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内 容 简 介 


本 书 在 对 国内 外 管理 经 济 学 理论 与 思想 体系 进行 充分 、 全 面 研 究 的 基础 上 ， 结合 编者 多 年 来 从 事 管 
理 经 济 学 教学 的 实践 经 验 ， 精 心 选编 大 量 实际 案例 ， 对 管理 经 济 学 的 基本 理论 与 方法 从 定性 到 定量 进行 
了 较为 全 面 、 完 整 的 阐述 。 全 书 以 微观 经 济 理论 为 基础 ,侧重 于 企业 行为 ,借助 于 决策 科学 的 方法 和 工 
有 具 ， 指 导 企 业 高 效率 地 配置 稀缺 资源 ， 帮 助 经 理 人 员 制 定 出 能 使 企业 目标 得 以 实现 的 经 营 决策 。 本 书 主 
要 内 容 包 括 市 场 运 行 分 析 、 消 费 者 行为 理论 、 企 业 生 产 决 策 分 析 、 企 业 成 本 与 利润 分 析 、 完 全 竞争 市 场 
的 价格 与 产量 决定 、 完 全 垄断 市 场 的 价格 与 产量 决定 等 。 本 书 的 重点 在 于 对 微观 经 济 学 和 企业 决策 的 基 
本 概念 的 掌握 ， 对 培养 学 员 的 经 济 学 思维 很 有 帮助 ， 是 其 他 经 济 管理 类 课程 的 基础 和 入 门 课程 。 

本 书 可 以 作为 高 等 院 校 管理 类 、 经 济 类 专业 本 科 生 的 教材 ， 也 局 eR 





及 社会 自学 者 的 必 读 参考 书 。 
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丛书 序 


我 国 越 来 越 多 的 高 等 院 校 设置 了 经 济 管理 类 学 科 专 业 ， 这 是 一 个 包括 理论 经 济 学 、 应 
用 经 济 学 、 管 理科 学 与 工程 、 工 商 管理 、 公 共管 理 、 农 林 经 济 管理 、 图 书馆 、 情 报 与 档案 
管理 7 个 一 级 学 科 门类 和 31 个 专业 的 庞大 学 科 体系 。2006 年 教育 部 的 数据 表明 ， 在 全 国 
普通 高 校 中 ， 经 济 类 专业 布点 1518 个 ， 管 理 类 专业 布点 4328 个 。 其 中 除 少量 院 校 设置 的 
经 济 管理 专业 偏重 理论 教学 外 ， 绝 大 部 分 属于 应 用 型 专业 。 经 济 管理 类 应 用 型 专业 主要 着 
眼 于 培养 社会 主义 国民 经 济 发 展 所 需要 的 德 智 体 全 面 发 展 的 高 素质 专门 人 才 ， 要 求 既 具 有 
比较 扎实 的 理论 功底 和 良好 的 发 展 后 劲 ， 又 具有 较 强 的 职 ， 并 且 又 要 求 具有 较 好 的 
创新 精神 和 实践 能 力 。 

在 当前 开拓 新 型 工业 化 道路 ， 推 进 全 面 小 康 社 新 时 期 进一步 加 强 经 济 管 理 
人 才 的 培养 ,注重 经 济 理论 的 系统 化 学 财经 管理 理论 的 学 习 ， 提 高 学 生 的 
ro ne 越 来 越 成 
为 提升 我 国 经 济 竞 争 力 、 保 证 国民 经 > 发 展 的 重要 前 提 。 这 就 要 求 高 等 财经 教育 
要 更 加 注重 依据 国内 外 社会 经 济 条 ， 适 时 变革 和 调整 教育 目标 和 教学 内 容 ， 要 求 
经 济 管理 学 科 专 业 更 加 注重 应 用 > 者 实践 、 Cer ney 要 求 经 济 管理 学 
科 专 业 与 其 他 学 科 专 业 相互 变 各 仿 协 调 发 展 ; 经 教育 培养 的 人 才 具有 更 加 丰富 
的 社会 知识 和 较 强 的 人 活塞 质 太 创新 精神 。3 述 任务 ， 各 所 高 等 院 校 需要 进行 深入 
Wan 别 是 要 搞 好 有 较 材 的 编写 和 创新 工作 。 

出 版 社 的 4 辑 通 过 对 国内 厂 学 隶 济 管理 学 科教 材 实际 情况 的 调研 ， 在 与 众多 专 
家 学 者 讨论 的 3 “ 决定 编写 和 出 版 一 套 面向 经 济 管理 学 科 专业 的 应 用 型 系列 教材 ， 这 
是 一 项 有 利于 促进 高 校 教学 改革 发 展 的 重要 措施 。 

本 系列 教材 是 按照 高 等 学 校 经 济 类 和 管理 类 学 科 本 科 专 业 规范 、 培 养 方案 ， 以 及 课程 
教学 大 纲 的 要 求 ， 合 理 定位 ， 由 长 期 在 教学 第 一 线 从 事 教 学 工作 的 教师 编写 ， 立 足 于 21 
世纪 经 济 管理 类 学 科 发 展 的 需要 ， 深 入 分 析 经济 管 理 类 专业 本 科学 生 现状 及 存在 的 问题 ， 
探索 经 济 管理 类 专业 本 科学 生 综合 素质 培养 的 途径 ， 以 科学 性 、 先 进 性 、 系 统 性 和 实用 性 
为 目标 ， 其 编写 的 特色 主要 体现 在 以 下 几 个 方面 ， 

(1) 关注 经 济 管理 学 科 发 展 的 大 背景 ， 拓 宽 理论 基础 和 专业 知识 ， 着 眼 于 增强 教学 内 
容 与 实际 的 联系 和 应 用 性 ， 突 出 创造 能 力 和 创新 意识 。 

(2) 体系 完整 、 严 密 。 系 列 涵盖 经 济 类 、 管 理 类 相关 专业 以 及 与 经 管 相关 的 部 分 法 律 
类 课程 ， 并 把 握 相关 课程 之 间 的 关系 ， 整 个 系列 从 书 形成 一 套 完整 、 严 密 的 知识 结构 
体系 。 

(3) 内 容 新 颖 。 借 鉴 国 外 最 新 的 教材 ， 融 会 当前 有 关 经 济 管理 学 科 的 最 新 理论 和 实践 
经 验 ， 用 最 新 知识 充实 教材 内 容 。 

(4) 合作 交流 的 成 果 。 本 系列 教材 是 由 全 国 上 百 所 高 校 教师 共同 编写 而 成 ， 在 相互 进 
行 学 术 交流 、 经 验 借鉴 、 取 长 补 短 、 集 思 广 益 的 基础 上 ， 形成 编写 大 岗 。 最 终 融 合 了 各 地 







































































































DD 


特点 ， 具 有 较 强 的 适应 性 

(5) 案例 教学 。 教 材 融入 了 大 量 案例 研究 分 析 内 容 ， 让 学 生 在 学 习 过 程 中 理论 联系 实 
际 ， 特 别 列举 了 我 国 经 济 管理 工作 中 的 大 量 实际 案例 , 这 可 大 大 增强 学 生 的 实际 操作 
能 力 。 

(6) 注重 能 力 培养 。 力 求 做 到 不 断 强化 自我 学 习 能 力 、 思 维 能 力 、 创 造 性 解决 问题 的 
能 力 以 及 不 断 自我 更 新 知识 的 能 力 ， 促 进 学 生 向 着 富有 鲜明 个 性 的 方向 发 展 。 

作为 高 要 求 ， 经 济 管理 类 教材 应 在 基本 理论 上 做 到 以 马克 思 主 义 为 指导 ， 结 合 我 国 财 
经 工作 的 新 实践 ， 充 分 汲取 中 华 民 族 优秀 文化 和 西方 科学 管理 思想 ， 形 成 具有 中 国 特色 的 
创新 教材 。 这 一 目标 不 可 能 一 跳 而 就 ， 需 要 作者 通过 长 期 艰苦 的 学 术 劳 动 和 不 断 地 进行 教 
材 内 容 的 更 新 才能 达成 。 我 希望 这 一 系列 教材 的 编写 ,将 是 我 国 拥有 较 高 质量 的 高 校 财经 
管理 学 科 应 用 型 教材 建设 工程 的 新 尝试 和 新 起 点 。 

我 要 感谢 参加 本 系列 教材 编写 me 量 卓有成效 的 辛勤 劳动 。 
由 于 编写 时 间 紧 、 相 互 协调 难度 大 等 原因 NS 还 存在 一 些 不 足 和 错漏 。 我 相 


和信， 在 各 位 老师 的 关心 和 帮助 下 ， 本 系列 教材 < 宕 i 地 改进 和 完善 ， 并 在 我 国 大 学 经 
济 管 理 类 学 科 专 业 的 教学 改革 和 课程 体系 下 应 有 的 促进 作用 。 
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sal 2007 年 8 月 

刘 诗 白 ”现任 se 博士 生 导师 ， 四 川 省 社会 科学 联合 会 

主席 , 《经济 主编 ， 全国 人 
知 研 究 院 ” 
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管理 经 济 学 是 为 企业 经 营 管理 者 提供 理论 基础 的 一 门 应 用 经 济 学 ， 其 将 微观 经 济 学 理 
论 与 经 济 分 析 方 法 应 用 于 企业 经 营 管理 ， De 从 而 在 经 济 理论 研 
究 与 企业 决策 实践 之 间架 设 一 座 桥 梁 。 但 目前 许多 管理 经 济 学 教材 ， 相 对 于 应 用 型 人 才 的 
培养 定位 与 学 习 群 体 的 学 习 基 础 而 言 ， 其 内 容 还 是 偏 难 ， 尤 其 是 许多 较 深 数学 知识 的 运 
用 ， 使 得 不 少 学 生 因 旦 难 而 退却 ， 影 响 了 学 习 的 效能 。 因 此 ， 本 书 在 编撰 过 程 中 力图 体现 
以 下 特色 。 

(1) 内 容 选取 的 应 用 性 与 实践 性 。 在 简明 阐述 微观 et 着 重 探 
讨 经 济 学 基本 原理 在 管理 决策 中 的 应 用 。 汪汪 实生 活 的 案例 ， 注 重 理论 
联系 实际 ,突出 管理 经 济 学 的 应 用 性 质 ， 用 实例 i 理 决策 实践 中 运用 经 济 学 原 
理 ， en 时 ， 也 在 一 定 程度 上 起 到 提供 资料 











信息 和 拓宽 视野 的 作用 。 

(2) 内 容 表 述 的 通俗 性 与 严谨 性 念 和 基本 原理 的 文字 表述 力求 严谨 规 
范 ， 而 具体 展开 叙述 则 力求 通俗 易 Www 理 组 合 来 对 课程 的 基本 内 
人 可 读 性 ， 并 4 础 性 。 

(3) 内 容 编 排 的 适 教 和 性。 采用“ 9”， 即 把 主教 材 、 学 习 指导 和 学 
习 参 考 融 为 一 体 。 每 章 a “教学 目标 ”、 9 求 "， 章 末 附 有 本 章 小 结 ， 用 最 简明 
的 语言 概括 基本 “eg 》 


i 设计 了 相关 的 习题 ， 带 助 读者 系统 复习 
和 巩固 所 学 
另外 ， 术 3 DR 第 1 章 “ 管 理 经 济 学 概述 ” 改 为 “ 导 


论 ”， 并 增加 了 et 便于 在 学 习 过 程 中 全 面 把 握 和 系统 了 解 管理 
经 济 学 ; 第 2 章 “ 需 求 与 供给 分 析 ” 改 为 “市 场 运行 分 析 ”， 并 对 部 分 内 容 进 行 了 调整 ， 
同时 ， 为 了 保证 内 容 的 完整 性 也 增加 了 “供给 弹性 ”的 内 容 ， 为 了 使 前 后 逻辑 关系 更 为 合 
理 ， 把 第 1 版 的 第 9 章 与 第 10 章 的 顺序 进行 了 调换 ; 最 后 ， 为 了 保持 内 容 的 时 效 性 ， 对 
所 有 章节 的 例题 和 案例 均 进 行 了 更 新 ， 特别 是 案例 的 选取 ,都 是 近 几 年 发 生 在 我 们 身边 的 
实际 案例 ， 有 助 于 做 到 理论 联系 实际 ， 并 在 每 章 开始 都 加 入 了 导入 案例 以 便 将 问题 形象 
化 ， 从 而 可 以 直接 引出 该 章 的 教学 内 容 

本 书 编写 分 工 如 下 : 姜 保 雨 负责 编写 第 1、2、6、8、11、12 章 ; 赵 明 铎 负责 编写 
第 3、5、10 章 ; 翟 政 负 责编 写 第 4、7、9 章 。 

本 书 由 姜 保 雨 负责 拟定 提纲 、 总 纂 全 书 和 最 后 定稿 。 

在 本 书 的 编写 过 程 中 ,参阅 和 借鉴 了 大 量 文献 资料 ， 并 得 到 了 有 关 部 门 和 专家 的 大 力 
支持 ， 在 此 一 并 表示 感谢 ! 

由 于 编者 水 平 有 限 ， 书 中 不 妥 之 处 敬 请 广大 读者 批评 指正 。 
























编 者 
2014 年 6 月 


2. 1.2 影响 需求 的 因素 
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通过 本 章 的 学 习 ， 能 正确 济 学 的 内 涵 与 研究 内 容 ， 以 及 主要 分 析 方 法 
的 含义 ， ee 方法 所 体现 出 的 分 析 思 维 与 框架 ， 并 能 运用 适宜 
的 分 析 方 法 进行 具体 。 
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管理 经 济 学 | (1) 会 按照 关 策 步 瑟 进行 入 单 的 决策 (1) 管理 经 济 学 的 会 久 
的 研究 对 象 | (2) 能 正确 界定 管理 经 济 学 与 微观 经 济 学 的 | (2) 管理 经 济 学 与 微观 经 济 学 的 关系 
和 人 性质 区 别 与 联系 (3) 管理 经 济 学 的 研究 对 银 

(1) 能 党 所 主要 分 析 方法 的 分 析 思 维 与 框架 
管理 经 济 学 the (1) 管理 经 济 学 主要 分 析 方 法 的 定义 
的 研究 方法 | “2 会 和 用 和 家 的 分 析 方法 进行 具体 的 经 党 | (2) 主要 分 析 方 法 的 运用 方向 
入 理 经 济 学 | GD) 能 名 概括 管理 经 济 学 的 主要 内 容 | (1 入 理 经 济 学 的 七 个 原理 


原理 (2) be (2) 七 个 原理 的 应 用 








随便 在 一 个 物理 学 家 或 数学 家 面前 班 门 弄 从 ,但 在 一 个 经 济 学 家 面前 ， 谁 都 可 以 就 车 价 跌 了 该 高 兴 还 
是 该 部 问 等 实际 问题 随意 发 表 自 己 的 见解 。 其 实 ， 经济 学 中 有 许多 并 非 显 而 易 见 的 内 容 ， 并 不 是 每 个 
人 想象 的 那么 简单 。 在 经 济 学 领域 ， 要 想 从 “我 听 说 过 ”进入 到 “我 懂得 ”的 境界 并 不 是 件 轻而易举 
的 事情 。 

因此 ， 掌 握 正确 的 经 济 学 知识 ， 将 经 济 学 思考 问题 的 方法 运用 到 日 常生 活 中 来 ， 使 我 们 能 够 更 加 
理性 地 面 对 生 活 中 的 各 种 琐事 ， 小 到 油 盐 普 醋 ， 大 到 谈 婚 论 嫁 ， 从 而 也 会 减少 生活 中 的 诸多 郁闷 和 不 
快 ， 多 一 些 开心 ， 多 一 些 欢笑 。 


1951 年 美国 经 济 学 家 乔 尔 。 帝 恩 (Joel Dean) 的 第 一 本 管理 经 济 学 专著 的 出 版 ， 开 创 
了 运用 经 济 学 基本 理论 与 方法 指导 企业 经 营 管理 决策 的 新 篇 章 ， 同 时 也 终结 了 传统 经 济 学 
(主要 是 微观 经 济 学 ) 只 停留 在 经 验 式 的 讨论 上 ， 缺乏 有 针对 性 地 解决 实际 问题 的 历史 。 第 
二 次 世界 大 战 之 后 ， 随 着 国内 外 市 场 竞 争 的 加 剧 ， 企 业界 求 提高 企业 经 营 决策 水 
平 ， 这 门 课 的 出 现 恰 好 适应 了 这 种 需要 。 因 此 ， 管 理 经 &RSE 银 快 被 越 来 越 多 的 国外 商学 院 
和 管理 学 院 确定 为 核心 课程 ， 并 在 培养 和 造就 职 | 商界 领袖 中 起 着 不 可 替代 的 作 
用 ， 同 时 也 使 管理 经 济 学 自身 得 到 了 迅猛 的 发 

20 世纪 80 年 代 初 ， 管 理 经 济 学 从 国 
的 建立 和 发 展 ， 从 传统 计划 经 济 条 件 候 的 






















国 。 随 着 我 国 社会 主义 市 场 经 济 体制 
本 型 管理 到 市 场 经 济 条 件 下 的 自主 决策 型 管 
竞争 ， 企 业 要 立 于 不 败 之 地 ， 不 仅 取决 于 资源 


理 的 转变 ， 加 之 面 对 的 日 益 激烈 8 
数量 的 多 少 ， 更 取决 于 资源 | 学 水 平 ， x 要 企业 提高 管理 决策 中 理性 思 
考 和 理性 创新 的 水 平 ， 并 允 oom 求 。 由 此 ， 管 理 经 济 学 这 门 课程 














也 从 引入 到 普及 ， 再 到 凡 前 的 创新 与 发 展 ， 迅速 的 发 展 ， 并 越 来 越 显 示 出 了 它 的 
重要 性 。 -本 
入 ”1 1 管理 经 济 学 的 研究 对 象 和 性 质 


在 学 习 管 理 经 济 学 内 容 之 前 ， 首 要 任务 就 是 要 和 弄 清 这 门 课程 的 内 涵 ， 以 及 这 门 课 程 的 
研究 对 象 和 分 析 方 法 等 一 系列 基本 问题 。 


1.1.1 管理 经 济 学 的 含义 


管理 经 济 学 是 把 经 济 学 的 理论 和 经 济 分 析 方法 应 用 于 企业 经 营 管理 决策 实践 的 一 门 应 
用 经 济 学 科 。 具 体 地 说 ， 管 理 经 济 学 以 经 济 学 理论 与 方法 为 基础 ， 并 结合 应 用 计量 经 济 学 
和 决策 科学 的 方法 与 工具 ， 为 企业 解决 经 营 决策 问题 提供 理论 和 工具 ， 指 导 企业 决策 者 高 
效率 地 配置 稀缺 资源 ， 制 定 和 实施 能 使 企业 目标 得 以 实现 的 经 营 决 策 。 由 此 可 以 看 出 ， 管 
理 经 济 学 具有 较 强 的 实践 性 和 针对 性 ， 是 一 门 应 用 经 济 学 。 

在 理解 管理 经 济 学 含义 时 还 应 正确 把 握 两 个 方面 的 问题 : @ 四 虽然 管理 经 济 学 是 应 用 经 
济 学 ， 但 它 并 不 提供 解决 具体 现实 问题 的 具体 方案 ， 而 仅 是 提供 在 决策 制定 过 程 中 的 经 济 
思维 ， 这 是 由 社会 科学 的 属性 所 决定 的 ; 加 虽然 管理 经 济 学 的 基础 是 经 济 学 的 理论 和 分 析 
方法 ， 而 且 运 用 的 是 管理 决策 的 工具 ， 但 是 管理 经 济 学 并 不 是 经 济 学 与 管理 决策 学 的 简单 
相 加 ， 而 是 通过 融合 而 形成 的 提炼 与 升华 ， 从 而 成 为 以 强化 企业 决策 者 在 管理 中 的 理性 思 
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考 与 理性 创新 为 主要 目标 的 应 用 经 济 学 。 具 体 理 解 可 通过 下 面 对 管 理 经 济 学 的 研究 对 象 
及 管理 经 济 学 与 微观 经 济 学 的 关系 的 学 习 而 得 到 深化 。 


1.1.2 管理 经 济 学 的 研究 对 象 


由 管理 经 济 学 的 定义 可 以 看 出 ， 管 理 经 济 学 主要 研究 如 何 将 经 济 学 的 理论 与 方法 应 
于 企业 管理 决策 实践 中 ， 即 管理 经 济 学 主要 研究 管理 过 程 中 的 决策 问题 。 然 而 ， 现 实 企业 
管理 中 的 决策 则 是 多 种 多 样 且 分 属于 不 同 的 环节 与 部 门 的 。 如 企业 人 力 资源 的 培训 与 岗位 
聘任 等 人 事 决策 、 销 售 网 络 与 销售 战略 的 销售 决策 、 产 量 与 产品 组 合 的 生产 决策 等。 
此 ， 管 理 经 济 学 研究 的 并 不 是 企业 管理 中 所 有 的 决策 问题 ， 而 仅仅 是 那些 与 企业 资源 合理 
配置 有 关 的 经 济 决策 ， 又 主要 是 产量 决策 和 价格 决策 。 

ee 
有 效 性 ， 决 策 工作 必须 按照 其 自身 规律 有 序 地 进行 奥 的 决策 程序 主要 有 西蒙 
的 决策 3 步 又 、IBM 的 决策 5 步骤 和 德 鲁 克 的 决 A EF。 在 借鉴 这 些 已 有 成 果 的 基础 
上 ， 本 书 将 决策 的 过 程 分 为 以 下 5 个 步骤 。 模 ei 1 所 示 













































x 

双 - 

评估 并 确 定 最 优 方案 
图 1. 1 决策 模型 


(1) 确定 目标 。 目 标 是 决策 的 出 发 点 ， 只 有 目标 明确 且 具 体 才能 保证 决策 方案 的 优 
化 。 在 制定 目标 时 ， 必 须 权 衡 该 目标 与 其 他 多 元 目标 之 间 的 相互 关系 ， 明 确 主要 目标 与 非 
主要 目标 的 关系 ， 并 权衡 目标 执行 的 有 利 结果 和 不 利 结果 ,制定 一 个 界限 。 由 此 ， 所 确定 
的 目标 应 具有 可 计量 、 可 规定 其 期 限 和 可 以 确定 其 责任 者 等 基本 特征 。 
(2) 界定 问题 及 其 产生 原因 。 之 所 以 要 进行 决策 就 是 因为 生产 经 营 中 存在 与 目标 相悖 
的 问题 ， 决 策 就 是 为 了 解决 问题 。 由 此 ， 在 决策 前 必须 清楚 问题 的 所 在 ， 同 时 还 要 深层 次 
也 挖掘 出 哪些 因素 与 此 问题 相关 ， 这 是 影响 拟定 备 选 决策 优 劣 的 基础 。 

(3) 确定 备 选 较 优 方案 。 备 选 方案 是 决策 者 用 来 达到 目标 的 选择 或 手段 。 备 选 方案 之 
间 不 一 定 是 明显 地 相互 排斥 、 相 互 取代 或 起 着 相同 作用 的 ， 备 选 方案 不 一 定 是 决策 者 从 一 
开始 就 知道 的 选择 ， 还 包括 那些 后 来 才 被 发 现 的 选择 。 然 而 ， 这 也 并 不 是 说 要 将 所 有 可 能 的 
方案 都 一 一 罗列 出 来 ， 而 是 要 对 那些 可 能 解决 问题 的 方案 进行 初 选 ， 只 留 下 少数 几 个 较 优 方 
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SE 一 :人 人 


案 以 备 进行 精确 评选 最 优 方案 即 可 ， 例 如 有 些 方案 虽然 也 可 以 解决 问题 ， 但 经 粗略 的 计算 就 
可 以 明显 地 看 出 其 并 不 实用 或 在 经 济 上 不 可 行 ， 则 可 以 将 其 淘汰 ， 不 必 列 人 备 选 方案 了 。 

(4) 评估 并 确定 最 优 方案 。 为 了 对 留 下 的 较 优 方案 进行 精确 的 评估 ， 必 须 收 集 企业 
外 部 的 相关 信息 。 如 企业 的 生产 、 销 售 、 资 金 、 管 理 和 客户 服务 ， 以 及 行业 动态 、 国 家 宏 
观 经 济 调控 趋势 等 信息 对 选择 最 优 方案 都 是 至 关 重要 的 。 与 此 同时 ， 根 据 企业 目标 ， 运 
定量 、 定 性 等 分 析 方法 对 各 种 可 能 的 方案 进行 分 析 和 评价 ， 并 从 中 选 出 最 优 方案 。 

(5) 方案 的 实施 与 监控 。 将 所 决定 的 方案 付 诸 实施 是 决策 过 程 中 至 关 重 要 的 一 步 
此 在 方案 的 实施 过 程 中 应 做 好 以 下 4 个 方面 的 工作 : 加 制 定 相应 的 具体 措施 ， 以 保证 方案 
的 正确 执行 ，@ 确 保有 关 方 案 的 各 项 内 容 被 参与 实施 的 人 充分 接受 和 彻底 了 解 ，@ 运 用 目 
标 管理 方法 把 决策 目标 层 层 分 解 ， 落 实 到 每 一 个 执行 单位 和 个 人 ; @ 建 立 重要 工作 的 报告 
制度 ， 以 便 随 时 了 解 方案 的 进展 情况 ， 及 时 调整 行动 ， 否 则 很 区 能 产生 严重 的 后 果 。 因 为 
虽然 决策 一 开始 是 正确 的 ， 但 是 在 实施 过 程 中 由 于 方案 邱 尊 提 么 件 和 基础 发 生 了 改变 ， 那 
么 当初 的 最 优 方案 就 可 能 不 再 是 最 优 方案 ， 甚 至 变 宜 方案 ， 如 果 不 随 之 调整 决策 ， 
就 必然 导致 失败 。 由 此 可 见 ， 方 案 在 实施 过 时 立 有 效 的 信息 反馈 5 监督 评价 制 
度 ， 以 利于 必要 时 对 方案 进行 修复 与 调整 ， 最 优 方案 的 正确 性 。 


1.1.3 管理 经 济 学 与 微观 经 济 学 的 人 


管理 经 济 学 以 微观 经 济 学 apne pg en 学 和 决策 科学 的 方 
法 与 工具 ， 为 企业 解决 经 营 提供 理论 和 有 较 强 的 实践 性 和 针对 性 ， 是 一 
门 研 究 企业 在 市 场 经 济 Tn 的 应 用 经 济 学 。 尽 管 如 此 ， 管 理 经 

































































问 


ea en 的 联系 ， 加 从 休 人 名 管理 
经 济 学 承袭 台 学 的 诸多 假设 Hi 分 析 方 法 ; @ 它 们 都 是 以 市 场 经 济 中 的 微观 
主体 及 其 行 ed 从 某 种 程度 上 说 ,微观 经 济 学 是 管理 经 济 学 的 基础 ， 而 管 
理 经 济 学 是 微观 经 济 学 向 企业 管理 实践 领域 的 应 用 性 延伸 。 与 此 同时 ， 管 理 经 济 学 又 有 别 
于 微观 经 济 学 ， 主 要 区 别 表现 在 6 个 方面 ， 详 见 表 1- 1。 


表 1-1 管理 经 济 学 与 微观 经 济 学 的 区 别 














微观 经 济 学 管理 经 济 学 
研究 对 象 抽象 的 企业 的 一 般 经 济 行为 现实 的 企业 的 经 营 决策 
研究 目的 揭示 微观 经 济 主体 的 行为 ， 理 解 价格 | 为 企业 管理 者 进行 企业 经 营 决策 提供 经 济 


机 制 如 何 实现 经 济 资源 的 优化 配置 ”| 分 析 手 段 
从 微观 经 济 活动 主体 的 一 般 经 济 现象 | 以 企业 经 营 管理 为 出 发 点 , 关注 企业 日 常 

















研究 内 容 入 手 ， 研究 经 济 的 运行 侧重 于 均衡 | 运行 所 面临 的 主要 经 济 问题 ,侧重 于 决策 
的 理论 分 析 所 依据 的 经 济 学 原理 
研究 视角 偏重 于 理论 分 析 ， 其 研究 角度 更 倾向 | 偏重 于 应 用 分 析 ， 其 研究 角度 更 倾向 于 企 
于 社会 分 析 业 与 实证 的 分 析 
企业 环境 , 尤其 是 外 部 环境 信息 不 确定 且 








企业 环境 假设 假定 企业 环境 、 信 息 均 为 已 知 且 不 变 不 可 控 


以 “经 济 人 ”假设 为 基础 的 利润 最 | 短期 目标 多 样 化 ， 长 期 目标 为 企业 价值 最 
大 化 大 化 














企业 目标 假设 


DD 


对 微观 经 济 学 与 管理 经 济 学 的 深入 比较 分 析 ， 更 有 助 于 学 习 者 理解 管理 经 济 学 的 研究 
对 象 及 其 学 科 定 位 ， 即 管理 经 济 学 是 把 微观 经 济 学 的 基本 原理 和 分 析 方 法 应 用 于 企业 管理 
决策 实践 的 应 用 经 济 学 科 ， 同 时 也 是 一 门 经 济 学 和 管理 学 的 交叉 学 科 。 


1.1.4 学 习 管理 经 济 学 的 目的 和 意义 


从 对 管理 经 济 学 含义 的 阐述 和 研究 对 象 的 界定 ， 以 及 与 微观 经 济 学 的 对 比分 析 ， 可 以 
看 出 管理 经 济 学 为 微观 经 济 学 某 些 部 分 的 应 用 ， 其 重点 不 是 对 经 济 理论 的 探讨 ， 而 是 应 用 
微观 经 济 学 的 基本 原理 和 分 析 方 法 解决 管理 决策 实践 中 的 问题 ， 致 力 于 提高 企业 经 营 管理 
人 员 的 管理 决策 水 平 。 因 此 ， 学 习 管理 经 济 学 的 主要 目的 是 为 管理 者 提供 经 济 分 析 方法 与 
思维 方式 ， 以 有 助 于 管理 者 建立 理性 的 决策 思路 ， 为 管理 者 的 管理 决策 提供 分 析 框 架 ， 以 
利于 提高 管理 决策 理性 设计 水 平 ， 促 使 管理 决策 从 主观 经 内 到 科学 化 、 现 代 化 的 质 的 
转变 。 

rie, oe 
队伍 ， 提 高 我 国 整体 经 营 管理 水 平 ， 加 快 我 国 现代 企业 制度 的 建立 ， 而 且 也 有 助 于 加 快 实 
现 我 国 经 济 增长 方式 的 转变 ， 同 时 还 有 助 国企 业 在 国际 市 场 中 的 竞争 力 。 


“RS 
1 2 S 济 学 的 研究 方法 


从 理 经 济 学 的 研究 访 演 六 入 i i 法 、 数 量 经 济 模型 和 抽象 分 析 


法 等 。 
| writ 克 > 


“边际 ” 的 最 原始 含义 是 指 事物 在 时 间或 空间 上 的 边缘 或 界限 ， 它 是 反映 事物 数 
量 的 一 个 概念 。 在 经 济 学 中 ,“ 边 际 ” 的 最 通俗 的 含义 无 非 是 指 增加 的 、 额 外 的 或 追加 的 。 
它 既 可 以 指 某 个 变量 在 一 定数 量 中 已 经 加 上 去 的 最 后 一 个 单位 ， 也 可 以 指 一 定数 量 之 外 可 
能 追加 的 下 一 个 单位 。 例 如 一 个 人 消费 4 块 面包 的 边际 效用 ， 就 是 指 4 块 面包 的 最 后 一 
块 ， 即 第 4 块 面包 提供 的 效用 ， 而 这 第 4 块 面包 一 定 是 他 已 经 消费 了 3 块 面包 后 再 追加 消 
费 的 一 块 面包 。 如 果 用 函数 关系 表述 “边际 ”， 则 是 指 函 数 自 变量 发 生变 化 而 引起 的 因 变 
量 的 增 量 ， 即 函数 的 变化 率 ， 它 研究 两 个 变量 的 增 量 的 比例 关系 。 如 在 总 收入 CTR) 函数 
中 ， 总 收入 为 因 变 量 ， 产 量 (Q) 为 自 变量 ，ATR 与 AQ 分 别 代表 它们 的 增 量 ， 则 边际 收入 
CMR) 的 表达 式 为 : 











TR 
Mi 
边际 收入 表示 当 增 加 一 个 单位 的 产量 时 ， 总 收入 增加 多 少 ， 即 边际 值 表示 自 变量 每 变 
化 一 个 单位 ， 引 起 的 因 变 量变 化 多 少 。 
经 济 学 中 的 边际 分 析 法 是 基于 各 种 经 济 现象 之 间 存 在 的 一 定 的 函数 关系 ， 即 某 一 因 变 
量 依存 于 一 个 或 几 个 自 变量 的 函数 关系 ， 并 借助 这 种 函数 关系 研究 因 变 量 随 着 自 变量 的 变 
化 而 变化 的 程度 ， 从 而 分 析 经 济 效果 的 一 种 分 析 方法 。 由 于 边际 分 析 可 以 用 微分 求 极 值 的 
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方法 寻求 最 大 限度 满足 某 一 特定 目标 时 的 自 变量 值 ， 因 此 在 管理 决策 最 优 方案 选择 时 经 常 
使 用 此 分 析 方法 。 


【 例 1. 1】 若 某 企业 产品 销售 收入 与 销售 量 之 间 存 在 的 函数 关系 为 TR 二 1 500Q 一 





_ 1tammm 


5Q@& ， 求 企业 的 销售 量 为 多 少时 才能 获得 最 大 总 收入 ? 
解 : 
根据 极 值 原理 ， 总 收入 最 大 的 必要 条 件 为 其 一 阶 导数 dTR/dQ 等 于 零 ， 即 
dTR _ d(1 500Q 一 5Q?) 


dQ dQ 
= 1 500—10Q 
令 
1 500—10Q=0 
得 
Q=150 


答 : 当 产 量 为 150 时 ， 总 收入 最 大 , 为 112 50 
一 般 来 说 ， 运 用 边际 分 析 法 比 总 量 分 析 法 
间 的 函数 关系 ， 由 此 在 管理 经 济 学 中 得 到 


方面 。 六 
ctw Paar, 


时 ， 它 就 要 分 析 每 增 大 XX 个 单位 的 规模 ， 所 引 成 本 增加 量 与 产 出 增加 量 所 产生 的 
se 是 在 利用 边际 在 分 析 时 就 涉及 边际 分 析 法 中 两 个 常用 的 
重要 概念 ， 即 边际 碟 本 (CMC) 和 边际 收 。 其 中 ,边际 成 本 是 指 每 增加 一 个 单位 的 产 
Bl 边际 收入 是 指 每 增加 一 个 单位 的 产品 所 带 来 的 收入 增 量 。 

如 果 企业 追求 的 是 最 大 利润 ,那么 具体 的 分 析 决策 思维 是 比较 扩大 规模 可 能 引起 的 边 
际 收入 与 边际 成 本 ， 只 要 边际 收入 大 于 边际 成 本 ， 就 说 明 扩大 企业 规模 是 有 利 的 ， 反 之 则 
相反 。 更 具体 的 决策 依据 如 下 公式 : 


此 时 ， TR =1 wht ed 
二 112 500( 元 ) KK 






析 法 更 能 精确 地 描述 经 济 变 量 之 
的 运用 ， 其 主要 应 用 方向 有 以 下 几 个 








企业 要 做 出 是 否 扩大 规模 的 决策 


T 一 MR 一 MC 

式 中 ,x 代表 边际 利润 MR 代表 边际 收入 ; MC 代表 边际 成 本 。 

(1) 当 x>0 时 ， 增 加 一 个 单位 的 产品 ， 获 得 的 收益 增 量 比 引起 的 成 本 增 量 大 ， 说 明 
企业 还 没有 达到 能 够 获得 最 大 收益 的 产量 规模 ， 此 时 ， 企 业 应 该 扩大 产量 。 

(2) 当 x<0 时 ， 增 加 一 个 单位 的 产品 ， 所 引起 的 成 本 增 量 比 所 能 获得 的 收益 增 量 要 
大 ， 说 明 企 业 应 该 减 小 产量 。 

(3) 当 x 一 0 时 ， 企 业 达到 最 优 的 产量 规模 。 
由 此 可 见 ， 企 业 在 利用 边际 分 析 法 做 决策 时 ， 不 是 依据 该 项 决策 的 全 部 成 本 ， 而 是 依 
据 它 所 引起 的 边际 成 本 ， 且 将 其 与 边际 收入 相 比较 。 同 时 ， 科 学 的 边际 分 析 法 可 以 帮助 企 
业 确 定 与 企业 目标 一 致 的 生产 规模 。 

【 例 1. 2】 假定 某 企业 的 总 成 本 与 产量 的 关系 为 TC 一 80 十 4Q; 总 收益 与 产量 的 关系 
为 TR 二 24Q 一 & 。 试 确定 利润 最 大 时 的 企业 生产 规模 。 
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解 : 
根据 x 二 MR 一 MC 一 0 时 ， 企 业 达 到 最 优 的 产量 规模 ， 即 此 时 企业 可 实现 最 大 利 
润 ， 得 : 
_dGR) _ d(24Q— @) 


dQ dQ 
一 24 一 2Q 
~ dCTC d(80 十 4 
一 4 
令 NMR =MC， 即 
24—2Q=4 


Q=10 论 
此 时 企业 利润 为 ， 不 
TR— C=200—@ 聘 | 
= 20X 1 10 一 80 


一 20 
答 : 当 企业 生产 规模 为 10 时 ， Sa 大 利润 为 20。 


2. 生产 要 素 既定 下 的 合理 投 : 







通常 情况 下 ， 由 于 企业 筷 亨 要 于 资源 数量 有 限 ， on 
方向 ， 以 便 最 大 限度 地 帘 千 企业 预期 目标 ， 如 获 1 润 等 ， 此 时 也 常常 运用 边际 分 析 法 。 
在 进行 生产 要 素 谷 理 投入 分 析 时 常用 前 等 边际 收益 法 则 。 所 谓 等 边际 收益 法 则 


是 指 ， 当 各 渐 合 上 每 增加 单位 投入 所 带 来 的 边际 收益 都 相等 时 ， 生 产 要 素 
et 之 所 以 这 样 是 因为 ， 如 果 在 各 种 使 用 方向 上 ， 每 单位 生产 要 素 的 边 
际 收益 互 不 相等 ， 那 么 完全 可 以 通过 减少 边际 收益 低 的 使 用 方向 的 投入 量 ， 而 增加 边际 收 
益 高 的 使 用 方向 的 投入 量 ， 以 实现 增加 总 收益 。 由 此 ， 只 有 生产 要 素 在 各 种 使 用 方向 上 所 
获得 的 边际 收益 相等 时 ， 人 们 才 不 再 调整 生产 要 素 的 投入 使 用 方向 ， 此 时 也 表明 生产 要 素 
的 总 收益 达到 了 最 理想 的 状态 。 

【 例 1.3】 某 企业 的 广告 费 预 算 为 110 万 元 ,计划 在 A、B、C 这 3 个 市 场 做 广告 宣 























传 。 初 步 估 计 这 3 个 市 场 的 广告 效果 预计 见 表 1- 2。 
表 1-2 3 个 市 场 的 广告 效果 预计 
能 使 销售 收入 增加 的 金额 /万 元 
做 广告 次 数 

A B © 
第 1 次 4 1.5 2 
第 2 次 3 i LB 
第 3 次 i 
第 4 次 1.8 0.9 1 
第 5 次 1.4 0.6 Wi 

















DD 


假设 在 A、B、C 这 3 个 市 场 上 每 做 一 次 广告 的 费用 分 别 为 30 万 元 、10 万 元 和 20 万 


元 。 问 : 应 如 何在 不 同市 场 中 分 配 广告 预算 ， 才 能 使 总 广告 效益 最 优 ? 
解 : 


因 广 告 费 资 源 有 限 ， 根 据 等 收益 原则 ， 只 有 当 各 个 市 场 上 的 每 元 广告 费 的 边际 效果 相 


等 时 ， 广 告 费 的 分 配 才 为 最 优 。 





















































3 个 市 场 上 每 次 广告 每 元 广告 费 的 边际 收益 可 计算 如 下 ( 表 1-3)。 
表 1-3 3 个 市 场 上 每 次 广告 每 元 广告 费 的 边际 收益 
每 元 广告 费 的 边际 收益 /万 元 
做 广告 次 数 
A B C 
第 1 次 0.13 0.15 0.10 
第 2 次 0.10 0. 0.08 
第 3 次 0.07 0. 06 
第 4 次 0.06 0.05 
第 5 次 0.05 0.06 0.04 
的 边际 收益 相等 的 组 合 有 两 种 : 一 是 每 元 广告 
声 2 次 、B 市 场 涝 次 、C 市 场 1 次 ;二 是 每 元 广告 











由 表 1- 3 可 知 ，3 个 市 场 上 每 
费 的 边际 收益 均 为 0. 10 万 元 RN 
i 场 


的 边际 收益 均 为 0.06 万 元 4 次 、B 市 C 市 场 3 次 。 但 要 考虑 哪 种 组 合 
最 优 时 ， 还 要 考虑 广告 预算 颖 用 的 限制 。 
第 一 种 组 全 3 告 费用 (AD NS 
1 


4D, = 2 10+1X20 

二 110( 万 元 ) 

第 二 种 组 合 时 所 需 广告 费用 (AD。): 

AD, =4X30 十 5X10 十 3X20 
= 230( 万 元 ) 


由 此 可 见 , 在 人 市场 做 2 次 广告 , 在 B 市 场 做 3 次 广告 ， 在 C 市 场 做 1 次 广告 可 以 使 
有 限 的 广告 费 (110 万 元 ) 取 得 最 大 的 广告 效益 ， 此 时 各 市 场 上 的 边际 效益 均等 于 0. 10 








万 元 。 
3. 业务 分 配 决 策 





目前 有 很 多 集团 公司 下 属 有 若干 个 分 公司 ， 而且 均 能 生产 同 种 产品 。 在 这 种 情况 下 ， 
如 果 集 团 承揽 到 一 定量 的 批 单 ， 它 通常 要 将 这 些 生产 任务 在 各 下 属 公 司 之 间 进 行 分 配 ， 那 





么 应 如 何 分 配 才 能 使 总 成 本 最 低 呢 ? 这 时 就 常常 运用 等 边际 成 本 法 则 。 


所 谓 等 边际 成 本 法 则 是 指 ， 当 各 个 生产 单位 每 增加 单位 业务 量 所 引起 的 边际 成 本 都 相 
等 时 ， 此 时 业务 量 的 分 配 能 使 总 成 本 最 低 。 等 边际 成 本 法 则 的 原理 与 等 边际 收益 法 则 类 
似 ， 即 如 果 每 个 生产 单位 每 增加 单位 业务 量 所 增加 的 成 本 不 等 ， 那 么 人 们 就 会 将 边际 成 本 
较 高 的 生产 单位 的 一 部 分 业务 量 转移 到 边际 成 本 较 低 的 生产 单位 ， 以 寻求 减少 4 





10 


E 产 的 总 成 





全 且 于 二 本 天 时 导 一 :人 


本 ， 只 有 当 各 个 生产 单位 的 边际 成 本 都 相等 时 ， 这 种 调整 才 会 终止 ， 由 此 也 实现 了 生产 总 
成 本 最 低 。 
【 例 1. 4】 某 公司 下 属 有 A 和 了 BB 两 个 分 公司 生产 同样 的 产品 ， 但 由 于 生产 技术 条 件 不 
同 其 生产 成 本 也 不 相同 。A 公司 的 成 本 函数 为 TCs 一 Q、* 十 Qs 十 5，B 公司 的 成 本 函数 为 
和 2Qs 十 Qas 十 10。 其 中 ，TCA 和 TCs 分 别 为 A 和 B 公 司 的 总 成 本 ,Qs 和 Qs 分 别 为 人 
公司 的 产量 。 若 目前 总 公司 有 3 000 件 产品 的 生产 任务 ,为 了 使 生产 总 成 本 最 低 ， 总 
re ee 
解 : 
依据 等 边际 成 本 法 则 ， 只 有 当 两 个 分 公司 生产 的 边际 成 本 相等 时 才能 实现 总 成 本 最 
低 ， 由 此 应 先 计算 出 A 和 B 两 个 分 公司 的 边际 成 本 ， er 2 MCs 表 示 。 


，_ dTCc) _ d+Q, 
Mk dQ 


MC se Sl 
Ws. 
令 MCa = MCs » 即 
Sa- == 4Qa 十 


因此 ， 
































同时 ,由 于 总 Et 有 
一 3 000 


Qs = 二 2 000( 件 ) 


Qs 二 1 000 ( 件 ) 
此 时 ， MCa = MCs 
=2X2 000 十 1 
二 4 001( 元 ) 


蓄 


: 为 了 使 生产 总 成 本 最 低 ， 总 公司 应 当 使 A 公司 生产 2 000 件 ，B 公 司 生产 1 000 
件 ， 此 时 的 边际 成 本 均 为 4001( 元 )。 
边际 分 析 法 是 管理 经 济 学 中 最 重要 的 分 析 方法 ， 而 且 还 衍生 出 一 些 变型 ， 如 增 量 分 析 
法 。 边 际 分 析 法 体现 了 动态 优化 的 决策 思想 ， 反 映 的 是 不 断 向 管理 的 极限 迈进 的 管理 思 
想 。 边 际 分 析 法 的 关键 在 于 计算 边际 值 ， 但 是 ， 对 管理 者 来 说 ， 学 习 边 际 分 析 法 的 主要 目 
的 不 是 计算 边际 值 ， 而 是 掌握 边际 分 析 法 的 基本 思路 ， 这 也 正 是 学 习 边 际 分 析 法 的 重要 
意义 。 
1 2. 2 均衡 分 析 法 
均衡 ， 亦 称 平衡 ， 原 是 物理 学 中 的 一 个 概念 。19 世纪 未 的 英国 经 济 学 家 马鞭 尔 把 这 
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一 概念 引入 经 济 学 中 ， 从 此 均衡 成 为 经 济 学 中 的 一 个 核心 概念 。 所 谓 经 济 均衡 ， 是 指 经 济 
决策 者 在 权衡 抉择 其 使 用 资源 的 方式 、 方 法 以 及 购买 方式 的 时 候 ， 认 为 若 重 新 调整 其 配置 
资源 的 方式 或 购买 方式 已 不 可 能 获得 更 多 的 利益 ， 从 而 不 再 改变 其 经 济 行为 时 的 状态 ; 或 
者 相互 抗衡 的 力量 势均力敌 ， 所 考察 的 事物 不 再 发 生变 化 ， 此 状态 即 已 达到 均衡 状态 。 例 
如 ， 在 市 场 上 ， 价 格 的 上 升 或 下 跌 ， 会 使 供求 变动 ， 供 求 的 变动 又 会 影响 价格 的 变动 。 当 
需求 、 供 给 和 价格 相互 制约 、 相 互 作用 而 造成 的 变动 最 终 导致 供求 一 致 时 ， 就 实现 了 市 场 
的 均衡 。 

均衡 分 析 法 是 管理 经 济 学 常用 的 研究 方法 之 一 。 均 衡 分 析 法 是 指 在 研究 涉及 诸 经 济 变 
量 (因素 ) 的 问题 时 ， 先 将 自 变量 假设 为 已 知 和 国定 不 变 的 ， 然 后 考察 当 因 变 量 达到 均衡 状 
态 时 会 出 现 的 情况 和 为 此 所 需 具备 的 条 件 ， 即 所 谓 的 均衡 条 件 。 例 如 ， 在 考察 某 消费 者 对 
于、 表 有 请 人 亲 中 攻守 的 要 有 
不 变 、 市 场 上 的 价格 不 变 、 消 费 者 可 支配 的 收入 不 变 、 咒 的 目标 是 效用 的 最 大 化 
等 ， 待 求解 的 因 变量 是 他 实现 既定 目标 即 效用 最 大 时 簿 美 兰 钧 各 种 商品 的 数量 ， 以 及 此 时 
具备 的 条 件 。 由 于 只 有 消费 者 在 买 进 的 各 种 效用 已 达到 最 大 可 能 的 限度 以 后 ， 
消费 者 才 不 再 改变 他 的 购买 方式 ， 也 就 是 该 需求 行为 达到 均衡 状态 ， 所 以 这 种 分 
析 就 是 均衡 分 析 。 > 

由 于 均衡 分 析 法 只 是 考察 当 多 
均衡 应 具备 的 条 件 ， 并 不 论 及 
条 过 各 中 事实 上 -到 本 一 定 的 时 间 ， 所 以 移 习 
素 ， 因 而 均衡 分 析 的 涉及 时 间 ， 因 此 去 做 次 析 又 称 为 豚 时 分 析 。 

均 条 分 析 法 在 针 理 绝 济 学 中 的 主要 启 


1. 价格 渗 办 >| % 


价格 的 高 低 直接 影响 销售 收入 ， 但 企业 在 制定 价格 时 ， 并 不 是 定 得 越 高 越 好 。 因 为 对 
于 一 般 性 商品 来 说 ， 如 果 价 格 太 高 ， 就 会 降低 销售 量 ， 销 售 收入 也 就 不 一 定 增加 ， 同样 ， 
为 了 实现 更 多 的 销售 量 ， 企 业 通 常会 采用 较 低 的 价位 来 刺激 购买 力 ， 因 为 如 果 价位 降低 ， 
就 可 能 增加 销售 量 ， 但 销售 收入 也 不 一 定 就 能 达到 较 高 的 水 平 。 所 以 ， 企 业 在 定价 时 ， 总 
是 要 面 对 这 样 一 个 矛盾 : 提高 价格 可 能 会 减少 销售 量 ， 增 加 销售 量 就 要 降低 价格 。 那 么 ， 
如 何 既 保持 一 定 的 市 场 占 有 率 ， 同 时 又 能 使 企业 获得 更 多 的 销售 收入 呢 ? 这 就 涉及 “ 均 
衡 ” 问 题 。 企 业 就 可 以 运用 均衡 分 析 方法 找到 能 够 使 销售 总 收入 达到 最 大 的 价格 水 平 。 
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2. 产量 (规模 ) 决 策 


企业 规模 的 大 小 会 影响 其 生产 、 销 售 及 各 种 成 本 ， 进 而 影响 投入 和 产 出 的 关系 。 小 规 
模 生 产 的 企业 ， 可 能 致力 于 产品 的 质量 ， 以 较 高 的 价格 获得 便利 。 而 大 规模 的 企业 ， 则 以 
较 低 的 成 本 和 较 低 的 价格 取胜 。 如 何 选 择 一 个 适合 自身 发 展 的 规模 ， 就 要 用 到 均衡 分 
析 法 。 


3. 生产 要 素 投 入 与 组 合 决策 


企业 在 生产 经 营 中 ,通常 需要 投入 多 种 生产 要 素 ， 其 中 有 些 要 素 是 可 以 相互 替代 的 。 
由 于 各 种 生产 要 素 的 价格 不 一 样 ， 使 用 的 效率 不 同 ， 由 此 ， 不同 生 产 要 素 组 合 的 总 成 本 会 
有 所 差异 。 此 时 企业 就 可 以 利用 均衡 分 析 选 择 一 个 最 佳 的 投入 组 合 方案 ， 以 降低 成 本 ， 提 
高 利润 。 具 体 运 用 将 在 第 4 章 进行 详细 的 讲解 。 


_ 1tammm 


1.2. 3 数量 经 济 模型 


管理 经 济 学 借助 于 微 积分 、 数 学 模型 、 统 计 学 等 理论 工具 ， 将 复杂 的 管理 决策 问题 模 
型 化 ， 寻 找 决策 变量 之 间 的 关系 并 进行 预测 。 数 量 经 济 模型 是 指 用 来 描述 与 所 研究 的 经 济 
现象 有 关 的 经 济 变量 之 间 的 依存 关系 的 理论 结构 。 一 个 数量 经 济 模型 是 指 论述 某 一 经 济 问 
题 的 一 个 理论 ， 传 统 的 方法 多 采用 文字 来 说 明 ， 但 也 可 以 使 用 描述 变量 的 函数 关系 的 一 个 
或 一 组 数学 方程 式 来 表示 ， 在 大 多 数 场 合 ， 一 个 模型 还 可 采用 几何 图 形 的 表现 形式 。 

由 于 任何 经 济 现象 ， 不 仅 错综复杂 ， 而 且 变化 多 端 ， 所 以 任何 理论 结构 或 模型 ， 必 须 
运用 科学 的 抽象 分 析 法 ,舍弃 一 些 影响 较 小 的 因素 或 变量 ， 而 只 包括 一 个 或 若干 个 主要 的 
变量 。 所 以 ， 数 量 经 济 模型 是 现实 经 济 的 一 种 简化 的 抽象 的 描述 ， 其 基本 功能 在 于 解释 、 

入 











此 导 经 济 现实 和 预测 未 来 。 对 于 同一 个 决策 问题 也 会 建立 不 同 的 模型 。 不 同 数量 经 
济 模型 的 区 别 ， 主 要 表现 在 包括 哪些 变量 、 对 变量 的 特 些 不 同 的 假定 。 
0 析 方 法 之 一 ， 如 以 后 章节 要 学 
习 到 的 供需 模型 、 生 产 分 析 及 利润 最 大 化 模型 1 润 分 析 模 型 、 市 场 分 析 与 定价 模型 
等 都 是 数量 经 济 模型 的 基本 模型 。 VS 
例如 ， 为 了 论述 某 种 商品 的 均衡 A 


格 决定 模型 。 
I 因素 (变量 )， 该 商品 的 价格 (P) 以 外 ,还 有 消 
格 (P.)、 消 (GT ) 以 及 消费 者 对 该 商品 的 价格 


人 们 知道 ， 影 响 任 一 商品 的 8 
预期 (P.)。 以 Q, 表 示 品 X 的 需求 量 ， 1 与 决定 Q@ 的 诸 变 量 的 函数 关系 可 表 


费 者 嗜好 (HH )、 其 他 相关 
示 为 : 2 
人 Q= /六 H, 1, Pp) 


I 
为 了 简化 磅 完 的 问题 ， 可 以 假定 ， 在 影响 商品 X 的 需求 量 的 众多 因素 中 ， 除 了 商品 X 
的 价格 以 外 ， 其 他 因素 都 是 既定 不 变 的 ， 这 就 意味 着 这 些 因素 对 需求 量 的 变化 将 不 发 生 影 
响 ， 因 而 商品 X 的 需求 量 的 变化 ， 只 依存 于 它 的 价格 的 变化 。 用 数学 语言 来 说 ，P,、 瓦 
I 和 P. 等 变量 成 为 既定 的 常数 ， 因 而 Qs 与 自 变 量 尸 之 间 的 函数 关系 ， 可 以 用 商品 X 的 需 
求 函 数 式 来 表示 : 





产量 是 怎样 决定 的 ， 可 以 建立 一 个 均衡 价 










=PY) 

同样 ， 假 定 商品 X 的 供给 量 (Q.) 依 存 于 它 的 价格 ， 于 是 商品 X 的 供给 函数 式 表示 为 : 
Q@=f (P) 
最 后 ， 均 衡 条 件 是 商品 需求 量 和 供给 量 相等 ， 于 是 有 均衡 关系 式 : 
Qi=Q. 

将 上 述 商品 X 的 需求 函数 式 、 供 给 函数 式 和 均衡 关系 式 联 立 在 一 起 形成 一 个 方程 组 ， 
即 建立 决定 均衡 价格 的 数量 经 济 模型 。 

需要 说 明 的 是 ,数量 经 济 模型 本 质 上 是 对 复杂 现实 的 抽象 ， 使 问题 简单 化 和 直观 化 ， 
以 便 准 确 把 握 事物 之 间 的 联系 ， 认 识 事物 的 本 质 ， 从 而 有 效 地 解决 问题 。 在 实践 中 ， 数 量 
经 济 模型 在 用 于 管理 决策 和 经 济 分 析 时 是 一 个 极为 有 效 的 方法 。 此 外 ， 值 得 注意 的 是 ， 数 
量 经 济 模型 所 能 表现 的 是 一 个 非常 有 限 的 量 的 关系 ， 现 实 经 济 中 有 很 多 复杂 的 问题 ， 是 单 
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纯 的 数量 经 济 模型 不 能 表现 的 ， 还 需 借助 于 定性 的 分 析 方法 。 
1.2.4 抽象 分 析 法 


作为 一 门 应 用 性 经 济 学 科 ， 管 理 经 济 学 的 任务 是 要 根据 观察 到 的 现象 和 对 这 些 现 象 的 
分 析 ， 总 结 出 规律 性 的 东西 来 ， 借 以 解释 经 济 现象 之 间 的 联系 ， 并 对 企业 的 管理 进行 有 效 
的 决策 。 然 而 ， 正 如 上 面 所 述 ， 现 实 的 经 济世 界 是 非常 复杂 的 ， 各 种 经 济 因素 的 作用 交织 
在 一 起 ， 共 同 起 作用 并 形成 现实 的 经 济 形态 和 经 济 结果 。 这 其 中 ， 有 的 因素 是 主要 的 、 本 
质 的 ， 起 决定 作用 的 ; 有 的 是 次 要 的 、 非 本 质 的 ， 其 作用 是 暂时 的 ， 或 者 可 以 忽略 不 计 ， 
或 者 可 以 相互 抵消 。 管 理 经 济 学 不 像 化 学 或 是 物理 学 能 够 通过 实验 室 技术 对 其 研究 对 象 加 
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细节 ， 那 么 其 将 是 根本 不 可 能 进行 任何 理论 分 析 的 。 

A, ee 究 对 象 的 众多 复杂 因素 中 
的 一 些 次 要 因素 隔离 开 来 ， 把 说 明 该 现象 的 基本 的 性 的 重要 因素 抽出 来 ， 使 研究 
的 问题 得 以 简化 的 分 析 方法 。 

综 上 可 知 ， 尽 管 管理 经 济 学 的 经 济 原理 与 法 主要 来 自 微观 经 济 学 ,但 它 绝 不 是 
简单 借用 微观 经 济 学 中 现成 的 原理 和 结论 发 认 是 应 用 在 推导 这 些 原理 和 结论 时 所 使 用 的 分 
析 方 法 。 这 是 因为 微观 经 济 学 研究 久 的 企业 ， 它 所 涉及 的 决策 问题 大 多 只 属于 价格 
决策 、 产 量 决策 ， a ， 要 决策 的 间 广 号 多 种 多 样 的 ， 如 企业 的 生产 技 


术 、 生 产 规模 、 产 品 组 合 、 Dt 观 经 济 学 从 抽象 企业 中 得 出 的 现 
成 的 原理 和 结论 来 解决 这 人 么 多 的 现实 问题 是 很 不 够 的 。 


NG 1 3 各 经 济 学 原理 


经 济 这 个 词 来 源 于 希腊 语 , 它 的 意思 是 “管理 一 个 家 庭 的 人 ”。 竺 一 看 ， 这 个 来 源 似 
平 有 点 奇特 。 但 事实 上 ， 家 庭 和 经 济 有 着 许多 相同 之 处 。 

一 个 家 庭 面临 着 许多 决策 。 它 必须 决定 哪些 成 员 去 做 什么 ， 以 及 作为 回报 每 个 家 庭 成 
员 能 得 到 什么 。 谁 做 什么 ? 谁 做 晚饭 ? 谁 在 晚餐 时 多 得 到 一 块 甜点 ? 谁 有 权 选 择 看 什么 电 
视 节目 ? 简 而 言 之 ， 家 庭 必 须 考 虑 到 每 个 成 员 的 能 力 、 努 力 和 愿望 ， 以 在 每 个 成 员 中 配置 
稀缺 资源 。 

和 家 庭 一 样 ， 一 个 社会 也 面临 着 许多 决策 。 一 个 社会 必须 决定 将 要 做 哪些 工作 和 谁 做 
这 些 工作 。 社 会 需要 一 些 人 种 粮食 ， 另 一 些 人 做 衣服 ， 还 有 一 些 人 设计 电脑 软件 。 一 旦 社 
会 分 配 人 们 (以 及 土地 、 建 筑 物 和 机 器 ) 去 做 各 种 工作 ， 它 还 应 该 分 配 他 们 生产 的 物品 和 劳 
务 量 。 社 会 必须 决定 谁 吃 鱼子 着 而 谁 将 吃 土豆 ， 谁 将 开 法 拉 利 跑车 而 谁 将 坐 公共 汽车 。 
于 资源 稀缺 ， 社 会 资源 的 管理 就 显得 尤为 重要 。 稀 缺 性 (Scarcity) 是 指 社会 拥有 的 
资源 是 有 限 的 ， 因 此 不 能 生产 人 们 希望 拥有 的 所 有 物品 和 劳务 。 正 如 一 个 家 庭 不 能 给 每 个 
成 员 想 要 的 每 一 件 东西 一 样 ， 一 个 社会 也 不 能 给 每 个 人 以 他 们 向 往 的 最 高 生活 水 平 。 

经 济 学 (Economics) 研 究 社会 如 何 管理 自己 的 稀缺 资源 。 在 大 多 数 社会 中 ， 资 源 并 不 
是 由 一 个 唯一 的 中 央 计 划 者 来 配置 ， 而 是 通过 千 百 万 家 庭 和 企业 的 共同 行动 来 配置 的 。 因 
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DD 


此 ,经 济 学 家 还 研究 人 们 如 何 做 出 决策 ,他 们 工作 多 少 ， 购 买 什么 ,储蓄 多 少 ， 以 及 如 何 
把 储蓄 用 于 投资 。 经 济 学 家 还 研究 人 们 如 何 相互 交易 。 

虽然 经 济 学 的 研究 是 多 方面 的 ， 但 可 以 用 几 个 中 心思 想 把 这 个 领域 统一 起 来 。 即 使 你 
开始 时 完全 不 懂 这 些 原 理 ,或 者 如 果 你 觉得 它们 并 不 能 使 你 完全 信服 ， 也 不 必 担 心 。 在 以 
后 各 章 中 ,我们 将 更 充分 地 揭示 这 些 思想 。 这 里 介绍 的 七 大 原理 只 是 要 让 你 了 解 管理 经 济 
学 研究 内 容 的 概括 。 你 可 以 把 这 一 节 作 为 “即将 到 来 的 吸引 力 的 预演 ”。 


1. 3. 1 原理 一 : 人 们 面临 权衡 取舍 


关于 做 出 决策 的 第 一 课 可 以 归纳 为 一 句 谚 语 :“ 天 下 没有 免费 的 午餐 。” 为 了 得 到 我 们 
0 




















标 与 男 一 个 目标 之 间 权 衡 取舍 。 

ae et 时 间 。 他 可 以 把 所 有 时 间 
用 于 学 习 经 济 学 ; 可 以 把 所 有 的 时 间 用 于 学 习 心 理 什 ; 岂可 以 把 时 间 分 配 在 这 两 个 学 科 
Tr 来 可 以 学 习 另 一 门 课 的 一 小 时 。 而 





且 ， 对 于 用 于 学 习 一 门 课 的 每 个 一 小 时 ，f 弃 可 用 于 睡眠 、 骑 车 、 看 电视 或 打工 赚 
点 零花 钱 的 时 间 。 

我 们 还 可 以 考虑 父母 决定 如 人 己 的 家 庭 收入 。 他 们 可 以 购买 食物 、 衣 物 ， 或 全 
家 度假 。 他 们 也 可 以 为 退休 到 le 当 他 们 选择 把 额外 的 1 美 
元 用 于 上 述 用 途中 的 一 种 四 站 在 其 他 用 途 2 1 美元。 

当 人 们 组 成 社会 时 临 各 种 不 同 的 售 。 典 型 是 在 “大 炮 和 黄油 ”之 间 的 
人 的 国防 免 受 外 国 入侵 时 ， 我 们 能 用 于 提高 国 








ee 黄油 ) 就 少 了 。 十 会 里 ， 同 样 重要 的 是 清洁 的 环境 和 高 收入 水 
平 之 间 的 权衡 了 学。 要 求 企 业 减 少 污染 的 法 律 增加 了 生产 物品 与 劳务 的 成 本 。 由 于 成 本 
高 ， 这 些 企业 赚 的 利润 少 了 ， 支 付 的 工资 低 了 ， 收取 的 价格 高 了 ， 或 者 结果 是 这 3 种 结果 
的 某 种 结合 。 因 此 ， 尽 管 污染 管制 给 予 我 们 的 好 处 是 更 清洁 的 环境 ， 以 及 由 此 带 来 的 健康 
水 平 的 提高 ， 但 其 代价 是 企业 所 有 者 、 工 人 和 消费 者 的 收入 减少 了 。 

社会 面临 的 另 一 种 权衡 取舍 是 在 效率 与 平等 之 间 。 效 率 是 指 社会 能 从 其 稀缺 资源 中 4 
到 最 多 的 东西 。 平 等 是 指 将 这 些 资源 的 成 果 公 平地 分 配给 社会 成 员 。 换 名 话说， 效率 是 
“经 济 蛋 糕 ” 的 大 小 ， 而 平等 是 指 如 何 分 割 这 块 “ 和 蛋糕 ”。 在 设计 政府 政策 的 时 候 ， 这 两 
目标 往往 是 不 一 致 的 。 

例如 ， 我 们 来 考虑 目的 在 于 实现 更 平等 地 分 配 经 济 福利 的 政策 。 某 些 政策 ， 如 福利 
度 或 失业 保障 ， 是 要 帮助 那些 最 需要 帮助 的 社会 成 员 。 另 一 些 政策 ， 如 个 人 所 得 税 ， 是 要 
求 经 济 上 成 功 的 人 士 对 政府 给 予 比 其 他 人 更 多 的 支持 。 虽 然 这 些 政策 对 实现 更 大 的 平等 有 
好 处 ， 但 其 以 降低 效率 为 代价 。 当 政府 把 富 人 的 收入 再 分 配给 穷人 时 ， 就 减少 了 对 辛勤 劳 
动 的 奖励 ; 结果 ， 人 们 工作 少 了 , 生产 的 物品 与 劳务 也 少 了 。 

认识 到 人 们 面临 权衡 取舍 本 身 并 没有 告诉 我 们 ， 人 们 将 会 或 应 该 做 出 什么 决策 。 一 个 
学 生 不 应 该 仅仅 由 于 要 增加 用 于 学 习 经 济 学 的 时 间 而 放弃 心理 学 的 学 习 。 社 会 不 应 该 仅仅 
由 于 环境 控制 降低 了 我 们 的 物质 生活 水 平 而 不 再 保护 环境 ， 也 不 应 该 仅仅 由 于 帮助 穷人 捏 
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曲 了 工作 激励 而 忽视 他 们 。 然 而 ， 认 识 到 生活 中 的 权衡 取舍 是 重要 的 ， 因 为 人 们 只 有 了 解 
了 他 们 面临 的 选择 ， 才 能 做 出 良好 的 决策 。 


1.3.2 原理 二 : 某 种 东西 的 成 本 是 为 了 得 到 它 所 放弃 的 东西 


由 于 人 们 面临 着 权衡 取舍 ， 所 以 做 出 决策 就 要 考虑 可 供 选 择 的 行为 方案 的 成 本 与 收 
益 。 但 在 许多 情况 下 ， 某 种 行动 的 成 本 并 不 像 乍 看 时 那么 明显 。 

例如 ， 考 虑 是 否 上 大 学 的 决策 。 利 益 是 知识 丰富 和 也 许 拥 有 更 好 的 工作 机 会 。 但 成 本 
是 什么 呢 ? 要 回答 这 个 问题 ， 你 会 想到 把 你 的 学 费 、 书 费 和 食 宿 的 钱 加 总 起 来 。 但 这 种 总 
和 并 不 真正 代表 你 上 一 年 大 学 所 放弃 的 东西 。 
这 种 成 本 计算 的 第 一 个 问题 是 ， 它 包括 的 某 些 方面 并 不 是 上 大 学 的 真正 成 本 。 即 使 你 
离开 了 学 校 ， 你 也 有 食 宿 的 需要 。 只 有 在 大 学 的 宿舍 和 伙 他 地 方 贵 时 ， 贵 的 这 一 间 
分 才 是 上 大 学 的 成 本 。 实 际 上 ， 上 大 学 的 住宿 费 与 伙 低 于 你 自己 生活 时 所 支付 
的 房租 与 食物 费用 。 在 这 种 情况 下 ， 住 宿 费 与 伙 9 员 省 是 上 大 学 的 收益 。 


这 种 成 本 计算 的 第 二 个 问题 是 ， 它 忽略 了 攻 的 成 本 一 一 你 的 时 间 。 当 你 把 一 
年 的 时 间 用 于 听课 、 读 书 和 写 文章 时 ， 你 刘 这 段 时 间 用 于 工作 。 对 大 多 数学 生 和 而 
言 ,为 上 大 学 而 不 得 不 放弃 的 工资 是 他 们 尝 孝 育 的 最 大 单项 成 本 。 
1.3.3 原理 三 : 理性 人 考虑 边际 

生活 中 的 许多 决策 很 4 与 白 的 选择 ， 而 和 en 吃 午 饭 时 ， 你 面临 的 


le en ， 而 是 是 否 再 多 胶 S- 义 土豆 泥 。 当 考试 临近 时 ， 你 的 决策 
不 是 在 放弃 考试 或 ?2 严 学 习 24 个 小 时 之 间 的 选择 ,而 是 是 否 多 花 一 个 小 时 复习 功课 而 不 




















看 电视 。 经 W 际 变动 这 个 术语 限 捧 玉 对 现 有 行动 计划 的 微小 增 量 调整 。 记 住 “ 边 
际 ” 指 “边缘 "入 因此 ， 边 际 变 动 是 边缘 的 调整 。 

一 般 情况 下 ， 人 们 通过 考虑 边际 量 来 做 出 最 优 决策 。 例 如 ,假设 你 向 一 位 朋友 请 教 ， 
应 该 在 学 校 上 多 少 学 。 如 果 他 给 你 拥有 博士 学 位 的 人 与 一 个 没有 上 完小 学 的 人 的 比较 案 
例 ， 你 会 抱怨 这 种 无 助 于 你 的 决策 。 你 很 可 能 已 经 受过 某 种 程度 的 教育 ， 并 要 决定 是 否 再 
多 上 一 两 年 学 。 为 了 做 出 这 种 决策 ， 你 需要 知道 多 上 一 年 学 所 带 来 的 额外 利益 (一 生 的 更 
高 工资 和 学 习 的 全 面 享受 ) 和 所 花费 的 额外 成 本 (花费 及 你 上 学 时 所 放弃 的 工资 )。 通 过 比 
较 这 种 边际 利益 与 边际 成 本 ， 你 就 可 以 评价 多 上 一 年 学 是 否 值得 。 

另 例 ， 考 虑 一 家 航空 公司 决定 对 等 退票 的 乘客 收取 多 高 的 价格 。 假 设 一 架 有 200 个 座 
位 的 飞机 横越 国内 飞行 一 次 ， 航 空 公司 的 成 本 是 10 万 美元 。 在 这 种 情况 下 ， 每 个 座位 的 
平均 成 本 是 10 万 (美元 )/200， 即 500( 美 元 )。 马 上 就 会 有 人 得 出 结论 : 航空 公司 的 票 价 绝 
不 应 该 低 于 500 美元 。 但 实际 上 ,航空 公司 可 以 通过 考虑 边际 量 而 增加 利润 。 设 想 一 架 飞 
机 即将 起 飞 但 仍 有 10 个 空位 ， 多 增加 一 位 乘客 的 成 本 是 微乎其微 的 。 虽 然 一 位 乘客 飞行 
的 平均 成 本 是 500 美元 ， 但 边际 成 本 仅仅 是 这 位 额外 的 乘客 将 免费 消费 的 一 包 花 生 米 和 一 
铅 软 饮料 而 已 。 等 退票 乘客 所 支付 的 钱 大 于 边际 成 本 ,一 个 理性 决策 者 才 会 采取 这 项 
行动 。 
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1 .3.4 原理 四 : 人 们 会 对 激励 做 出 反应 


由 于 人 们 通过 比较 成 本 与 利益 做 出 决策 ， 所 以 ， 当 成 本 或 利益 变动 时 ， 人 的 行为 也 会 
改变 。 这 就 是 说 ， 人 们 会 对 激励 做 出 反应 。 例 如 ， 当 苹果 的 价格 上 升 时 ， 人 们 就 会 决定 少 
吃 苹果 ， 因 为 购买 苹果 的 成 本 高 了 。 同 时 ， 苹 果园 主 决定 雇佣 更 多 的 工人 并 多 摘 些 苹果 ， 
因为 出 售 苹果 的 利益 也 高 了 。 正 如 你 将 看 到 的 ， 价 格 对 市 场 上 一 在 这 种 情况 下 ， 苹 果 市 
场 -一 买 者 与 卖 者 行为 的 影响 对 了 解 市 场 如 何 运行 是 至 关 重 要 的 。 

公共 决策 者 绝 不 应 该 忘记 激励 ， 因 为 许多 政策 改变 了 人 们 面临 的 成 本 或 利益 ， 从 而 改 
变 了 行为 。 例 如 ， 对 汽油 征 税 ， 鼓 励 人 们 开 小 型 、 节 油 型 汽车 ; 鼓励 人 们 坐 公交 车 ， 而 不 
是 自己 开车 ， 并 鼓励 人 们 在 离 自 己 住 的 近 的 地 方 工作 。 

当 决策 者 未 能 考虑 到 他 们 的 政策 如 何 影响 激励 时 ， 曾 
例如 ， 今 天 所 有 的 汽车 都 有 安全 带 ， 但 50 年 前 并 不 ; 。20 世纪 60 年 代 后 期 ， 
拉 尔 夫 ， 纳 德尔 的 著作 《任何 速度 都 不 安全 》 引 起 公 涂 对 汽车 安全 的 关注 。 国 会 的 反应 是 
通过 立法 要 求 汽车 公司 生产 包括 安全 带 在 内 的 从 种 健全 设备 ， 安 全 带 随 即 成 为 所 有 新 汽车 


















们 意 想不到 的 效果 结束 。 
















的 标准 设备 。 
安装 安全 带 的 法 律 如 何 影响 汽车 安 从 接 的 影响 是 显而易见 的 : 当 一 个 人 系 上 安 
全 带 ， 重 大 车 祸 发 生 时 存活 的 概率 7 但 是 ， 这 并 不 是 事情 结束 ， 这 项 法 律 还 通过 改 
变 激励 而 影响 了 行为 。 装 
考虑 安全 法 律 如 何 改变 :4 总 es 安全 带 降低 了 司机 的 车 神代 价 ， 
a 言 之 ,安全 1 强 慢 而 谨慎 地 开车 的 利益 。 人 们 对 安 
hd 改善 的 反应 一 E 快 更 放肆 地 开车 。 这 样 ， 安 全 带 法 律 最 终 









re ee 下 降 对 行人 显然 有 不 利 的 影响 ,他们 更 可 能 发 
现 自己 过 上 车 祸 。“ 但 (与 司机 不 同 ) 没 有 得 到 增加 的 保护 的 利益 。 

乍 一 看 ,这 种 关于 激励 与 安全 带 的 讨论 似乎 是 毫 无 根据 的 猜测 。 但 是 ,经 济 学 家 
萨 姆 " 佩 效 曼 在 1975 年 的 一 项 研究 中 说 明了 汽车 安全 法 实际 上 有 许多 这 类 影响 。 根 据 
佩 兹 曼 的 证 据 ， 这 些 法 律 减少 了 每 次 车 祸 的 死亡 人 数 ， 但 却 增加 了 车 祸 的 次 数 。 净 结果 是 
司机 死亡 人 数 变动 很 小 ， 而 行人 死亡 人 数 增加 了 。 

佩 兹 曼 对 汽车 安全 分 析 是 人 们 对 激励 做 出 反应 的 一 般 原理 的 一 个 例子 。 经 济 学 家 研究 
的 许多 激励 要 比 汽车 安全 法 更 为 直接 。 没 有 人 对 汽油 税收 高 的 欧洲 比 汽油 税收 低 的 美国 开 
车 的 人 少 感到 惊讶 。 在 分 析 任何 一 种 政策 时 ， 我 们 不 仅 应 该 考虑 直接 影响 ， 而 且 还 应 该 考 
虑 通过 激励 发 生 的 间接 影响 。 如 果 政 策 改变 了 激励 ， 那 就 会 使 人 们 改变 自己 的 行为 。 

1 .3.5 原理 五 : 贸易 能 使 每 个 人 状况 更 好 

在 世界 经 济 中 ， 日 本 人 是 美国 人 的 竞争 对 手 ， 因 为 美国 和 日 本 企业 生产 许多 相同 的 产 
品 。 福 特 公司 和 丰田 公司 在 汽车 市 场 上 争夺 同样 的 顾客 ， 康 柏 公司 和 东芝 公司 在 个 人 电脑 
市 场 上 争夺 同样 的 顾客 。 但 在 思考 国家 之 间 的 竞争 时 ， 这 种 想法 很 容易 被 误导 。 美 国 和 日 
本 之 间 的 贸易 并 不 像 体育 比赛 一 样 ， 一 方面 赢 而 另 一 方面 输 。 实 际 上 ， 事 实 正好 相反 : 两 
国之 间 的 贸易 可 以 使 两 个 国家 的 状况 都 变 得 更 好 。 
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尽管 有 这 种 竞争 ， 但 把 你 的 家 庭 与 所 有 其 他 家 庭 隔绝 开 来 并 不 会 使 大 家 过 得 更 好 。 因 
为 如 果 是 这 样 的 话 ， 你 的 家 庭 就 必须 自己 种 粮食 ， 自 己 做 衣服 ， 盖 自己 住 的 房子 。 显 然 ， 
你 的 家 庭 在 与 其 他 家 庭 的 交易 中 受益 匪 浅 。 无 论 是 在 耕种 、 做 衣服 或 盖 房 子 方面 ， 贸 易 使 
每 个 人 可 以 专门 从 事 自 己 最 擅长 的 活动 。 通 过 与 其 他 人 交易 ， 人 们 可 以 按 较 低 的 成 本 获得 
各 种 各 样 的 物品 与 劳务 。 

国家 和 家 庭 一 样 也 能 从 相互 交易 中 获 益 。 贸 易 使 各 国 可 以 专门 从 事 自己 最 擅长 的 活 
动 ， 并 享有 各 种 各 样 的 物品 与 劳务 。 日 本 人 和 法 国人 、 埃 及 人 及 巴西 人 一 样 ， 在 世界 经 济 
中 既是 我 们 的 竞争 对 手 ， 又 是 我 们 的 伙伴 。 


1.3.6 原理 六 :市场 通常 是 组 织 经 济 活动 的 一 种 好 方法 


现在 大 部 分 曾经 是 中 央 计 划 经 济 的 国家 已 经 放弃 了 这 
场 经 济 环境 中 ,决策 者 的 决策 被 千 百 万 企业 和 家 庭 的 尺 。 企 业 决 定 雇佣 谁 和 生产 
0 么 。 这 些 企业 和 家 庭 在 市 场 上 


相互 交易 ， 价 格 和 个 人 利益 引导 着 他 们 的 决 
乍 一 看 ,市 场 经 济 的 成 功 是 一 个 迹 。 万 :市 场 经 济 中 ， 没 有 一 个 人 追求 整个 社会 


的 经 济 福利 。 自 由 市 场 包括 物品 与 劳务 的 丑 半 与 卖 者 ,而 所 有 人 都 主要 关心 自己 的 福利 。 
尽管 是 分 散 的 决策 和 千 百 万 利己 的 7 但 已 经 证 明 , 市 场 经 济 在 以 一 种 促进 普遍 经 济 
福利 的 方式 组 织 经 济 活动 方面 提 % x 


经 济 学 家 亚当 。 斯 密 年 出 版 的 spoon 中 提出 
rene had Ne 


了 全 部 经 济 学 中 最 有 名 
的 手 ” 所 指引 才 合意 的 市 场 结 ;的 目的 之 一 就 是 要 解释 这 只 看 不 见 的 手 如 
ee caer an 价格 就 是 看 不 见 的 手 并 用 来 指引 经 济 活动 的 
工具 。 价 格 既 砍 哆 了 一 种 物品 的 社会 价值 ， 也 反映 了 生产 该 物品 的 社会 成 本 。 由 于 家 庭 和 
企业 在 决定 购买 什么 和 卖 出 什么 时 关注 价格 ， 所以， 就 不 知 不 觉 地 考虑 到 其 行动 的 社会 收 
益 与 成 本 。 结 果 ， 价 格 指引 这 些 个 别 决策 者 在 大 多 数 情 况 下 实现 了 整个 社会 福利 最 大 化 的 
结果 。 

关于 看 不 见 的 手 在 指引 经 济 活动 中 的 技巧 有 一 个 重要 推论 : 当政 府 组 织 价格 根据 供求 
自发 地 调整 时 ， 它 就 限制 了 看 不 见 的 手 协调 组 成 经 济 的 千 百 万 家 庭 和 企业 的 能 力 。 这 个 推 
论 解释 了 为 什么 税收 对 资源 配置 有 不 利 的 影响 : 税收 扭曲 了 价格 ， 也 因此 扭曲 了 家 庭 和 企 
业 的 决策 。 这 个 推论 还 解释 了 租金 控制 价格 的 政策 所 引起 的 更 大 伤害 。 中 央 计 划 者 之 所 以 
失败 ， 是 因为 他 们 在 管理 经 济 时 把 市 场 上 那 只 看 不 见 的 手 缚 起 来 了 。 


1.3.7 原理 七 : 政府 有 时 可 以 改善 市 场 结果 


如 果 看 不 见 的 手 如 此 伟大 ， 为 什么 我 们 还 需要 政府 呢 ? 一 种 答案 是 ， 看 不 见 的 手 需要 
政府 来 保护 它 ， 只 有 产权 得 到 保障 ,市 场 才能 运行 。 如 果 一 个 农民 预见 到 他 的 谷物 会 被 偷 
走 ， 他 就 不 会 种 庄稼 ， 而 且 ， 除 非 假设 顾客 在 离开 前 会 付费 ， 和 否则 餐馆 就 不 会 提供 服务 。 
我 们 都 依靠 政府 提供 的 警察 和 法 庭 来 保护 我 们 对 自己 生产 出 来 的 东西 的 权力 。 

但 是 ， 对 于 为 什么 我 们 需要 政府 还 有 另 一 种 答案 。 尽 管 市 场 通常 是 组 织 活动 的 一 种 好 



















， 并 努力 发 展 经 济 。 在 市 
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方法 ,但 这 个 规律 也 有 一 些 重要 的 例外 。 政 府 干预 经 济 的 原因 有 两 种 : 促进 效率 和 促进 
平等 。 

尽管 看 不 见 的 手 通常 会 使 市 场 有 效 地 配置 资源 ， 但 情况 并 不 总 是 这 样 。 经 济 学 家 用 市 
场 失灵 这 个 术语 来 指 市 场 本 身 不 能 有 效 配 置 资源 的 情况 。 市 场 失灵 的 一 个 可 能 原因 是 外 部 
性 ， 外 部 性 是 一 个 人 的 行为 对 旁观 者 福利 的 影响 。 例 如 ,外 部 成 本 的 典型 例子 是 污染 。 市 
场 失灵 的 另 一 个 可 能 原因 是 指 一 个 人 (或 一 小 群 人 ) 不 适当 地 影响 市 场 势力 的 情况 下， 看 不 
见 的 手 则 以 这 种 竞争 来 制约 个 人 的 私利 。 在 存在 外 部 性 或 市 场 势力 的 情况 下 ,设计 良好 的 
公共 政策 可 以 提升 经 济 效 益 。 

看 不 见 的 手 也 不 能 确保 公平 地 分 配 经 济 成 果 。 市 场 经 济 根据 人 们 生产 其 他 人 愿意 购买 
的 东西 的 能 力 来 给 予 报酬 。 在 中 国 大 陆 ， 港 台 歌星 的 出 场 费 要 远 高 于 大 陆 歌 星 ， 只 是 因为 
大 陆 人 们 愿意 为 港 台 歌星 的 出 场 费 付 更 多 的 钱 。 看 不 见 的 手 关 没有 保证 每 个 人 都 有 充足 的 
食品 、 体 面 的 衣服 和 充分 的 医疗 。 许 多 公共 政策 ， 例 如 福利 制度 的 目标 就 是 要 实 
现 更 平等 的 经 济 福 利 分 配 。 

我 们 说 政府 有 时 可 以 改善 市 场 结果 并 不 意 能 这 样 。 公 共 政 策 并 不 是 天 使 制定 
的 ， 而 是 由 不 完善 的 政治 程序 制定 的 。 有 | 
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管理 经 济 学 是 把 经 济 学 的 性 论 和 经 济 分 析 方 在 业 管理 决策 实践 的 一 门 应 用 经 
济 学 科 。 由 此 ， 其 主要 研究 如 何 将 经 济 学 的 理 应 用 于 企业 管理 决策 实践 中 ， 即 管 
理 经 济 学 主要 研究 中 的 决策 问 证 决策 的 科学 性 和 有 效 性 ， 决 策 必 须 按 


由 于 管理 经 济 学 承袭 了 微观 经 济 学 的 诸多 假设 、 前 提 和 分 析 方法 ， 由 此 ， 从 某 种 程度 
上 说 微观 经 济 学 是 管理 经 济 学 的 基础 ， 而 管理 经 济 学 是 微观 经 济 学 向 企业 管理 实践 领域 的 
应 用 性 延伸 。 但 与 此 同时 ,管理 经 济 学 又 有 别 于 微观 经 济 学 ， 如 其 在 研究 对 象 、 研 究 目 
的 、 研 究 内 容 、 研 究 视角 、 企 业 环 境 假 设 和 企业 目标 假设 等 方面 是 不 同 的 。 学 习 管 理 经 济 
学 的 主要 目的 是 为 管理 者 提供 经 济 分 析 方法 与 思维 方式 ， 以 有 助 于 管理 者 建立 理性 的 决策 
思路 ， 为 管理 者 的 管理 决策 提供 分 析 框 架 ， 以 利于 提高 管理 决策 理性 设计 水 平 ， 促 使 管理 
决策 从 主观 经 验 到 科学 化 、 现 代 化 的 质 的 转变 。 管 理 经 济 学 的 研究 方法 主要 有 边际 分 析 
法 、 均 衡 分 析 法、 抽象 分 析 法 和 数量 经 济 模型 等 。 





习 题 


1. 思考 题 


(1) 阐述 管理 经 济 学 与 微观 经 济 学 的 联系 与 区 别 。 
(2) 简 述 决策 的 步 又。 


户 aas 

















2. 单项 选择 题 
(1) 管理 经 济 学 应 用 的 理论 原理 和 主要 分 析 方法 来 自 ( ”)。 
A. 管理 知识 B. 微观 经 济 学 C. 决策 理论 D. 宏观 经 济 学 





(2) 某 企 业 有 两 个 生产 相同 产品 的 分 三 ， 由 于 装备 不 同 ， 两 个 分 厂 生产 产品 的 平均 成 








本 不 同 ， 当 企业 有 生产 任务 但 只 够 一 个 分 厂 生产 时 ，(  )。 


元 





A. 全 部 交 给 平均 成 本 最 低 的 分 厂 生产 B. 全 部 交 给 总 成 本 最 低 的 分 厂 生产 





C. 由 两 个 分 厂 平均 分 配 D. 根据 两 个 分 厂 的 边际 成 本 进行 分 配 
(3) 管理 经 济 学 在 研究 企业 的 行为 时 ,假定 企业 的 目标 是 (。” )。 

A. 以 企业 价值 为 唯一 目标 B. 以 收入 为 唯一 目标 

C. 以 社会 责任 为 目标 D. 利润 和 被 会 责任 并 重 

(4) 管理 经 济 学 ee 

A. 管理 活动 B. 经 济 活动 D. 组 织 管理 


(5) 管理 经 济 学 )s 
A. 一 门 研究 企业 一 地下 和 理论 科学 a 


B. 一 门 研究 企业 决策 实践 的 应 用 
C. 以 企业 追求 最 大 利润 为 假设 
es 汐 


六 
假定 肥 


3. 计算 题 
wep, 


料 中 价格 为 30 元 ， 小 麦 每 千克 的 价格 为 15 





元 。 所 用 的 肥料 记 朋 收 区 和 数 所 和 1 -人 计算 分 析 ， 如 果农 场 主 的 目标 是 利润 
最 大 ， 那 2 肥 多 少 ? 


表 1-4 某 农场 肥料 数量 、 预 期 收获 量 数 据 




















每 调 施 肥 量 /kg 预期 每 调 产 量 /kg 每 亩 边际 产量 /kg 

0 20 

10 30 10 
20 38 8 
30 43 5 
40 46 a 
50 48 2 
60 49 1 
70 49 0 














大 学 卓 标 


供求 机 制 ， 


预测 。 


at ey 
系 ; 学 会 计算 需求 避 2 品 


0 求 进行 初步 合理 的 











的 需求 、 供 给 与 价格 的 变动 关 


需求 的 变动 范围 ;能 根据 市 场 信 














sy 
知识 要 点 能 力 要 求 相关 知识 
(1) 能 正确 区 分 需求 与 需求 量 (1) 需求 与 需求 量 的 含义 
需求 分 析 (2) 能 正确 分 析 与 推理 特定 商品 的 需求 变动 | (2) 需求 的 影响 因素 
原因 (3) 需求 的 变动 
(1) 能 正确 区 分 供给 与 供给 量 (1) 供给 与 供给 量 的 含义 
供给 分 析 (2) 能 正确 分 析 与 推理 特定 商品 的 供给 变动 | (2) 供给 的 影响 因素 
原因 (3) 供给 的 变动 
(1) 会 计算 各 种 需求 弹性 (1) 各 种 需求 弹性 的 含义 
需求 弹性 (2) 会 判别 推理 商品 的 需求 弹性 种 类 (2) 影响 需求 价格 弹性 的 因素 
(3) 会 运用 需求 弹性 进行 相关 经 济 预测 与 决策 | (3) 各 种 需求 弹性 的 种 类 
市 场 均 衡 | (1) 能 正确 推理 与 分 析 均 衡 的 形成 与 变动 (1) 均衡 价格 与 均衡 数量 的 含义 
分 析 (2) 会 计算 均衡 值 (2) 供求 法 则 
需求 估计 与 | 会 选择 适宜 的 需求 估计 与 预测 的 方法 ， 并 能 | 各 种 需求 估计 与 预测 方法 的 原理 及 
需求 预测 进行 正确 的 估计 与 预测 其 优 缺点 
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在 市 场 经 济 中 ,需求 与 供给 是 构成 市 场 要 素 ， 同 时 也 是 形成 与 决定 商品 价 
格 的 两 个 要 素 。 企 业 管理 者 不 仅 要 熟 规律 及 其 运行 机 制 ， 而 且 还 应 能 利用 市 场 
和 其 他 有 关 经 济 信息 对 市 场 走向 做 ! 扩 攻 群 的 推断 与 预测 ， 从 而 制定 出 企业 牧 利 性 决策 。 


六 需 区 痢 


影响 与 决定 一 冰 余 业 在 市 场 中 能 否 因素 之 一 ， 就 在 于 它 能 否 生产 出 适销 对 
路 的 商品 ， MK 消费 者 的 需求 。 业 管 理 者 必须 掌握 消费 者 需求 变动 规律 及 其 
pg 1 
影响 因素 。 “)》 
2.1. 1 需求 与 需求 量 


需求 (Demand) 是 指 在 一 定时 期 内 ， 在 一 定 条 件 下 ， 在 每 一 价格 水 平 上 消费 者 愿意 而 
且 能 够 购买 的 某 种 商品 或 劳务 的 数量 。 需 求 量 (Quantity Demanded) 是 指 在 一 定时 期 内 ， 
在 一 定 条 件 下 ， 在 某 一 价格 水 平 上 消费 者 愿意 而 且 能 够 购买 的 某 种 产品 或 劳务 的 数量 。 

在 理解 需求 与 需求 量 概念 时 应 注意 以 下 几 点 。 

(1) 需求 量 是 与 特定 的 时 期 和 条 件 相对 应 的 。 其 中 , “时 期 ”可 以 是 一 个 月 、 一 个 季 
度 或 一 年 ， 企 业 中 通常 指 一 年 ; “条 件 ” 是 指 影响 需求 与 需求 量 的 因素 (如 消费 者 的 嗜好 、 
消费 者 收入 等 ) 不 变 。 

(2) 构成 需求 与 需求 量 的 必要 条 件 是 消费 者 购买 意愿 与 支付 能 力 同 时 具备 。 购 买 意愿 
是 形成 需求 与 需求 量 的 前 提 ， 而 支付 能 力 是 形成 需求 与 需求 量 的 保证 ， 两 者 缺 一 不 可 。 

(3) 需求 与 需求 量 在 内 涵 上 是 总 体 与 个 体 的 关系 。 需 求 为 消费 者 在 各 种 可 能 的 价格 下 
愿意 并 能 够 购买 某 一 商品 或 劳务 的 数量 ， 表 明 的 是 需求 量 与 价格 之 间 的 总 体 关 系 ; 而 需求 
量 则 表示 为 消费 者 在 某 一 特定 价格 下 想 买 并 能 买 得 起 的 某 种 产品 或 劳务 的 数量 ， 表 明 的 是 
需求 中 若干 个 价格 与 需求 量 对 应 关系 中 的 某 一 特定 个 体 关 系 。 
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2.1.2 影响 需求 的 因素 


消费 者 对 某 种 商品 的 需求 量 取决 于 许多 因素 ， 如 相关 商品 的 价格 、 消 费 者 的 收入 、 信 
好 、 预 期 等 ， 而 最 重要 的 因素 则 是 该 商品 的 价格 。 从 人 们 的 日 常 经 验 中 可 以 看 到 这 样 一 条 
需求 法 则 (Law of Demand)， 在 其 他 条 件 不 变 的 情况 下 ， 革 一 商品 的 价格 越 低 ， 消 费 者 对 
该 商品 的 需求 量 越 大 ;而 商品 的 价格 越 高 ， 消 费 者 对 该 商品 的 需求 量 则 越 小 。 在 此 引 
动 准 市 场 为 例 来 说 明 一 般 需 求法 则 。 例 如 ， 在 每 双 鞋 100 元 的 价格 下 ， 每 月 消费 者 的 购买 
意愿 是 3 万 双 ， 如 果 每 双 鞋 的 价格 降 到 60 元 ， 则 消费 者 的 购买 意愿 是 5 万 双 。 因 此 ， 需 
求法 则 也 可 以 这 样 表述 ， 要 使 消费 者 购买 更 多 的 商品 ， 该 商品 的 价格 必须 降低 。 

除了 价格 以 外 ， 还 有 一 i 


1. 相关 商品 的 价格 


需求 不 仅 取决 于 商品 自身 的 价格 ， 也 在 相当 和 相关 
商品 之 间 的 关系 有 两 种 : 互补 关系 和 替代 关系 系 是 指 两 种 商品 互相 补充 共同 满足 
人 们 的 同一 种 欲望 ， 如 汽车 与 汽油 、 羽 毛 : 求 拍 ; 替代 关系 是 指 两 种 商品 可 以 互相 
代替 来 满足 人 们 的 同一 种 欲望 ， 如 可 mn 茶 与 咖啡 。 由 于 商品 之 间 的 不 同 
关系 ， 导 致 相关 商品 价格 的 变动 引 商品 需求 的 变动 方向 亦 不 同 。 对 于 互补 品 ， 以 


汽车 与 汽油 为 例 ， 了 才 ， 由 于 人 们 油 汽车 的 需求 ， 因 此 消费 者 对 汽 
油 的 需求 也 相应 减少 ; 大 。 对 于 替代 品 ， 5 咖啡 为 例 ， 当 茶 的 价格 上 升 时 ， 


消费 者 对 咖啡 的 需 3 2 1; 反之 亦 然 关 商 品 之 间 的 关系 可 以 描述 为 ， 互 
补 的 商品 ee 反方 向 变 钱 的 商品 间 的 价格 与 需求 量 呈 同方 向 变动 。 
导致 这 一 规 CC 


2. 消费 者 的 收入 水 平 


一 般 情况 下 ， 正 常 商 品 的 需求 与 消费 者 的 收入 之 间 呈 同方 向 变化 关系 ， 即 在 其 他 条 件 
不 变 的 情况 下 ， 消 费 者 收入 越 高 ， 对 商品 的 需求 也 就 越 多 ， 这 是 因为 较 高 的 收入 代表 了 较 
高 的 购买 能 力 和 支付 能 力 ， 而 需求 是 受 支 付 能 力 约束 的 。 例 如 目前 ， 人 们 的 生活 水 平 比 20 
世纪 90 年 代 有 很 大 提高 ， 人 们 对 彩电 、 空 调 等 家 电 的 需求 也 明显 增加 。 


3. 消费 者 偏好 


偏好 是 指 人 们 对 某 一 事物 的 喜爱 程度 。 人 们 只 有 喜欢 某 件 商品 时 才 会 有 购买 的 欲望 ， 
因此 ， 在 价格 不 变 的 情况 下 ， 消 费 者 对 某 种 商品 的 偏爱 程度 会 对 该 商品 的 需求 量 产生 影 
响 ， 即 偏爱 程度 越 高 ， 需 求 量 越 大 ;相反 ， 偏 受 程度 越 低 ， 需 求 量 越 小 。 偏 好 既 与 消费 者 
的 个 人 爱好 和 个 性 有 关 ， 也 与 整个 社会 风尚 、 时 尚 有 关 。 而 一 些 时 效 性 较 强 的 商品 (如 流 
行 时 装 、 音 乐 唱片 ) 的 需求 对 社会 偏好 十 分 敏感 ， 即 使 价格 不 变 ， 由 于 社会 时 尚 的 改变 、 流 
行 时 艇 的 变迁 ， 需 求 量 也 会 急剧 地 变化 。 广 告 往往 也 对 人 们 的 偏好 产生 重要 影响 。 例 如 ， 一 
些 明 星 的 广告 ， 会 对 一 些 “ 追 星 族 ” 起 到 示范 作用 ， 从 而 增加 对 该 广告 商品 的 需求 。 
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9 消费 者 总 是 在 追寻 用 最 小 的 成 本 来 满足 同一 
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4. 消费 者 对 未 来 的 预期 


对 未 来 的 预期 包括 对 自己 的 收入 水 平 、 商 品 价格 水 平等 多 方面 的 预期 。 例 如 ， 如 果 消 
费 者 预期 某 种 商品 的 价格 将 上 涨 就 会 做 出 增加 当前 购买 的 决定 ， 致 使 当前 需求 增加 ， 如果 
消费 者 预期 某 种 商品 的 价格 将 下 降 就 会 做 出 减少 当前 购买 的 决定 ， 致 使 当前 需求 减少 。 同 
样 ， 如 果 消 费 者 预期 到 未 来 收入 水 平 提高 (下 降 ) 会 导致 当前 需求 的 增加 (减少 )。 例 如 ， 某 
消费 者 预期 到 自己 将 面临 失业 的 威胁 ， 就 会 减少 一 些 非 生活 必需 品 的 开销 ， 致 使 当前 需求 
减少 。 


5, 人 口 数量 和 结构 的 变动 


一 般 来 讲 ， 人 口 数 量 的 增 减 会 使 需求 发 生 同 方向 变动 。 结构 的 变动 主要 影响 需求 
的 构成 ， 从 而 影响 某 些 商品 的 需求 。 如 人 口 的 老龄 化 依 对 时 艇 服装 、 滑 雪 等 的 需 
求 ， 而 保健 品 和 老年 常用 药 的 需求 会 增加 。 将 - 


6. 政府 的 经 济 政策 XH 
政府 会 通过 采取 一 些 鼓 励 需求 或 
率 会 使 储蓄 增加 ,减少 当前 需求 ， 


以 上 只 是 影响 商品 需求 
雨具 、 啤 酒 、 空 调 等 商品 与 













2. 1 3 需求 函数 与 需求 曲线 


1. 需求 函数 


影响 需求 的 因素 很 多 ， 要 精确 表示 影响 需求 的 诸 因素 与 需求 之 间 的 数量 关系 ， 必 须要 
借助 于 需求 函数 。 需 求 函 数 就 是 需求 量 与 影响 需求 量 诸 因 素 之 间 关 系 的 一 种 数学 表示 式 ， 
可 记 为 : 

Qf (Pr, Py, Ty Ts As Ey *“%) 

式 中 : Q 为 对 某 商 品 的 需求 量 ; Px 为 某 商品 的 价格 ; Py 为 替代 品 ( 或 互补 品 ) 的 价格 ;了 
为 消费 者 的 个 人 收入 ;为 消费 者 的 偏好 ; A 为 广告 费 ; EE 为 对 价格 的 预期 。 

但 这 种 需求 函数 仅 是 最 一 般 的 表示 式 ， 它 并 没有 表示 出 因 变量 和 自 变量 之 间 的 确定 关 
系 。 所 以 ， 在 决策 时 ,为 了 具体 计算 需求 量 ， 还 必须 估计 出 更 为 具体 的 需求 函数 来 D。 例 


@@ ”如 何 估计 具体 的 需求 函数 ,将 在 本 章 “ 需 求 估计 与 需求 预测 ”中 讨论 。 


_ 1tammm 


如 ， 某 洗衣 机 厂 洗衣 机 的 具体 需求 函数 估计 为 : 
Qa 王 一 200P 十 200T 十 0.5A 
式 中 : Qu 为 顾客 对 该 厂 洗衣 机 的 需求 量 ; P 为 洗衣 机 的 价格 ; 了 为 居民 的 平均 收入 ; A 为 
广告 费用 ; 一 200、200 和 0. 5 是 这 个 需求 函数 各 个 自 变量 的 参数 。 如 果 计 划 年 度 P、T、 
A 的 值 分 别 预计 为 300 元 、800 元 和 10 000 元 。 那 么 ,计划 期 内 某 洗衣 机 厂 洗衣 机 的 预计 
需求 量 应 为 10.5 万 台 ， 即 
Q 200X300 十 200X800 十 0. 5X10 000 
一 105 000( 台 ) 

为 了 简化 分 析 ， 可 以 假定 影响 需求 的 因素 不 变 ， 仅 分 析 商 品 本 身价 格 与 需求 量 之 间 的 

关系 ， 并 以 了 表示 价格 ， 则 需求 函数 可 以 表示 为 : 
QQ®=f (P) 
如 果 某 商品 需求 量 与 价格 之 间 是 线性 关系 ， ep :不 为 : 
































Qi=a—bP A- 
式 中 ，v、4 均 为 大 于 零 的 参数 。 KC 


2. 需求 曲线 次 
的 图 形 表 示 形式 ， 即 表示 商品 求 量 之 间 关系 的 珊 线 。 
以 上 述 洗衣 机 的 需求 "假设 居民 午 费 是 固定 的 ， 分 别 为 800 元 和 
汽 函 数 就 可 写成 ; 


10 000 元 ， 只 有 价格 是 变动 的 。 那么 ， 洗 衣 机 的 
谷 Qi= 165 200P 
S 表 天 需求 曲线 是 一 条 的 直线 ， 如 图 2. 1 所 示 。 
es 需求 曲线 是 f 方 倾斜 的 直线 ， 如 图 折 示 
P. 


需求 曲线 D 
Qs=165 000-200P 


85 105 12.5 Q( 万 台 ) 
图 2.1 洗衣 机 的 需求 曲线 

在 图 2. 1 中 ， 横 轴 OQ 代表 需求 量 ， 纵 轴 OP 代表 价格 ,D 为 需求 曲线 。 需求 曲线 向 
右 下 方 倾斜 ， 表 明 需 求 量 与 价格 呈 反 方向 变动 。 需 求 曲线 的 形状 可 能 是 曲线 ， 也 可 能 是 直 
线 。 如 果 某 商品 需求 量 与 价格 之 间 是 线性 关系 ， 那 么 需求 曲线 是 一 条 直线 。 

需求 可 以 分 为 单个 需求 和 市 场 需求 两 种 ， 单 个 需求 是 指 单个 消费 者 对 某 种 商品 的 需 
求 ,市场 需求 是 消费 者 全 体 对 某 种 商品 需求 的 总 和 ， 因 而 单个 需求 的 总 和 就 构成 了 该 商品 
的 市 场 需求 。 
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需求 还 可 以 用 需求 曲线 更 为 直 
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2. 1.4 需求 的 变动 与 需求 量 的 变动 


经 济 分 析 中 ， 特 别 要 注意 需求 量 的 变动 与 需求 的 变动 。 

这 里 首先 来 说 明 需 求 量 与 需求 的 区 别 。 在 需求 曲线 中 ， 需 求 量 是 需求 曲线 上 的 一 个 
点 ， 而 需求 是 指 整个 需求 曲线 。 

在 现实 中 ,影响 需求 的 各 种 因素 (商品 本 身 的 价格 、 相 关 商 品 的 价格 、 消 费 者 收入 等 ) 
既 影 响 需求 量 ， 又 影响 需求 。 但 在 经 济 分 析 中 ， 人 们 要 区 别 需求 量 的 变动 与 需求 的 变动 。 
这 里 把 商品 本 身价 格 变动 所 引起 的 需求 数量 的 变动 称 为 需求 量 的 变动 ， 而 把 商品 本 身价 格 
之 外 其 他 因素 变动 所 引起 的 需求 数量 的 变动 称 为 需求 的 变动 。 

这 就 是 说 ， 需 求 量 的 变动 是 指 在 其 他 因素 不 变 的 条 件 下 ， 
需求 数量 的 变动 。 需 求 量 的 变动 表现 为 同一 需求 曲线 上 点 
为 P1 时 ,需求 量 为 Qi ， 当 价格 由 已 下 降 到 已 时 ， 需 
表现 为 从 a 点 向 b 点 移动 。 可 见 ， 在 同一 条 需求 
向 右 下 方 移动 是 需求 量 的 增加 。 

| ， 由 其 他 因素 变动 所 引起 的 需求 数量 的 


变动 。 需 求 的 变动 表现 为 需求 曲线 ， 如 图 2. 3 所 示 。 在 商品 价格 P, 保 持 不 变 
的 情况 下 ， 当 收入 减少 时 ， 需求 直人 3 祯 厂 到 Q, ， 需 求 曲线 由 D, 移 动 到 Di ， 当 收入 增加 
时 ， 需求 由 Q, 增 加 到 Q;， 需 革 涡 线 记 D, 移 动 到 D; 沈 测 见 ， 需 求 曲 线 向 左 移 动 是 需求 的 
减少 ， 在 不 同 价格 水 平 区 会 减少 ; ns ed 动 是 需求 的 增加 ， 在 不 同 价格 水 


平 需求 量 都 会 增加 。 
肥 



































品 本 身价 格 变动 所 引起 的 
如 图 2.2 所 示 。 当 价格 
增加 到 Q;， 在 需求 曲线 上 
向 左上 方 移动 是 需求 量 的 减少 ， 
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图 2.2 需求 量 的 变动 图 2.3 需求 的 变动 


， 需 求 量变 动 与 需求 变动 的 引发 因素 不 同 ， 变 化 表现 形式 亦 不 同 ， 且 需求 的 变动 
As 而 需求 量 的 变动 不 一 定 引起 需求 的 变动 。 明 确 二 者 的 区 别 ， 便 于 
正确 理解 政府 的 微观 经 济 政策 ， 例 如 政府 规定 “香烟 包装 必须 明确 标注 吸烟 有 害 健 康 ”， 
这 一 政策 将 改变 人 们 对 香烟 的 需求 ， 使 其 减少 。 
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22 供给 分 析 


供给 与 需求 是 相对 应 的 概念 ， 也 是 市 场 上 决定 价格 的 基本 力量 。 
2. 2. 1 供给 与 供给 量 


供给 CSupply) 是 指 在 一 定时 期 内 ， 在 一 定 条 件 下 ， 在 每 一 价格 水 平 上 生产 者 (或 企业 ) 
愿意 而 且 能 够 提供 的 某 种 商品 或 劳务 的 数量 。 供 给 量 (Quantity Supplied) 是 指 在 一 定时 期 
内 ， 在 一 定 条 件 下 ， 在 某 一 价格 水 平 上 生产 者 愿意 而 且 能 够 提供 某 种 产品 或 劳务 的 数量 。 

与 需求 相 类 似 ， 理 解 供给 概念 ， 同 样 需要 把 握 好 以 下 几 点 。 

(1) 供给 不 同 于 供给 量 。 供 给 量 是 在 某 一 既定 的 价格 下 产 者 愿意 而 且 能 够 出 售 的 
数量 ， 例 如 某 一 品牌 的 彩电 ， 当 价格 为 2 600 元 / 台 时 ， :3 月 某 地 市 场 的 供给 量 为 
2 000 台 ; 4 月 价格 降 至 2 400 元 / 台 时 ， 供 给 量 为 1 ; “5 月 价格 降 至 2 200 元 / 台 时 ， 
供给 量 为 1 450 台 ; 6 月 价格 降 至 2 000 i 为 1 200 台 ; 7 月 价格 降 至 1 800 





元 / 台 时 ， 供 给 量 为 1 000 台 。 而 供给 则 是 不 下 所 对 应 的 不 同 供给 量 的 统称 ， 即 价 
和 与 其 供给 量 之 间 的 价格 一 数 重 组 合 闫 到 8 痢 供给 是 一 个 多 量 组 合 ， 而 供给 量 是 一 个 


供给 欲望 ， 二 是 生产 者 有 供给 能 






单 量 。 淮 - 
(2) NE 一 是 生产 者 


力 。 供 给 能 力 中 既 包 括 以 前 ! 也 包括 新 生产 的 









于 实际 销售 量 。 


2 2 2 影响 供给 的 奥 素 NS/ 

生产 闪 RS 和 出 人名 少 商 吕 了 许多 因素 ， 如 生产 技术 、 原 材料 的 价格 、 工 次 
水 平 、 企 业 对 令 后 市 场 走向 的 预期 等 。 与 需求 一 样 ， 人 们 从 经 验 法 则 中 知道 ， 该 商品 的 价 
格 是 一 个 最 具 决 定性 的 因素 。 一 般 来 说 ， 在 其 他 条 件 不 变 的 情况 下 ,商品 的 价格 越 高 ， 生 
产 者 对 该 商品 的 供给 量 越 大 ;而 商品 的 价格 越 低 ， 生 产 者 的 供给 量 则 越 小 ， 这 就 是 供给 法 
则 (Law of Supply)。 同 样 以 运动 鞋 市 场 为 例 来 说 明 供 给 法 则 ， 当 运动 鞋 的 价格 为 60 元 时 ， 
企业 每 月 所 愿意 提供 的 产量 即 供给 量 为 3 万 双 ， 当 价格 提高 到 100 元 时 ， 企 业 每 月 的 供给 
量 就 可 能 会 增加 至 5 万 双 。 其 他 影响 因素 主要 有 以 下 几 点 。 


1. 企业 的 目标 














在 经 济 理论 中 ， 经 济 学 家 常 假设 企业 以 最 大 利润 为 经 营 目标 ， 那 么 供给 取决 于 这 些 供 
给 量 是 否 能 给 其 带 来 最 大 利润 。 事 实 上 ， 企 业 也 可 能 以 拥有 较 大 的 生产 规模 并 占有 相当 大 
的 市 场 份额 为 目标 ， 或 者 以 其 他 政治 的 或 社会 道义 的 责任 为 目标 ,那么 供给 就 会 因 目标 不 
同 而 有 所 不 同 。 例 如 ,在 发 生 自然 灾 害 时 ， 某 企业 出 于 社会 道义 和 责任 以 成 本 价 出 售 
商品 。 


2. 生产 技术 
在 资源 为 既定 的 条 件 下 ， 生 产 技术 的 提高 会 使 资源 得 到 更 充分 的 利用 ， 具 体 表现 为 4 
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产 成 本 下 降 。 在 市 场 价格 不 变 的 情况 下 ， 企 业 会 倾向 于 增加 供给 。 例 如 ， 某 炼 钢 厂 采 
新 的 燃 煤 技 术 ， 煤 的 使 用 量 降低 1/3， 生 产 成 本 大 大 下 降 ， lene 
况 下 ,企业 愿意 供应 更 多 的 产品 。 


3. 生产 要 素 的 价格 

生产 要 素 价格 的 变化 直接 影响 到 商品 的 生产 成 本 ， 从 而 影响 供给 。 在 商品 价格 不 变 的 
情况 下 ， 生 产 要 素 价格 下 降 ， 生 产 成 本 就 会 下 降 ， 利 润 也 会 随 之 增加 ， 供 给 就 可 能 会 增 
加 ; 反之 ,生产 要 素 价格 上 涨 ， 供 给 就 可 能 会 减少 。 例 如 ,在 葡萄 酒 价格 等 因素 不 变 的 条 
件 下 ， 如 果 葡 萄 的 价格 上 涨 ， 就 意味 着 企业 的 生产 成 本 增加 ， 供 给 将 会 减少 。 















































相关 商品 的 价格 
在 两 种 互补 品 之 间 ， ee， 升 ， 消 费 者 对 汽油 的 需求 
就 会 减少 ， 引 起 这 种 商品 的 价格 下 降 ， 因 而 供给 反之 亦 然 。 即 一 种 商品 的 价格 
与 其 互补 品 的 供给 呈 反 方向 变动 。 在 两 种 替代 i 如 果 茶 的 价格 上 
升 ， 消 费 者 对 咖啡 的 需求 就 会 增加 ， 就 将 型 商品 的 价格 上 升 ， 因 而 供给 也 就 会 增 
加 ; 反之 亦 然 。 即 一 种 商品 的 价格 与 其 4 供给 呈 同 方向 变动 。 
此 外 ， 即 使 两 种 商品 在 消费 上 补 或 替代 关系 ， 一 种 商品 价格 的 变动 也 可 能 会 
影响 另 一 种 商品 的 供给 。 例 如 ， 个 企业 既 生 产 军 : 又 生产 民用 品 。 如 果 军 用 品 价 
条 上 和 企业 骨 会 | 


0 减少 了 民用 品 的 供给 
5. 企业 对 未 来 


与 消费 和 的 入 清和 和 到 济 政策 和 方面 的 
也 会 影响 到 企业 的 供给 。 例 如 ， 如 果 企 业 预 期 到 下 个 季度 某 商品 的 价格 将 上 涨 ， 则 会 多 生 
产 ， 因 而 供给 增加 ; 预期 价格 下 跌 则 相反 。 


6. 政府 的 政策 


政府 采取 鼓励 投资 与 生产 的 政策 (例如 减 税 ) ， 可 以 刺激 生产 增加 供给 。 反 之 ,政府 采 
取 限 制 投资 与 生产 的 政策 (例如 增 税 )， 则 会 抑制 生产 减少 供给 


2.2.3 供给 函数 与 供给 曲线 


















1. 供给 函数 


供给 函数 就 是 供给 量 与 影响 这 一 数量 的 诸 因 素 之 间 关 系 的 一 种 表达 式 ， 其 最 一 般 的 形 
式 可 记 为 : 
= ff (p; Bs Cy B, “3 
式 中 : Q. 为 对 某 商品 的 供给 量 ; P 为 某 商品 的 价格 ; P. 为 生产 中 可 替代 产品 的 价格 ; C 为 
生产 要 素 的 价格 ; EE 为 生产 者 对 价格 的 预期 。 
为 了 简化 分 析 ， 可 以 假定 影响 供给 的 其 他 因素 不 变 ， 仅 分 析 商 品 本 身价 格 与 供给 量 之 








DD 


间 的 关系 ， 并 以 P 表示 价格 ， 则 供给 函数 可 以 表示 为 : 
Q.= f(P) 
如 果 某 商品 供给 量 与 价格 之 间 是 线性 关系 ， 则 供给 函数 为 : 
Q,.= 一 c 十 dP 
式 中 : c 和 4d 均 为 参数 , d 二 0。 


2. 供给 曲线 


同 需求 一 样 ， 供 给 也 可 用 供给 曲线 较为 直观 地 表示 。 供 给 曲线 是 某 种 商品 价格 与 供给 
量 之 间 关 系 的 图 形 表示 形式 ， 即 表示 商品 价格 与 供给 量 之 间 关 系 的 曲线 。 

例如 ， 供 给 函数 为 Q, 二 一 4 十 8P， 其 供给 曲线 就 如 图 2. 4 所 示 。 

在 图 2.4 中 ， 横 轴 OQ 代表 供给 量 ， sor 供给 曲线 。 供 给 曲线 向 
右上 方 倾斜 ,表明 供给 量 与 价格 呈 同 方向 变动 。 供 给 可 能 是 曲线 ， 也 可 能 是 直 
线 。 如 果 某 商品 供给 量 与 价格 之 间 是 线性 关系 ,为 是 一 条 直线 。 





供给 也 分 
场 供给 是 指 该 
线 横向 相 加 而 得 。 


2. 2. 4 供给 的 变动 与 供应 量 的 变动 


在 经 济 分 析 中 ， 同 样 特 别 要 注意 供给 量 的 变动 与 供给 的 变动 。 

这 里 首先 来 说 明 供给 量 与 供给 的 区 别 。 在 供给 曲线 中 ， 供 给 量 是 供给 曲线 上 的 一 个 
点 ， 而 供给 则 是 指 整个 供给 曲线 。 

在 现实 中 ， 影 响 供给 的 各 种 因素 既 影响 供给 量 ， 又 影响 供给 。 但 在 经 济 分 析 中 ， 人 们 
要 区 别 供给 量 的 变动 与 供给 的 变动 。 这 里 把 商品 本 身价 格 变动 所 引起 的 供给 数量 的 变动 称 
为 供给 量 的 变动 ， 而 把 商品 本 身价 格 之 外 其 他 因素 变动 所 引起 的 供给 数量 的 变动 称 为 供给 
的 变动 。 

这 就 是 说 ， 供 给 量 的 变动 是 指 在 其 他 因素 不 变 的 条 件 下 ， 商 品 本 身价 格 变动 所 引起 的 
供给 数量 的 变动 。 供 给 量 的 变动 表现 为 同一 供给 曲线 上 点 的 移动 ， 如 图 2. 5 所 示 。 当 价格 
为 已 时 ， 供 给 量 为 Q, ， 当 价格 由 Pi 上 升 到 已 时 ， 供 给 量 由 Q, 增 加 到 Q;， 在 供给 曲线 上 
表现 为 从 a 点 向 b 点 移动 。 可 见 ， 在 同一 条 供给 曲线 上 ， 向 左下 方 移动 是 供给 量 的 减少 ， 
向 右上 方 移动 是 供给 量 的 增加 。 
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{给 和 市 场 供给 om 站 供给 是 指 单个 企业 对 某 种 商品 的 供给 ,市 
肠 所 有 个 别 供给 的 总 般 ， 由 此 行业 供给 遇 线 可 以 由 各 个 企业 的 供给 有 























和 四 


供给 的 变动 是 指 在 商品 本 身价 格 不 变 的 条 件 下 ， 由 其 他 因素 变动 所 引起 的 供给 量 的 变 
动 。 供 给 的 变动 表现 为 供给 曲线 的 平行 移动 ， 如 图 2.6 所 示 。 在 商品 价格 P, 保 持 不 变 的 
情况 下 ， 当 收入 增加 时 ， 供 给 由 Q, 增 加 到 Q,， 供 给 出 线 由 S, 移 动 到 Si ， 当 收入 减少 时 ， 
供给 由 减少 到 Q;， 供 给 曲线 由 So 移动 到 S$ 。 可 见 ， 供 给 曲线 向 左 移动 是 供给 的 减少 ， 
在 二 价格 水 平 ， 供 给 和 各 少 ， 供 给 和 右 各 动 是 供给 的 红 加 ， 在 不 辣 人 水 平 

供给 量 都 会 增加 。 





| 








KF Q QQ, 2 
图 2.5 供给 量 的 变动 RS 图 2.6 供给 的 变动 


总 之 ， 需 求 量变 动 与 需求 变动 各 素 不 同 ， 变 化 表现 形式 亦 不 同 ， 而 且 需 求 的 变 
动 都 会 引起 需求 量 的 变动 ， 要 变动 不 一 -i 


2. 2. 5 供求 法 则 


RT 给 变动 对 均衡 a 省 果 概括 为 以 下 几 点 ， 并 
Wn ot aw of Supply ai mand) 。 

(1) 需求 的 增加 引起 均衡 价格 上 升 ， 需求 的 减少 引起 均衡 价格 下 降 。 

(2) 需求 的 增加 引起 均衡 数量 增加 ， 需 求 的 减少 引起 均衡 数量 减少 。 

(3) 供给 的 增加 引起 均衡 价格 下 降 ， 供 给 的 减少 引起 均衡 价格 上 升 。 

(4) 供给 的 增加 引起 均衡 数量 增加 ， 供 给 的 减少 引起 均衡 数量 减少 。 

供求 法 则 进一步 区 分 了 供给 和 需求 的 变动 对 价格 和 数量 产生 的 影响 ， 因 而 对 解释 某 种 商 
品 价格 变动 的 长 期 趋势 有 用 。 它 同时 是 市 场 机 制 理论 的 进一步 深化 。 以 上 的 分 析 是 以 供给 和 
需求 双方 中 的 一 方 不 变 为 前 提 的 ， 假 设 的 目的 是 为 了 揭示 供求 法 则 。 但 在 实际 经 济 活 动 中 ， 
供需 双方 可 能 会 同时 发 生变 化 ， 共 同 对 均衡 价格 和 均衡 数量 产生 影响 。 根 据 供求 法 则 ， 可 以 
分 辨 出 价格 和 数量 的 变动 中 哪些 是 由 需求 变动 所 致 ， 哪 些 是 由 供给 变动 所 致 。 需 求 与 供给 同 
时 变动 的 情况 ， 要 根据 变动 的 程度 大 小 来 确定 均衡 价格 与 均衡 数量 变动 的 情况 。 


2.3 市 场 均衡 分 析 












在 完全 竞争 市 场 中 ， 每 一 种 产品 都 有 大 量 的 生产 者 和 消费 者 ， 而 且 供给 和 需求 又 在 不 
断 地 变动 ， 那 么 市 场 是 如 何 调节 供给 和 需求 使 市 场 保 持 这 种 稳定 状态 的 呢 ? 这 就 是 本 节 所 
分 析 的 重点 内 容 。 
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2. 3. 1 均衡 价格 与 均衡 数量 的 决定 


均衡 是 一 个 物理 学 名 词 ， 在 经 济 学 中 , 均衡 是 指 各 种 对 立 的 、 变 动 着 的 力量 处 于 一 种 
力量 相当 、 相 对 静止 、 不 再 变动 的 状态 。 市 场 均衡 是 指 在 某 段 时 间 内 ， 某 一 市 场 中 商品 的 
需求 量 正好 和 商品 的 供给 量 相等 时 的 状态 。 

需求 法 则 说 明了 消费 者 希望 以 最 低 的 价格 购买 他 所 想 买 的 商品 ， 而 供给 法 则 说 明了 生 
产 者 希望 以 最 高 的 价格 销售 他 所 想 卖 的 商品 。 需 求 价格 是 指 消费 者 对 一 定量 商品 所 愿意 支 
付 的 最 高 价格 ; 供给 价格 则 是 指 生 产 者 为 提供 一 定量 商品 所 愿意 接受 的 最 低 价 格 。 在 某 种 
商品 的 各 种 可 能 的 价格 中 必然 会 有 一 个 双方 都 愿意 接受 的 价格 ， 这 个 价格 即 是 该 商品 需求 

全 相等 时 的 价格 ， 称 为 均衡 价格 。 a 











。 在 理解 均衡 价格 与 均衡 数量 时 应 注意 以 下 3 点 
(1) 均衡 是 一 种 状态 。 正 如 上 述 分 析 ， 均 衡 是 经 > 
一 种 相对 静止 、 不 再 变动 的 状态 。 均 衡 一 旦 形成 ,多 


偿 全 有 并 他 为 旺 合 之 恢复 到 均衡 状态 。 由 此 NS 


(2) 决定 的 因素 只 RN 在 一 个 完全 竞争 、 不 存在 垄断 的 
市 场 上 ， 只 有 需求 与 供给 两 种 力 它们 就 像 一 i 样 起 作用 。 因 此 ， 需 
求 与 供给 任何 一 ae em 的 变动 。 

(3) 均衡 是 市 场 竞 结果 ， ee 全 | 场 的 背后 进行 的 。 在 完全 竞争 市 


场 中 ， 由 于 均衡 eho ee 合 与 调整 过 程 中 自发 地 形成 的 ， 是 不 存 









扯 谷 种 对 立 的 、 变 动 着 的 力量 处 于 
EE 有 外 力 使 它 离开 原来 均衡 的 位 置 ， 
折价 格 就 是 由 于 需求 与 供给 这 两 种 力 

























在 任何 外 力 的 十 全 干预 ) 的 。 那 么 ， 这 种 均衡 的 形成 过 程 ， 本 
以 以 某 地 猪 均衡 为 例 进 行 剖析 。 图 2.7 所 示 ， 将 关内 也 声 的 而 | 线 和 供给 
线 放 在 同一 图 形 线 ，S 为 该 














市 场 供给 曲线 。 






OQ 2 020 
图 2.7 均衡 的 形成 


从 图 2.7 可 以 看 出 ， 当 市 场 价格 为 Pi 时 , 市场 上 对 猪肉 的 需求 量 是 Qe ， 而 生产 者 在 
这 个 价格 下 愿意 供给 的 数量 仅 为 Q.* ， 需 求 量 大 大 超过 供给 量 ， 表 明 市 场 上 猪肉 供给 不 足 ， 
此 时 就 会 有 以 已 ;的 价格 买 不 到 猪肉 的 消费 者 ， 由 此 他 们 为 了 能 买 到 猪肉 就 会 抬 高 价格 进 
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行 抢购 ， 这 就 会 致使 市 场 上 猪肉 价格 上 升 。 此 时 导致 不 同 主体 两 种 行为 的 产生 : 一 是 一 部 
分 消费 者 减少 对 猪肉 的 需求 ; 二 是 随 着 猪肉 价格 的 上 升 刺激 了 生产 者 增加 供给 量 的 积极 
性 。 当 市 场 价格 为 P, 时 ， 消 费 者 对 猪肉 的 需求 量 为 Qa ， 而 此 时 市 场 上 猪肉 的 供给 量 为 
Qo， 供给 量 大 于 需求 量 ， 出现 了 供过于求 的 现象 ， 由 此 一 些 猪 肉 销售 商 就 会 压低 价格 进 
行 出 售 剩余 的 猪肉 ， 同 理 ， 随 着 销售 价格 的 走低 ， 站 日 合 疝 央 会 训 源 成 汪汪 的 供 兴 
量 ， 而 消费 者 也 会 逐渐 增加 对 猪肉 的 需求 量 ， 这 种 调整 过 程 一 直 持 续 到 价格 为 PE 时 ， 需 
求 量 与 供给 量 相等 ， 均 为 Qe， 此 时 实现 了 猪肉 市 场 的 均衡 。 总 之 ， 价 格 、 需 求 和 供给 三 
者 相互 影响 、 相 互 依存 、 相 互 作 用 ， 不 论 从 何 种 状态 出 发 ， 都 会 使 市 场 达到 均衡 状态 。 在 
el 需求 量 和 供给 量 相等 ， 价 格 既 不 上 升 也 不 下 降 ， 供 求 数量 既 不 增加 也 不 减 
， 超 额 需求 和 超额 供给 也 都 消失 。 从 几何 图 形 中 看 出 ， 供 求 均衡 出 现在 该 商品 的 市 场 需 
rte 该 点 称 为 均 稀 点。 的 以 上 需求 与 供给 所 夹 区 域 
为 供给 过 剩 区 ， 均 衡 点 以 下 需求 与 供给 所 夹 区 域 为 供 豚 
综 上 所 述 ， 市 场 经 济 中 存在 着 这 样 一 Ye 求 量 大 于 供给 量 时 会 刺激 市 场 
价格 上 升 ， 当 需求 量 小 于 供给 量 时 能 促使 市 场 es 市 场 上 的 需求 者 
和 供给 者 会 调整 自己 的 需求 和 供给 ， -se 登 时 为 止 ， 市 场 的 这 种 自我 调节 机 制 被 






































亚当 斯 密 比 作 一 只 “看 不 见 的 手 ”。 
sn 均衡 价格 决定 的 条 件 如 下 。 
需求 函数 : Qi 二 a 一 b， 2 NS 党 
供给 函数 : a ct 
市 场 均衡 条 件 : vy 
【 例 2.1] i i 场 需求 本 数 为 @ NS 供给 函数 为 Q. 二 50 十 3P， 求 该 商 
ne 衡 数量 。 如 果 人 
rie A 应 如 何 处 置 这 些 过 剩 产 品 ? 





9 ， 即 100 一 2P=50 十 3P 

解 得 Pe 

将 P=10 带 入 Qu 得 ，Q=80 

故 均衡 价格 是 10， 均 衡 数量 是 80。 

若 支持 价格 是 20， 则 Qs 二 100 一 40= 二 60， 过 剩 产品 是 80 一 60 二 20 件 。 

如 何 处 理 : 政府 应 该 建立 和 预 拨 专 项 基金 作为 应 急 资金 ， 就 像 建 立 和 预 拨 自然 灾害 方 
面 的 应 急 资金 一 样 。 当 出 现 某 种 产品 滞销 时 ， 政 府 就 及 时 拿 出 来 这 部 分 资金 购买 这 些 产 
品 ， 并 把 这 些 产 品 分 赠 给 需要 的 穷人 或 其 他 需要 的 人 群 。 


2. 3. 2 ”需求 与 供给 变动 对 均衡 的 影响 


从 图 2.7 可 以 看 出 ,一 种 商品 的 均衡 价格 是 由 该 商品 的 市 场 需求 和 供给 共同 作用 的 结 
果 ， 并 在 图 形 上 表现 为 需求 曲线 与 供给 曲线 的 交点 。 因 此 ,需求 曲线 或 供给 曲线 位 置 的 移 
动 都 会 使 均衡 发 生变 动 ， 也 就 是 说 需求 或 供给 的 变动 将 引发 均衡 的 变动 。 

例如 ， 某 商品 的 需求 曲线 为 D,， 供 给 曲线 为 S,， 均 衡 价格 为 E,， 均 衡 数 量 为 Q,， 这 
里 将 用 图 形 来 说 明 需 求 和 供给 变动 对 其 均衡 的 影响 。 
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1. 需求 变动 对 均衡 的 影响 


如 前 所 述 ， 需 求 的 变动 是 指 由 商品 自身 价格 以 外 的 因素 引起 的 需求 变化 。 如 相关 物品 
的 价格 、 收 入 的 变化 ， 预 期 的 变化 等 ， 当 这 些 因素 发 生变 化 影响 型 时 ， 会 导致 需求 
线 的 平行 移动 ， 这 里 用 图 2. 8 来 说 明 需 求 的 变动 对 均衡 价格 与 均衡 数量 的 影响 。 
若 需 求 增加 ， 需 求 曲线 向 右上 方 移动 ， 如 图 2. 8 所 示 ， 需 求 曲 线 由 Du 移动 至 D;，D。 
与 S 相交 于 已， 决定 了 新 的 均衡 价格 为 P。， 均 衡 数量 为 Q 。 这 说 明 需 求 增 加 将 会 引起 均 
衔 价格 的 上 升 和 均衡 数量 的 增加 。 

需求 减少 ， 需 求 曲线 向 左下 方 移动 ， 如 图 2. 8 所 示 ， 需 求 曲 线 由 DZ 移动 至 D,，D1 与 
So 相交 于 EF, ， 决 定 了 新 的 均衡 价格 为 Pl， 均 衡 数量 为 Q 。 这 说 明 需 求 减少 将 会 引起 均衡 
价格 的 下 降 和 均衡 数量 的 减少 。 

0 ne 
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2. 供给 变动 对 均衡 的 影响 
如 前 所 述 ， 供 给 变动 也 是 指 由 商品 自身 价格 以 外 的 因素 引起 的 供给 变化 。 如 相关 物品 
的 价格 、 生 产 成 本 的 变化 ， 自 然 条 件 的 变化 等 ， 当 这 些 因素 发 生变 化 影响 到 供给 时 ， 导 致 
供给 曲线 的 平行 移动 ， 这 里 用 图 2. 9 来 说 明 供给 的 变动 对 均衡 价格 与 均衡 数量 的 影响 。 
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村 : 
2 2 2， Q 
图 2.9 供给 变动 效应 
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供给 增加 ， 供 给 曲线 向 右 下 方 移动 ， 如 图 2. 9 所 示 ， 供 给 曲线 由 So, 移动 至 S,，S; 与 
DD, 相 交 于 E,， 决 定 了 新 的 均衡 价格 为 P: ， 均衡 数量 为 Q;。 这 说 明 供 给 增加 将 会 引起 均衡 
价格 的 下 降 和 均衡 数量 的 增加 。 

供给 减少 ， 供 给 曲线 向 左上 方 移动 ， 如 图 2. 9 所 示 ， 供 给 曲线 由 S 移动 至 S1，5S1 与 
DD, 相交 于 El， 决定 了 新 的 均衡 价格 为 P, ， 均 衡 数量 为 Q, 。 这 说 明 供给 减少 将 会 引起 均衡 
价格 的 上 升 和 均衡 数量 的 减少 。 

结论 : 供给 的 变动 引起 均衡 价格 反方 向 变动 ， 均 衡 数量 同方 向 变动 。 


2.4 弹性 及 其 应 用 


如 果 进 一 步 考 察 需求 量 的 变化 ， 可 以 发 现 它 与 价格 变 
之 间 存 在 一 定 的 数量 关系 。“ 弹 性 ”是 物理 学 中 广泛 应 4 的 概念 ， 是 指 一 物体 对 外 界 作 用 
力 的 反应 能 力 。 例 如 对 皮球 来 说 ， eid 球 的 力量 的 灵敏 度 ， 即 在 人 们 
稍微 多 用 一 点 力气 拍 球 时 ， 球 会 多 弹 起 多 少 高 度 @\ 弹 得 高 说 明 弹 性 大 ， 否 则 弹性 小 。 在 经 
济 学 中 ， 弹 性 是 指 当 经 济 变量 之 间 存在 函数 3 ， 因 变量 对 自 变量 变化 的 反应 程度 。 反 
表示 ， 弹 性 系数 是 因 变量 Y 变动 的 比率 与 自 变 

























以 及 与 其 他 诸 因 素 变 化 









应 程度 的 大 小 即 弹性 的 大 小 可 用 弹性 


量 X 变动 的 比率 的 比值 , 用 下 : 站 
:> 爸 着 动 的 百分比 > AY.X 
动 的 百分比 AX Y 


式 中 : 为 弹性 系数 ; 分 别 为 变量 
若 经 济 变量 的 sn 0， 全 弹性 公式 为 : 


NS 


由 于 弹性 消除 了 量 纲 ， 因 而 在 经 a 具有 较 边 际 分 析 更 为 广泛 的 
意义 。 本 节 将 着 重 讨论 需求 价格 弹性 、 需 求 收入 弹性 及 需求 交叉 弹性 。 


2.4 1 需求 价格 弹性 


需求 价格 弹性 (Price Elasticity of Demand) 简 称 需 求 弹性 ， 是 指 在 其 他 条 件 不 变 的 情 
况 下 ， 某 种 商品 或 劳务 价格 变动 所 引起 其 本 身 需 求 量 的 变动 程度 ， 它 反映 了 需求 量变 动 对 
价格 变动 的 敏感 程度 。 一 般 来 说 ， 不同 商 品 需 求 量变 动 对 价格 变动 的 敏感 程度 是 不 同 的 ， 
即 需求 弹性 不 同 ， 一 般 用 需求 弹性 系数 来 表示 弹性 的 大 小 ， 以 来 表示 ，Q 代表 需求 量 ， 
AQ 代表 需求 量 的 变动 量 ，P 代表 价格 ，AP 代表 价格 的 变动 量 ， 则 需求 弹性 系数 可 用 下 
列 公式 表示 : 











dY . X 
i A dX“Y 




















E 价格 变动 的 百分比 AQQ_ AQ.P 

” ”需求 量变 动 的 百分比 AP/P AP 和 

在 计算 及 应 用 过 程 中 需要 注意 的 是 ， 对 于 正常 商品 ， 由 于 需求 量 与 价格 呈 反 方向 变 
动 ， 因 而 需求 价格 弹性 系数 为 负 值 ， 但 在 实际 运用 中 ， 为 方便 起 见 ， 一 般 将 负 号 省 略 。 如 
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二 1.8， 其 含义 是 价格 每 上 升 1%， 会 引起 需求 量 下 降 1. 8%， 或 是 价格 每 下 降 1%， 会 


引起 


需求 量 上 升 1. 8%。 
1. 需求 价格 弹性 的 计算 


tg it aa 一 般 包 括 点 弹性 和 弧 弹 性 两 种 。 
) 需求 价格 点 弹性 








es 弹性 是 指 ， 某 商品 需求 曲线 上 某 一 点 的 需求 价格 弹性 ， 它 衡量 在 需求 曲线 



























































某 一 点 上 的 需求 量 的 无 穷 小 变动 率 对 于 价格 的 无 穷 小 的 变动 率 的 反应 程度 。 
如 果 知 道 了 需求 曲线 的 函数 形式 ， 则 可 以 用 微分 法 来 计算 点 弹性 。 公 式 为 : 
Es lim AQ/Q im AQ .£ de . § 
ap=o AP/P Um ap Q 
【 例 2.2】 某 商品 的 需求 函数 为 Q 二 18 一 2P， 人 i 
解 : 
根据 上 述 公式 ， 可 得 需求 点 弹性 表达 式 如 下 
dP“ 全 
当 P =3 时 , Q=18 一 2X3=12 
a 
当 P =4 时 ，Q==18 一 2 
ee 5 ax 
2) 需求 价 珠江 从 盖 /en 
rt 需求 曲线 /数量 点 之 间 所 具有 的 平均 弹性 。 假 设 ， 
在 革 大 求 遇 线 和 iA(Q， a 。 则 价格 从 忆 到 已 的 需求 价格 弧 弹 性 计 
算 公 org 
EE, 二 雷 求 量变 动 的 百分比 AQ/Q QQ .PtP, 
. 价格 变动 的 百分比 AP/P P,—P, ’ Q@+Q, 
【 例 2.3】 求 点 弹性 。 若 需求 函数 为 已 知 ， 即 可 根据 上 式 求 出 任 一 价格 下 的 点 弹性 
设 某 商品 的 需求 函数 为 : Q= 30 一 5P 
“dQ/dP=—5 
“Ep= | 一 5XP/Q | =5P/(30—5P) 


这 表明 点 弹性 Ep 是 价格 已 的 函数 。 

车 P=2, 则 Q=20 一 Ep 二 0. 5 

若 P=3， 则 Q=15 一 Er 一 1.0 

车 P=4, 则 Q=10>Ep==2.0 

结论 对 一 个 既定 的 需求 函数 ， 在 不 同 的 价格 之 下 会 有 不 同 的 弹性 值 。 
图 2.5 中 ,，B 为 中 点 ,， 当 BC==AB 时 , Ep 二 1; 

当 BCB>C 时 , 因 BC>0, 所 以 Ep>0; 





当 BC>AB 时 ,Ep 这 1, 位 于 B 点 左上 方 任 一 点 的 弹性 系数 的 绝对 值 大 于 1， 而 且 距 
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A 点 越 近 的 弹性 系数 ， 其 绝对 值 越 大 。 

当 B>A 时 , 因 BA->0,， 所 以 Eb 一 oo。 

价格 弹性 与 需求 曲线 的 斜率 是 两 个 不 同 的 概念 ,但 二 者 有 所 联系 。 价 格 弹 性 与 需求 曲 
线 的 斜率 AP/AQ 成 反比 , 与 P/Q 的 值 成 正比 。 因 此 ， 如 果 需 求 曲 线 是 一 条 二 a 二 直线 ， 
尽管 这 条 直线 上 各 点 的 斜率 不 变 , 但 由 于 P/Q 的 值 是 变动 的 ， 所 以 这 条 直线 上 的 价格 弹 
性 也 是 变动 的 。 但 如 果 其 他 条 件 相同 ,那么 ,平坦 的 需求 曲线 弹性 大 ， 陡 的 需求 曲线 弹 


小 。 


























2. 需求 价格 弹性 的 分 类 


由 于 各 种 商品 的 需求 弹性 不 同 ， 由 此 根据 需求 价格 弹性 系数 的 大 小 可 以 把 需求 价格 弹 
生 划分 为 不 同 的 种 类 。 通 常情 况 下 将 其 归 为 以 下 5 类 。 

(1) 需求 完全 无 弹性 ， 即 E4 二 0。 在 这 种 情况 下 ， 如 何 变动 ， 需 求 量 都 不 变 
动 。 ae 岛 素 是 糖尿 病 患者 维持 生命 所 
必需 的 ， 无 论 价格 如 何 变 ， Wi 时 ,需求 曲线 是 一 条 与 模 轴 垂直 的 























线 ， 如 图 2. 10 中 的 DD 

(2) 需求 有 无 限 弹性 ， 即 E>oo Ha， 当 价格 为 既定 时 ， 需 求 量 是 无 限 
的 。 例 如 ， 银 行 按 一 固定 价格 收购 论 有 多 少 黄金 都 可 以 按 这 一 价格 收购 ， 银 行 对 
黄金 的 需求 是 无 限 的 。 人 1 3 求 曲 线 是 一 条 与 横 轴 平行 的 


线 ， 如 图 2. 10 中 的 D,。 和 
(3) 需求 单位 弹 4 一 ne 求 量变 化 幅度 等 于 价格 变化 幅度 。 


这 时 he 双 曙 线 ， 妇 和 D,。 
os we :现实 生活 中 是 很 少 的 。 现 实 中 常见 的 是 以 下 
两 种 








(4) 需求 缺乏 弹性 ， 即 E, 二 1。 在 这 种 情况 下 ,需求 量变 化 幅度 小 于 价格 变化 幅度 。 
例如 ， 米 、 面 、 食 盐 这 些 生 活 必 需 品 ， 以 及 农产品 、 住 房 、 保 险 等 属于 这 种 情况 。 这 时 ， 
需求 曲线 是 一 条 比较 陡峭 的 线 ， 如 图 2. 10 中 的 P, 。 

(5) 需求 富有 弹性 ， 即 Es>1。 在 这 种 情况 下 ， 需 求 量变 化 幅度 大 于 价格 变化 幅度 。 
例如 ， 空 调 、 汽 车 等 高 档 生 活用 品 ， 以 及 旅游 和 专业 服务 等 属于 这 种 情况 。 这 时 ， 需 求 曲 
线 是 一 条 比较 平坦 的 线 ， 如 图 2. 10 中 的 D; 。 














2. 10 需求 价格 弹性 的 分 类 


DD 


2.4.2 影响 需求 价格 弹性 的 因素 


由 于 需求 价格 弹性 对 于 经 营 决 策 有 着 十 分 重要 的 意义 ， 经 济 管理 人 员 必 须 注意 培养 对 
商品 需求 价格 弹性 的 直觉 判断 能 力 ， 以 便 能 在 缺乏 经 济 学 论证 数据 的 情况 下 ， 迅 速 地 做 出 
判断 。 不 同 商 品 的 需求 价格 弹性 不 同 ， 造 成 这 种 差异 的 原因 主要 是 以 下 几 种 。 

(1) 消费 者 对 某 种 商品 的 需求 程度 。 一 般 来 说 ， 属 于 生存 所 必需 的 商品 ， 像 粮食 
油 、 盐 、 桨 、 酯 等 生活 必需 品 的 需求 价格 弹性 就 小 ， 即 需求 量 不 会 因 价格 变 动 而 有 较 大 幅 
度 的 波动 。 而 那些 属于 享受 需要 的 奢侈 品 ， 像 珠宝 、 首 饰 、 汽 车 等 高 档 消费 品 ， 人 们 可 以 
需要 它 ， 也 可 以 不 需要 它 ， 因 而 在 价格 变动 时 需求 量 的 变动 也 就 比较 大 ， 需 求 价格 弹性 也 
就 较 大 。 

(2) 商品 的 可 替代 程度 。 对 于 可 替代 程度 较 高 的 商品 ， 提高 这 种 商品 的 价格 ， 那 
么 许多 消费 者 就 会 减少 对 该 商品 的 购买 ， 转 而 购买 它 的 夫 品 y》 如 果 该 商品 价格 下 降 ， 消 
费 者 就 会 增加 对 该 商品 的 购买 ， 而 减少 对 其 蔡 代 总 例 巍 习 。 所 以 ， 拥 有 完全 蔡 代 品 的 商 
品 ， 其 需求 价格 弹性 也 是 完全 的 ， 几 乎 没有 替代 品 租 商品 使 消费 者 不 管 价 格 如何 变 动 ， 仍 
坚持 购买 ， 这 种 商品 需求 价格 弹性 就 很 小 。 食盐 和 食糖 ， 两 者 虽然 同样 都 是 生存 的 
必需 品 ， 但 食盐 几乎 没有 替代 品 ， 而 全 以 7 
代 ， 因 此 ,食盐 的 需求 价格 弹性 比 食 先 RN 入 需求 价格 弹性 小 得 多 。 

(3) 商品 消费 支出 占 消费 孝 必 入 的 比重 。 如 果 商 琶 消 费 支出 占 消费 者 收入 的 比重 小 ， 
商品 价格 变动 对 需求 的 影 CCC 
反之 ,消费 支出 占 消费 党 收 入 化 重大 的 商品 加 、 珠 宝 之 类 的 商品 ， 价 格 变 动 对 需求 
的 影响 就 大 ， 其 需求 婵 性 也 大 。 

(4) 商品 Ey 广泛 性 ， 一 般 岗 基 外 这 较 广 的 商品 ， 当 其 价格 上 涨 时 ， 消 费 才 
就 会 只 买 较 少 量 用 于 其 最 重要 的 用 途上 上， 而 当 其 价格 下 降 时 ， 消 费 者 的 购买 量 就 会 逐 
渐 增 加 ， 将 商品 越 来 越 多 地 用 于 其 他 用 途 ， 因 而 其 需求 价格 弹性 就 大 ， 相 反 ， 用 途 较 罕 的 
商品 ， 其 需求 价格 弹性 就 小 。 

(5) 消费 者 适应 新 价格 所 需 的 时 间 。 消 费 者 适应 新 价格 的 时 间 越 长 ， 它 就 越 容易 找到 
该 商品 的 替代 品 ， 该 商品 的 需求 就 越 富有 弹性 。 香 烟 的 价格 变动 就 是 一 个 很 好 的 例子 。 当 
香烟 的 价格 刚刚 上 调 时 ， 香 烟 的 嗜好 者 们 纷纷 下 “决心 ”从 此 “戒烟 "， 香 烟 的 需求 量 一 
时 大 减 ， 需 求 价格 弹性 似乎 很 大 。 但 过 了 一 段 时 间 ， 香 烟 的 嗜好 者 们 仍 抵挡 不 住 诱惑 
“戒烟 ” 告 一 段落 ， 对 香烟 的 需求 量 又 几乎 恢复 到 以 前 的 水 平 。 

上 述 是 影响 商品 价格 弹性 的 5 种 主要 因素 。 某 种 商品 的 需求 弹性 到 底 有 多 大 ， 是 由 上 
述 这 些 因素 综 合 决定 的 ,不 能 只 考虑 其 中 的 一 种 因素 。 当 然 ， 同 样 的 商品 在 不 同 的 国家 、 
不 同 的 时 期 、 不 同 的 地 方 、 不 同 的 人 群 ， 需 求 价格 弹性 是 不 相同 的 ， 故 在 对 商品 进行 弹性 
分 析 时 不 能 简单 地 照搬 照抄 。 


2.4.3 需求 价格 弹性 的 应 用 
需求 价格 弹性 在 现实 经 济 活动 与 决策 中 具有 十 分 广泛 的 运用 。 
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1. 生产 者 对 产品 的 价格 和 销售 量 进行 市 场 预测 


任何 一 个 进行 科学 经 营 管理 的 企业 ， 都 应 该 经 常 了 解 其 商品 产销 现状 及 中 、 短 期 的 变 
化 趋势 。 其 中 ,重要 的 一 个 方面 就 是 了 解 商 品 的 市 场 价格 变化 会 引起 市 场 购买 量 发 生 怎样 
的 变化 。 这 时 ， 生 产 者 需要 了 解 商 品 需求 价格 弹性 。 

【 例 2. 4】 假设 市 场 调 查 结果 表明 : 2014 年 5 月 份 某 地 汽车 市 场 上 汽车 销售 量 为 
24 000 辆 ， 且 汽车 的 需求 价格 弹性 为 1. 2 一 1.8。 在 其 他 条 件 不 变 的 情况 下 ， 如 果 该 地 的 
汽车 市 场 销售 商 欲 将 汽车 价格 下 降 3%， 那 么 市 场 上 汽车 销售 量 将 会 发 生 怎样 的 变化 (假设 
汽车 销售 量 与 需求 量 相等 )? 

解 : 


二 二 变动 的 百分比 
依据 需求 价格 弹性 公式 。 需求 价格 弹性 一 me 
得 


需求 量变 动 的 百分比 = 一 
如 果 价 格 下 降 : 

当 价 格 弹 性 为 1.2 时 ， 需求 量 增加 的 
此 时 ,需求 量 即 销售 量 二 24 00' 
当 价 格 弹 性 为 1.8 时 ， 需 3 























需求 价 > 









党 瑟 1.2X3%= 二 3.6% 
. 6%) 二 24 864( 辆 ) 
比率 二 1. 8※ =5.4% 


此 时 ， Wg 0X(1 十 5. i ( 辆 ) 
答 : 当 汽 车 价格 狂 讨 ， a 中 3.6% 一 5.4%， 销 售 量 也 将 达到 
24 864~25 296 入 


2. 消费 者 省 行 消费 市 场 分 析 


任何 一 个 合理 理财 的 家 庭 ， 都 应 该 了 解 市 场 状 况 ， 尤 其 掌握 家 庭 豆 好 的 商品 的 价格 和 
需求 价格 弹性 ， 以 便 做 出 合理 的 安排 。 对 于 耐 储 存 的 必需 品 应 在 价格 较 低 时 大 量 购买 ， 买 
足 买 够 ， 不 必 分 批 购买 ， 因 为 ， 该 商品 价格 不 宜 降低 。 而 对 于 奢侈 品 应 在 最 需要 用 时 购 
买 ， 不 要 做 储备 ， 因 为 ， 该 商品 价格 降价 是 必然 的 。 


3. 企业 用 于 制定 灵活 、 科 学 的 价格 策略 


企业 要 科学 地 对 商品 的 销售 价格 做 出 正确 的 决策 ， 就 必须 了 解 需求 价格 弹性 ， 并 根据 
各 商品 不 同 的 需求 价格 弹性 的 类 型 ， 分 别 做 出 提 价 销售 或 者 降价 销售 等 决策 。 
(1) Eu 二 1 的 情况 。 即 价格 变动 1%， 会 使 需求 量 即 销售 量变 动 超过 1%。 对 于 这 类 商 
如 果 降 价 ， 则 需求 量 增 加 获得 的 收入 大 于 价格 下 降 而 减少 的 收入 ， 降 价 不 仅 增加 销售 
而 且 增加 销售 收入 。 以 电视 机 为 例 ， 假 定 电视 机 的 需求 是 富有 弹性 的 ，Es 二 2， 当 价 
格 为 500 元 ， 即 Pi 二 500 元 ,销售 量 为 100 台 ， 即 Q = 二 100 台 时 ,销售 收入 TR:= 书 
Qi=500X100=50 000 元 。 现 在 假定 电视 机 的 价格 下 降 10%， 即 P, 二 450 元 ， 因 为 二 
2， 所 以 销售 量 将 增加 20%， 即 Q; 二 120 台 ， 这 时 销售 收入 TR: = P;* Q, 二 450 X120= 
54 000 元 。 








中 名 


DD 


TR;—TR=54 000 一 50 000==4 000( 元 ) 

这 表明 : 由 于 电视 机 价格 下 降 ， 销 售 收入 增加 了 。 

又 假定 电视 机 的 价格 上 升 10%， 即 P==550 元 ， 因 为 E4= 二 2， 所 以 销售 量 减少 20%， 
即 Q& 二 80 台 ， 这 时 销售 收入 TR; 二 P, . Q, 二 550X80 二 44 000 元 。 
TR;— TR!=44 000 一 50 000 6 000( 元 ) 

这 表明 : 由 于 电视 机 价格 上 升 ， 销 售 收入 减少 了 

由 此 可 以 得 出 : 对 于 需求 富有 弹性 的 商品 ， 其 价格 与 销售 收入 呈 反 向 变动 。 企 业 对 这 
类 商品 不 应 轻易 提 价 ， 应 尽量 降低 价格 ， 以 扩大 销售 量 ， 增 加 销售 收入 ， 即 适宜 采取 薄利 
多 销 的 竞争 策略 。 
(2) EE 过 1 的 情况 。 即 价格 变动 1%， 会 使 需求 量 即 销售 
类 商品 ， 如 果 降 价 ， 由 需求 量 增 加 而 获得 的 收入 就 小 于 价 
致 销售 收入 下 降 ， 而 如 果 提 高 价格 ， 尽 管 会 使 销售 量 
cn sat 
单纯 用 提 价 来 增加 销售 收入 ， 最 主要 的 还 是 靠 足 
量 来 增加 经 济 效益 。 
(3) EE,==1 的 情况 。 需 求 量 增 长 所 增 疯 的 收入 正好 等 于 价格 降低 所 减少 的 收入 ， 这 
时 ， 企 业 可 针对 不 同情 况 ， 采 取 灵 策略 ， 如 为 了 提高 市 场 占 有 率 ， 可 适当 降价 ; 
为 了 树立 优质 优 价 的 形象 ， 就 了 

综 上 分 析 ， 商 品 的 需 : 

















变动 不 到 1%。 对 于 这 一 
减少 的 收入 ， 也 就 会 导 
”但 却 能 增加 销售 收入 。 由 
和 消费 者 的 利益 ,企业 也 不 能 
消费 者 需要 、 适 销 对 路 、 扩 大 销 




























互 关系 可 归结 为 表 2 -1。 


缺乏 弹性 (Eu 一 1) 
销售 收入 上 升 
销售 收入 下 降 






销售 收入 不 变 
销售 收入 不 变 


销售 收入 下 降 
销售 收入 上 升 








价格 下 降 


由 价格 弹性 与 销售 收入 的 关系 可 以 看 出 : 提 价 或 降价 都 能 够 增加 销售 收入 。 至 于 企业 
采取 提 价 还 是 降价 的 策略 ， 其 关键 取决 于 商品 的 价格 弹性 ， 而 不 是 凭借 管理 者 的 主观 


2.4.4 需求 收入 弹性 
通过 上 述 分 析 ， 可 以 知道 ， 消 费 者 收入 的 变动 对 不 同 商品 的 需求 也 会 产生 不 同 的 影 














响 ， 这 种 影响 程度 可 以 用 需求 收入 弹性 来 衡量 。 

1. 需求 收入 弹性 的 含义 与 计算 

需求 收入 弹性 (Income Elasticity of Demand) 是 指 假定 需求 函数 中 的 其 他 影响 因素 都 保 
持 不 变 ， 仅 由 收入 发 生变 动 时 ， 消 费 者 收入 的 相对 变动 所 引起 的 某 种 商品 或 劳务 需求 量 的 
相对 变动 程度 。 

如 果 以 巨 表 示 需 求 收入 弹性 系数 ，Q 代表 需求 量 ，AQ 代表 需求 量 的 变动 量 ， 工 代表 
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消费 者 收入 ，AT 代表 收入 的 变动 量 ， 则 需求 收入 弹性 系数 的 一 般 表 达 式 为 : 
忆 一 需求 量变 求 量变 动 的 _ AQ/Q _ AQ . 

收入 变 入 变动 的 百 AIMT AT Q 

般 来 讲 ， 对 于 正常 商品 ， 消 费 者 的 收入 与 需求 量 是 同方 向 变动 的 ， 所以， 需求 收入 
弹性 系数 一 般 是 正 值 。 

同 计算 需求 价格 弹性 一 样 ， 计 算 需 求 收入 弹性 的 方法 有 两 种 : 一 种 是 弧 弹性 ， 另 一 种 
是 点 弹性 。 计 算 方法 也 类 似 。 

【 例 2.5】 某 企 业 生产 A、B 两 种 产品 ,日 产量 100 台 , 车 A 的 需求 收入 弹性 在 
0. 8 一 1.0，B 的 需求 收入 弹性 为 0. 8 一 1. 8， 估 计 社 会 居民 收入 在 本 期 内 将 增加 10%。 那 
么 ， 该 企业 生产 量 应 如 何 调整 ? 





























l Ka 
由 需求 收入 弹性 计算 公式 可 得 : 
需求 量变 化 率 一 需求 收入 
因 产 品 A 的 需求 收入 弹性 大 于 零 ， 故 需求 ee ke 其 增长 幅 
度 为 : 







0.8X10% 王 
故 ， 企 业 应 增加 产品 A 的 生产 
同 理 ， 产 品 


X10%=10% 
发 幅度 为 8% 一 10%， 增 长 量 为 8 一 10 台 。 
4 增长 而 增长 < 其 增长 幅度 为 : 


%= i 18% 
， 企 业 也 应 eh 9 生产 量 ， 增 长 8% 一 18%， 增 长 量 为 8 一 18 台 
2. 需求 收入 


a 依据 需求 收入 弹性 数 
值 ， 可 将 商品 分 为 以 下 两 种 。 

) 正常 品 。 正 常 吕 的 需求 收入 强 性 系数 为 正 值 ， 说 明 这 种 商品 的 需求 量 将 随 着 收入 
的 增加 (减少 ) 而 增加 (减少 )。 其 中 需求 收入 弹性 系数 介 于 0 和 1 之 间 的 商品 ， 需 求 量变 动 
的 幅度 小 于 收入 变动 的 幅度 ， 经 济 学 上 称 为 必需 品 ， 如 粮食 、 普 通 服装 等 ， 而 需求 收入 弹 
性 系数 大 于 1 的 商品 ， 需 求 量变 动 的 幅度 大 于 收入 变动 的 幅度 ， 经 济 学 上 称 为 奢侈 品 ， 如 
珠宝 、 笔 记 本 计算 机 等。 

(2) 劣 等 品 。 劣 等 品 的 需求 收入 弹性 系数 为 负 值 ， 说 明 这 类 商品 的 需求 量 将 随 着 收入 
的 增加 (减少 ) 而 减少 (增加 )， 如 黑白 电视 、 一 般 收音 机 等 。 


3. 需求 收入 弹性 的 应 用 


(1) 选择 投资 方向 。 随 着 人 们 收入 的 增加 ， 人 们 会 增加 对 高 质量 的 高 档 消费 品 的 消 
费 。 因 此 ,在 预期 居民 收入 会 增加 的 情况 下 ， 企 业 就 应 当 扩大 那些 需求 收入 弹性 大 的 商品 
生产 ， 以 取得 更 大 的 销售 收入 。 而 对 于 那些 需求 收入 弹性 小 的 生活 必需 品 ， 就 要 十 分 注 
意 ， 即 使 人 们 的 收入 有 较 大 的 增加 ， 其 消费 量 也 不 会 增加 很 多 ， 市 场 需求 增加 有 限 ， 企 业 
就 应 当 大 体 维持 原来 的 生产 ,不 宜 过 分 地 扩大 。 对 于 低档 消费 品 则 更 要 谨慎 ， 在 人 们 收入 
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增加 时 ,会 减少 对 该 种 商品 的 需求 量 , 市 场 会 萎缩 ,企业 要 及 时 地 收缩 生产 。 因 此 ,企业 
应 选择 那些 二 1 的 商品 (产业 ) 作 为 主导 商品 或 主导 产业 。 

(2) 产品 定位 。 通 常 ， 需 求 收 入 弹性 大 的 商品 可 能 给 企业 带 来 较 大 的 利润 ， 但 风险 较 
大 ， 而 需求 收入 弹性 小 的 商品 ， 销 售 收入 比较 稳定 ， 风 险 较 小 ,但 利润 也 相应 较 少 。 这 
样 ， 企 业 要 想 有 较 好 的 利润 ， 风 险 也 不 大 ， 就 应 同时 经 营 需求 收入 弹性 较 大 的 商品 和 需求 
收入 弹性 较 小 的 商品 。 具 体 地 说 ， 在 进行 产品 决策 时 ,企业 一 方面 要 注意 高 档 品 、 生 活 必 
需 品 的 动态 组 合 ， 另 外 ， 还 应 在 产品 标准 化 及 变形 能 力 上 多 下 工夫 ， 这样 在 标准 型 产品 上 
增加 一 些 零 部 件 就 成 为 高 档 豪华 型 产品 ， 减 少 一 些 零 部 件 就 可 以 成 为 低档 普及 型 产品 。 








收入 政策 。 利 用 需求 收入 弹性 可 以 分 析 国 民 经 济 各 部 门 、 各 地 区 的 收 
和 现状， 便于 制定 合理 的 收入 政策 。 对 同一 商品 来 说 ， 如 果 在 某 地 区 的 需求 收入 弹性 大 于 
另 一 地 区 的 收入 弹性 ， 则 说 明 该 地 区 的 收入 水 平 还 相对 落后 ， 国 家 就 可 以 想 办 法 有 针对 性 
地 制定 收入 调节 措施 ， 以 达到 地 区 间 的 收入 平衡 。 

(4) 协调 国民 经 济 各 种 商品 发 展 的 合理 比例 。 由 于 各 种 商品 的 需求 收入 弹性 不 一 致 ， 
相同 的 收入 变动 比率 所 要 求 的 需求 量变 动 也 不 一 致 。 因 此 ， 在 制订 国民 经 济 发 展 计划 时 ， 
就 不 应 强求 发 展 速度 的 一 致 ， 对 需求 收入 弹性 较 大 的 商品 ， 其 发 展 速度 可 以 超过 国民 经 济 
发 展 速度 ， 占 比例 也 大 。 反 之 ,那些 需求 收入 弹性 较 小 的 商品 ， 其 发 展 速度 可 以 低 于 国民 
经 济 发 展 速度 ， 占 比例 小 些 。 











2.4 .5 需求 交叉 弹性 


当 消 费 者 要 满足 某 一 需要 时 ， 往 往 不 只 消费 i 而 可 能 同时 消费 两 种 或 两 种 
以 上 的 商品 。 那 么 ， i 当 一 种 商品 的 价格 发 生变 化 时 ， 就 


不 只 是 影响 对 该 商品 的 需求 量 ， 而 且 对 其 
人 需求 交叉 弹性 来 解释 和 说 明 。 x 


1. 需求 收入 弹性 的 含义 与 


nrc 求 交叉 价格 弹性 的 简称 ， 它 表示 
一 种 商品 的 需求 量变 商品 价格 变 re 

若 以 X、Y 商品 ，Py 表 示 价格 ，APy 表 示 Y 商品 价格 的 变动 量 ， 
QQ 表示 X 商品 古来 的 袁 求 量 ，AQx 表 天 商品 价格 的 变动 所 引起 的 X 商品 需求 量 的 变 
动量 ，Ew 表 休 喧 求 交叉 弹性 系数 ， 则 需求 交叉 弹性 系数 的 一 般 表达 式 为， 


尼 、_ 工商 品 价格 变动 的 百分比 AQx/Qx _ AQx ,Py 
六 商品 需求 量变 动 的 百分比 。” APv/PYy APy Qkx 


同 计算 需求 价格 弹性 一 样 ， 计 算 需 求 交 叉 弹 性 的 方法 有 两 种 ,一 种 是 弧 弹 性 ， 男 一 种 
是 点 弹性 。 计 算 方法 也 类 似 ， 在 此 不 再 阐述 。 


2. 需求 交叉 弹性 的 主要 应 用 


(1) 判定 商品 关系 的 类 型 。 许 多 商品 之 间 存 在 需求 交叉 弹性 ， 但 是 不 同 商品 之 间 的 需 
求 交叉 弹性 系数 取 值 的 符号 是 不 一 样 的 。 根 据 Exv 的 正 负 号 可 以 将 商品 之 间 的 关系 分 为 3 
个 类 别 。 

@ Exs>0 时 ， 表 明 一 种 商品 的 需求 量变 动 方向 与 另 一 种 商品 的 价格 变动 方向 成 同 向 
变动 关系 ， 此 时 说 明 X 与 Y 具有 替代 关系 互 为 替代 品 。 例 如 ， 苹 果 和 香 葵 、 肥 皂 和 洗 
衣 粉 ， 其 需求 交叉 弹性 为 正 值 。 表 示 随 着 Y 商品 价格 的 上 升 ， 消 费 者 会 减少 对 YY 商品 的 
购买 进而 增加 对 其 蔡 代 品 X 商品 的 需求 量 。 而 且 需 求 交叉 弹性 越 大 ， 两 种 商品 之 间 的 替代 
性 就 越 强 。 

加 Exw<0 时 ， 表 示 随 着 Y 商品 价格 的 上 升 ， 消费 者 会 减少 对 Y 商品 的 购买 ， 即 表明 
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需求 量 也 可 能 会 产生 影响 。 这 就 需要 引 
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一 种 商品 的 需求 量变 动 方向 与 另 一 种 商品 的 价格 变动 方向 成 反 向 变动 关系 ， 此 时 说 明 X 与 
立 具 有 互补 关系 ， 互 为 互补 品 。 例 如 ,汽车 和 汽油 、 录 音 机 和 录音 带 。 而 且 需 求 交叉 弹性 
系数 的 绝对 值 越 大 ， 两 种 商品 之 间 的 互补 性 就 越 强 。 

@ Exv=0 时 ， 说 明 X 商 品 的 需求 量 不 会 随 Y 商品 的 价格 变动 而 发 生变 动 ， 即 X 商品 
不 受 Y 商品 的 影响 ,说 明 两 种 商品 既 不 是 蔡 代 品 ， 也 不 是 互补 品 ， 由 此 表明 两 种 商品 在 需 
求 上 是 互相 独立 的 ， 属于 独立 商品 。 需 要 说 明 的 是 ,在 现实 中 商品 之 间 真 正 具有 独立 关系 
的 情况 并 不 多 见 。 

(2) 划分 产业 或 部 门 。 需 求 交叉 弹性 的 绝对 值 越 大 ， 说 明 这 两 种 产品 之 间 的 相关 程度 
就 越 大 ， 此 时 表明 这 两 种 产品 属于 同一 产业 或 部 门 ; 需求 交叉 弹性 的 绝对 值 越 小 ， 说 明 这 
两 种 产品 的 相关 度 越 小 ， 

和 

















托拉斯 法 。 依 据 托拉斯 法 ， 董 断 一 种 商品 的 生产 是 非法 的 于 何 商品 都 会 有 一 种 或 几 
种 替代 品 ， 如 果 该 商品 与 这 些 蔡 代 品 之 间 的 需求 交 低 ， 那 么 该 商品 就 形成 了 
垄断 。 

(3) 开拓 市 场 。 如 果 一 个 企业 一 时 无 力 号 “各 竞 争 ， 就 可 以 生产 名 牌 产 品 的 互补 
品 ， RS 的 产品 也 就 会 随 之 增加 。 


2.4.6 供给 弹性 


1. 定义 与 类 别 ES Eg 

















我 们 仅 研究 供给 生 (Price Elastici Stpply)， 简 称 供给 弹性 。 
供给 价格 弹 | :在 一 定时 期 合 的 供给 量 的 相对 变动 对 该 商品 价格 相对 变 


动 的 反应 程度 SN 品 供给 量变 动 率 与 价格 变动 率 之 比 。 用 下, 表示 。 其 计算 公式 为 ， 


.二 供给 量变 动 百分比 
价格 变动 百分比 
在 通常 情况 下 ， 商 品 的 供给 量 和 商品 的 价格 是 同方 向 变动 的 ， 供 给 的 变动 量 和 价格 的 
变动 量 的 符号 是 相同 的 。 
供给 价格 弹性 根据 E, 值 的 大 小 也 分 为 5 个 类 型 。 忆 >1 表示 富有 弹性 ，E, 二 1 表示 缺 
乏 弹 性 ， 忆 一 1 表示 单元 弹性 或 单位 弹性 ，E. 二 表示 完全 弹性 ，E.==0 表示 完全 无 弹性 ， 
如 图 2.11 所 示 。 
图 (a) 中 的 线性 供给 曲线 上 的 所 有 点 弹性 均 大 于 1。 例 如 在 A 点 , 因为 BC>OB,， 所 
以 E>1。 图 (b) 中 的 线性 供给 曲线 上 的 所 有 点 弹性 均 小 于 1。 例 如 在 A 点 ,因为 BC 二 
0B， 所 以 .>1。 图 (ec) 中 的 线性 供给 曲线 上 的 所 有 点 弹性 均 为 1。 例如 在 A 点， 因 为 
BC=OB， 所 以 E.=1。 
由 此 可 以 得 到 这 样 的 规律 ， 若 线性 供给 曲线 的 延长 线 与 坐标 模 轴 的 交点 位 于 坐标 原点 
的 左边 ， 则 供给 曲线 上 所 有 的 点 弹性 都 是 大 于 1 的 ; 若 交点 位 于 坐标 原点 的 右边 ， 则 供给 
曲线 上 所 有 的 点 弹性 者 是 小 于 1 的 ; 车 交点 恰好 就 是 坐标 原点 ， 则 供给 曲线 上 所 有 的 点 弹 
性 都 为 1。 
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图 2. Ron 






2. 影响 供给 弹性 所 


了 ” 光 


(1) ti 0 的 程度 。 加 虹 丰 入 仙 场 价格 下 很 容易 有 到 投 信 品 ， 就 像 纺 
ee SP RR, 这 意味 着 供给 弹 
性 相对 较 大 。 生产 能 力 受到 严重 限制 ， 就 像 南 非 金 矿 开采 那样 ， 即 使 黄金 价格 急剧 上 
升 ， 南 非 的 黄金 产品 也 只 能 做 出 微小 反应 。 

(2) 时 间 因 素 是 一 个 很 重要 的 因素 。 当 商品 的 价格 发 生变 化 时 ， 厂 商 对 产量 的 调整 需 
要 一 定 的 时 间 。 在 很 短 的 时 间 内 ， 厂 商 若 要 根据 商品 的 涨 价 及 时 地 增加 产量 ,或 者 根据 商 
品 的 降价 及 时 地 缩减 产量 ， 都 存在 不 同 程度 的 困难 ， 相 应 地 ， 供 给 弹性 是 比较 小 的 。 但 
是 ， 在 长 期 内 ， 生 产 规模 的 扩大 与 缩小 ， 甚 至 转产 ， 都 是 可 以 实现 的 ， 供 给 量 可 以 对 价格 
变动 做 出 较 充 分 的 反应 ， 供 给 的 价格 弹性 也 就 比较 大 了 。 

(3) 生产 成 本 随 产 量变 化 而 变化 的 情况 ， 也 是 影响 供给 的 价格 弹性 的 另外 两 个 重要 因 
素 。 就 生产 成 本 来 说 ， 如 果 产 量 增 加 只 引起 边际 成 本 的 轻微 的 提高 ， 则 意味 着 厂商 的 供给 
曲线 比较 平坦 ， 供 给 的 价格 弹性 可 能 是 比较 大 的 。 相 反 ， 如 果 产 量 增加 只 引起 边际 成 本 的 
较 大 的 提高 ， 则 意味 着 厂商 的 供给 曲线 比较 陡峭 ， 供 给 的 价格 弹性 可 能 是 比较 小 的 。 

(4) 产品 生产 周期 的 长 短 。 在 一 定 的 时 期 内 ， 对 于 生产 周期 较 短 的 产品 ， 厂 商 可 以 根 
据 市 场 价格 的 变化 较 及 时 地 调整 产量 ,供给 的 价格 弹性 相应 就 比较 大 。 相 反 ， 生 产 周 期 较 
长 的 产品 的 供给 的 价格 弹性 就 往往 较 小 。 
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2.5 需求 估计 与 需求 预测 


如 果 企业 管理 者 能 知道 自己 产品 的 需求 函数 与 需求 曲线 ， 以 及 各 种 需求 弹性 ， 便 可 以 
根据 经 营 市 场 环境 的 变化 预测 企业 产品 市 场 的 需求 状况 。 然 而 ， 现 实 中 的 企业 怎样 才能 得 
到 企业 产品 的 需求 函数 与 需求 曲线 及 各 种 需求 弹性 呢 ? 这 就 需要 利用 科学 的 方法 进行 需求 
估计 与 需求 预测 。 


2. 5.1 需求 估计 与 方法 


需求 的 估计 不 是 从 公理 出 发 进行 演绎 推理 ， 而 是 在 经 验 估计 的 基础 上 得 到 的 。 佑 计 的 
方法 大 体 上 可 分 为 两 类 : 一 类 是 市 场 调 查 ， 另 一 类 是 统 i 这 两 种 方法 是 不 能 分 制 
he HN I, COE 资料 不 足 时 ， 也 需要 以 市 
场 调查 资料 作 补充 ， 才 能 进行 统计 分 析 。 将 - 


1. 市 场 调查 


市 场 调查 就 是 通过 对 消费 者 直接 进 和 半生 人 来 信 计 某 种 商品 的 需求 量 与 各 个 影响 因素 
变量 之 间 的 关系 。 即 通过 调查 来 了 E 不 同 的 价格 、 不 同 的 收入 以 及 不 同 的 相关 产品 


的 价格 等 条 件 下 ， 他 们 愿意 购买 ， 查 的 方法 通常 有 访问 调查 法 和 市 


场 实验 法 两 种 。 > 
(1) 访问 调查 法 。 f 法 又 称 询问 j ew 
消 


用 访谈 询问 的 方式 邑 消 i 。 它 是 调查 中 最 常用 、 最 基本 的 调查 









方法 。 

ww 整个 访 六 na 了 被 调查 者 相互 影响 、 相 互 作用 的 
过 程 ， 也 是 人 际 沟通 的 过 程 。 因 此 ， 访 问 调查 要 取得 成 功 ， 不 仅 要 求 调查 者 做 好 各 种 调查 
准备 工作 ,熟练 掌握 访谈 技巧 ， 还 要 求 被 调查 者 的 密切 配合 。 访 问 对 象 可 根据 调查 项 目的 
要 求 来 选择 ,或 采用 抽样 方法 确定 。 通 常 这 种 调查 的 目的 是 要 了 解 到 底 具有 哪些 人 口 特征 
(如 年 龄 、 教 育 程度 、 收 入 水 平等 ) 的 人 最 有 可 能 购买 这 种 产品 ， 以 及 了 解 不 同 的 价格 政策 
将 会 如 何 影响 其 购买 决策 。 调 查 能 否 做 好 ， 取 决 于 调查 人 的 调查 技巧 。 提 问题 不 要 含混 不 
清 ; 调查 对 象 的 选择 要 有 代表 性 ; 要 注意 调查 方式 ， 以 使 较 多 的 人 愿意 回答 提出 的 问题 且 
不 带 偏见 。 

在 需求 估计 中 采用 访问 调查 法 的 优点 主要 表现 在 3 个 方面 : 四 能 广泛 了 解 各 种 类 型 调 
查 对 象 的 需求 倾向 ，@@ 能 灵活 处 理 访谈 过 程 中 的 问题 ，@ 能 提高 访谈 的 成 功率 和 可 靠 性 。 
同 其 他 方法 一 样 ， 访 问 调查 法 也 有 局 限 性 ， 如 有 的 人 可 能 是 从 个 人 利益 角度 来 回答 的 ， 有 
的 人 的 回答 也 可 能 是 为 了 讨 调 查 人 的 喜欢 ， 其 回答 带 有 一 定 的 主观 性 ; 再 者 ， 从 调查 中 得 
到 的 关于 消费 者 需求 量 的 信息 一 般 不 会 太 准 ， 因 为 往往 有 些 问题 ， 被 调查 人 感到 无 法 回 
答 , 或 者 是 出 于 别 的 目的 ， 由 此 访问 调查 获得 的 材料 有 许多 需要 进一步 查证 、 核 实 ; 另 
外 ， 访 问 调查 费 人 力 、 财 力 、 时 间 。 正 因 如 此 ， 在 实际 运用 过 程 中 最 好 是 把 这 种 方法 与 其 
他 方法 结合 起 来 使 
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有 时 候 通过 访问 调查 法 获得 的 数据 不 一 定 能 真正 反映 消费 者 的 实际 行为 ， 即 被 调查 者 
不 一 定 都 按 他 们 所 说 的 去 做 ， 市 场 实验 法 就 能 克服 这 一 缺点 。 

(2) 市 场 实验 法 。 市 场 实验 法 (Experiment Survey) 是 指 在 既定 条 件 下 ， 通 过 对 不 同市 
场 进行 商品 销售 实验 对 比分 析 ， 从 中 获得 市 场 现象 中 革 些 变量 之 间 的 因果 关系 及 对 其 发 展 
变化 过 程 加 以 观察 分 析 的 一 种 调查 方法 。 
市 场 实验 法 通常 是 在 一 种 新 产品 全 面 进入 市 场 之 前 ， 或 执行 一 项 新 的 经 营 政策 之 前 ， 
DR A er a 
选 好 供 实验 的 市 场 。 它 可 能 是 由 若干 城市 所 组 成 的 ， 也 可 能 包括 一 个 地 区 。 市 场 实验 的 目 
的 ， 可 能 是 为 了 获知 顾客 对 一 种 新 产品 的 接受 程度 ， as 
对 一 种 现 有 产品 定 出 不 同 价格 来 确定 它 的 需求 曲线 和 需求 弹性 

二 人 法 人大 人 点， 半生 一 和 的 人 
性 和 实用 性 ， 它 通过 实地 实验 来 进行 调查 ， 将 实验 与 活动 结合 起 来 ， 因 此 ， 取 
CE 一 定 的 可 控 性 和 主动 性 。 调 查 
中 ， 调 查 者 可 以 成 功 地 引起 市 场 因 素 的 变化 ,交通 藻 控 制 其 变化 来 分 析 、 观 察 某 些 市 场 现 
OCT 
验 所 获得 的 数据 能 真正 反映 消费 者 的 行 闻 访 问 调查 法 一 样 ， 市 场 实验 法 也 有 自己 的 
缺点 ，@ 有 风险 ， 如 果 产 品 在 实验 上 价格 ， 一 部 分 顾客 就 会 转 购 竞争 者 的 产品 ， 实 
验 结束 后 ， 这 些 顾客 就 很 难 再 加 $ > 实验 的 结果 可 篇 负 为 受 企业 所 不 能 控制 的 因素 的 变 
化 影响 ， 从 而 不 易 相 互 比 六 市 场 现象 与 自 有 比 ， 随 机 因素 、 不 可 控 因 素 更 
多 ， 政治、 经 济 、 社 会 发 生 作用 ， 因 此 ， 必 然 会 对 检验 结果 
产生 影响 ， ne MR 杀 决 输 过 程 中 天 气 、 经 济 条 件 或 竞争 者 的 经 营 
策略 在 实验 变化 等 验 结果 ， 加 市 场 实验 法 仅 限于 对 现实 市 场 经 济 
变量 之 间 关系 于 站。 


2, 统计 分 析 


估计 需求 的 统计 方法 可 以 有 多 种 ,但 最 主要 的 是 回归 分 析 法 。 用 回归 分 析 法 进行 需求 
估计 就 是 依据 多 组 观察 数据 ， 根 据 最 小 二 乘法 的 基本 原理 ， 找 出 拟 合 这 些 数 据点 的 最 佳 拟 
合 曲线 ， 从 而 确定 出 影响 需求 量变 化 的 诸 因 素 对 需求 量变 化 的 影响 的 关系 式 ， 并 用 确定 的 
需求 函数 描绘 出 来 。 

运用 回归 分 析 法 估计 需求 ， 一 般 可 分 为 以 下 几 个 步骤 。 

(1) 确定 自 变量 。 影 响 某 一 种 商品 的 需求 的 因素 很 多 ， 如 商品 价格 、 消 费 者 收入 、 相 
关 产 品 的 价格 、 消 费 者 的 人 数 (N ) 等 。 但 不 同 的 商品 ， 所 要 确定 的 自 变量 是 不 一 样 的 。 例 
如 ， 对 于 耐用 消费 品 ， 就 要 充分 考虑 商品 的 信誉 ， 对 于 季节 性 商品 就 要 考虑 天 气 条 件 等 。 

确定 自 变量 的 一 个 原则 是 避免 忽略 有 重要 影响 的 变量 ， 从 而 使 结果 有 很 大 偏差 ;也 要 
注意 避免 引进 过 多 的 变量 ， 这 会 使 需求 函数 估计 困难 ， 并 使 估计 需求 函数 工作 的 成 本 大 为 
增加 。 

(2) 取得 观察 数据 。 观 察 数据 可 分 为 两 种 : 时 间 序 列 数据 和 横 截面 数据 。 同 一 调查 对 
象 在 不 同时 点 (每 年 、 每 月 、 每 周 、 每 日 ) 的 数据 ， 即 时 间 序 列 数据 ; 不 同调 查 对 象 (不 同 
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的 企业 、 不 同 的 家 庭 、 不 同 的 地 区 等 ) 在 同一 时 点 的 数据 ， 即 横 截 面 数据 。 

在 估计 需求 函数 时 ， 实 际 使 用 的 数据 取决 于 数据 的 可 得 性 ， 对 于 一 些 不 易 得 到 的 变量 
数据 ， 有 时 就 不 得 不 用 其 他 数据 来 代替 。 应 尽 可 能 避免 使 用 难以 量化 的 变量 。 对 于 需求 函 
数 的 估计 ， 除 利用 历史 数据 进行 统计 分 析 外 ， 还 可 以 利用 市 场 调查 法 。 

(3) 选择 回归 方程 的 形式 。 常 用 的 需求 函数 的 形式 有 两 种 : 线性 函数 和 寡 函 数 。 其 
中 ,线性 函数 的 形式 可 写成 : 

Q= ao 十 waP: 十 azT 十 asN 十 aiP: 十 … 十 e 

系数 ww、w 、as、as、a4 就 是 要 估计 的 参数 。 上 式 表 明 : 需求 量 随 着 自 变量 的 变动 而 
变动 的 关系 ， 都 是 彼此 独立 的 ， 且 呈 线 性 关系 ,，。 则 是 统计 误差 项 。 实 际 的 经 验 也 表明 
RR 
































最 小 二 乘法 可 以 很 方便 地 估计 出 需求 函数 的 系数 。 
宕 函数 的 形式 可 写成 ; SS 
Q.=aP.h1% SS 


宕 函数 形式 能 更 好 地 反映 自 变 量 对 需求 量 的 响 。 在 所 考察 的 数据 范围 内 ， 自 变 
er er rr ene 
自 变量 的 需求 点 弹性 ， 式 中 的 b 是 需 习 谨 弹 性 ，bs 是 需求 收入 点 弹性 。 

(4) 估计 回归 参数 。 有 了 数据 数 形式 以 后 ， 用 最 小 二 乘法 来 估计 需求 函数 的 
参数 有 固定 的 程序 ， 用 计算 机 不 难 艇 决 。 为 了 检验 回 的 可 靠 程度 ， 还 要 进行 统计 检 
验 ， 常 用 的 统计 检验 有 R* 检验 、: 检 检验 等 。 

(5) 经 济 检验 。 由 4 需求 函数 形 定 的 变量 不 一 定 合适 ， 因 而 估计 的 结果 
Er 仿 验 ， 但 还 是 要 进行 经 济 检验 ， 如 检验 每 
wo 其 大 小 是 否 符合 实际 。 如 对 于 一 个 正常 商品 而 
言 ， 它 的 需求 价格 弹性 应 当 为 负 值 ， 若 回归 分 析 的 结果 为 正 值 ， 那 么 就 要 重新 确定 方程 的 
形式 或 变量 。 只 有 依靠 深入 的 经 济 分 析 和 丰富 的 实际 经 验 ， 并 注意 多 方面 征求 专家 和 有 关 
人 员 的 意见 ， 对 分 析 结果 进行 反复 检验 ， 需 求 函 数 的 估计 才能 有 比较 准确 的 结果 。 


2. 5. 2 需求 预测 与 方法 


需求 预测 是 预测 消费 者 、 用 户 在 一 定时 期 、 一 定 市 场 范围 内 ， 有 货币 支付 能 力 的 对 某 
种 商品 的 需求 。 它 包括 需求 量 的 预测 和 需求 商品 的 品种 、 规 格 、 花 色 、 型 号 、 款 式 、 质 
量 、 和 包装、 品牌、 商标 、 需 要 时 间 等 变动 趋势 的 预测 。 

对 产品 需求 预测 ， 有 利于 企业 改善 经 营 决策 ， 提 高 经 济 效益 。 在 商品 经 济 的 条 件 下 ， 
企业 的 生存 和 发 展 与 市 场 的 需求 密切 相关 ， 如 果 不 了 解 市 场 动态 和 发 展 趋势 ， 盲 目 经 营 ， 
势必 带 来 损失 。 只 有 掌握 了 市 场 的 需求 动态 ， 及 时 做 出 相应 决策 ， 完 善 经 营 管理 ， 才 能 提 
高 效益 。 此 外 ， 对 需求 进行 预测 也 有 利于 长 期 经 营 规划 。 企 业 通过 对 市 场 发 展 变化 趋势 的 
预测 ， 自 觉 地 调整 产品 结构 和 各 方面 的 比例 关系 ， 以 期 在 长 期 经 营 中 避免 风险 。 

需求 预测 通常 是 从 经 济 活动 总 体 水 平 的 宏观 形势 观测 开始 的 。 这 是 由 于 对 企业 所 提供 
产品 和 服务 的 需求 ， 在 很 大 程度 上 是 由 宏观 环境 所 决定 的 。 例 如 ,社会 经 济 结构 的 变动 、 
城乡 人 口 的 变动 、 消 费 与 积累 比例 的 变动 、 物 价 总 水 平 的 趋势 、 利 息 率 的 变动 等 ， 都 影响 
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四 


着 需求 的 变动 ， 它 是 企业 进行 预测 的 前 提 条 件 。 市 场 需求 预测 的 方法 很 多 ,从 简单 到 复 
杂 ， 从 定性 到 定量 ， 每 种 方法 都 有 其 适用 的 情况 ， 很 难 简单 地 说 哪 种 方法 好 ， 哪 种 方法 不 
好 。 为 了 使 预测 的 结果 更 具有 客观 性 ， 人 们 通常 同时 使 用 两 种 以 上 的 方法 ， 再 结合 管理 者 
的 分 析 判 断 ， 最 后 确定 预测 的 结果 。 下 面 是 几 种 常用 的 预测 方法 。 


1 经验 判断 预测 法 


经 验 判断 预测 法 是 指 预测 者 根据 占有 的 历史 资料 和 现实 资料 ， 凭 借 自 己 的 直觉 、 主 观 
经 验 、 知识 和 综合 判断 能 力 ， 对 需求 量 的 未 来 发 展 趋势 做 出 判断 的 预测 方法 。 
经 验 是 人 们 长 期 实践 积累 的 结晶 ， 是 对 客观 经 济 现象 本 质 及 规律 性 的 认识 ， 是 感性 认 
识 升 华 到 理性 认识 的 质 的 飞跃 ， 它 来 源 于 实践 ， 又 高 于 实践 。 因 此 ， 预 测 质量 的 高 低 不 仅 
ee 











息 数据 不 充分 和 有 些 因素 难以 量化 的 情况 下 对 需求 做 这 种 方法 还 具有 简便 易 行 、 
直接 可 靠 、 预 测速 度 快 、 预 测 费用 低 等 特点 。 -SD 

经 验 判断 预测 法 的 不 足 是 : 人 们 依据 经 验 妃 的 数量 变动 关系 单 任 人 脑 记忆 和 判 
OO 情绪 、 知 识 结构 、 个 人 素质 等 
因素 的 影响 ,会 产生 主观 片面 性 
尽管 数理 统计 方法 和 电子 计算 和 
场 预测 中 仍 处 于 非常 重要 和 不 起 痊 4 
几 点 : 四 加 强 市 场 调研 ， 弘 
据 ，@ 尽 量 使 定性 分 析 








预测 中 得 到 广泛 应 用 ， 但 经 验 判断 预测 法 在 市 
9 位置 。 ee 应 注意 做 到 以 下 
变化 ， 为 经 验 判 断 提供 更 多 的 依 


3 elas 
ee 出 定量 估计 ; @ 要 科学 合理 地 组 织 













预测 过 程 人 le 俐 的 智慧 oun 方法 进行 预测 ， 并 在 比较 各 种 方法 预测 
结果 的 基础 Ke $ 理 的 预测 值 。 BK 
2. 德尔 菲 锁 测 法 


德尔 菲 预测 法 ， 又 称 专家 预测 法 ， 是 指 有 关 专 家 根据 过 去 和 现在 的 资料 ， 以 及 个 人 的 
知识 、 经 验 和 分 析 能 力 ， 对 未 来 的 市 场 需 求 做 出 判断 和 推测 的 方法 。 其 具体 方法 主要 是 ， 
按 规定 的 程序 ， 采 用 函 询 的 方式 ,依靠 专家 小 组 背 对 背地 做 出 判断 分 析 ， 来 代替 面对面 的 
会 议 ， 以 利于 专家 发 表 自 己 的 见解 ， 经 过 客观 分 析 和 几 次 征询 及 反馈 ， 使 各 种 不 同意 见 趋 
于 一 致 ， 从 而 得 出 比较 符合 市 场 发 展 规律 的 预测 结果 。 

德尔 菲 预测 法 一 般 分 为 以 下 几 个 步骤 。 

(1) 根据 预测 要 求 ， 设 计 意 见 征询 表 。 将 预测 内 容 写成 含义 十 分 明确 的 问题 ， 规 定 统 
一 的 评价 方法 ， 提 供 齐全 的 相关 背景 材料 。 要 求 征询 的 问题 简单 明确 ， 数 量 不 多 ， 并 尽 可 
能 地 接近 专家 熟悉 的 领域 。 

(2) 选择 专家 ， 征 询 意见 。 专 家 选择 是 预测 成 败 的 关键 。 一 般 应 邀请 经 验 丰富 、 分 析 
ge oe er 
面 征询 意见 。 专 家 人 数 一 般 为 20 人 左右 。 主 持 单位 以 通信 或 邮寄 的 方式 与 专家 联系 ， 专 
家 之 间 互 不 联系 。 

(3) 专家 反馈 意见 。 专 家 采用 通信 的 方式 ， 对 主持 单位 所 提出 的 预测 问题 提出 自己 的 
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意见 ， 并 说 明 其 依据 和 理由 。 为 避免 综合 各 小 组 成 员 答案 时 受 “ 权 威 ” 人 士 的 影响 ， 各 专 
家 以 匿名 方式 回答 预测 问题 。 

(4) 综合 意见 后 ， 再 征询 ， 再 反馈 ,统计 归纳 ， 收 集 各 位 专家 的 意见 后 ， 对 每 个 问题 
进行 定量 统计 归纳 。 通 常用 回答 的 中 位 数 反 映 专 家 的 集体 意见 。 将 统计 归纳 后 的 结果 再 反 
馈 给 专家 ,进行 再 次 征询 ， 由 于 每 个 专家 已 经 看 到 了 各 成 员 意见 的 综合 材料 ,经 过 慎重 地 
考虑 其 他 专家 的 意见 ， 然 后 补充 修改 自己 原 有 的 意见 ， 或 提出 坚持 自己 原 有 意见 的 理由 和 
依据 。 主 持 单位 收 到 新 的 反馈 意见 后 ， 再 综合 再 反馈 ; 如 此 几经 反复 ， 直 到 各 成 员 的 看 法 
逐渐 趋向 一 致 或 者 对 立 的 不 同意 见 十 分 明显 为 止 。 

(5) 做 出 预测 结论 。 主 持 单位 将 全 部 资料 综合 整理 出 来 ， 以 作为 预测 的 结果 提供 给 有 
关 方 面 做 参考 。 

优惠 让 采 用 各 的 方式， 创造 了 平等 自 的 所 太夫 ， 充 人 有 上 
集体 力量 。 预 测 结果 几经 征询 修正 ， 避 免 主 观 片面 性 ， 测 质量 ， 其 具体 优点 主要 
en 


主持 者 的 要 求 和 已 经 参加 应 答 的 专家 意见 反馈 经 过 多 次 反馈 ， 可 以 不 断 修正 预测 
意见 ， 使 预测 结果 比较 准确 可 靠 。 TS 1 定 
量化 的 统计 归纳 。 它 对 各 种 不 同类 型 的 巴 ， 采 用 相应 的 不 同 统计 数理 方法 。 专 家 的 
意见 经 过 儿 轮 反馈 后 ， 有 可 能 趋 后 统计 结果 趋 于 收敛 。 回 集思广益 。 在 整个 预测 过 
程 中 ,每 一 轮 都 将 上 一 轮 的 许 参 启 en tie i 
况 下 ， 充 分 了 解 各 方面 的 况 和 别人 的 意见 史 同意 见 的 理由 ， 有 助 于 专家 们 开 
拓 思 路 ， 集 思 广 益 。 

德尔 菲 预 测 法 绰 然 有 很 多 其 他 预测 过 和 F 和 比 所 的 优点 ， 但 由 于 它 主要 是 人 专家 们 
的 主观 判断 进 得 顾 : 纪检 ,汪汪 过 几 次 用 时 较 长 ， 责 任 分 
散 。 一 般 适用 池 寂 确定 因素 较 多 、 缺 乏 数据 资料 总 额 的 长 期 预测 ， 对 于 区 域 、 产 品 大 类 等 
具体 的 预测 ， 可 靠 性 较 差 。 


3. 市 场 调研 预测 法 


市 场 调 研 预测 法 是 以 市 场 实地 调查 获得 的 资料 为 基础 ， 经 分 析 判 断 ， 推 算 市 场 示 来 需 
求 (或 销售 ) 量 的 预测 值 。 常 用 的 推算 方法 有 市 场 试销 法 、 市 场 因 子 推演 法 、 联 测 法 。 
(1) 市 场 试销 法 。 市 场 试销 也 称 销售 实验 ， 是 指 在 某 一 特定 的 市 场 上 试销 某 种 商品 ， 
依据 试销 结果 进行 需求 预测 。 试 销 的 商品 一 般 是 那些 还 未 在 当前 市 场 上 销售 过 或 还 未 正式 
进入 市 场 的 新 产品 或 改进 的 老 产 品 。 这 种 方法 应 用 范围 广 ， 但 它 要 求 所 选 定 的 市 场 必须 有 
代表 性 。 
利用 市 场 试销 法 进行 预测 时 常用 的 需求 量 预测 模型 是 : 
Y=QXNXxXD 
式 中 : Y 代表 年 (月 ) 销 售 量 预测 值 ，Q 代表 每 单位 用 户 ( 家 庭 ) 年 (月 ) 平 均 消费 量 ; NN 代表 
整个 市 场 的 总 用 户 ( 家 庭 ) 数 ; D 代表 用 户 中 重复 购买 率 。 
【 例 2.6】 某 食 品 公司 试制 一 种 食品 ， 选 择 某 城市 中 一 典型 的 区 域 试 销 该 产品 。 试 销 
结果 表明 : 该 消费 区 域 中 有 60% 的 家 庭 试 用 过 这 种 食品 ,而 且 其 中 有 30% 的 家 庭 重 复 购 
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买 。 试 销 区 每 年 每 个 家 庭 消 费 量 为 5 袋 。 若 已 知 该 城市 的 家 庭 户 数 是 100 万 户 ， 那 么 试 预 
测 该 年 内 消费 者 对 产品 的 需求 量 。 
解 : 
该 产品 的 年 需求 量 可 用 下 面 的 预测 模型 来 推算 : 
Y=QxXNxD 
将 典型 试销 区 的 试销 结果 Q=5 袋 、N 二 1 000 000 户 、D=60% Xx 30% 代 入 上 述 公 式 ， 
则 ; 











Y =5X1 000 000x 60% x 30% 
一 900 000( 袋 ) 
即 这 种 新 产品 在 该 城市 的 年 需求 量 为 900 000 袋 。 
(2) 市 场 因子 推演 法 。 汪汪 计 分 机 记 推算 某 类 商品 的 市 场 潜 
量 。 0 常 指 能 决定 某 类 商品 的 使 
用 者 的 实际 需要 因素 。 例 如 ， 每 年 的 结婚 对 数 是 用 家 电 商 品 的 需求 量 的 市 场 因 


子 ; 要 儿 出 生 率 是 要 儿 用 品 需 求 量 的 市 场 因 于 
利用 市 场 因 子 推演 法 进行 市 场 需求 预 Sn 


式 中 : Y 代表 预测 期 商品 市 场 潜 量 ; Rs 浪 半 的 单位 市 场 因子 购买 的 商品 数量 。 
【 例 2. 7】 2 查 得 知 当地 市 扮 明 每 100 对 新 婚 夫妇 需要 购买 的 




















成 套 家 具 ( 床 、 床 头 柜 、 电 60 套 。 根 据 年 当地 市 场 的 结婚 对 数 资料 推测 


平反 ” 欢 试用 市 场 因 法 预测 下 年 度 新 婚 市 场 家 具 的 市 场 
潜 量 。 汽 
解 : a 衫 全 


依据 市 计算 模型 ; 
Y=QXN 
根据 上 面 的 调查 资料 可 知 ， 当 地 市 场 每 对 新 婚 夫妇 用 于 购买 家 具 的 数量 为 60/100= 
0.6 套 。 因 而 下 年 度 用 市 场 因子 推演 法 预测 的 家 具 市 场 潜 量 为 : 
Y =0.6 Xx 6 000 
二 3 600( 套 ) 
因而 ， 下 一 年 度 该 市 场 新 婚 夫 妇 购 买 家 具 的 市 场 潜 量 为 3 600 套 。 
(3) 联 测 法 。 联 测 法 就 是 以 某 一 个 企业 的 普查 资料 或 某 一 个 地 区 的 抽样 调查 资料 为 基 
础 ， 进 行 分 析 、 判 断 、 联 测 ， 从 而 确定 某 一 行业 以 至 整个 市 场 的 预测 值 。 运 用 联 测 法 进行 
需求 预测 的 关键 在 于 局 部 普查 资料 应 具有 典型 性 ， 抽 样 调查 的 样本 应 是 母体 的 缩影 ， 即 能 
反映 母体 的 全 貌 ， 否 则 会 出 现 难以 估计 的 误差 。 该 方法 的 具体 应 用 以 例 2. 8 进行 说 明 。 
【 例 2.8】 某 计算 机 公司 为 开拓 3 个 城市 的 产品 市 场 ， 拟 用 联 测 法 预测 2014 年 这 3 个 
城市 居民 家 庭 对 计算 机 的 需求 量 , 已 知 这 3 个 城市 的 居民 收入 水 平和 消费 结构 大 致 相当 。 
通过 市 场 调查 收集 到 2013 年 这 3 个 城市 的 居民 家 庭 计算 机 的 销售 量 见 表 2 -2。 
经 调查 得 知 ，2013 年 A 城市 每 1 000 户 对 计算 机 的 需求 量 为 60 台 。 试 预测 这 3 个 城 
市 2014 年 居民 家 庭 对 计算 机 的 需求 量 。 
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表 2-2 居民 家 庭 计算 机 销售 量 








城市 A B C 
销售 量 / 台 3 000 2 000 | 4 000 
居民 家 庭 /万 户 6 i 6.8 





解 : 
首先 计算 3 个 城市 2013 年 的 计算 机 销售 率 即 计算 机 销售 量 占 居民 户 数 的 百分比 。 
人 城市, 3 000/60 000==0.05 
B 城 市 ，2 000/52 000 王 0. 038 











C 城市 : 4 000/68 000 王 0.059 
再 计算 3 个 城市 2014 年 对 计算 机 的 需求 率 。 伦 
根据 给 定 的 2013 年 A 城市 每 1 000 Po 60 台 , 可 得 A 城市 的 需求 
率 为 60/1 000==0. 06。 
假设 两 城市 的 销售 率 之 比 近似 此 两 城市 的 之 His 
A 城市 销售 率 _B 率 _C 城市 销售 率 
A 城市 需求 率 起 求 率 C 城市 需求 率 
则 也 城市 的 需求 率 为 0.038 > .05 一 0.045 6 
06/0.05 8。 























0 000 王 3 600( 
mr 5 6X52 ta 
ne 070 8X68 000 一 914( 台 )。 
根据 以 上 计算 结果 可 知 ，2014 年 居民 家 庭 对 计算 机 的 需求 量 A 城市 为 3 600 台 ，B 城 
市 为 2 371 台 ，C 城市 为 4 814 台 。 








4. 时 间 序 列 预测 法 


时 间 序 列 预测 法 是 指 将 过 去 的 历史 资料 及 数据 ， 按 时 间 顺 序 加 以 排列 构成 一 个 数字 系 
列 ， 根 据 其 动向 ， 预 测 未 来 市 场 需求 趋势 。 

时 间 序列 预测 法 的 特点 是 : 以 时 间 推 移 研究 和 预测 市 场 需求 趋势 ， 不 受 其 他 外 界 因 素 
的 影响 。 不 过 ， 在 外 界 发 生 较 大 变化 ， 如 国家 政策 发 生变 化 时 ， 根 据 过 去 已 发 生 的 数据 进 
行 预测 往往 会 有 比较 大 的 偏差 。 

时 间 序 列 预测 法 是 将 过 去 的 销售 序列 Y 分 解 成 趋势 <(T )、 周 期 (C ) 、 季 节 (S ) 和 不 确 
定 因素 (了) 等 组 成 部 分 ,通过 对 未 来 这 几 个 因素 的 综合 考虑 ， 进 行销 售 (市 场 需求 ) 预 测 。 
这 些 因素 可 构成 线性 模型 ， 即 











Y = T+HC+S+I 
也 可 构成 乘 数 模型 ， 即 
Y=T.C.S.1 


还 可 以 构成 混合 模型 ， 如 
Y= T,(CHS+I) 


5. 需求 统计 分 析 法 


时 间 序列 分 析 法 是 把 过 去 和 未 来 的 销售 都 看 作 是 时 间 的 函数 ， 即 销售 仅 随时 间 的 推移 
而 变化 ， 不 受 其 他 任何 现实 因素 的 影响 。 然 而 ,任何 产 品 的 需求 (销售 ) 都 要 受到 很 多 因素 
的 影响 。 需 求 统计 分 析 法 就 是 运用 一 整套 统计 学 方法 发 现 影响 需求 的 最 重要 的 因素 以 及 这 
些 因 素 对 需求 影响 的 相对 大 小 。 需 求 统计 分 析 法 所 涉及 的 因素 主要 有 价格 、 收 入 、 人 口 和 
促销 等 。 

例如 ， 运 用 统计 分 析 方 法 得 知 ， 某 软饮料 的 需求 主要 受 年 平均 温度 和 人 均 收入 的 影 
响 ， 它 的 表达 式 为 : 


Q=—145. 5 十 6. SN 
式 中 ， Xi 为 该 地 区 年 均 温 度 ( 华 氏 ); X; 为 该 地 区 AS 百 美元 ) 。 
如 果 该 地 区 预计 下 一 年 年 均 温 度 为 Was 人 均 收 入 为 24( 百 美元 )， 利 用 上 
述 公 式 可 预测 该 地 区 人 均 软 饮料 的 需求 量 为 ; 


Q= 一 145. 5 十 6 全 一 2.37X24 一 146. 46 
ON 应 当 充分 注意 影响 其 有 效 性 的 问题 。 如 观察 
值 过 少 、 各 变量 之 间 高 度 相关 、 CE 关系 不许 或 是 未 考虑 到 新 变量 


的 出 现 等 。 这 > 
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本 章 小 结 


需求 是 指 在 一 定时 期 内 ， 在 一 定 条 件 下 ， 在 每 一 价格 水 平 上 消费 者 愿意 而 且 能 够 购买 
的 某 种 商品 或 劳务 的 数量 。 影 响 需求 的 因素 有 很 多 ， 但 主要 包括 商品 自身 价格 、 相 关 商品 
价格 、 消 费 者 收入 、 消 费 者 偏好 、 消 费 者 对 未 来 的 预期 、 人 中 戏 量 与 结构 的 变动 ， 以 及 政 
府 的 经 济 政策 等 。 需 求 弹性 反映 需求 量 对 其 影响 因素 变化 多 谎 镶 程度 ， 它 等 于 需求 量变 动 
率 与 影响 因素 变动 率 之 比 。 为 了 更 准确 地 分 析 企 业 六 让 的 需求 ， 将 需求 弹性 分 为 需求 价格 
弹性 、 需 求 收入 弹性 和 需求 交叉 弹性 等 。 利 用 这 些 蝴 响 因素 与 需求 量 之 问 的 变动 关系 可 以 
为 企业 在 制定 相应 决策 如 价格 决策 、 生 产 决 民 理 论 指导 。 需 求 估计 是 在 经 验 估计 
的 基础 上 得 到 的 。 估 计 的 方法 可 分 为 市 场 滑 次 法 和 统计 分 析 法 两 类 。 经 验 到 科学 化 、 现 代 


化 的 质 的 转变 。 管 理 经 济 学 的 研究 NA 要 渔 边际 分 析 法 、 均 衡 分 析 法 、 抽 象 分 析 法 和 数 


量 经 济 模型 等 。 ~ 


欢 < 
玫 oO 伐 - 
(1) 影响 需求 的 因素 有 哪些 ? 

(2) 需求 量 的 变动 与 需求 的 变动 有 哪些 区 别 ? 

(3) 什么 是 市 场 均衡 价格 ?阐述 均衡 价格 的 形成 过 程 。 

(4) 需求 估计 的 方法 有 哪些 ?阐述 它们 的 适用 条 件 及 优 缺 点 。 














2. 单项 选择 题 

(1) 如 果 照 相机 的 价格 大 幅度 降低 , 则 胶卷 的 需求 曲线 ( 。””)。 

A. 向 左 平移 B. 向 右 平移 C. 保持 不 变 D. 发 生 扭曲 
(2) 行业 供给 曲线 可 由 行业 内 各 个 企业 的 供给 曲线 (  ) 求 得 。 

A. 横向 相 加 B. 纵向 相 加 C. 求 和 D. 简单 相 加 
(3) 某 企业 由 于 原材料 价格 大 幅度 上 涨 ， 造 成 产品 成 本 上 升 ， 使 供给 曲线 (  )。 
A. 向 左 平移 B. 向 右 平移 C. 保持 不 变 D, 发 生 扭曲 


(4) 影响 需求 量 的 主要 因素 中 不 包括 (  )。 
A. 产品 价格 B. 消费 者 收入 C. 广告 费用 D. 产品 成 本 


EE oo 


(5) 某 地 通过 调查 发 现 甲 产品 与 乙 产 品 的 交叉 价格 弹性 为 0.75， 下 列 说 法 正确 的 是 
( )。 

A. 甲 产品 要 增加 销售 量 ， 应 当 降 低 乙 产品 价格 

B. 甲 产品 要 增加 销售 量 ， 应 当 提 高 乙 产 品 价格 

C. 甲 产品 是 正常 品 

D. 甲 产 品 是 低档 品 

(6) 过 去 几 年 ， 自 来 水 公司 一 直 处 于 亏损 ， 你 认为 该 公司 应 采取 何 种 价格 策略 ? ( ) 

A. 提 价 B. 降价 C. 人 D. 无 法 确定 

(7) 一 种 产品 价格 的 大 幅度 提高 ， 导 致 另 一 种 产品 销售 量 的 减少 ， 这 两 种 产品 属于 
( )。 


























A. 低档 品 B. 互补 品 c. wp es D,， 独立 品 
(8) 某 行业 由 于 利润 较 高 ， 吸 引 大 量 i 给 曲线 ( 。 )。 
A. 向 左 平移 B. 向 右 平移 D, 发 生 捏 | 
(9) 过 去 几 年 ， 人 均 年 收入 递增 5%， 而 9 增长 3%， 则 该 行业 的 产品 最 可 
A. 必需 品 B. 高 档 品 C 低档 品 六 选 购 品 
(10) ER 
A. 相等 a> D. 成 反比 
GD) 人 on 其 价格 弹性 会 ( 。 )。 
A. 逐步 降低 步 提高 法 预测 D. 没有 改变 
(12) 如 果 某 疡 和 “ee E 线 ， 则 该 需求 曲线 上 每 一 点 的 价格 弹性 
‘ e 
A. ma B. 都 大 于 1 % C. 等 于 0 D. 不 等 


(13) 某 公 司 估计 其 产品 的 需求 收入 弹性 为 0.8， 如 果 国 民 经 济 处 于 快速 发 展 时 期 ， 那 
么 该 公司 的 发 展 速度 应 ( 。”)。 

A. 快 于 国民 经 济 发 展 速度 B. 小 于 国民 经 济 发 展 速度 

C. 等 于 国民 经 济 发 展 速度 D. 以 上 3 个 答案 都 不 对 

(14) 需求 的 价格 弹性 与 销售 收入 存在 着 一 定 的 关系 ， 如 果 某 种 商品 的 需求 是 富有 弹 
性 的 ， 那么 提高 价格 会 使 销售 收入 ( ”)。 























A. 上 升 B. 下 降 C. 不 变 D. 或 上 升 或 下 降 
(15) 下 列 商品 中 ， 需 求 收入 弹性 较 小 的 是 (  )。 

A. 工艺 美术 品 B. 旅游 C. 高 级 消费 品 D. 生活 必需 品 
(16) 当 需 求 的 收入 弹性 为 负 值 时 ， 则 这 种 产品 应 为 (。”)。 

A. 低档 商品 B. 高 档 商 品 C. 一 般 商 品 D. 都 有 可 能 


(17) 交叉 弹性 为 (  ) 时 ， 说 明和 产品 价格 的 变动 对 YY 产品 的 需求 量 没有 影响 ， 表 
明 这 两 种 产品 互相 独立 ， 互 不 相关 。 
A. 大 于 零 B. 小 于 零 C. 等 于 零 D. 不 一 定 








户 aas 


(18) 需求 的 交叉 弹性 是 衡量 ( % 

A. 一 种 物品 的 需求 量 对 另 一 种 物品 价格 变动 的 反应 程 
B. 某 种 物品 的 需求 量 对 其 价格 的 反应 程度 
C. 一 种 物品 需求 的 价格 弹性 对 另 一 种 物品 
D. 一 种 物品 的 需求 价格 弹性 对 收入 变动 的 反应 程度 





需求 的 价格 弹性 变动 的 反应 程度 


(19) 当 某 种 商品 处 于 ( 
A. 弹性 需求 
C. 非 弹 性 需求 


3. 多 项 选择 题 


(1) 影响 供给 量 的 因素 有 ( 
A. 产品 成 本 
产品 价格 
E. 政府 对 产品 征 税 
(2) 影响 需求 量 的 因素 有 ( 











) 时 ， 不 管 价格 上 升 还 是 下 降 ， 其 销售 收入 均 保 持 不 变 。 


B. 单元 弹性 需求 
D, 价格 弹性 大 于 1 


db 
B. ee 
SN 变动 


)。 


A. 产品 价格 六 > B 互补 品 价格 

C. 成 本 NS D. 利润 

E. 消费 者 收入 NS 奖 > 

(3) 需求 曲线 可 以 分 久生 

A. 社会 需 ws 人 需求 曲线 

CE by No6 企业 需求 曲线 

E. 地 区 衫 全 

(9) 习 基线 平移 的 因素 有 ( ” )。 

A. ee B. 替代 品 价格 的 变动 
C. 产品 价格 的 变动 D. 需求 量 的 变动 

E. 政府 对 产品 征 税 

(5) 某 种 商品 的 供给 曲线 的 移动 是 由 于 ( 。。”)。 

A. 商品 价格 的 变化 B. 互补 品 价格 的 变化 
C. 生产 技术 条 件 的 变化 D. 生产 这 种 商品 的 成 本 的 变化 
E. 政府 向 生产 企业 提供 补贴 

(6) 供给 曲线 可 以 分 为 ( 。 )。 

A. 个 人 供给 曲线 B. 企业 供给 曲线 

C. 社会 供给 曲线 D. 行业 供给 曲线 


E. 国家 供给 曲线 

(7) 产品 需求 价格 弹性 ( 
A. 与 需求 曲线 斜率 成 反比 
C. 受 时 间 因 素 影响 

E. 受 商品 定义 的 宽窄 影响 





)。 
B. 在 替代 品 越 多 时 ， 弹 性 越 大 
D. 受 企业 目标 影响 
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(8) 根据 需求 价格 弹性 的 大 小 ， 可 将 商品 分 为 (  )。 

A. 缺乏 弹性 B. 富有 弹性 C. 单位 弹性 
D. 完全 无 弹性 E. 完全 弹性 

(9) 下 列 说 法 哪些 是 正确 的 ?( ) 

A. 对 于 富有 价格 弹性 的 商品 ， 提 高 价格 总 销售 收入 会 减少 
B. 对 于 缺乏 价格 弹性 的 商品 ， 提 价 可 增加 销售 收入 

C. 某 产品 提 价 ， 会 导致 其 互补 品 需求 量 的 增加 

D. 某 产品 提 价 ， 会 导致 其 蔡 代 品 需求 量 的 增加 

E 居民 收入 增加 ， 必 需 品 的 需求 量 会 增加 

(10) 根据 需求 交叉 价格 弹性 的 大 小 ， 可 以 将 产品 之 间 的 关系 分 为 (  )。 
A. 高 档 品 B. 低档 品 C. 互补 品 

D. 替代 品 E. 独立 品 


4. 计算 题 和 
(1) ements 估计 居民 2014 年 的 收入 将 上 涨 5%， 


问 住房 的 需求 量 将 如 何 变动 ?变动 多 少 ? 


(2) 市 场 调查 表明 : 目前 我 国 ee 2， 收 入 弹性 为 3。 试 计算 : 
@ 如 果 汽车 价格 下 降 


re ! 现 什么 变化 ? 
© 如 果 居民 收入 提高 史 姑 lj 场 上 汽车 出 现 什么 变化 ? 


(3) ere 方程 为 Q= : P 二 2、Q 二 20 处 的 点 价格 弹性 。 


5 分析 计 兴 起 人 次- 


(1) 假设 六 标 图 上 有 有 两 条 形状 久 线 但 他 率 不 同 的 需 来 曲线 在 这 两 条 需求 曲线 
的 相交 点 的 需求 价格 弹性 是 否 相 等 ? 哪 条 较 大 ? 

(2) 为 使 利润 最 大 化 ， 为 什么 企业 在 制定 产品 的 价格 时 最 好 不 定 在 非 弹性 需求 处 ? 

(3) 西瓜 的 价格 会 随 着 季节 的 变化 而 波动 ， 如 果 假 设 影响 消费 者 对 西瓜 需求 的 因素 不 
变 ， 试 结合 图 形 分 析 西瓜 市 场 上 需求 与 供给 变动 对 均衡 的 影响 
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通过 本 章 的 学 习 ,前 EN vrai 容 和 学 科 地 位 ， 提 高 对 需求 理论 
的 认识 。 主 要 学 边际 效用 、 消 、 消 费 者 剩余 等 几 个 方面 的 内 容 。 并 
通过 学 习 能 河中 消费 者 的 行 ; 单 的 分 析 。 





能 力 要 求 相关 知识 


网 (1) 能够 明白 基数 效用 论 的 作用 。。 | (2 基 束 数 用 论 二 相关 概念 
(2) 能 够 计算 效用 的 大 小 本 人 
(3) 基数 效用 论 中 几 个 概念 的 关系 


(1) 能 够 明白 序数 效用 论 的 作用 (1) 序数 效用 论 的 相关 概念 





序数 效用 论 








(2) 能 够 分 析 消费 者 的 效用 (2) 序数 效用 的 性 质 
(1) 能 够 利用 无 差异 曲线 分 析 消费 
无 差异 曲线 者 的 不 同 效用 (1) 无 差异 曲线 的 概念 
(2) 能 够 利用 无 差异 曲线 比较 与 基 | (2) 无 差异 曲线 的 特征 
数 效用 论 的 一 致 性 
(1) 能 够 利用 预算 线 说 明 消费 者 的 
预算 线 消费 预算 (1) 预算 线 的 概念 


(2) 能 够 利用 预算 线 与 无 差异 曲线 | (2) 预算 线 的 种 类 
分 析 消费 者 均衡 
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消费 化 和 消费 者 需求 的 多 层次 性 决定 了 消费 者 的 选择 具有 多 样 化 特点 。 换 言 
之 ， 在 一 定 收入 水 平 下 ， 消 费 者 可 以 购买 数量 繁多 的 商品 ， 即 消费 中 包含 的 元 素 可 能 是 很 
多 的 。 为 了 使 下 面 的 分 析 简 单 化 ， 这 里 假定 消费 者 在 两 种 商品 之 间 进 行 选择 。 显 然 ， 这 样 
的 假定 是 非 现实 的 ， 但 在 以 后 的 分 析 中 可 以 看 到 ， 这 种 只 有 两 种 商品 的 选择 理论 可 以 被 用 
来 说 明 多 种 商品 的 情况 ， 因 为 这 样 的 假定 既 不 失 一 般 性 ， 又 可 以 使 分 析 大 大 简化 。 注 意 ， 
微观 经 济 学 中 常常 用 这 种 方法 分 析 经 济 问题 ， 因 为 非 现 实 的 假定 往往 并 不 是 坏 的 假定 。 

消费 者 对 商品 的 需求 量 与 其 结构 之 间 具 有 反方 向 关系 ,生产 者 对 商品 的 供给 量 与 价格 
之 间 具 有 同方 向 关系 。 为 什么 会 有 这 种 特定 的 关系 呢 ? 要 回答 此 问题 必须 进一步 探讨 决定 
商品 需求 的 消费 者 行为 ， 本 章 分 别 采 用 两 种 分 析 工 具 或 分 析 方法 来 考察 消费 者 行为 。 


3.1 边际 效用 分 析 


3. 1.1 效用 、 总 效用 与 边际 效用 


经 济 学 认为 ， 产 品 价值 的 多 少 是 由 产品 的 效用 大 小 决定 的 。 任 一 物品 的 效用 ， 是 指 消 
费 者 从 消费 该 物品 所 感到 的 满足 。 因 此 这 里 所 谓 的 效用 ,不 仅 在 于 物品 本 身 具 有 的 满足 人 
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们 某 种 欲望 的 客观 的 物质 属性 ， 而 且 它 有 无 效用 和 效用 大 小 ,还 依存 于 消费 者 的 主观 感 
受 。 效 用 的 大 小 因 人 而 异 、 因 地 而 异 、 因 时 而 异 ， 但 经 济 物品 的 性 质 对 消费 者 效用 的 影响 
无 法 准确 给 出 ， 在 烈日 炎炎 的 沙漠 中 , 水 比 电视 机 有 更 大 的 效用 ， 而 当 人 们 坐 在 家 中 欣赏 
NBA 篮球 赛 时 ， 通 常 电视 机 比 水 有 更 大 的 效用 。 

总 效用 的 概念 可 以 表述 为 消费 者 消费 一 定数 量 商品 或 劳务 所 获得 的 满足 的 总 量 。 效 
函数 (Utility Function) 是 指 消费 者 的 总 效用 与 其 消费 的 各 种 商品 的 数量 的 函数 关系 。 例 
如 ， 消 费 者 消费 种 商品 ， 其 数量 分 别 为 Xi(i 二 1，…，n)， 则 其 效用 函数 为 : 

U=U (Xi, Xs, .…, X,) 

边际 效用 是 指 该 物品 的 消费 量 每 增加 (减少 ) 一 个 单位 所 引起 的 总 效用 的 改变 量 的 大 
小 。 或 者 换 一 种 说 法 ， 边 际 效用 是 指 所 消费 物品 的 一 定数 量 中 最 后 增加 的 那个 单位 提供 的 
效用 。 例 如 ， 一 个 人 吃 包 子 ， 从 第 一 个 吃 到 第 5 个 ， 每 一 个 给 他 带 来 的 满足 程度 是 不 一 样 
的 ， 最 后 一 个 包子 所 带 来 的 效用 即 为 此 时 的 边际 效用 。 < 












































其 数学 表达 式 为 : 





式 中 : MU, 为 边际 效用 ; TU, 为 总 效用 ; 


总 效用 与 边际 效用 的 关系 如 下 。 
(1) 总 效用 是 边际 效用 的 累加 NN 费 品 的 边际 效用 累加 起 来 ， 就 是 总 效 


用 。 表 3- 1 说 明了 消 wn po 
洒 雪 3-1 商品 的 总 效用 翔 宙 际 效用 


























2 12 1 
3 13 1 
上 13 0 
5 12 = 











6 10 一 和 


(2) 当 边 际 效 用 为 零 时 ， 总 效用 最 大 。 这 是 因为 ， 尽 管 边际 效用 是 递减 的 ， 但 只 要 
边际 效用 大 于 零 ， 总 效用 就 会 增加 ， 但 当 边 际 效用 为 负 时 ， 总 效用 开始 下 降 。 所 以 边际 效 
为 零 时 ， 总 效用 达到 最 大 。 这 一 结论 可 以 用 数学 方法 进行 如 下 证 明 。 

U=UGCX ) 最 大 化 的 必要 条 件 是 dU/dX = 0 ， 充分 条 件 是 dP/dX 二 0 ， 故 充分 条 件 
满足 ， 由 边际 效用 的 定义 可 知 MU = dU/dX 二 0， 图 3. 1 也 说 明了 这 样 的 关系 。 

(3) 边际 效用 递减 规律 决定 了 总 效用 曲线 是 一 条 下 四 (或 上 凸 ) 的 曲线 ， 这 是 由 于 总 效 
曲线 的 斜率 就 是 边际 效用 ， 所以， 边际 效用 递减 必然 导致 总 效用 曲线 下 上 四。 

关于 边际 效用 递减 规律 ， 后 面 再 详细 讨论 。 

需要 指出 ， 通 常理 性 的 消费 者 的 消费 数量 不 会 超过 Xe 点 ， 这 里 为 便于 解释 ， 在 图 上 
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图 3.1 总 效用 与 边际 效 ei 
根据 效用 的 概念 ， 可 以 把 现实 中 的 商品 分 为 3 染 、 
(1) 经 济 商品 。 在 增加 其 消费 量 时 能 增 或 边际 效用 为 正 的 物品 。 
(2) 经 济 负 商品 。 增加 菜 种 物品 的 六 会 使 总 效用 下 降 ， 或 其 边际 效用 为 负 的 


物品 。 


(3) 经 济 中 性 商品 。 增 加 不 会 增加 、 也 不 会 减少 总 效用 , 或 其 边际 效用 


用 之 别 。 采 用 基数 效用 的 概念 ， 可 
Ne 大 米 的 效用 为 3 个 效用 单位 ，lm 布 是 
这 两 种 物品 的 效用 时 ，X 和 Y 的 效用 是 各 





后 米 有 些 给 济 学 家 虽然 仍 采用 基数 效用 的 概念 ， 但 当 同时 消费 X。 Y 两 种 物品 时 ，X、 
Y 的 效用 与 边际 效用 并 不 是 互相 独立 而 是 互相 影响 的 ， 这 时 要 求 出 X 的 边际 效用 ， 则 必须 
令 Y 的 效用 不 变 。 
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3.1.2 边际 效用 递减 规律 


边际 效用 递减 规律 (图 3. 2) 是 指 随 着 一 个 人 所 消费 的 某 种 物品 数量 的 增加 ， 其 总 效 
虽然 相应 增加 了 了， 但 物品 的 边际 效用 随 着 所 消费 物品 数量 的 增加 有 递减 的 趋势 。 总 效用 达 
到 一 个 极 大 值 后 ， 边 际 效 用 变 为 负数 。 例 如 ， 某 消费 者 同时 消费 的 物品 有 衣服 和 食物 ， 具 
体 情况 见 表 3 -2。 















































表 3-2 某 消费 者 的 总 效用 (TU ) 和 边际 效用 (MU ) 
























































衣服 TUe MUc 食物 TU MUF 

0 0 0 0 

1 30 30 1 10 40 
2 58 28 2 75 35 
3 83 25 105 30 
1 105 22 SS 130 25 
5 125 20 :村 5 150 20 
6 143 < 6 165 15 
7 160 SS 7 冯 F 175 10 





设 效用 函 条 “U2 b a 
则 边际 间 MU = (dTU )/(d 
w -> 
为 什么 边际 效用 会 递减 呢 ? 一 是 生理 与 心理 上 的 原因 ， 消费 一 种 物品 的 数量 越 多 ， 生 
理 上 得 到 的 满足 或 心理 上 对 重复 刺激 的 反应 就 递减 了 。 二 是 车 一 种 物品 有 几 种 用 途 ， 当 只 
有 一 个 物品 时 ， 其 一 定 会 用 来 满足 最 重要 的 用 途 ， 再 多 一 个 再 用 于 次 要 的 用 途 ， 因 此 后 一 
个 单位 的 效用 一 定 小 于 前 一 个 单位 的 效用 。 边 际 效 用 递减 规律 如 图 3. 2 所 示 。 
总 效用 边际 效用 











<0 











总 效用 曲线 


边际 效用 曲线 





人 0 12345 6 7 8 食品 
(a) (b) 


图 3.2 边际 效用 递减 规律 


ETE 3 3) pb 
大 多 数 商品 符合 边际 效用 递减 规律 ， 但 也 有 极 个 别 商品 的 边际 效用 是 递增 的 。 例 如 ， 


集邮 爱好 者 收集 一 套 邮 票 时 ， 如 果 把 每 枚 邮票 看 成 是 一 种 无 差异 商品 ， 则 边际 效用 是 递 
增 的 。 





3. 1.3 消费 者 均衡 


现在 要 讨论 的 问题 是 : 为 了 使 花费 一 定量 货币 获得 的 总 效用 达到 极 大 值 ， 消 费 者 将 怎 
样 把 这 些 货币 分 配 使 用 于 各 种 消费 品 ?” 先 做 如 下 假定 。 

(1) 消费 者 的 嗜好 与 偏好 是 给 定 的 ， 即 各 种 消费 品 的 效用 与 边际 效用 是 已 知 和 既定 的 。 

(2) 两 种 消费 品 X、Y 的 价格 Px 、Py 已 知 。 

(3) 消费 者 的 收入 CM ) 既 定 。 

(4) 收入 全 部 用 来 购买 商品 X、Y。 

他 买 进 的 X 与 Y 的 数量 应 各 为 多 少 才 使 他 支付 M 买 进 的 X 与 Y 提供 的 效用 总 和 达到 
最 大 ? 

当 M 一 定时 ， 购 买 X 越 多 ，Y 就 越 少 ，X 的 边际 效用 递减 ，Y 的 边际 效用 递增 ， 为 
了 使 M 得 到 的 总 效用 最 大 ， 他 将 调整 X 与 立 的 数量 ， 直 到 他 买 进 的 X 与 Y 的 边际 效用 之 
比 ,恰好 等 于 X 的 价格 与 Y 的 价格 之 比 时 ， 总 效用 最 大 ， 换 一 种 说 法 就 是 ， 他 花费 的 每 
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一 元 钱 所 购买 的 每 种 商品 的 边际 效用 都 相等 。 

















设 效 用 函数 : TU=U(z, y) (3.1) 
PyX+PyY=M (3. 2) 
将 式 (3.2) 改 为 M 一 PxX 一 PvY 一 0 


然后 以 不 等 于 零 的 变数 A (Lagrange) 乘 以 上 式 : 1 (M 一 PxX 一 PvZ)=0 




















将 上 式 与 原来 的 效用 函数 相 加 得 拉 格 朗 日 函数 : 
Z=U(X, Y ) 十 1 (M—PxX—PyY ) (3. 3) 
由 于 A(M—PxX—PyY )=0 








故 式 (3.3) 与 式 (3. 1) 的 极 大 值 并 无 区 别 ,Z 是 X、Y、) 的 函数 ， 故 Z 取 极 大 值 的 必要 
条 件 是 所 有 一 阶 偏 导数 都 为 零 : 
Z, = dZ/dX = U, —4P, = 论 
| = dZ/dY =U,—4P, = 中 


z=dZ/d=M-P,Y 
U, = dU(X,Y)/dX TO dX = MU 
U, = dU(X,Y)/ ee 
解 得 : U,/U, 二 P,/P, 或 U,/P,= 机 、 

即 效用 函数 UCz，y) 的 总 如 Po 


(X 的 边际 效用 U,)/(X 的 (YY 的 边际 ,)/A(Y 的 价格 忆 ,) 


由 U, 一 XP,==0 和 ,六 乔 , 一 0 得 : a 
U,/P,=U,/P,= 优 购买 条 件 下 每 痊 位 全 币 的 效用 。 


nn 

3.1.4 ag 效 

消费 者 按 他 对 物品 效用 的 评价 来 决定 他 愿意 支付 的 价格 ， 但 市 场 上 的 实际 价格 并 不 一 
定 等 于 他 愿意 支付 的 价格 。 消 费 者 愿意 对 某 物品 所 支付 的 价格 与 他 实际 支付 价格 的 差额 就 
是 消费 者 剩余 。 消 费 者 剩余 这 一 概念 是 19 世纪 末 20 世纪 初 由 英国 经 济 学 家 马鞭 尔 提出 来 
的 ， 他 给 这 一 概念 所 下 的 定义 是 :“ 他 宁愿 付出 而 不 愿 得 不 到 此 物 的 价格 ， 超 过 他 实际 付 
出 的 价格 的 部 分 ， 是 这 种 剩余 满足 的 经 济 衡量 ， 这 部 分 可 称 为 消费 者 剩余 。 

这 里 通过 下 面 的 例题 来 理解 消费 者 剩余 的 概念 。 

【 例 3. 1】 假设 货币 的 边际 效用 为 2， 磁盘 的 市 场 价格 为 2 元, 磁盘 的 边际 效用 见 
表 3-3， 当 磁盘 的 购买 量 为 两 张 时 ， 问 消费 者 剩余 为 多 少 ? 


表 3-3 消费 者 剩余 




















磁盘 购买 量 / 张 边际 效用 /效用 单位 意愿 价格 /元 市 场 价格 /元 
1 6 3 2 
2 4 2 2 
3 2 1 2 
4 0 0 2 











ee Pe 


分 析 : 意愿 价格 P = 址 轩 ， 因 为 MU 二 2， 所 以 当 购 买 第 一 张 磁盘 时 ， 消 费 者 愿意 


支付 的 价格 为 P==6/2 二 3( 元 )， 当 消费 者 购买 第 二 张 磁盘 时 ， 消 费 者 愿意 支付 的 价格 为 

4/2=2( 元 )。 

由 此 可 知 : 购买 两 张 磁盘 ， 实 际 支 付 2X2 二 4( 元 )， 愿 意 支付 3 十 2 二 5( 元 )。 
消费 者 剩余 5 一 4 二 1( 元 ) (或 者 可 以 说 是 两 个 效用 单位 )。 

在 表 3- 3 中 ， 各 单位 的 意愿 价格 是 根据 各 单位 的 边际 效用 与 货币 的 边际 效用 的 比 计 
算出 来 的 ， 而 市 场 价格 则 是 由 整个 市 场 的 供求 关系 确定 的 ， 不 以 某 一 个 消费 者 的 意志 为 转 
移 。 某 一 个 消费 者 对 该 物品 的 购买 仅 占 市 场 上 一 个 微不足道 的 比例 ， 无 法 影响 价格 ， 因 此 
市 场 价格 是 固定 的 。 随 着 消费 者 购买 某 种 物品 数量 的 增加 ， 他 愿意 付出 的 价格 在 下 降 ， 而 
市 场 价格 始 终 不 变 。 这 样 ， 随 着 消费 者 购买 物品 的 增加 ， 他 人 炎 和 握 单位 物品 购买 中 所 获得 的 


消费 者 剩余 在 减少 。 
值得 注意 的 是 ， 消 费 者 剩余 是 一 种 心理 现象 ， 消 E 购 买 过 程 中 并 未 真正 得 到 实在 
为 


的 利益 ， 只 不 过 他 在 心理 上 认为 得 到 了 。 商 家 时 答 一 种 促销 手段 ， 先 将 价格 ( 故 
意 ) 定 得 很 高 ， 然 后 打折 ， 报 出 一 个 比 原价 低 价格 。 


如 果 用 几何 图 形 来 表示 ， 则 消费 者 头 用 消费 者 需求 曲线 以 下 、 市 场 价格 线 之 上 
的 面积 来 表示 ， 如 图 3. 3 所 示 。 其 : 场 价格 ， 已 王 三 (Q) 为 消费 者 需求 曲线 。 


















图 3.3 消费 者 剩余 


如 果 用 数学 公式 表示 ， 则 可 以 表示 为 : 
cs=| /WdQ— P,Q, 

有 了 消费 者 剩余 这 个 概念 ， 就 可 以 来 回答 经 济 学 史上 著名 的 水 一 钻石 之 类 。 现 在 可 以 
通过 总 收益 与 边际 收益 来 解决 这 个 悖 论 。 人 们 从 水 的 消费 中 得 到 的 总 效用 可 以 说 是 十 分 巨 
大 的 。 但 是 由 于 水 资源 是 如 此 丰富 ， 人 们 从 消费 的 最 后 一 单位 水 中 得 到 的 边际 效用 十 分 
低 。 在 这 种 情况 下 ,水 的 价格 很 低 ， 而 带 给 消费 者 的 剩余 则 很 高 。 钻 石 正 好 相反 ， 由 于 产 
量 相对 于 需求 很 小 , 边际 效用 很 高 ， 但 钻石 带 来 的 总 效用 和 消费 者 剩余 都 很 小 。 因 此 ， 就 
消费 者 剩余 来 看 ， 钻 石 无 法 与 水 抗衡 ， 水 给 消费 者 带 来 了 巨大 的 净 收 益 ; 就 其 稀缺 性 来 
看 ， 水 难以 与 钻石 匹敌 ， 任 何人 想 拥 有 钻石 都 必须 付出 高 昂 的 代价 。 
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3.2 无 差异 曲线 分 析 


20 世纪 初 ， 洛 桑 学 派 的 意大利 经 济 学 家 帕 累 托 引 申 出 无 差异 曲线 这 个 工具 ， 建 立 了 
以 序数 效用 论 和 无 差异 曲线 为 基础 的 一 般 均衡 价格 理论 。 


3.2.1 序数 效用 论 

序数 效用 论 是 指 用 先后 顺序 或 优 劣 对 比 来 表示 与 分 析 人 们 对 某 种 商品 的 主观 评价 的 效 
用 理论 。 序 数 效用 论 是 为 了 弥补 基数 效用 论 的 缺点 而 提出 来 的 另 一 种 研究 消费 者 行为 的 理 
论 。 序 数 效用 论 者 认为 效用 是 用 来 表示 个 人 偏好 的 ， 但 个 人 的 偏好 是 心理 活动 ， 因 此 效用 
的 量 在 理论 上 和 实际 上 生来 就 是 不 可 计量 的 ， 只 能 根据 消 
























































例如 ， WE 从 中 得 到 的 效用 是 无 法 用 基数 
来 衡量 的 ， 也 无 法 加 总 求 和 。 但 她 可 以 比较 从 消费 送葬 种 物品 中 所 得 到 的 效用 。 如 果 她 认 
Dr 那么 就 可 以 说 ,巧克力 的 效用 第 
一 ， 唱 片 的 效用 第 二 。 
序数 效用 论 在 分 析 消 费 者 行为 四 
异 曲 线 的 是 英国 的 埃 奇 沃 斯 ,但 








;差异 曲线 作为 自己 的 分 析 工 具 。 最 先 提出 无 差 
,pih ie 后 
来 洛桑 学 派 的 帕 累 托 在 其 馈 铅 述 了 使 用 无 差异 曲线 分 析 消 费 者 
行为 的 方法 。 此 后 ， 这 经 希 克 斯 等 人 加 此 ; 运用 于 许多 问题 的 分 析 。 此 外 ， 序 
数 效用 论 又 提出 预算 线 , /预算 线 表明 : 在 与 商品 价格 既定 的 条 件 下 ， 消 费 者 可 能 购买 
到 的 各 种 商品 的 全 部 全、 交 天 过 相合， 可 到 实现 
WE ， 

与 基数 效用 不 同 的 概念 是 ， 从 序数 效用 函数 中 ， 可 以 知道 不 同 选择 中 哪个 是 第 一 、 哪 
个 是 第 二 、 哪 个 是 第 三 ， 但 是 这 些 第 一 、 第 二 、 第 三 之 间 没 有 数量 关系 ， 只 有 序列 关系 。 
序数 效用 函数 被 假定 满足 下 列 4 个 条 件 。 

(1) 多 比 少 好 。 如 果 两 组 商品 仅 在 数量 上 不 同 ， 那 么 数量 多 的 一 组 被 选择 。 

(2) 一 致 性 或 传递 性 。 如 果 A 优 于 B, B 优 于 C, 那么 A 优 于 C。 

(3) 边际 替代 率 递减 原则 。 

(4) 设 效 用 函数 为 U 三 f(x，y)， 假定 U 三 f(x，y) 是 连续 的 ,并且 有 连续 的 一 阶 与 
二 阶 偏 导数 。 


3. 2. 2 无 差异 曲线 的 含义 和 特点 








1. 无 差异 曲线 的 含义 


无 差异 曲线 表示 对 于 消费 者 来 说 能 产生 同等 满足 程度 的 各 种 不 同 商品 组 合 点 的 轨迹 。 
无 差异 曲线 也 叫 作 效用 等 高 线 。 
如 果 令 效用 为 一 个 常数 ， 即 U0 二 U。， 则 效用 函数 为 Us 二 f(z+，y)， 由 于 效用 函数 是 
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连续 的 ， 故 有 无 数组 +、y 的 组 合 可 以 满足 U, 二 f(z+，y)， 这 种 不 同 的 +、y 的 组 合 可 以 
图 来 表示 ， 如 图 3.4 所 示 ， 其 表示 达到 同一 效用 (Us ) 的 不 同 商品 的 数量 组 合 ， 所 以 ， 称 
为 无 差异 曲线 。 

若 令 U= 吕 ,， 则 有 如 二 f(x，y); U=Us, 则 有 Us 二 f(x，y) (其 中 , Uo<<U 到 
Us)。 

















2. 无 差异 曲线 的 特点 


由 于 效用 函数 是 连续 的 ,月 春 无 数 条 无 差 克 胸 线 ， 这 里 将 这 无 数 条 无 差异 曲线 
称 为 无 差异 曲线 族 ， 在 平 1 g tf 曲线 具有 4 个 基本 特点 。 
(1) 无 差异 曲线 是 忆 条 阿 有 下 方 倾斜 的 曲 几率 为 负 值 。 为 保持 总 效用 的 不 变 ， 
如 果 增 加 食物 的 消 2 费 必须 少 。 
曲线 全 $2 B 么 曲线 上 总 点 同时 包含 更 多 的 食物 和 衣服 ,根据 “多 比 
少 好 ” ee he 
的 ， 如 图 3.5 所 示 。 














(2) 离 原 点 越 远 的 无 差异 曲线 代表 越 高 的 效用 水 平 。 如 图 3.4 所 示 ,， U6 与 Ui 比较 ， 当 
y 相同 时 ，zi 二 z， 故 越 远 ，U 越 高 。 任 何 一 条 无 差异 曲线 都 是 同 某 一 既定 价格 和 收入 水 
平 相对 应 的 。 
(3) 同一 无 差异 曲线 图 上 任何 两 条 无 差异 曲线 不 可 能 相交 ， 如 图 3. 6 所 示 。 
衣服 » 
| a 
| IN 
aa 下 A! 
| iy 
9 i 食物 a 和 
图 3.5 食物 和 衣服 的 无 差异 曲线 图 3.6 任何 两 条 无 差异 曲线 不 可 能 相交 


根据 规则 ，B 二 A 

根据 一 致 性 : B=C, A=C 

根据 传递 性 则 有 : B= 二 A 

两 者 相互 矛盾 ， 因 而 两 条 无 差异 曲线 不 能 相交 。 

(4) 无 差异 曲线 是 凸 向 原点 的 。 无 差异 曲线 的 这 一 特点 是 由 商品 的 边际 替代 率 递减 规 
律 所 决定 的 。 关 于 这 一 点 ， 将 在 下 面 进 行 详细 的 说 明 。 


3. 无 差异 曲线 的 特殊 情况 


1) 自由 品 的 无 差异 曲线 
自由 品 的 重要 特征 是 取 之 不 尽 、 用 之 不 竭 ， 而 且 不 存 
是 这 样 的 自由 品 。 但 人 们 必须 消费 一 定数 量 的 空气 和 生存 ， 超 过 这 一 数量 ， 也 并 
td edt ede 空气 和 阳光 而 带 来 不 适 ， 那 么 
消费 者 对 空气 和 阳光 的 无 差异 曲线 就 是 一 面 ， 如 图 3.7 所 示 ，Q 和 Q, 分 别 
为 消费 者 对 空气 和 阳光 的 必要 消费 数量 ,中 的 各 点 都 是 无 差异 的 。 
如 果 两 种 物品 中 有 一 he 为 经 济 物品 ， 则 无 差异 曲线 是 一 条 平行 于 









关系 ， 例 如 空气 和 阳光 就 





自由 品 数 轴 的 直线 。 图 3. 8 给 出 | 其 中 ，Q: 为 阳 





光 的 基本 数量 。 
空气 
2 Ws 
el | : 
| | 
1 | 
| | 
2 &, pe 2 阳光 
图 3.7 消费 两 种 自由 品 的 无 差异 曲线 图 3.8 消费 一 种 自由 品 的 无 差异 曲线 





如 果 食 品 的 数量 增加 ， 那 么 无 差异 曲线 将 平行 向 上 移动 。 

2) 有 害 品 的 无 差异 曲线 

当 消费 者 消费 一 种 有 害 品 和 一 种 经 济 物品 时 ， 随 着 有 害 品 数量 的 增加 ， 需 要 同时 
增加 经 济 物品 的 数量 来 弥补 有 害 品 增加 带 来 的 满足 水 平 的 下 降 ， 以 维持 满足 水 平 不 
变 ， 这 时 的 无 差异 曲线 的 斜率 为 正 。 图 3. 9 给 出 了 消费 者 消费 污染 和 保健 品 的 无 差异 
由 线 图 。 
当 消 费 者 消费 两 种 有 害 品 时 ， 有 害 品 数量 的 增加 会 使 消费 者 的 状况 更 加 恶化 ， 对 于 有 
害 品 ， 消 费 者 的 非 满足 性 假定 不 能 成 立 ， 应 该 修正 为 : 无 比 有 好 ， 少 比 多 好 。 可 见 ， 无 差 

异 曲 线 离开 原点 越 远 ， 消 费 者 的 满足 水 平 越 差 。 同 时 ， 有 害 品 之 间 又 有 一 定 的 替换 性 ， 这 
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是 因为 减少 一 种 有 害 品 ， 同 时 相应 增加 一 定数 量 的 另 一 种 有 害 品 ， 可 以 使 消费 者 维持 既定 
的 满足 水 平 。 图 3. 10 给 出 了 消费 者 消费 两 种 有 害 品 时 的 无 差异 曲线 ， 注 意 ， 此 时 的 无 差 
异 曲 线 是 止 向 原点 的 。 显 然 ，C>B>A4A。 


污染 垃圾 








eg > OO 
保健 品 洁 
图 3.9 消费 者 消费 一 种 有 害 品 和 一 种 a 
经 济 物品 的 无 差异 曲线 SR 


3) 完全 替代 品 的 无 差异 曲线 

完全 替代 品 是 指 可 以 以 固定 比例 人 

例如 ,面额 为 10 元 的 人 民 币 1 元 的 人 民 币 总 可 以 以 1 : 10 的 比例 互相 替代 
(假定 不 考虑 携带 不 便 )， 这 对 持 肖 费 者 ) 来 讲 是 党 金 蔡 代 品 。 图 3. 11 给 出 了 这 种 情 
况 下 的 无 差异 曲线 ， 这 是 三 E ee 足 程度 不 变 的 前 提 下 ， 消 费 者 总 
可 以 以 恒定 不 变 的 比例 各 :J 了 0) 把 两 种 面额 的 化 币 进 行 竞 换 。 








中 效 


80 1 元 面额 ( 张 ) 
图 3.11 完全 替代 品 的 无 差异 曲线 

完全 蔡 代 的 产品 在 现实 生活 中 并 不 多 见 ， 严 格 说 来 ， 上 例 中 的 两 种 面额 货币 并 不 是 严 
格 的 完全 替代 品 ， 特 别 是 当 数 额 较 大 时 ， 消 费 者 携带 10 元 面额 的 货币 更 加 方便 。 

无 差异 曲线 的 斜率 反映 了 两 种 商品 替换 的 比例 。 

4) 完全 互补 品 的 无 差异 曲线 
完全 互补 品 是 指 必 须 以 固定 比例 搭配 起 来 才能 满足 消费 者 某 种 需求 的 两 种 或 多 种 
商品 。 
例如 ， 人 们 穿 的 左 鞋 和 右 鞋 ， 眼 镜 的 镜片 和 镜框 等 可 看 成 是 完全 互补 品 ， 它 们 必须 分 
别 以 1:1 和 2: 1 的 恒定 比例 结合 起 来 才能 满足 消费 者 的 需求 。 完 全 互补 品 的 无 差异 曲线 
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是 直角 线 ， 图 3. 12 给 出 了 消费 1 只 左 鞋 、1 只 右 鞋 ，2 只 左 鞋 、2 只 右 鞋 和 3 只 左 鞋 、3 
只 右 鞋 的 满足 程度 ， 除 此 以 外 的 点 如 DD 点 (2 只 左 鞋 和 1 只 右 鞋 ) 的 满足 程度 依然 和 A 点 的 
满足 程度 相等 ， 因 为 多 余 的 1 只 左 鞋 没有 任何 价值 。 











1 

1 
1 1 
1 1 
1 1 
1 1 
1 1 
1 1 
2 3 


伍 


图 3. 12 ee 

上 例 中 不 同 满足 水 平 的 无 差异 曲线 的 直 条 射线 OA 上 ，OA 的 斜率 反映 
了 两 种 商品 配合 的 比例 。 

无 差异 曲线 的 特殊 性 背离 了 前 
质 被 放宽 了 。 

We 
读者 应 该 很 好 地 掌握 a 
由 于 完全 互补 品 的 cin ene 个 生产 者 在 同一 时 间 内 进行 生产 ， 而 

化 








am int 


重要 的 2 消费 者 选择 理论 的 基础 ， 所 以 


且 被 在 同一 地 点 
3.2.3 边际 
边际 替代 率 是 指 在 维持 效用 水 平 或 满足 程度 不 变 的 前 提 下 ， 消 费 者 增加 一 单位 某 种 商 
品 的 消费 时 所 需 放弃 的 另 一 种 商品 的 消费 数量 。 以 MRS 代表 商品 的 边际 替代 率 ， 设 有 两 
种 商品 X 与 Y,，X 对 YY 的 边际 替代 率 MRSxy 是 指 为 了 保持 效用 不 变 ，X 每 增加 一 个 单位 
所 需 减少 的 Y 的 数量 。 即 


i 


MRSxy= Ay/Ax 
当 Az-0、Ay-0 时 ,lim Ay = 四 ,dy/dz 这 个 导数 的 数值 ， 即 是 无 差异 曲线 上 任 


点 的 斜率 。 所 以 无 差异 曲线 上 任 一 点 的 边际 替代 率 MRSxy 可 以 用 过 该 点 对 无 差异 曲线 所 
做 的 切线 的 斜率 表示 ， 因 MRSxy 为 负 ， 故 切线 的 斜率 为 负 。 
证 明 : 
设 TU=U(zx, y) 
dTU=(dTU/dz)dz+ (dTU/dy)dy 
车 在 一 条 无 差异 曲线 上 移动 ，dTU==0 
故 (dTU/dzr)dr+(dTU/dy)dy=0 
dy/dzr=— [(dTU/dz)/(dTU/dy)] 
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因为 dy/dz 为 边际 蔡 代 率 ，(dTU/dzx) 二 MUx (dTU/dy) 二 MUy 

故 一 dy/dr 二 MUx/MUy 

上 式 可 表述 为 无 差异 曲线 上 xz 对 y 的 边际 替代 率 ， 即 是 无 差异 曲线 的 斜率 ， 它 等 于 X 
的 边际 效用 MU 与 Y 的 边际 效用 MUy 的 比率 。 


3. 3 消费 者 最 优选 择 分 析 

















3. 3.1 预算 线 


无 差异 曲线 只 是 表示 消费 者 主观 上 对 两 种 商品 不 同 组 合 的 偏好 ,边际 替代 率 则 表示 消 
费 者 对 这 两 种 商品 相互 蔡 代 能 力 的 主观 评价 ， 消 费 者 要 决定 群 这 两 种 商品 的 购买 量 还 必须 
知道 这 两 种 商品 的 价格 以 及 用 于 支出 的 收入 ， 在 以 上 SN 定 不 变 的 情况 下 ， 消 费 者 
如 何 获得 最 大 效用 ? 设 x 的 数量 为 X， 价 格 为 Px SSE 量 为 YY， 价格 为 Pv， 收 入 预 
算 为 M， 则 收入 限制 可 以 写 为 : SR 






若 令 SN 则 Y= pe 


若 令 洲 Y=0, 则 X 过 


如 果 价格 不 变 22 履 A 增 加 ， Ny “ 方 平 行 移动 ; 收入 减少 ， 预 算 线 向 左下 方 
滩 - 


平移 ， 如 图 NS Ss 
人 p 

4 

4 
4 
Mt 
pr 
2 Hr sr 


) 
图 3. 13 预算 线 的 移动 
如 果 收 入 不 变 ， 某 一 种 商品 价格 下 降 ， 则 预算 线 发 生平 移 。 
3. 3. 2 ”消费 者 最 优选 择 一 效用 最 大 化 


在 消费 者 的 偏好 和 预算 线 约束 已 知 的 前 提 下 ， 就 可 以 分 析 消费 者 对 最 优 商品 组 合 的 选 
择 。 具 体 做 法 是 把 消费 者 的 无 差异 曲线 和 预算 线 结合 在 一 起 ， 来 分 析 消费 者 追求 效用 最 大 
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化 的 购买 行为 。 这 里 必须 满足 两 个 条 件 : 第 一 ， 最 优 的 商品 购买 组 合 必须 是 消费 者 最 偏好 
的 商品 组 合 ， 也 就 是 说 ， 最 优 的 商品 购买 组 合 必须 是 能 够 给 消费 者 带 来 最 大 效用 的 商品 组 
合 ; 第 二 ， 最 优 的 商品 购买 组 合 必须 位 于 给 定 的 预算 线 上 。 

消费 者 在 预算 线 AB 的 限度 上 ， 所 能 获得 的 最 大 效用 是 与 预算 线 相 切 的 无 差异 曲线 ， 
如 图 3. 14 所 示 ， 两 条 线 相 切 的 条 件 是 斜率 相等 ， 无 差异 曲线 的 斜率 MRS 二 MUx/MUy， 
预算 线 的 斜率 为 一 Px/Py， 故 消费 者 效用 最 大 化 的 条 件 为 MUx/MUy 二 Px/Py。 

























它 表 示 :; 在 一 定 的 预算 了 实现 最 大 的 奖 旬 、 消 费 者 应 该 选择 最 优 的 商品 
合 ， 使 两 商品 的 边际 替代 率 ete 总 说 ， 在 消费 者 的 均衡 点 上 ， 和 
费 者 愿意 用 一 单位 的 某 秋 稳 品 关 交换 的 另 一 种 商 凡 鸭 数 量 ， 应 该 等 于 该 消费 者 能 够 在 市 场 
用 一 单 人 的 这 和 次 得 到 的 另 条 9 数量 。 

3.3.3 普 代 萄 让 >》 收入 效应 与 消费 才 


1. 替代 效应 和 收入 效应 


一 般 来 讲 ， 一 种 商品 的 价格 变化 后 ， 会 影响 消费 者 的 选择 。 商 品 价格 变化 所 产生 的 影 
| 以 分 为 两 个 方面 。 

(1) 由 于 商品 的 相对 价格 发 生变 动 ， 消费 者 增加 跌价 商品 的 购买 量 以 代替 价格 相对 上 
涨 商品 的 现象 ， 称 为 替代 效应 。 

(2) 如 果 消 费 者 的 偏好 不 变 ， 商 品 的 价格 也 不 变 ， 但 由 消费 者 收入 水 平 发 生变 化 而 引 
起 的 向 另 一 条 无 差异 曲线 移动 从 而 导致 购买 量变 化 的 现象 称 为 收入 效应 。 一 般 消费 品 的 需 
求 量 与 人 们 的 收入 呈 同 方向 变化 ,这 种 类 型 的 消费 品 称 为 正常 商品 。 在 总 支出 增加 时 ， 人 
们 对 它 的 购买 量 反 而 减少 的 商品 ， 称 为 劣质 商品 。 

收入 效应 和 替代 效应 结合 起 来 ， 就 是 价格 变化 带 来 的 总 影响 ,也 称 为 价格 效应 

收入 效应 与 替代 效应 的 影响 可 以 用 图 3. 15 加 以 说 明 。 假 定 Y 商品 的 价格 不 变 而 X 商 
品 的 价格 下 降 ， 降 价 前 消费 者 在 A 点 达到 均衡 状态 ， 在 这 一 点 无 差异 曲线 Ui 与 预算 线 7。 
Xo。 相 切 。 当 XX 商品 的 价格 下 降 后 ,会 引起 预算 线 发 生变 化 ， 新 的 预算 线 为 Y,X,， 预 算 线 
的 斜率 变 小 ， 此 时 消费 者 在 B 点 达到 新 的 均衡 。 
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图 3.15 正常 商品 的 替代 效应 和 


比较 A 点 与 B 点 可 以 看 出 ,商品 X 的 价格 下 降生 ， 消 费 者 对 商品 X 的 购买 量 由 Xa 增 
加 到 Xs，(Xs 一 Xs) 就 是 价格 变化 所 产生 的 总 效应 小 它 又 可 以 分 解 为 替代 效应 与 收入 效应 
两 个 部 分 ， 其 中 (Xc 一 XA) 为 替代 效应 的 影 ea 

替代 效应 是 指 在 保持 消费 者 满足 变 的 前 提 下 ， 由 商品 价格 变化 而 引起 的 需求 量 
的 改变 量 。 显 然 ， 由 于 B 点 的 总 效 姑 营 大 于 A 点 的 总 效用 ， 所 以 要 使 消费 者 效用 不 变 ， 
必须 回 到 无 差异 曲线 [上 来 A> i 并 使 它 与 无 差异 曲线 Ui 相 切 
于 C 点 。 这 条 支线 可 以 看 际 了 降价 所 3 
价格 体系 ， 消 费 者 在 维 前 相同 效用 9 选择 。 

收入 效应 是 指 痊 铬 灸 收入 不 变 的 前 rg 从 而 
导致 商品 消费 量 的 改变 。 在 图 3. 15 中 ， 线 从 Y1Xs 平 移 到 YX 意味 着 在 保持 价格 不 
变 的 前 提 下 ， 仪 仪 由 收入 的 变化 引起 商品 消费 量 的 改变 时 ， 消 费 者 均衡 进一步 由 C 点 移动 
到 已 点 。 

由 于 价格 变化 所 引起 的 总 效应 等 于 替代 效应 与 收入 效应 之 和 ， 替 代 效 应 一 般 与 商品 价 
格 变 动 的 方向 相反 ， 即 价格 提高 后 商品 消费 量 减少 ,价格 下 降 后 商品 消费 量 增 加 。 而 收入 
效应 与 价格 变动 之 间 的 关系 取决 于 商品 的 特征 。 如 果 商 品 为 正常 商品 ， 那 么 实际 收入 增加 
会 导致 消费 量 的 增加 ; 如 果 商 品 为 低档 商品 ， 那 么 实际 收入 增加 反而 会 导致 消费 量 的 
减少 。 

因此 ， 当 一 种 商品 的 价格 改变 后 ,替代 效应 与 收入 效应 的 又 加 有 不 同 的 可 能 。 

(1) 替代 效应 与 收入 效应 作用 的 方向 相同 。 如 果 一 种 商品 的 价格 下 降 ， 该 种 商品 的 消 
费 量 将 增加 ; 反之 ,价格 提高 则 导致 商品 消费 量 的 减少 。 图 3. 15 所 示 就 是 这 种 情形 。 

(2) 替代 效应 与 收入 效应 作用 的 方向 相反 ,但 替代 效应 大 于 收入 效应 。 这 类 商品 为 低 
档 商 品 ， 当 商品 的 价格 下 降 时 ,替代 效应 使 商品 的 消费 量 增加 ， 收 入 效应 使 商品 的 消费 量 
减少 , 但 总 效应 是 消费 量 增加 。 这 种 情形 如 图 3. 16 所 示 。 
(3) 替代 效应 与 收入 效应 作用 的 方向 相反 ,但 替代 效应 小 于 收入 效应 。 与 上 述 情形 所 
不 同 的 是 ， 当 这 种 商品 的 价格 下 降 后 ， 其 消费 量 不 是 增加 ,而 是 减少 ， 如 图 3.17 所 示 。 
这 类 商品 是 一 类 特殊 的 商品 ， 称 为 吉 芬 商品 。 吉 芬 商品 与 一 般 商 品 不 同 ， 其 需求 曲线 的 斜 
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实际 收入 的 增加 后 ， 按 照 目 前 的 



































率 为 正 值 ， 即 商品 的 需求 量 与 商品 的 价格 呈 同 方向 变化 。 例 如 ， 粗 粮 是 低 收入 家 庭 的 主要 
食物 ， 当 这 种 商品 的 价格 下 降 时 ， 消 费 者 可 以 用 节省 下 来 的 钱 去 购买 数量 更 多 的 细 粮 。 因 
此 ， 当 粗粮 价格 下 降 时 ， 消 费 者 对 粗粮 的 购买 量 就 减少 了 











替代 效应 








! CC 收入 效应 


图 3.17 吉 芬 商品 的 替代 效应 和 收入 效应 
值得 注意 的 是 ， 低 档 商 品 与 吉 芬 商品 是 有 区 别 的 。 所 有 的 吉 芬 商品 都 是 低档 商品 ， 但 

并 非 所 有 的 低档 商品 都 是 吉 芬 商品 。 
正常 商品 、 低 档 商 品 和 吉 芬 商品 的 蔡 代 效 应 与 收入 效应 的 结论 可 综合 于 表 3 -4 中 。 








表 3-4 商品 价格 变化 所 引起 的 蔡 代 效应 与 收入 效应 


反方 向 变化 反方 向 变化 反方 向 变化 向 右 下 方 倾斜 
反方 向 变化 同方 向 变化 反方 向 变化 向 右 下 方 倾斜 
反方 向 变化 同方 向 变化 同方 向 变化 向 右上 方 倾斜 
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图 3.18 价格 -消费 曲线 和 消费 者 
的 需求 曲线 


SN 
ES 1) 价格 - 
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假定 消 人 
化 ， 这 一 变化 将 会 使 消费 者 改变 对 各 种 商品 的 购买 量 。 
六 烙 对 消费 者 选择 的 影响 可 以 用 图 3. 18(a) 
了 


假定 商品 Y 的 价格 不 变 ， 商 品 X 的 价格 提高 ， 那 
么 ， 预 算 线 的 斜率 将 会 增 大 。 如 果 商 品 X 的 价格 连续 
变化 ,将 得 到 一 组 斜率 不 同 的 预算 线 ， 每 一 条 预算 线 
都 会 与 一 条 特定 的 无 差异 曲线 相 切 ， 切 点 对 应 着 在 每 
一 个 不 同 条 件 下 消费 者 的 最 佳 选择 。 如 果 把 这 些 切 点 
连接 起 来 ， 可 以 得 到 一 条 曲线 ， 这 条 曲线 称 为 价格 - 消 
费 曲 线 ( 简 称 PCC) 。 价 格 -消费 曲线 表示 了 当 消费 者 收 
入 保持 不 变 时 ， 仅 仅 由 于 商品 价格 的 变化 而 导致 的 商 
品 消费 量 的 变化 。 

价格 -消费 曲线 如 图 3. 18(b) 所 示 ， 由 于 消费 者 收 
入 水 平 及 商品 Y 的 价格 没有 变化 ， 只 有 商品 X 的 价格 
发 生 了 变化 。 因 此 ， 对 应 于 每 一 个 商品 X 的 价格 Px， 
都 有 一 个 均衡 点 ， 这 些 均衡 点 都 对 应 着 一 个 商品 X 的 
消费 量 Qs， 如果 把 商品 X 的 价格 与 对 应 的 消费 量 画 在 
价格 -消费 量 空间 上 ， 并 将 这 些 点 连接 起 来 ， 所 得 到 的 
轨迹 就 是 需求 曲线 。 


Ey ca 


2) 收入 -消费 曲线 

假定 商品 的 价格 不 变 ， 消 费 收入 的 变化 将 导致 预算 线 发 生平 移 。 当 收入 连续 变化 时 ， 
就 有 一 组 平行 的 预算 线 ， 每 一 条 预算 线 都 与 一 条 无 差异 曲线 相 切 ， 这 些 切 点 代表 了 不 同 收 
和 水平 下 消费 者 的 选择 ， 如 图 3. 19 所 示 。 

在 图 3. 19 中 ， 随 着 消费 者 收入 的 增加 ， 消 费 者 将 改变 对 商品 的 购买 量 。 收 入 越 高 ， 
消费 者 能 够 达到 的 满足 程度 也 越 大 。 如 果 商品 为 正常 商品 ， 那 么 收入 的 增加 将 导致 消费 量 
的 增加 ; 如 果 商 品 为 低档 商品 ， 收 入 的 增加 则 会 导致 商品 消费 量 的 减少 。 

把 图 3. 19 中 所 有 的 均衡 点 连接 起 来 ， 可 以 得 到 一 条 曲线 ， 该 曲线 称 为 收入 -消费 曲线 
(简称 ICC) 。 收 入 -消费 曲线 给 出 了 由 收入 变化 所 引起 的 各 种 商品 消费 量变 化 的 轨迹 。 利 
用 这 条 曲线 ， 可 以 推导 出 恩格尔 曲线 ， 如 图 3. 20 所 示 。 恩 格 尔 曲线 描述 了 某 种 商品 的 消 
费 量 与 消费 者 收入 之 间 的 对 应 关系 。 KR 





































项 项 小 
图 3. 20 恩格尔 曲线 


【 例 3. 2 清和 者 只 消费 品 ， 衣 服 (Q.) 和 食物 (Qi)。 它 的 效用 函数 为 : 
V(t, OF = 0 

衣服 和 食物 的 边际 效用 分 别 为 MU 和 MU ,而且 MU.=Qu，MUs= Q.。 

该 消费 者 的 收入 (I ) 是 120 元 ， 衣 服 的 价格 (P.) 和 食物 的 价格 (Ps) 都 是 1 元 。 

(1) 求 该 消费 者 的 预算 线 。 

(2) 求 该 消费 者 的 收入 -消费 曲线 。 

(3) 要 使 该 消费 者 的 效用 最 大 ， 应 分 别 消费 多 少 Q. 和 Qi? 

(4) 假定 该 消费 者 的 收入 固定 在 120 元 ，Ps 固 定 在 1 元 ， 求 该 消费 者 消费 衣服 的 需求 
曲线 。 

(5) 假定 对 每 单位 食物 收 1 元 的 税 ， 要 使 效用 最 大 ,该 消费 者 需要 做 何 改变 ? 

(6) 假定 用 总 量 税 来 代替 每 单位 的 税 ， 要 使 效用 最 大 ， 该 消费 者 需要 做 何 改变 ? 

(7) 上 面 (5) 和 (6) 的 措施 使 政府 获得 了 同样 多 的 收入 ， 但 对 于 消费 者 来 说 ， 更 喜欢 哪 
种 方式 ? 

解 : 

(1) 预算 线 为 : 

















Q: 十 Q@ = 二 120( 元 ) 
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MU. _ MU. 
(2) 要 使 效用 最 大 ， 则 P= pr 


将 MU. 二 Q、MUs 二 Q.、P. 二 Pa 一 1 代 入, 有: 
Q=Q 


Q.+Q = 120 
(3) 由 (1)、(2) 
9 a =Q 


解 得 : Q. 王 60, Qi 二 60。 
(4) 由 120=P.，Q. 十 Pa、Qs，Q. 二 Qi 可 得 : Q. = 120/(P. 十 1)。 
(5) 1 元 的 税 使 食物 的 税 后 价格 变 为 2 元。 


由 和 = 氏 =2 


下 
又 MU =Q.、 MU.=Q 冶 
可 得 : Q. /Qi = 2 。 不 
令 收 入 预算 线 为 ， SN 

















120= 
联 立 , 求 得 : Q. =60, Qi 二 30 。 > 
(6) 在 (5) 中 ， 该 消费 者 买 了 3 :应 纳税 30X1=30( 元 )， 因 此 扣除 30 元 税 
该 消费 者 的 净 收 入 为 120 一 a 区 

Q.+Q 三 党 让 
解 方程 组 le a p, Wt 


Bl 

可 得 : Q. -人 45 。 六 

(7) We 效用 V(Q.， 。 淡 -Q, 
量 


实行 从 后 ，V 王 60X30 一 1 800。 


实行 总 量 税 后 : V 王 45X45 一 2 025。 
2 025 二 1 800， 故 消费 者 更 倾向 于 实行 总 量 税 。 
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本 章 小 结 
消费 者 行为 理论 在 管理 经 济 学 中 占有 非常 重要 的 地 位 ， 对 消费 者 行为 的 分 析 正 确 与 


否 ， 将 影响 到 一 个 家 庭 或 个 人 的 消费 决策 ， 进 而 会 影响 到 企业 的 决策 。 对 消费 者 均衡 的 分 
析 主 要 采用 基数 效用 论 和 序数 效用 论 两 种 方法 。 重 点 是 序数 效用 论 的 分 析 方 法 。 


习 题 伶 
AS 



















1. 思考 题 
(1) 说 明 为 什么 一 段 时 间 内 消费 ， 其 边际 效用 会 增加 。 
(2) 某 消费 者 原来 每 月 的 煤气 元 ， ee 如 取暖 等 ， 可 用 电 来 


替代 ， ee 10» 府 给 予 该 消费 者 10 元 作为 价格 


加 以 说 明 。 
(6) 说 明 为 什么 在 MUX/Px 二 MUYVPY 的 条 件 下 ， 增 加 消费 X 的 数量 ,减少 消费 Y 的 
数量 能 使 总 效用 增加 。 


2. 计算 题 


(1) 一 位 大 学 生 即 将 参加 3 门 功课 的 期 终 考试 ， 他 能 够 用 来 复习 功课 的 时 间 只 有 6 小 
时 。 又 设 每 门 功课 占用 的 复习 时 间 和 相应 的 成 绩 见 表 3 - 5。 


表 3-5 某 学 生 的 复习 时 间 与 相应 的 成 绩 























现在 要 问 : 为 使 这 3 门 课 的 成 绩 总 分 最 高 ， 他 应 怎样 分 配 复习 时 间 ? 并 说 明理 由 。 
(提示 : 利用 边际 效用 分 析 ) 
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(2) 计算 填 表 3 - 6。 
表 3-6 练习 题 2 用 表 















































玉米 花 / 包 效用 边际 效用 点 心 / 块 效用 边际 效用 
1 20 1 14 
2 36 26 
3 50 3 10 
4 12 4 44 
5 72 5 51 
6 80 6 57 
7 86 7 61 
(3) 当 X 商 品 的 价格 为 20 元，Y 商品 的 价格 时 ， 各 种 不 同 数量 的 X 和 YY 商 


品 的 边际 效用 见 表 3 -7。 















































Qx 

1 

2 d 

3 12 后生 Ta5 

4 二 5 NN 4 7 

5 1 2 齐 和 5 6.5 

6 Xe 1 6 6 
了 i 
8 5 
9 4.5 
10 4 
11 355 
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在 收入 为 120 元 时 ， 购 买 几 单位 X 商品 和 几 单位 Y 商品 可 以 实现 效用 最 大 化 ?这 时 
货币 的 边际 效用 是 多 少 ? 

(4) 若 消费 者 张 某 的 收入 为 270 元 ， 他 在 商品 X 和 YY 的 无 差异 曲线 上 的 斜率 为 dy/dz 一 
一 20/y 的 点 上 实现 均衡 。 已 知 X 和 YY 的 价格 分 别 为 Px 二 2、Py 二 5， 那 么 此 时 张 某 将 消 
费 X 和 YY 各 多 少 ? 

(5) 若 消费 者 张 某 的 收入 为 55 元 ， 全 部 用 于 购买 食品 (F) 和 衣服 (C)， 食品 和 衣服 的 
价格 分 别 为 5 元 和 10 元 。 已 知 两 类 商品 对 张 某 的 边际 效用 见 表 3 - 8， 问 张 某 购买 食品 和 
衣服 各 多 少 ? 
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表 3-8 练习 题 5 用 表 

















1 25 40 
2 23 | 35 
3 20 | 30 
4 18 | 25 
5 15 | 20 
6 10 15 








尼 教学 目标 
通过 本 章 的 学 习 ， 慢 anes Ber mt 提高 对 生产 理论 的 
认识 。 主 要 掌握 企业 巡 自 丢 和 性 质 、 上 量 、 平 均 产 量 、 边 际 产量 、 边 际 
pp 线 、 生 产 规模 经 济 与 范围 经 济 、 最 优 

nt 。 并 通过 学 习 能 够 对 生活 中 企业 的 生产 决 
。 f 























知识 要 点 力 要 求 相关 知识 
作业 日 标 | (1D 能 够 明白 企业 的 基本 标准 人 
全 业 目 标 | (2) 能 够 明白 企业 的 根本 目标 ae 
: (3) 企业 的 经 济 利润 

生产 呈 雪 | (1 能 够 明白 生产 函数 的 作用 CD 生产 函数 的 相关 概念 

(2) 能 够 理解 生产 函数 的 几 种 常见 形式 。 | (2) 生产 函数 的 几 种 常见 形式 
企业 生产 的 |》 作 沪 于 角 丰 甩 这 革履 站 池 尖 规 储 分 析 | (1 边际 收益 闻 减 规律 的 概念 
短期、 长 期 | (2 仿 业 的 知 坎 于 广 。 守成 未 引 分 析 企 | (2) 等 产量 线 和 等 成 本 线 的 概念 及 特征 
分 析 a (3) 生产 要 素 的 最 优 组 合 
规模 经 济 与 (1) 能 够 利用 规模 经 济 与 范围 经 济 说 明 现 | (1) 规模 经 济 的 概念 
范围 经 济 实 中 的 经 济 现象 (2) 范围 经 济 的 概念 
人 (2) 能 够 说 明 影响 规模 收益 的 因素 (3) 影响 规模 收益 的 因素 


本 章 将 介绍 企业 的 性 质 和 lL 发 ， 以 一 种 可 变 生产 要 素 的 生产 
函数 考察 短期 的 生产 规律 和 阶段 的 特点 ;请 变 生 产 要 素 的 生产 函数 ， 运 用 
等 产量 线 和 等 成 本 线 的 ， 考 察 企业 在 长 中 实现 生产 要 素 组 合 的 均衡 条 件 。 





骏 、 
NO 4 1 双环 的 性 质 与 目标 


管理 经 济 学 研究 问题 的 出 发 点 是 企业 ， 在 社会 主义 市 场 经 济 条 件 下 ， 运 用 经 济 理论 对 
企业 的 性 质 、 地 位 与 作用 ， 以 及 经 营 目标 进行 分 析 ， 有 利于 进一步 提高 企业 管理 人 员 在 经 
济 决策 中 进行 理性 思考 和 理性 创新 。 


4.1.1 企业 的 性 质 


企业 是 商品 经 济 发 展 、 生 产 社会 化 的 产物 ， 是 以 盘 利 为 目的 ， 把 各 种 生产 资源 组 织 起 
来 ， 经 过 转换 ， 为 消费 者 或 其 他 企业 提供 产品 或 劳务 的 经 济 实体 。 


1. 外 部 与 内 部 交易 费用 


在 市 场 经 济 体系 中 ， 企 业 作 为 一 个 经 济 要 素 存在 ， 一 方面 和 其 他 经 济 要 素 存在 着 千 丝 
万 缕 的 联系 ， 另 一 方面 其 自身 又 是 由 更 小 的 经 济 要 素 组 成 的 有 机 整体 。 企 业 为 了 取得 尽 可 
能 多 的 利润 ， 实 现 资源 的 优化 配置 ， 对 外 、 对 内 都 存在 关系 协调 的 问题 ， 从 经 济 上 也 必然 
要 付出 代价 。 经 济 学 家 科斯 的 产权 经 济 理论 称 之 为 交易 费用 ， 即 指 一 切 不 直接 发 生 在 物质 
生产 过 程 中 的 成 本 耗费 。 例 如 ， 企 业 对 外 需要 收集 有 关 产 品 的 价格 、 供 求 关系 变化 ， 有 关 
方针 政策 的 调整 ， 新 技术 发 展 的 趋势 等 ， 这 就 要 付出 信息 费用 。 为 了 使 交易 双方 满意 ， 就 
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要 讨价还价 ， 这 就 要 支出 谈判 费用 。 为 了 保证 契约 的 实施 ， 就 需要 进行 监控 ， 这 也 要 支出 
费用 等 。 企 业 外 部 交易 费用 主要 靠 市 场 价格 协调 ， 经 济 学 中 称 之 为 “看 不 见 的 手 ”。 当 外 
部 市 场 交易 费用 太 高 ， 而 通过 形成 一 个 组 织 ， 并 允许 某 个 权威 (企业 家 ) 来 支配 资源 ， 就 能 
节约 交易 费用 时 ， 企 业 就 产生 了 。 
但 是 ， 企 业内 部 也 有 不 同 的 分 工 ， 也 需要 彼此 衔接 配合 。 如 进行 生产 过 程 调度 ， 组 织 
内 部 资源 供应 等 ， 也 要 有 成 本 耗费 ， 这 种 成 本 耗费 称 为 内 部 交易 费用 。 企 业内 部 交易 费用 
主要 靠 规章 制度 、 行 政 指令 协调 ， 俗 称 为 “看 得 见 的 手 ”。 当 企业 规模 过 大 ， 以 至 企业 内 
部 交易 增加 的 费用 超过 了 市 场 交 易 节 约 的 费用 时 ， 再 扩大 规模 就 不 经 济 了 。 企 业 规模 合理 
的 边界 ， 从 思路 上 讲 ， 就 是 使 企业 内 部 交易 费用 的 增加 恰好 等 于 市 场 交易 费用 的 节约 。 这 
一 原则 ， 对 于 指导 组 建 企业 集团 是 十 分 重要 的 。 和 不 作 经 济 分 析 ， 就 很 难 


区 得 满意 的 结果 。 CK 


2. 虚拟 企业 

随 着 经 济 发 展 的 国际 化 ， 市 场 竞 争 日 益 激烈 a 取得 尽 可 能 多 
的 利润 ， 就 要 探索 使 外 部 、 ee 的 管理 策略 ， 对 传统 小 农 经 济 万 事 不 
求人 的 “大 而 全 “小 而 全 ”的 模式 加 以 2 虚拟 企业 就 是 一 种 新 的 组 织 形式 。 用 “ 虚 
拟 ” 二 字 是 因为 企业 在 这 样 的 组 织 运作 ， 虽然 仍 有 设计 、 生 产 、 财 务 、 供 销 等 功 
能 ， 但 不 一 定 完全 具备 相应 了 4， 即 有 实 、 存 硬 $ 企业 仅 保留 最 关键 的 功能 组 织 ， 
人 将 其 虚拟 化 。 的 重点 在 于 进行 整合 实现 聚变 ， 
ee 优势 。 所 代 NR ， 可 能 是 把 原料 供应 者 变 成 自家 的 
“第 一 车 间 ”， 和 产品 销售 变 成 府 家 销售 公司 ”。 无 论 形式 上 如 何 表现 ， 虚 拟 


























































































te 
力 ， 加 速 自身 护 活 民 。 

虚拟 企业 的 初级 形式 是 外 包 加 工 、“ 虚 拟 生产 "。 如 珠海 天 年 高 科技 国际 公司 ， 于 1992 
年 自 筹资 金 1 000 万 ， 瞳 准 国际 尖端 、 国 内 空白 的 功能 纤维 ， 开 发 出 改善 人 体 微 循环 的 系 
列 产品 ， 自 己 只 掌握 产品 的 核心 部 分 技术 配方 而 生产 环节 则 采用 租用 车 间 的 方式 ， 分 布 
到 全 国 各 地 ， 产 品 就 地 销售 。 既 减少 运输 费用 ， 又 可 减少 市 场 壁垒 ， 没 花 一 分 钱 用 于 厂房 
设备 投资 ， 只 用 了 3 年 时 间 ， 产 值 就 一 跃 达 到 了 2 亿 元 。 这 种 以 科技 为 借 力 核心 、 实 现 经 
济 腾飞 的 运作 模式 ， 使 技术 拥有 者 与 生产 加 工 者 在 经 济 收益 上 的 差距 十 分明 显 ， 体 现 了 少 
量 的 复杂 劳动 等 于 多 量 简单 劳动 的 交换 法 则 。 

虚拟 企业 的 高 级 形式 是 “ 借 脑 "、“ 集 智 *。 科 学 技术 是 人 类 智慧 的 结晶 ， 无 形 资源 的 
主体 。 很 多 企业 家 都 已 认识 到 “ 借 钱 ”不 如 “ 借 脑 "、“ 集 资 ”不 如 “ 集 智 ”， 知 识 是 实现 
腾飞 的 最 强大 的 动力 源泉 。 苏 南 企业 之 所 以 发 展 迅速 ， 其 重要 原因 之 一 ， 就 是 面向 全 国 
甚至 走出 国门 “ 借 脑 ”"、“ 集 智 "， 广 招 人 才 ， 迅速 把 “地 方 游击 队 ” 改 编 为 “跨国 集团 
军 "。 如 扬州 虹 雨 集团 公司 ， 当 初 是 资产 只 有 1 500 万 元 的 小 厂 ， 由 于 提出 了 “每 一 个 产 
品 背 后 都 有 一 位 教授 ,每 一 项 管理 工程 背后 都 有 一 位 专家 ”的 管理 方式 ， 至 今 已 发 展 成 国 
家 级 企业 集团 ，1995 年 实现 产值 5 亿 多 元 ， 利 税 8 600 万 元 ,“ 虹 雨 "、“ 肤 美 灵 ”等 高 科 
技 化 妆 品 不 仅 在 国内 占领 市 场 ， 而 且 在 国际 上 也 享有 盛誉 。 
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“ 借 脑 ”“ 集 智 ” 进 而 “权力 知识 化 ”已 经 成 为 国外 著名 大 公司 的 一 个 重要 发 展 趋势 。 
1992 年 IBM 公司 董事 会 共 19 人 ， 其 中 公司 内 部 董事 5 人 ， 外 聘 董事 14 人 。 在 外 聘 董事 
中 ,大 学 校长 3 人 ,律师 1 人， 国际 问题 专家 1 人 ， 其 他 公司 印 职 董事 长 以 工业 专家 身份 
参加 董事 会 者 2 人 ， 以 上 以 专家 、 学 者 身份 参加 董事 会 的 共 7 人 ， 此 外 IBM 的 客户 公司 
董事 长 共 6 人， 投资 公司 代表 仅 1 人 。 美 国 其 他 著名 大 公司 在 1992 前 后 的 董事 会 组 成 人 
员 见 表 4- 1。 
































表 4-1 美国 著名 公司 1992 年 前 后 的 董事 会 组 成 人 员 情 况 表 


























































公司 名 称 pe be SR 专家 学 和 个 人 投资 的 
者 人 数 | 任 董事 长 人 数 人 数 | 者 人 数 
IBM 19 5 14 2 6 74 
AT&T 16 3 13 5 他 1 81 
阿 葛 科 13 1 9 1 < 2 69 
英特尔 13 5 8 5 62 
联合 技术 12 2 10 5 要 > 4 Y 83 
DECC 11 | 10 5 
美国 运通 | 16 1 二 1 
料 来 源 : 于 中 宁 . 时 新 视野 .北京 经 济 日 报 出 版 社 ，1996. 
分 析 这 些 公司 3 ee 了 机构 投 交 者 代 表 在 莱 事 会 中 席位 很 少 ， 
以 各 种 专家 、 TD 另 有 资料 表明 : 外 聘 董事 的 任职 期 一 般 都 较 


长 ， 任 职 在 10 深 以 上 者 占 到 一 半 左 右 ， 对 外 聘 董事 相对 稳定 的 长 期 聘任 有 利于 他 们 了 解 
公司 ， 熟 悉 情 况 ， 特 别 是 信息 化 手段 ， 使 他 们 不 一 定 非 要 在 董事 会 上 才 去 研究 问题 。 外 聘 
董事 一 般 在 社会 上 有 名 望 ， 以 管理 专家 身份 进 和 董事会， 公司 经 营 不 好 对 他 们 的 名 望 和 利 
益 有 直接 的 损害 。 如 果 一 位 商学 院 院 长 任 董事 的 公司 经 营 得 一 塌 糊 涂 ， 那 么 人 们 就 会 问 ， 
您 老 先生 对 学 生 讲 的 那 一 套 真 的 管用 吗 ? 讲 科 学 的 学 者 岂 不 成 了 江湖 术士 。 

更 重要 的 是 ， 专 家 们 在 董事 会 中 的 作用 是 无 可 替代 的 。 他 们 以 知识 、 能 力 和 对 个 人 名 
誉 及 利益 的 关注 ， 起 到 了 对 管理 权 的 监督 作用 。 美 国 大 公司 董事 会 由 于 有 了 一 个 比较 稳定 
的 、 占 据 大 部 分 席位 的 知识 化 的 外 聘 专 家 集团 ， 从 而 使 董事 会 的 控制 权 发 生 了 “权力 的 二 
次 分 离 ”。 管 理 权 ， 包 括 重 大 问题 的 决策 建议 都 由 以 总 经 理 为 首 的 管理 班子 负责 ， 而 董事 
会 的 决策 权 也 凸现 出 来 。 董 事 会 的 决策 权 实际 上 是 个 “开关 阀门 ”， 通 过 审议 管理 班子 决 
策 方案 ， 董 事 会 有 能 力 说 “不 ”， 董 事 会 的 监督 作用 从 一 种 心理 压力 转 为 现实 的 压力 。 美 
国 董事 会 的 这 种 变化 是 权力 知识 化 的 结果 ， 也 是 公司 制度 发 展 的 必然 趋势 。 


4.1.2 企业 在 国民 经 济 中 的 地 位 与 作用 


企业 作为 市 场 经 济 体系 中 的 一 个 要 素 ， 国 民 经 济 整体 中 的 一 个 细胞 ， 必 须 从 全 局 角度 
看 待 其 地 位 与 作用 ， 因 为 企业 资源 配置 效益 是 整体 市 场 资源 配置 效益 的 基础 。 企 业经 济 效 
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益 是 国民 经 济 整体 效益 的 基础 。 从 而 ， 必 须 一 方面 提高 对 企业 管理 决策 重要 意义 的 认识 ， 
另 一 方面 明确 社会 经 济 体系 整体 对 企业 管理 决策 的 要 求 ， 以 把 握 好 管理 决策 的 总 体 方向 。 
(1) 投资 者 要 求 。 企 业 要 对 投资 者 承担 资产 保值 增值 的 责任 ， 企 业 必 须 有 足够 的 利 
润 ， 使 投资 者 得 到 合理 的 回报 。 

(2) 政府 的 要 求 。 企 业 必 须 遵守 政府 的 各 项 法 令 ， 自 觉 地 接受 工商 、 税 务 等 职能 部 门 
的 监督 检查 。 政 府 是 国有 企业 的 重要 投资 者 。 国 有 企业 要 保证 国有 资产 不 受 侵害 ， 防 止 流 
失 ， 不 断 增值 。 

(3) 用 户 的 要 求 。 无 论 是 消费 品 ， 还 是 生产 资料 ， 企 业 应 按 市 场 需求 组 织 生产 。 提 供 
用 户 满意 的 产品 或 劳务 ， 并 积极 挖掘 潜在 需求 ， 引 导 市 场 发 展 。 

(4) 职工 的 要 求 。 职 工 为 企业 提供 劳务 ， 必 须 得 到 相应 的 回报 。 管 理 决策 要 以 人 为 
本 ， 必 须 把 人 放 在 工作 的 首位 。 

Ne 
te teat dann ed 
企业 在 社会 经 济 活动 中 的 地 位 与 作用 的 简 3 s 如 图 4 工 所 示 。 当 然 对 这 些 关系 和 





















































要 求 可 以 进行 更 加 详细 的 分 析 ， 并 列举 出 旷 策 的 因素 ,但 从 管理 决策 的 总 体 思路 
上 ， 企业 只 有 处 理 好 各 相关 因素 的 关系 ， 因素 的 积极 性 ， 变 不 可 控 为 可 控 ， 变 消极 
制约 为 积极 促进 ， 才 能 使 企业 兴旺 
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[i 提供 劳动 | 
| 劳 动力 市 场 


居民 收入 






> 尝 用 现 








支付 贷款 利息 居民 利息 收入 
图 4.1 企业 在 社会 活动 中 的 地 位 与 作用 
4. 1.3 企业 的 目标 


1. 基本 标准 


企业 作为 人 类 社会 的 经 济 组 织 具 有 二 重 性 : 作为 经 济 组 织 , 企业 的 基本 目标 是 在 市 场 
中 取得 尽 可 能 多 的 利润， 作为 社会 组 织 其 就 要 承担 尽 可 能 多 的 社会 职责 。 企业 性 质 的 二 重 
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SR :aaa 信人 


性 决定 了 企业 管理 目标 的 二 重 性 。 

美国 著名 管理 学 家 德 鲁 克 (Drucker) 认 为 ， 企 业 管 理 主要 有 3 项 任务 : 第 一 ， 取 得 经 
济 效益 ， 但 不 是 越 多 越 好 ， 而 是 合理 利润 ; 第 二 ， 使 工作 具有 生产 性 并 使 职工 有 成 就 感 ， 
有 生产 性 的 工作 是 指 可 以 衡量 结果 的 工作 ， 再 加 上 充分 满足 职工 的 参与 、 责 任 、 激 励 等 要 
求 ， 就 能 使 企业 成 为 帮助 职工 成 长 、 发 展 、 不 断 取得 成 就 的 满意 的 环境 ;第 三 ， 承 担 企 业 
的 社会 影响 和 社会 责任 。 第 二 项 任务 实际 上 是 企业 内 部 的 社会 责任 。 因 此 ， 不 管 列举 出 多 
少 项 任务 ， 最 终 都 可 归纳 为 最 基本 的 两 项 : 经 济 效益 与 社会 效益 。 

企业 管理 的 目标 应 该 体现 经 济 效益 和 社会 效益 的 统一 ， 也 就 是 经 济 基 础 与 上 层 建筑 的 
统一 ， 但 企业 作为 经 济 实体 ， 其 主要 任务 还 是 要 抓 经 济 ， 因 为 企业 如 果 不 能 尽 可 能 多 地 盘 
利 ， 那么 国家 财政 收入 的 增加 、 投 资 者 利益 的 保障 、 mn 企业 自我 积 























发 展 ， 就 会 成 为 空中 楼 效 。 当 社会 发 展 还 处 在 以 量 的 增长 为 天 硕 的 阶段 时 ， 人 们 把 对 经 济 
效益 的 追求 放 在 首位 是 合乎 情理 的 。 

当然 ， 现 实 企业 的 决策 目标 是 多 样 化 的 ， 如 随 
标 在 一 段 时 间 内 ， 就 不 一 定 是 利润 的 最 大 化 ， 
应 激烈 的 市 场 竞争 ， 就 可 能 采取 低 价 倾销 、 
发 展 后 劲 ， 其 至 不 惜 举债 经 营 :为 了 在 i pA 
掷 万 金 。 总 之 ， 入 对 和 机 


管理 决策 要 体现 当前 利益 
企业 经 营 目标 的 基本 标 > 
ee 用 公式 表示 为 和 


rg Pe 
式 中 ， Re li, 和 ; zm，xs，…， zw 表示 1 期 内 每 一 期 的 利润 ; 
为 贴现 率 ; 1 为 时 间 的 期 数 。 


公式 中 引用 了 时 间 因 素 ， 因 为 今天 的 1 元 钱 要 比 未 来 的 1 元 钱 的 价值 更 高 ， 今 天 投资 

1 元 ， 利 润 为 10%， 明 年 就 为 1.1 元 。 因 此， 明年 1. 1 元 的 现 值 就 是 1 元 。 

在 企业 经 营 目标 中 突出 对 未 来 预期 利润 收入 现 值 总 和 的 要 求 与 一 般 抽 象 地 强调 利润 相 

比 ， 可 以 使 管理 决策 更 加 贴近 现实 。 其 优点 为 以 下 内 容 。 

(1) 有 利于 脆 前 顾 后 管理 理念 的 确定 。 企 业 不 仅 要 生存 ， 而 且 要 发 展 。 管 理 人 员 在 做 
决策 时 ， 必 须 考虑 眼前 行为 会 给 将 来 的 利润 带 来 多 大 影响 。 

(2) 有 利于 强化 “时 间 就 是 金钱 ”的 观念 。 人 们 通过 银行 存款 取 息 对 资金 的 时 间 价 值 

早 有 认识 。 在 企业 资源 配置 过 程 中 , “期 ”与 “ 量 ” 是 管理 决策 的 两 个 最 基本 的 尺度 。 所 

上 处 

办 


和 经 营 权 的 分 离 ， 企 业经 营 目 
1 资 的 股东 以 最 满意 的 回报 ; 为 了 适 
让 市 场 的 策略 ; 为 了 开发 新 技术 ,增强 
心目 中 有 个 好 印象 ， 就 可 能 慷慨 解 守 ， 一 
于 其 他 目标 也 是 无 可 争议 的 。 

I 润 相 结合 、 经 注 获 益 与 社会 效益 的 统筹 兼顾 。 因 
括 为 企业 ， 即 预期 利润 收入 现 值 总 和 的 最 
























有 资源 都 要 考虑 时 间 因素 ,要 把 对 时 间 的 管理 列 入 议事 日 程 ， 如 建立 健全 的 时 间 责任 制 、 
推行 “立即 就 办 制度 ”等 。 

(3) 有 利于 对 风险 分 析 的 认识 。 在 市 场 经 济 中 ， 收 益 与 风险 并 存 。 一 般 风险 小 ,收益 
低 ; 风险 大 ， 收 益 高 。 时 间 越 长 ， 不 确定 因素 越 多 ， 风 险 越 大 。 风 险 分 析 是 管理 决策 的 重 
要 内 容 ， 提 高 风险 分 析 水 平 的 重要 途径 之 一 ， 就 是 加 强 理论 学 习 。 














DD 


2. 经 济 利润 


利润 是 经 济 学 、 会 计 学 、 管 理学 等 学 科 中 经 常 使 用 的 概念 。 管 理 经 济 学 中 又 引用 这 个 
概念 的 特殊 意义 所 在 就 是 从 管理 决策 角度 ， 即 市 场 经 济 条 件 下 资源 优化 配置 角度 ， 对 利润 
进行 更 深层 次 的 分 析 ， 以 通过 了 解 一 个 经 济 概念 的 内 涵 ， 促 进 经 理 人 员 观 念 的 转换 ， 提 高 
在 市 场 经 济 条 件 下 管理 决策 的 水 平 。 

3. 利润 透视 

利润 三 收入 一 成 本 。 利 大 多 干 、 利 小 少 干 、 无 利 不 干 ， 是 管理 决策 最 常识 的 问题 。 管 
理 经 济 学 中 对 利润 的 研究 ， 就 是 要 透 过 其 外 表现 象 ， 探 索 其 在 市 场 经 济 中 ， 进 行 决策 时 发 
挥 作用 的 内 在 机 理 。 

【 例 4. 1】 根据 市 场 需求 ， 组 织 生 产 是 市 场 经 济 对 本 的 要 求 。 假 设 某 企业 在 


制定 生产 计划 时 ， 产 量 有 100 台 、200 台 、300 台 ,市 场 需求 也 可 能 出 现 100 台 、 
te ht einai es 
数量 























































表 4-2_ 表 
Py 和 100 200 300 
100 > 机 @ 
200 ho 2 @@ 
300 = © S © © 


由 于 企业 管 信息 和 的 各 方 突 可 昌 抽 为 3 类. 

(GD 第 一 疙 汶 D、@、@， 即 产量 = 销量 ( Q, = Q; )， 在 这 种 情况 下 ; 

企业 利润 = 单位 利润 X 产 量 (销量 ) 

即 T= 7°* Q(Q) 

式 中 T, 为 总 利润 ，x 为 单 台 利润 。 

(2) 第 二 类 为 D0、@、@， 即 产量 销量 (QQ,)， 在 这 种 情况 下 ， 由 于 一 部 分 产品 
卖 不 出 去 ， 就 要 降价 出 售 ， 因 此 产生 积压 损失 ， 损 失 额 一 单 台 损失 积压 数量 。 这 部 分 费 
用 一 般 在 账面 上 是 可 以 看 到 的 。 此 时 总 利润 为 ; 

T 一 rz。* 凶 一 BCQ 一 Q) 
式 中 ，B 为 单 台 损失 。 

(3) 第 三 类 为 D、@、 四 ， 即 产量 二 销售 量 (Q, 二 Q,) ， 在 这 种 情况 下 ， 企 业 产品 全 部 

售 出 ， 账 面 上 的 总 利润 仍 为 : 





T:.=x°*Q& 
但 是 还 有 一 部 分 利润 ， 也 就 是 由 于 Q, 二 Q; 错 失 机 会 ,该 得 的 而 没有 得 到 ， 即 
x°* (QO—Q) 


这 部 分 利润 在 账面 上 是 看 不 出 来 的 ， 是 潜在 的 利润 ， 或 可 能 取得 的 利润 。 在 市 场 经 济 
条 件 下 ,企业 管理 决策 的 基本 标准 是 未 来 预期 利润 收入 现 值 总 和 的 最 大 化 。 这 种 面向 将 
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是 有 


421 


用 


出 产品 
所 以 ， 


十 


是 这 4 


通过 上 面 的 透视 分 析 ， 可 以 看 出 ， 
区 别 的。 管理 


生产 是 对 各 种 生产 要 素 进行 组 合 以 制 成 产 
汪汪 二 就 业 从 避 当 i 





用 于 管理 决策 时 
经 济 学 中 把 面向 决策 的 利润 称 为 经 济 


主要 考虑 的 利润 与 通常 的 会 
利润 。 


42 生产 函数 


生产 与 生产 要 素 
品 的 行为 。 
上场 上 购买 生产 要 素 (劳动 力 、 机 器 、 
品 或 劳务 ， 在 产品 市 场 上 出 售 ， 供 消费 者 消 
E 产 也 就 是 把 投入 变 为 产 出 的 过 程 。 
要素 是 指 生产 中 所 使 用 的 各 种 资源 ， 
























凡人 


经 济 中 ， 企 业 从 事 归 


厚 经 过 生产 过 程 ， 
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、 向 前 看 的 决策 观 ， 要 求人 们 对 账面 上 没有 的 、 可 能 取得 的 那 部 分 潜在 利润 ， 必 须 引 起 


计 利润 





资本 、 土 地 和 企业 家 才能 。 


在 市 生产 经 
i 以 赚 取 








生产 
的 结果 。 劳 动 是 指 劳动 力 所 提供 的 





~ 


到 笑 痰 


生产 函数 是 指 在 技术 水 平 不 变 的 情况 下 ， 


、 文 化 、 技 


、 自 然 状 态 的 丰 8 
Ne :包括 经 营 能 六 给 缴 能 力 、 管 理 能 力 、 创 新 能 力 。 企 业 家 根据 
血 上 述 生产 要 素 从 事 生产 经 营 


认为 把 劳动 、 土 地 、 资 本 组 织 起 来 ， 演 出 一 


种 生产 要 素 结合 的 过 程 ， 2 es 


务 ， 可 以 为 体力 劳动 和 脑力 劳动 。 
最 和 所 重症 生 人 次 居 全 年 科 因 人 克 
的 物质 资本 和 无 形 的 人 力 资 
品 ; 后 者 是 指 在 劳动 者 身 
论 中 资本 指 的 主要 是 前 
界 所 存在 的 ， 如 

过 程 的 组 织 
场 预 测 ， 有 
业 家 才能 ， 
业 家 才能 。 


4.2.2 ”生产 函数 及 其 分 类 










动 者 的 能 力 ， 由 劳动 者 提供 ， 劳 动 者 的 
生产 中 所 使 用 的 资金 。 它 包括 两 种 形式 ， 有 
ie ee ne oe 
六 人 信誉、 商标、 专利 等 。 在 生产 

所 使 用 的 各 种 自然 资源 ， 是 在 自 
等 。 企 业 家 才能 是 指 企业 家 对 整个 生 











， 以 追求 最 大 利润 。 经 济 学 家 特别 强调 


部 有 声 有 色 生 产 经 营 话剧 的 正 是 企 





一 定时 期 内 生产 要 素 的 数量 与 某 种 组 合 和 它 


所 能 生产 出 来 的 最 大 产量 之 间 依 存 关系 的 函数 。 它 是 反映 生产 过 程 中 投入 和 产 出 之 间 的 技 


术 数 量 关系 的 一 个 概念 。 
2. 生产 函数 的 一 般 表 达 式 


以 Q 代 表 总 产量 , L、K、M.、 EE、 


t 


… 分 别 代表 投入 到 生产 过 程 中 的 劳动 、 资 本 、 


地 、 企 业 家 的 才能 等 生产 要 素 的 数量 ， 则 生产 函数 的 一 般 形式 可 表示 为 : 
Q= f(L.K,.N,E, …) 
为 了 分 析 方 便 , 通常 把 土地 作为 固定 的 ,企业 家 的 才能 因 





难以 估算 而 忽略 ， 所 以 ， 





让 


DD 


产 函 数 可 以 简化 为 : 
Q= f(L,K) 

上 式 表 明 : 在 一 定时 期 、 一 定 技术 水 平时 ， 生 产 Q 的 产量 ， 需 要 一 定数 量 的 劳动 
与 资本 的 组 合 。 同 样 表明 : 在 劳动 、 资 本 的 数量 与 组 合 已 知 时 ， 就 可 以 推算 出 最 大 的 
站 

3， 齐 次 生产 函数 


给 定 生产 函数 Q 二 Q(X ，X。，…，X,)，Q 为 产 出 ，X; 为 第 i 种 要 素 的 投入 量 ， 如 果 
QERYs Ros “ey 21K) = PQCRI Kos i R= 2 可 以 Q=QCRs Kos 
X,) 为 A 次 齐 次 生产 函数 。 

当 4==0 时 , 有 QCGXi, LXs, ,4X,)= Q(X,, % Q 为 0 次 齐 次 生产 
函数 。 
当 4 二 1 时， 有 QCX ，LX ，…，LX) 一 人 …，X,)，Q 为 1 次 齐 次 生产 
函数 。 





wr 





当 4=n 时 ， 有 QOXi, 1X， a 。 …，X)， 叫 作 六 次 齐 次 生 
函数 。 

4. 柯 布 - 人 

1928 年 ， 美 国 数学 案 C hen i 根据 1899_1922 年 美国 的 


at ch 计 资 料 ， 提 出 了 这 一 时 期 美国 的 生产 函 
数 ， 该 生产 如 ee 


Xo 


oi™ 

上 式 就 是 经 济 学 中 著名 的 “ 柯 布 -道格拉斯 生产 函数 ”。 

式 中 : Q 为 产量 ; L 和 KK 分 别 为 劳动 和 资本 的 投入 量 ; A 和 a 为 常数 ,其 中 0 二 a 二 1 ;a 
和 (1 一 a) 分 别 为 劳动 和 资本 在 生产 中 的 相对 重要 性 , a 为 劳动 贡献 在 总 产量 中 所 占 的 份额， 
(一 @) 为 资本 贡献 在 总 产量 中 所 占 的 份额 。 

在 柯 布 -道格拉斯 生产 函数 中 ， 当 劳动 量 与 资本 量 同时 增加 4 倍 时 ， 上 式 则 为 : 

AQAL) OAK) 一 一 MALK 一 一 入 Q 

所 以 ， 产 量 也 增加 了 4 倍 ， 因 此 ， 柯 布 -道格拉斯 生产 函数 为 线性 齐 次 生产 函数 。 

柯 布 和 道格拉斯 对 美国 这 一 时 期 有 关 统 计 资 料 的 结算 ， 得 出 A 值 为 1. 01, a 值 为 
0.75。 代 入 上 式 表 明 : 这 一 期 间 美国 在 资本 投入 量 固定 不 变 时 ， 劳 动 投 入 量 每 增加 1%， 
产量 将 增加 1% 的 3/4， 即 0.75%; 当 劳 动 投入 量 固 定 不 变 时 ,资本 投入 量 每 增加 1%， 
产量 将 增加 1% 的 1/4， 即 0.25%。 这 就 是 说 ， 劳动 和 资本 对 总 产量 的 贡献 的 比例 是 

1。 西 方 经 济 学 家 认为 ， 这 个 比例 同 (劳动 收入 一 工资 ) 和 (资本 收入 一 利息 ) 在 国民 收入 
所 占 的 比重 大 致 一 样 ， 后 者 也 是 3 : 1 














RE sa 


4.3 短期 生产 分 析 


经 济 学 中 ,在 短期 内 固定 不 变 的 生产 要 素 通常 是 指 资本 。 这 是 因为 资本 形成 需要 一 定 
的 时 间 间 隔 ， 因 此 本 节 以 只 有 一 种 生产 要 素 可 变 的 情形 为 例 考察 短期 的 生产 函数 。 


4.3.1 总 产量 、 平均 产量 和 边际 产量 








1 定义 


经 济 学 中 ， 产 量 的 概念 是 指 实物 量 ， 而 不 是 指 产值 。 根 据 一 种 可 变 生 产 要 素 的 投入 与 
相应 产量 之 间 的 对 应 关系 ， 经 济 学 上 通常 使 用 的 产量 代 念 有 现 以 劳动 要 素 为 例 来 说 
明 这 些 概念。 

(D 总 产量 ( 记 作 TP) 是 指 在 资本 投入 量 既 定 SR 订 变 要 素 劳动 投入 所 生产 的 产 
量 总 和 。 表 达 式 为 : ,对 








证 是 


(2) 平均 产量 ( 记 作 AP) 是 指 平均 每 动 所 生产 的 产量 。 表 达 式 为 ， 







= TP/L 
(3) 边际 产量 ( 记 作 MMP) 用 [一 单位 劳动 挡 轴 量 所 增加 的 产量 。 表 达 式 为 : 


MP = ATPh 


需要 指出 ， 上 述 定义 儿 不 局 限于 劳动 ， 
i 
1 表 4- 3 名 彤 闫 委 念 相互 之 间 的 关系 


E 产 要 素 也 可 以 是 资本 或 其 他 。 根 据 


一 





























EET TI 
10 0 0 0 0 0 
10 1 1 6 6 6 
10 4 1 13.5 fy Ts 
10 3 和 2 党 人 5 
10 4 1 28 8 
10 5 1 34 6.8 6 
10 6 1 38 6. 3 4 
10 党 入 38 5.4 0 
10 8 入 37 4.6 2 

















2. 总 产量 、 平 均 产量 和 边际 产量 的 关系 


由 表 4 一 3 的 数据 可 做 出 图 4. 2。 
在 图 4.2 中 ， 以 劳动 量 OL 为 横 轴 , 产量 TP、AP、MP 为 纵 轴 ， 可 以 做 出 总 产量 
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量 和 边际 产量 之 间 的 关 胸 有 如 下 几 个 特点 。 

















线 都 上 升 ， 曲线 达到 最 高 峰 这 时 TP 曲线 以 递增 的 增长 率 上 升 。 





US 
、AP、 wor 
线 TP、 平 均 产量 曲线 人 际 产 是 册 级 MPS 活 饮 让 个 图， 可 以 看 出 总 产量 、 平 均 产 


(1) 在 资本 fre 量 增加 到 C 时 ， 最 初 的 AP 曲线 、MP 昌 
DM 








(2) 当 劳 动 投入 量 增 加 到 A 时 ，MP 曲线 由 最 高 峰 DD 点 开始 下 降 ， 这 导致 TP | 








线 以 





递减 的 增长 率 上 升 。 并 且 MP 曲线 与 AP 曲线 交 于 AP 曲线 的 最 高 点 下 点， 相交 前 ，AP 





是 递增 的 ， 且 MP>>AP; 相交 后 ，AP 是 递减 的 ， 且 MP<AP; 只 在 相交 时 ， 才 有 
AP。 


MP= 














(3) 当 劳 动 投入 继续 增加 到 B 之 前 ，TP 曲线 仍 以 递减 的 增长 率 上 升 ， 在 MP 


线 与 











OL 轴 相 交 于 B 点 时 ， 即 MP 二 0， 此 时 TP 曲线 达到 其 最 高 点 。 当 劳动 投入 量 超过 


B 时 ， 


MP <0,， 则 TP 曲线 开始 下 降 。 从 以 上 TP 曲线 、AP 曲线 、MP 曲线 都 是 先 上 升 而 后 下 





降 的 特征 看 ， 其 正 是 反映 了 边际 收益 递减 规律 作用 的 结果 。 
4. 3. 2 边际 收益 递减 规律 





边际 收益 递减 规律 又 称 收益 递减 规律 ， 是 指 在 技术 水 平 不 变 的 条 件 下 ， 当 把 一 种 可 变 
的 生产 要 素 投入 到 一 种 或 几 种 不 变 的 生产 要 素 中 时 ， 最 初 这 种 生产 要 素 的 增加 会 使 产量 增 
加 ， 但 当 它 的 增加 超过 一 定 限 度 时 ， 所 带 来 的 产量 增加 量 是 递减 的 ， 最 终 还 会 使 产量 绝对 





减少 。 
在 理解 这 一 规律 时 ， 需 要 注意 以 下 3 点 。 


0 A 人 


Q) 这 一 规律 发 生 作用 的 前 提 是 生产 技术 水 平 保持 不 变 。 技 术 水 平 不 变 是 指 生产 中 所 
使 用 的 技术 没有 发 生 重大 变革 。 当 今世 界 ， 尽 管 技术 进步 速度 很 快 ， 但 并 不 是 每 时 每 刻 都 
有 重大 突破 ， 技 术 进 步 总 是 间 时 武进 行 的 ， 只 有 经 过 一 定时 期 的 准备 以 后 ， 才 会 有 重大 的 
进展 。 无 论 是 工业 还 是 农业 ， 一 种 技术 一 旦 形成 ， 总 会 有 一 个 相对 稳定 的 时 期 ， 这 一 时 其 
就 可 以 称 为 技术 水 平 不 变 时 期 。 例 如 ， 当 企业 选择 一 个 特定 生产 技术 之 后 ， 如 果 只 有 一 种 
生产 要 素 可 以 调整 ， 那 么 就 意味 着 生产 处 于 短期 ， 这 时 生产 技术 水 平 不 变 的 假设 是 能 够 成 
立 的 。 离 开 了 技术 水 平 不 变 这 一 前 提 ， 边 际 收益 递减 规律 就 不 能 成 立 。 

(2) 这 一 规律 只 有 在 其 他 要 素 投入 量 保持 不 变 的 条 件 下 才能 成 立 。 如 果 连 同 可 变 的 生 
产 要 素 一 起 增加 其 他 生产 要 素 ， 则 这 一 规律 就 不 能 成 立 了 。 

(3) 在 其 他 生产 要 素 不 变 时 ， 一 种 生产 要 素 投入 量 增加 所 引起 的 产量 或 收益 的 变动 可 
以 分 为 3 个 阶段 。 

ns 罕 到 最 高 点 E， 总 产量 也 
在 迪 增 。 这 是 因为 ， 在 开始 时 不 变 的 生产 要 素 没有 得 到 党 分 刊 用 ， 这 时 增加 可 变 的 生产 要 
素 劳动 ， 可 以 使 不 变 的 生产 要 素 得 到 充分 利 边际 产量 大 于 劳动 的 平均 产量 ， 
从 而 使 劳动 的 平均 产量 和 总 产量 递增 。 

@ 收益 递减 阶段 ， 即 图 上 2 中 劳 
这 一 阶段 ， 劳 动 的 边际 产量 小 于 劳 B 
大 于 零 ， 所 以 总 产量 仍 能 继续 
产 要 素 已 接近 于 充分 利用 ,3 
增加 。 
加 负 收 益 阶 和 人 蝇 东 动 投入 证 超 过 旦 。 突 沪 生 开始 下 降 的 阶段 。 这 一 阶段 ， 劳 动 的 过 
际 产量 下 降 nt 因为 此 时 不 变 的 生产 要 素 已 经 得 到 充分 利 
et etn pe er 
































我 A 到 有， 总 产量 则 继续 增加 到 最 高 点 M. 

六 量 ， 从 而 使 平均 产量 递减 但 由 于 边际 产量 
违 减 的 比率 增加 这 是 因为 在 这 一 阶段 ， 不 变 的 生 
要 素 劳动 的 增 胡 没 示 能 像 第 一 阶段 那样 使 产量 迅速 






















js 


正 是 因为 边际 收益 递减 规律 发 生 的 作用 ， 所 以 迫使 企业 寻求 可 变 投 入 要 素 的 合理 
范围 。 





4. 3.3 单一 可 变 要 素 最 优 投入 量 的 确定 


根据 劳动 投入 量 与 总 产量 ， 平 均 产 量 和 边际 产量 之 间 的 关系 ,图 4. 2 可 分 为 3 个 区 
域 。 工 区 域 劳动 量 从 零 增 加 到 A 为 第 一 阶段 ,这 时 平均 产量 旦 上升 趋 势 ， 并 且 边 际 产 量 大 
于 平均 产量 ， 这 说 明 在 此 阶段 ， 相 对 于 不 变 的 资本 量 而 言 ， 劳 动量 投入 不 足 ， 所 以 劳动 量 
的 增加 不 仅 可 以 使 资本 得 到 充分 利用 ， 而 且 还 使 产量 递增 。 由 此 看 来 劳动 投入 量 最 少 要 增 
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加 到 A 点 为 止 ， 否则 资本 无 法 得 到 充分 利用 。 因 此 理性 的 企业 不 会 把 劳动 的 投入 确定 在 这 
一 区 域 。 开 区 域 是 劳动 量 从 A 增加 到 B 这 一 阶段 ， 这 时 平均 产量 开始 下 降 ， 边 际 产 量 小 
于 平均 产量 且 递 减 ,但 仍 大 于 零 ， 所 以 总 产量 仍 增加 ,但 是 以 递减 的 比率 增加 。 当 劳动 投 
和 量 增加 到 B 点 时 ， 边 际 产量 为 零 ， 总 产量 达到 最 大 。 了 朋 区 域 是 劳动 增加 到 B 点 以 后 ， 
此 时 劳动 的 边际 产量 为 负 值 ， 即 继续 增加 劳动 投入 不 但 不 会 增加 产量 ， 反 而 会 使 总 产量 绝 
对 减少 ， 因 此 企业 也 不 会 把 投入 确定 在 这 一 区 域内 。 

从 以 上 分 析 可 以 看 出 ， 理 性 的 生产 者 只 会 把 劳动 的 投入 量 选择 在 开 区 域内 ， 即 A 与 如 
之 间 的 区 域 ， 也 被 称 为 可 变 生 产 要 素 的 合理 投入 区 。 合 理 投入 区 仅 给 出 了 可 变 生产 要 素 的 
投入 范围 ， 但 具体 投入 在 哪 一 点 上 却 还 要 考虑 到 其 他 因素 。 例 如 ， 首 先 要 考虑 企业 的 目 
标 ， 若 企业 追求 的 目标 是 使 平均 产量 最 大 ， 则 劳动 投入 量 增加 到 A 点 就 可 以 了 ; 若 企业 的 
目标 是 使 总 产量 最 高 ， 那 么 ， 劳 动 投 入 量 就 可 以 增加 到 妃 点 区 其 次 ， 若 企业 以 利润 最 大 化 
为 目标 ， 即 无 论 是 平均 产量 最 大 或 是 总 产量 最 大 时 ， 都 人 必定 是 利润 最 大 。 究 竟 劳 动 投 入 
量 增加 到 哪 一 点 所 达到 的 产量 能 实现 利润 最 大 化 ， 入 合成 本 与 产品 价格 来 分 析 。 


4.4 属于 
4 4 1 等 产量 线 RN 二 
1. 等 产量 线 的 定义 淡 
等 产量 线 就 是 末年 不 变 的 条 件 下 愉 征 篆 间 一 产量 的 两 种 生产 要 素 投入 的 各 种 不 
同 组 合 点 的 轨迹 蝎 在 用 劳动 和 生产 要 素 的 组 合 (L，K ), 它们 有 a、b、c、 
d 共 4 种 组 合 这 4 种 组 合 方式 都 可 羽生 产 出 相同 的 产量 Q,。 具 体 组 合 见 表 4 -2。 
表 4-4 相同 产量 水 平 下 的 不 同 生产 组 合 方式 



































组 合 方式 资本 (K ) 劳动 (L ) 
a 6 1 
b 3 2 
8 
d 1 6 











根据 表 4- 4， 可 做 出 图 4.3。 其 中 ， 横 轴 OL 代表 劳动 量 , 纵 轴 OK 代表 资本 量 ,将 
A、B、C、 点 连 成 一 条 曲线 ， 则 Q, 即 为 等 产量 线 。 即 以 线 上 任意 一 点 所 表示 的 资本 与 
劳动 的 不 同 数量 的 组 合 ， 都 能 生产 出 相等 的 产量 。 生 产 理 论 中 的 等 产量 曲线 与 效用 理论 中 
的 无 差异 曲线 相似 ， 所 以 它 又 被 称 为 “生产 的 无 差异 曲线 ”"。 所 不 同 的 是 ,等 产量 线 代表 
的 是 产量 ， 而 无 差异 曲线 代表 的 是 效用 。 


2. 等 产量 线 的 特征 
(1) 等 产量 线 是 一 条 向 右 下 方 倾斜 的 曲线 ， 其 斜率 为 负 值 。 这 意味 着 在 生产 者 的 资源 








图 4.3 等 产量 曲线 


与 生产 要 素 价 格 既 定 的 条 件 下 ， 为 保持 相同 的 产量 ， 在 
少男 一 种 生产 要 素 的 投入 量 。 在 资源 既定 时 ， 两 种 
两 种 生产 要 素 的 同时 减少 ， 又 不 能 保持 原 有 的 产量 淋 

(2) 在 同一 坐标 平面 上 ， 可 以 有 无 数 条 等 
此 不 同 的 等 产量 线 就 代表 不 同 的 产 eS 












产 要 素 的 同时 ， 必 须 减 
4 同时 增加 是 无 法 实现 的 ;而 








”其 中 每 一 条 都 代表 着 一 个 产量 ， 因 
原点 越 远 的 等 产量 线 所 代表 的 产量 水 平 


就 越 高 。 
在 图 4.3 中 , Q、 Q， 的 等 产量 线 ~ re 离 
原点 越 远 ， ee 是 所 能 生产 的 产量 也 就 越 大 ， 故 
其 产量 水 平顺 序 为 Q， = 
会 相交 ， 和 否则 与 定义 相 矛 盾 。 


(3) 在 同一 坐标 Es ee 
(4) 等 生产 ] 的 失 仙 条 二 向 原点 的 并 中 ee ne EN 


3. 边际 技术 替代 率 
边际 技术 蔡 代 率 是 指 在 维持 产量 水 平 不 变 的 条 件 下 ， 增 加 的 一 种 生产 要 素 的 投入 量 与 
所 减少 的 另 一 种 生产 要 素 的 投入 量 之 比 。 用 AL 代表 劳动 投入 的 增加 量 , AK 代表 资本 投入 
的 减少 量 ， 若 是 以 劳动 竺 代 资本 ， 则 劳动 对 资本 的 边际 技术 痊 代 率 可 表示 为 
MRTSix = AK/AL 
根据 这 一 定义 ， 两 种 生产 要 素 的 边际 技术 替代 率 等 于 它们 的 边际 产量 之 比 ， 因 此 上 式 
可 写成 ， 


减 的 。 








MRTSik = AK/AL = MPL/MPr 
边际 技术 替代 率 应 该 是 负 值 ， 因 为 它 表 示 要 保持 产量 不 变 ， 当 一 种 生产 要 素 投 入 量 增 
加 时 ， 另 一 种 生产 要 素 的 投入 量 就 要 减少 。 为 方便 起 见 ， 边 际 技术 替代 率 一 般 取 其 绝 
对 值 。 
现在 用 表 4- 4 的 数字 来 说 明 边 际 技术 替代 率 的 变动 ， 并 由 表 4 -4 可 做 出 表 4-5。 
从 表 4-5 可 以 看 出 ,边际 技术 替代 率 是 递减 的 。 这 是 因为 随 着 劳动 投入 量 的 增加 ， 
边际 收益 递减 规律 就 会 发 生 作用 ， 结 果 是 劳动 的 边际 产量 递减 ; 相反 ， 资 本 的 边际 产量 会 




















表 4-5 边际 技术 替代 率 























变动 情况 AL AK MRTSuw 
ar 3 3 
b>e 1 1 
cd 3 1 0.33 
随 着 资本 投入 量 的 减少 而 增加 。 若 用 劳动 代替 资本 上 且 又 保持 产量 不 变 ， 那 么 生产 者 必须 投 





人 更 多 的 劳动 要 素 ， 才 能 代替 不 断 减 少 的 资本 要 素 。 所 以 ， 每 增加 一 定数 量 的 劳动 所 能 代 
蔡 的 资本 量 越 来 越 少 ， 即 当 AL 不 变 时 , AK 越 来 越 小 。 因 此 ， 边 际 技术 替代 率 递减 是 以 边 
际 收益 递减 规律 为 基础 的 。 边 际 技术 替代 率 的 几何 意义 是 等 产量 线 的 斜率 ， 由 于 前 者 递 
减 ， 所 以 等 产量 线 的 斜率 也 递减 ， 这 就 决定 了 等 产量 线 A 


4.4.2 等 成 本 线 gr 


1. 等 成 本 线 的 定义 

等 成 本 线 又 称 企业 预算 线 ， 它 
下 ， 生 产 者 所 能 购买 到 的 两 种 生产 杞 由 法 大 数量 的 各 种 组 合 的 轨迹 。 

等 成 本 线 表 明了 企业 进行 壬 多 限制 条 件 ， 卫生 产 要 于 不 氏 X 
于 或 小 于 它 所 拥有 的 货币 NF 的 ， 小 于 货币 成 本 又 使 其 无 法 实 
现 产量 最 大 化 。 分 - S 

A 

jh 

假定 既是 的 宫 生 成 本 为 C， 劳 动 与 资本 的 价格 与 购买 量 分 别 为 PL、Pk、 上 与 K。 即 

等 成 本 线 方程 可 表示 为 ; 







jo nn 





C=P.XxL+Pr XK 
K=C/Pr—P./Pk XL 
只 要 生产 要 素 的 价格 不 会 因 其 购买 量 的 变动 而 有 所 变动 ， 那 么 等 成 本 线 就 是 一 个 直线 
方程 ,其 斜率 为 一 PL/Pk ， 如 图 4. 4 所 示 。 
图 4.4 中 的 B 点 表示 用 既定 的 全 部 成 本 都 购买 劳动 时 的 数量 OB 二 C/PL; A 点 表示 
用 既定 的 全 部 成 本 都 购买 资本 时 的 数量 ,OA 三 C/Pk。 连 接 A 点 和 B 点 则 为 等 成 本 线 
AB 。 在 该 线 上 任意 一 点 ， 都 是 在 货币 成 本 与 生产 要 素 价格 既定 条 件 下 能 够 购买 到 的 劳动 
与 资本 的 最 大 数量 的 组 合 。 线 内 的 任何 一 点 ， 如 巨 点 ， 表 示 所 购买 的 劳动 与 资本 的 组 合 是 
可 以 实现 的 ， 但 并 不 是 最 大 数量 的 组 合 ， 即 既定 的 货币 成 本 没有 用 完 。 而 线 外 的 任何 一 
点 ， 如 下 点 ， 则 表示 所 购买 的 劳动 与 资本 的 组 合 都 大 于 线 上 任 一 点 的 组 合 ， 这 是 无 法 实现 
的 ， 因 为 所 需要 的 货币 超过 了 既定 的 成 本 。 


3. 等 成 本 线 的 变动 
如 果 生 产 者 的 货币 成 本 变动 或 要 素 价格 变动 ， 则 等 成 本 线 就 会 发 生 移 动 。 例 如 在 
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图 4.5 中 ，AB 是 原来 的 等 成 本 线 ， 若 要 素 价格 不 变 ， 那 么 当 货币 成 本 增加 时 ， 等 成 本 线 
各 右上 方 平行 移动 至 A, B, ; 当 货 币 成 本 减少 时 ， 等 成 本 线 向 左下 方 平行 移动 至 A,B;。 




















4.4 ”等 成 本 约束 线 


4 4 3 多 种 投入 要 素 最 优 组 合 的 确定 


1. 生产 者 均衡 
第 3 章 所 述 消费 者 均衡 是 研究 如 何 把 既定 的 收入 分 配 于 两 种 商品 的 购买 与 消费 
上 ， 以 达到 效用 最 大 化 。 YE : 素 的 合理 投 生产 者 如 何 把 既定 的 成 本 ( 即 生 
买 与 生产 上 ， 产量 最 大 ， 也 就 是 达到 利润 最 大 化 ， 


产 资源 ) 分 配 于 两 种 生产 要 到 
此 时 生产 要 素 的 配 Pr NH 如 果 其 他 条 件 不 变 ， 那 么 生 
产 者 就 不 愿意 再 下 短 迄 两 种 生产 要 素 比 先 。 生 产 者 均衡 的 研究 方法 与 消费 者 均衡 研 
Re 二 即 边际 分 析 法 与 等 产量 分 析 法 。 


2. 用 等 产量 分 析 法 来 证 明生 产 者 均衡 (两 种 生产 要 素 的 合理 投入 ) 


理性 的 企业 选择 生产 要 素 最 优 组 合 的 过 程 可 以 借助 等 产量 线 与 等 成 本 线 加 以 说 明 。 

现 将 等 产量 线 与 等 成 本 线 共同 描绘 在 图 4.6 中 , Qi 、Q;、Q; 为 3 条 等 产量 线 ， 按 其 产 
量 大 小 ， 顺序 为 QQ 一 Q, 。AB 为 等 成 本 线 ， 并 与 Q@ 相 切 于 玉 点 ， 在 玉 点 处 就 实现 了 
生产 要 素 的 最 优 组 合 。 因 为 在 成 本 和 生产 要 素 价格 既定 时 ， 理 性 的 企业 必然 会 在 等 成 本 线 
上 不 断 调整 生产 要 素 的 组 合 ， 当 调整 到 等 成 本 线 与 众多 的 等 产量 线 相 切 之 点 时 ， 如 图 中 的 
巨 点 ,企业 就 实现 了 在 既定 成 本 下 的 最 大 产量 。 玉 点 也 为 企业 生产 要 素 的 最 优 组 合 点 ， 即 
OM 劳动 与 ON 资本 的 结合 。 

为 什么 只 有 在 玉 点 处 才能 实现 生产 要 素 的 最 优 组 合 呢 ?从 图 4.6 上 看 , C、D、E 点 
都 在 等 成 本 线 AB 上 ， 成 本 相同 ,但 C、 忆 点 在 Qi 上 ， 而 巨 点 在 Qs 上 ， 所 以 瑟 点 时 的 产 
量 是 既定 成 本 时 的 最 大 产量 。 再 者 ， 在 等 产量 线 Q; 上 各 点 产量 都 是 相同 的 , 但 除 玉 点 处 
以 外 ， 其 他 表示 两 种 生产 要 素 组 合 的 点 都 在 等 成 本 线 AB 之 外 ， 显 然 其 成 本 都 大 于 下 点 ， 
所 以 也 可 以 说 正点 时 的 成 本 是 既定 产量 时 的 最 小 成 本 。 

无 论 是 产量 既定 ， 还 是 成 本 既定 ， 等 成 本 线 与 等 产量 线 的 切 点 眉 ， 就 是 企业 的 均衡 
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图 4.6 企业 均衡 这 
点 。 而 在 切 点 处， 等 产量 线 的 斜率 与 等 成 本 线 的 钢 人 由 于 等 产量 线 的 斜率 的 
经 济 含义 是 两 种 生产 要 素 的 边际 产量 之 比 ,日 Sixk 一 ; 而 等 成 本 线 斜率 的 经 济 


Ol RA 即 7? 泊 》 ee 要 素 最 优 组 合 的 条 件 是 ， 


Pi. /MPr = Er /Pk 

上 式 也 给 了 生产 要 素 最 一 个 解释 : so 动 和 资本 两 种 生产 要 素 可 以 完全 
替代 ， 那 么 这 两 种 要 素 的 例 不 仅 要 视 它 ea 产 力 ， 而且 还 要 视 其 各 自 的 价格 
而 定 。 即 企业 可 以 通过 对 两 要 素 投 入 量度 的 使 每 一 元 钱 无 论 用 来 购买 哪 一 种 生 
产 要 素 其 所 获得 彤 量 都 相等 ， 企 了 既定 成 本 下 的 最 大 产量 。 因 为 ， 如 果 
MPL/P. > 必 》 则 说 明 企 业 同 元 钱 ， 但 购买 劳动 所 获得 的 边际 产量 大 于 购买 
资本 所 获得 的 边际 产量 ， 作 为 理性 的 企业 就 会 用 购买 资本 的 一 元 钱 转向 购买 劳动 ， 在 保持 
成 本 不 变 的 情况 下 ， 以 使 总 产量 增加 。 

同 理 ， 若 在 MP1/PL 二 MPk/Pr 的 情况 下 ,企业 也 会 调整 ， 用 购买 劳动 的 一 单位 成 
本 转向 购买 资本 ， 以 使 总 产量 增加 ， 只 要 单位 成 本 所 获得 的 边际 产量 不 同 ， 企 业 就 会 不 停 
地 调整 对 两 种 生产 要 素 的 投入 ,使 得 增加 的 投入 要 素 的 边际 产量 递减 ， 减 少 的 投入 要 素 的 
边际 产量 递增 ， 直 到 二 者 的 边际 产量 与 价格 之 比 相等 ， 企业 才 会 停止 调整 ， 这 时 ， 两 种 生 
产 要 素 的 组 合 才 处 于 最 优 状 态 。 
同 理 ， 此 结论 也 可 以 扩展 为 投入 多 种 生产 要 素 时 企业 均衡 的 条 件 ， 即 

MP。_ MP,_MP._.._ Mp, 

Pp, PP, PP. P, 

如 果 生 产 者 的 货币 成 本 增加 ， 则 等 成 本 线 向 右 平行 移动 ， 不 同 的 等 成 本 线 与 不 同 的 等 
产量 线 相 切 ， 形 成 不 同 的 生产 要 素 最 适 组 合 点 ,将 这 些 点 连接 在 一 起 ， 就 得 出 扩张 线 ， 
图 4.7 来 说 明 。 

在 图 4.7 中 ，A,B, 、A:B, 、A:B: 是 3 条 不 同 的 等 成 本 线 ， 从 AiBi 到 A; B: ， 等 成 本 
线 向 右上 方 移动 ,说 明生 产 者 的 货币 成 本 在 增加 。Ai Bl 、AsB。、A;B; 分 别 与 等 产量 线 
Ql、Q&@、Q; 相 切 于 EE、E;、Es。 把 EL、E;、E; 与 原点 连接 起 来 的 OC 就 是 扩张 线 。 
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图 4.7 扩张 线 





扩张 线 的 含义 是 ， 当 生产 者 让 着 这 条 续 扩 大 生产 规模 时 妈 终 实现 生产 要 素 的 最 
适 组 合 ， 从 而 使 生产 规模 沿 着 最 有 利 的 方向 扩大 。 


45 ura 
4. 5.1 最 优 组 合 原理 
一 个 企业 生产 多 种 产品 ， et 根据 企业 现 有 资源 条 件 ， 各 
Ps 


种 产品 的 产量 如 何 组 合 ， Cy 润 最 大 (或 ， 这 也 是 企业 生产 决策 的 基本 


问题 。 
ee er 企业 只 生产 两 种 产品 A 和 B; 产品 价格 


和 投入 要 素 的 已 知 ， 而 且 不 因 变化 而 变化 ; 企业 资源 (包括 土地 、 机 器 设备 、 
mr 现在 的 问题 是 ， 在 上 述 假设 下 ， 怎 样 决定 产品 产量 的 
最 优 组 合 ? 为 此 ， 需 要 使 用 两 种 曲线 : 一 种 是 产品 转换 曲线 ;， 另 一 种 是 等 收入 曲线 。 

所 谓 产品 转换 曲线 ， 是 指 这 条 曲线 上 的 任意 点 ， 都 代表 企业 在 资源 给 定 的 条 件 下 能 够 
生产 的 各 种 产品 产量 的 可 能 组 合 。 在 图 4. 8 中 ,曲线 五 就 是 一 条 产品 转换 曲线 。 如 果 技 
术 不 变 ， 产 品 转换 曲线 的 位 置 就 取决 于 企业 资源 的 多 少 ， 如 果 资 源 增加 ， 曲 线 就 会 向 外 移 
动 到 T。。 如 果 产 品 产 量 组 合 在 产品 转换 曲线 的 内 侧 ， 如 图 4. 8 中 的 巨 点 所 示 ， 则 说 明 此 
时 企业 的 资源 没有 得 到 充分 利用 。 企 业 只 有 按 产品 转换 曲线 边界 上 的 产品 产量 组 合 进行 生 
产 ， 才 能 使 资源 得 到 充分 利用 。 

需要 指出 的 是 ， 产 品 转换 曲线 的 斜率 始终 是 负 的 ， 这 是 因为 其 中 一 种 产品 的 产量 增 
加 ， 必 然 会 导致 另 一 种 产品 产量 的 减少 。 产 品 转换 曲线 的 斜率 就 是 产品 之 间 的 边际 转换 
率 。 产 品 A 的 边际 转换 率 就 是 指 增加 一 个 单位 产品 A， 会 使 产品 B 的 产量 减少 多 少 。 在 
图 4.9 中 ,产品 转换 曲线 的 斜率 三 产品 A 的 边际 转换 率 二 AQs/AQa 。 

产品 转换 曲线 还 有 一 个 重要 的 特征 是 ， 如 果 沿 着 产品 转换 曲线 向 右 移 动 ， 产 品 A 的 边 
际 转换 率 就 会 递增 ， 即 AQs/ AQ 的 值 递增 ; 如 果 沿 着 产品 转换 曲线 向 左 移动 ,产品 A 的 
边际 转换 率 就 会 递减 ， 即 AQs/AQs 的 值 递减 。 正 是 由 于 这 一 点 ， 产品 转换 曲线 的 形状 一 
般 总 是 从 原点 向 外 凸 出 的 。 
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台 到 飞 





图 4.8 产品 转换 曲线 图 4.9 ee 
所 谓 等 收入 曲线 ， 是 指 在 这 条 曲线 上 ， 各 点 所 代 4 产品 产量 组 合 都 能 得 到 相 
同 的 总 销售 收入 。 由 于 企业 的 总 成 本 是 给 定 的 ( 因 交 很 定 众 业 的 资源 是 给 定 的 )， 所 以 ， 当 
总 销售 收入 最 大 时 ， 也 就 是 总 利润 最 大 。 假 定 交 3 罗 洋 品 A 的 价格 ，Ps 为 产品 B 的 价格 ， 
QA 为 产品 A 的 产量 ，Qs 为 产 “人 » 各 销售 收入 就 等 于 ， 


NE A 二 Ps* Qs 
或 Ps 








人 RQ 
总 收入 丽 数 方程 表明 ; 调和 A 只 要 产品 的 价 
格 不 变 ， 本 率 相同 ， 都 等 于 一 全 
Ne 季 < 转 换 册 线 的 网 和 ee, 这 个 切 点 就 


Ne 的 产量 组 合 ， 如 图 从 所 示 。 这 个 切 点 巨 代 表 产 品 A 的 产量 QA 与 

曲 卫 的 产量 人, 相 组 合 。 这 种 组 合 是 产品 转换 曲线 上 各 点 中 能 使 总 收入 最 大 从 而 保证 利 
润 最 大 的 组 合 。 在 这 一 点 上 两 种 产品 的 价格 比率 (等 收入 曲线 的 斜率 ) 等 于 产品 A 的 边际 转 
换 率 (产品 转换 曲线 的 斜率 ) 。 


ED 


品 A 


图 4. 10 两 种 产品 最 优 的 产量 组 合 
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4. 5.2 最 优 组 合 方法 


上 面 主要 是 介绍 多 种 产品 产量 最 优 组 合 决策 的 基本 原理 , 但 在 实践 中 ， 由 于 确定 产品 
转换 曲线 比较 困难 ， 更 多 的 是 用 线性 规划 方法 来 进行 产品 产量 最 优 组 合 的 决策 。 


1. 线性 规划 模型 结构 


线性 规划 模型 的 结构 取决 于 线性 规划 的 定义 。 线 性 规划 的 定义 是 : 求 一 组 变量 的 值 ， 
在 满足 一 组 约束 条 件 下 ， 求 得 目标 函数 的 最 优 解 。 因 此 ， 线 性 规划 的 模型 结构 包括 下 列 3 
个 部 分 。 

(1) 变量 。 变 量 是 指 系统 中 的 可 控 因 素 ， 也 是 指 实际 系统 中 有 待 确定 的 未 知 因素 。 这 
Tn rs 
例如 决定 企业 经 营 目标 的 产品 品种 和 产量 等 。 nan 冻 者 X;， 用 一 个 或 几 个 英 
ee ed tee ete 
辅助 变量 ， 它 包括 松弛 变量 和 人 工 变量 。 它 人 运算 时 的 需要 而 设 定 的 ， 在 模型 中 
一 般 不 起 决策 性 作用 。 但 可 能 在 计算 机 运 1 Nbr 可 反映 某 种 资源 的 剩余 值 。 

(2) 目标 函数 。 目 标 函 数 是 指 系统 学 描述 。 线 性 规划 目标 函数 的 重要 特征 之 
一 是 线性 函数 ， 即 目标 值 与 变量 之 上 是 线性 关系 ， 这 是 线性 规划 模型 的 基本 条 件 和 
er ne 值 。 一 般 是 求 效益 性 指标 ， 如 产 
值 、 利 润 等 的 极 大 值 ， 或 
准 的 确定 要 根据 系统 的 


指标 ， eh 、 成 本 、 费 用 的 极 小 值 。 极 值 标 
(3) 约束 条 仑 39 


家 况 和 决策 的 要 求 
条 件 是 指 实现 双 统 限制 因素 ， 它 涉及 系统 内 外 部 条 件 的 各 

个 方面 ， 如 材料 的 储备 量 、 备 能 力 、 产 品质 量 要 求 ; 外 部 环境 的 市 场 需 
A en ted er de ot 
约束 因素 对 系统 的 约束 要 求 和 作用 不 同 ， 约 束 条 件 的 数学 表达 形式 也 不 同 。 线 性 规划 的 约 
束 条 件 有 3 种 形式 : 大 于 等 于 (三 ); 等 于 (一 ); 小 于 等 于 (三 )。 前 两 种 形式 多 属于 效益 性 
指标 或 合同 要 求 ， 必 须 按 计 划 及 合同 要 求 超额 或 如 数 完成 ; 后 者 多 属于 资源 供应 约束 ， 
于 供应 数量 有 限 ,一般 不 允许 超出 。 因 为 线性 规划 的 约束 因素 涉及 的 范围 较 广 ,约束 幅度 
较 大 ， 因 此 ,约束 条 件 多 用 数学 不 等 式 形式 来 描述 。 

另外 ,线性 规划 的 变量 皆 为 非 负 值 。 

综 上 所 述 ， 就 可 列 出 线性 规划 的 一 般 形式 为 : 

Za 一 CIX 十 C2Xs 十 …… 十 CIXi 十 … 十 CIX， 





























满足 于 : 








auXi CH2X2 | ayX; 十 amX,( 夺 = 之 )b 
Qan Xi 十 azzXz 十 … 十 azyjXj 十 … 十 awmX,( 寺 = 之 )bs 





























QmlXI 十 an2Xs 十 … 十 amwXi 十 … 十 amX( 魏 一 过 ) 加 
bd 0 动 
根据 线性 规划 模型 的 一 般 形式 分 析 ， 线 性 规划 具有 下 列 特性 。 
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(1) 线性 函数 。 线 性 规划 的 目标 函数 与 约束 条 件 均 为 线性 函数 (变量 均 为 一 次 项 )， 这 
是 线性 规划 建 模 的 前 提 。 实 际 系统 中 的 非 线 性 关系 ， 应 属于 规划 论 另 一 分 支 一 一 非 线性 规 
划 研 究 的 范围 。 

(2) 单 目 标 。 这 与 经 济 管理 中 多 指标 的 实际 要 求 是 矛盾 的 。 一 般 的 处 理 方法 是 抓 主要 矛 
盾 ， 确 定 一 个 主要 目标 ， 实 现 最 优 ， 带 动 其 他 目标 的 实现 ， 或 者 单 目标 多 方案 择优 。 不 然 就 
要 用 目标 规划 来 实现 多 目标 优化 分 析 ， 这 属于 规划 论 另 一 分 支 一 目标 规划 的 研究 范围 。 

(3) 连续 函数 。 线 性 规划 的 最 优 解 值 是 连续 的 ， 可 以 是 整数 ， 也 可 以 是 分 数 ( 或 小 
数 )。 如 果实 际 系统 要 求实 现 整数 最 优 ， 而 这 时 线性 规划 最 优 解 是 分 数 ， 满 足 不 了 决策 者 
的 要 求 ， 这 就 属于 规划 论 中 另 一 分 支 一 -整数 规划 研究 的 范围 。 

(4) 静态 的 确定 值 。 线 性 规划 模型 参数 一 般 要 求 是 从 参数 均 应 是 已 知 的 ， 所 























以 它 只 是 一 种 实际 活动 的 静态 描述 。 


2. 应 用 举例 全 


运用 线性 规划 模型 ， ee 经 济 效益 ， 有 着 重要 作用 ， 当 企业 
俐 


生产 所 需 资源 数量 ， 如 设备 能 力 、 原 料 供 已 定时 ， 对 经 营 管理 的 要 求 就 是 如 何 
根据 市 场 需求 ， 0 = 经 济 效益 最 大 。 

【 例 4. 2】 某 企 业 生产 种 产品 ， 本 过 程 须 经 过 甲 、 乙 、 丙 、 丁 、 
戊 5 个 车 间 ， 每 个 车 ry a 及 每 种 产品 生产 过 程 所 需 工 时 


定额 情况 ， 见 表 4 一 6， 各 6 的 单 件 成 本 、 以 及 销售 趋势 见 表 4 一 7。 

















可 利用 工时 / 
(小 时 /月 ) 





























甲 0.03 0.15 0.05 0.10 400 
远 0.06 0.12 — 0.10 400 
再 0.05 0.10 0.05 0.12 500 
T 0.04 0.20 0.03 0.12 450 
成 0.02 0.06 0.02 0.05 400 


表 4-7 成 本 、 价 格 、 销 售 量 表 




















二 市 场 销售 / 件 
产品 单位 产品 价格 /元 | 单位 产品 成 本 /元 
大 最 小 
A 10 6 6 000 1 000 
B 25 15 一 500 
5 16 11 500 3 000 
D 20 14 100 1 000 
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现 已 知 下 月 生产 产品 B 和 产品 D 的 原材料 供应 紧张 ， 最 大 供应 量 为 2 000m?* ， 若 产品 


B 每 件 需 2m*， 产品 DD 每 件 需 1.2m ， 要 求 拟定 出 下 月 实现 最 大 利润 的 产品 搭配 计划 。 





解 : 
设  、Xs、Xs、X 分 别 为 产品 A、B、C、D 的 计划 产量 。 
目标 函数 : 
Zor = (10 一 6)X 十 (25 一 15)X。 十 (16 一 11)Xs 十 (20 一 14)X 
= 4X 十 10X。 十 5X, 十 6X, 

约束 条 件 如 下 。 
(1) 可 用 工时 的 约束 。 
甲 车 间 : 0. 03Xi 十 0. 15Xs 十 0. 05Xs 十 0.10X, 二 400 
乙 车 间 : 0. 06X, 十 0. 12Xs 十 0. 10X, 过 400 
两 车 间 : 0. 05X, 十 0. 10X; 十 0. 05Xs: 十 0. 12X, 去 
丁 车 间 : 0. 04X, 十 0. 20X; 十 0. 03Xs 十 0. 12 区 

车 间 : 0. 02X 十 0.06X 十 0. 02X 十 0 AR 
(2) 原材料 供应 的 约束 : 


袍 和 < 2 000 
(3) 市 场 销售 的 约束 : RS 
XI 二 1 000 wx 
ES “< 
Fn 2 
< <<3 000 
入 ‘ 宇 100 


X11 000 














非 负 值 Xi 、X; 、X; 、X4 三 0 
线性 规划 模型 通常 要 用 计算 机 求解 ， 用 软件 包 求 出 最 优 解 为 : 
XX 二 5 500( 件 ) 


Xs 二 500( 件 ) 
XX 二 3 000( 件 ) 
XX, 二 100( 件 ) 


最 大 利润 : Zwwx = 42 600 (元 )。 
应 用 模型 分 析 评价 是 “理性 思考 ”的 重要 特点 ， 但 必须 认识 到 理性 思考 不 等 于 简单 的 


We 更 要 刻意 追求 观念 、 思 路 上 的 升华 (人 脑 创新 )。 结 合 本 例 具 
体内 容 ， 至 少 从 观念 思路 上 有 3 点 启示 。 


多 4 


(1) eb 而 不 是 哪 种 产品 单 件 利润 高 ， 就 








识 ， 


E 产 。 理 性 思考 的 重点 不 是 比较 “ 单 件 利润 ”>， 而 是 “资源 配置 ”。 
(2) 利用 线性 规划 建立 资源 配置 模型 ， 并 不 涉及 高 深 的 数学 问题 和 财务 投资 的 业务 知 
只 需要 把 管理 常识 问题 用 数学 方式 加 以 表达 ,管理 人 员 一 方面 要 破除 对 模型 应 用 的 攻 
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难 心理 ， 另 一 方面 要 努力 提高 理论 思考 水 平 。 

例如 ， 本 例 中 涉及 的 均 是 常识 : 

总 利润 三 产品 A 利润 十 产品 也 利润 十 … 

三 产品 A 单 件 利润 关 产品 A 产量 十 产品 也 单 件 利润 关 产品 也 产 量 十 … 

使 用 资源 总 量 一 产品 A 用 量 十 产品 B 用 量 十 … 

一 产品 A 使 用 定额 X 产 品 A 产量 十 产品 了 使 用 定额 多 产品 也 产量 十 … 
(3) 线性 规划 模型 过 程 比较 复杂 ,但 用 计算 机 求解 轻而易举 ， 对 企业 经 理 人 员 而 言 ， 

其 主要 工作 是 整理 、 核 实 企业 现 有 资源 总 量 和 各 种 消费 定额 的 数据 ， 购 买 相 应 计算 机 软 

件 ， 把 计算 机 应 用 从 一 般 财务 报表 处 理 提高 到 辅助 管理 决策 ， 利 用 计算 机 帮助 企业 “挖掘 

数据 潜力 ”， 提 高 企业 资源 优化 配置 的 科学 水 平 ， 实 现 财务 增收 的 目标 。 

【 例 4. 3】 某 汽车 配件 厂 用 机 床 YY 、Ys、Y3 加 工 Pi、 :这 3 种 汽车 零件 ， 在 一 

个 生产 周期 内 ,各 机 床 可 以 使 用 的 机 时 、 eo 0 工 数 和 各 个 机 床 加 工 每 个 

零件 需要 的 机 时 ， 以 及 加 工 每 个 零件 的 成 本 (单位 : L 表 4 -8 和 表 4 -9， 试 确定 如 

何 安排 各 机 床 的 生产 任务 ， 才 能 使 加 工 总 成 本 

































































表 4-8 各 种 零件 加 工 数 和 加 工 每 个 零件 需要 的 机 时 
单 件 工时 | pj 小 时 小时 PP;/ 小 时 可 用 机 时 
Yi 0.2 hi x 0.3 800 
Ys, 号 多 0.4 0.2 | 1 600 
Ys 站 | 0. 0.8 | 1 900 








1 600 













表 4-9 加 工 每 个 雪人 的 成本 单位 : 元 
ai Pp Pa Ps 
Yi 1 2 1 
Y: 2 1 lj 
Ys 1 2 2 














解 : 
设 X 分 别 为 3 台 机 床 加 工 3 种 零件 的 数量 (i 二 1，2,，…，9) 
目标 函数 ; Zwis 二 Xi 十 2Xs 十 Xs 十 2Xi 十 Xs 十 Xe 十 Xr 十 2Xs 十 2X 
满足 约束 条 件 : 0. 2Xi 十 0. 1X;++0. 3Xs<800 
0. 5X, 十 0. 4X; 十 0. 2 十 X61 600 
0. 3X7; 十 0. 2Xs 十 0. 8X,<1 900 
Xt +1 200 
六 ;十 XX 十 Xs 宇 1 400 
Xs 十 Xe 十 Xo 二 1 600 
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X00 =1, 2, 35 9) 
本 例题 利用 软件 包 ， 按 规定 要 求 输 和 有关 数据 ， 得 出 最 优 解 为 : 

















Xi 一 1 200 2 一 0 X:=1 600 
X=0 X;:=1 400 Xe 一 0 
X1=0 Xs=0 Xs=0 


最 低 加 工 总 成 本 : Zwin 二 4 200( 元 )。 
随 着 企业 集团 的 组 建 和 规模 的 扩大 ， 跨 地 区 生产 与 销售 ， 即 运输 调度 问题 ， 在 生产 决 
策 中 日 益 引 起 人 们 的 重视 。 在 企业 供销 系统 中 ,一 般 存 在 着 多 个 生产 单位 和 多 个 需求 单 
位 ， 由 于 产 、 需 单位 之 间距 离 不 同 ， 运 输 方式 不 同 ， 所 以 单 件 产品 运费 有 一 定 差距 。 物 资 
调运 问题 就 是 在 产 、 需 平衡 条 件 下 ， 应 用 线性 规划 模型 求 出 总 运费 最 少 的 调运 方案 。 
【 例 4. 4】 某 公 司 下 属 3 个 工厂 :A 厂 供 应 能 力 为 60%6 淋 ，B 厂 供应 能 力 为 4 000 
件 ，C 厂 供应 能 力 为 10 000 件 。 其 产品 供应 给 3 TS 需要 5 000 件 ， 乙 城 需要 
个 城市 单 件 产品 运费 在 表 4 - 10 

















J 
四 KS 丙 供应 量 ( 件 ) 











8 无 6 2 7 元 
000 
Xn 4 Xi x Xs 
E t 5 元 
B kK; 4 000 


NS 7 元 / 4 元 8 元 
C 10 000 















































Xa Ka Xs 
ri 世 E 20 000 
需求 量 / 件 5 000 7 500 7 500 20 
解 : 
应 用 线性 规划 建立 模型 如 下 。 


(1) 确定 变量 。 假 设 X， 为 工厂 供应 7 城市 的 产品 数量 。 其 中 二 1，2，3; 7 一 1，2， 
> 总 计 9 个 变量 ， 见 表 4 一 10， 即 Xu、 Xiz、 Xi 、 X21、 X2 、 X2、 Xa 、 Xs 、 Xs。 其 
中 Xu 表示 A 厂 供应 城 甲 的 数量 ，Xs 表示 B 厂 供 应 甲 城 的 数量 ， 其 他 变量 的 含义 以 此 
类 推 。 

(2) 确定 目标 函数 。 目 标 函 数 为 在 满足 各 个 工地 需要 量 的 前 提 下 ,使 总 运费 最 小 。 即 

Ziin 王 8X 十 6Xiz 十 7X1a( 人 A 厂 到 3 个 城市 的 运费 ) 

4Xzi 十 3Xzz 十 5Xs(B 厂 到 3 个 城市 的 运费 ) 
7X31 十 4Xss 十 8Xss(C 厂 到 3 个 城市 的 运费 ) 

其 中 ,运费 = 单 件 运 费 X 数 量 。8X1 表示 A 厂 运送 若干 件 产品 到 甲 城 的 费用 ，6X 表 
示 A 厂 运送 若干 件 产品 到 乙 城 的 费用 ， 其 他 以 此 类 推 。 
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(3) 确定 约束 条 件 。 

供应 量 的 限制 如 下 。 

A 厂 ,Xi 十 Xi 十 Xis 一 6 000 
BF"; XX X=4 000 
C 厂 ，Xs 十 Xsa 十 Xss 一 10 000 
需要 量 的 限制 如 下 。 

甲 城 : Xu 十 Xa 十 Xs 二 5 000 
乙 城 ， Xis 十 X2s 十 Xas 二 7 500 
两 城 ， Xis 十 Xs 十 X33 二 7 500 
所 设 变 量 不 能 是 负 值 。 即 要 求 : 








Xj0(i=1, 2, 3; j=1, 2, 3) a 
利用 软件 包 中 的 物资 调运 程序 ， a a 的 解 为 : 


Xi 三 6 000( 件 ) Xz 一 4 000( 件 ) 0 
Xs 三 1 500( 件 ) 。 Xs =1 000( 件 ) 和 0) 
最 小 运费 Zi 二 107 000( 元 )。 







物资 调运 问题 要 求 供 销 平衡 ， NO 总 需求 量 。 但 在 实际 工作 中 往往 会 出 现下 
列 供需 不 平衡 的 现象 。 
当 供应 量 二 需求 量 时 ， 为 9 Se 要 引 人 AS 个 虚设 的 需求 点 ， 令 其 值 等 于 供 















































应 量 与 需求 量 之 差 ， 这 相 说 点 上 设立 -4 供应 量 多 余部 分 储存 起 来 ， 多 
余 储 存 物 资 不 存在 运输 阅 题 “ 敞 运费 为 零 ， 标 函数 的 最 小 运费 值 。 例 如 , 若 B 
厂 的 供应 量 为 60 不 是 4 000 件 这 樟 必 供应 量 为 22 000 件 ， 如 果 总 需求 量 不 变 ， 
1 \ 识 需 不 平衡 。 7 下 ， 建 立 模型 时 ， 就 要 加 上 一 列 ， 引 入 一 
个 开设 的 过 六 ， 增 加 3 个 变量 Xi 7 有 、X ， 这 个 需求 点 同 3 个 城市 同样 看 待 ， 其 
运费 为 零 ， 需求 量 为 2 000 件 ， 这 样 就 实现 了 供需 平衡， 见 表 4- 11， 再 根据 前 面 所 述 思 
路 建立 模型 。 
表 4-11 调运 方案 表 
城市 
> 甲 去 丙 Do 供应 量 / 件 
8 元 6 元 他 玩 0 
A 6 000 
Xn Xi Xi Xu 
4 元 3 元 5 元 0 
B 6 000 
Xa Xz KX» X2 
7 无 4 元 8 元 0 
Cc 10 000 
Xa 一 Xs Xa 
需求 量 / 件 5 000 7 500 7 500 2 000 22 A 人 




















同 理 ， 当 需求 量 之 供应 量 时 ， 为 了 实现 供需 平衡 ， 要 引入 一 个 虚设 的 供应 点 ， 这 个 供 
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应 点 同 3 个 工厂 同样 看 待 ， 其 运费 为 零 ， 虚 设 供应 点 的 供应 量 为 供需 之 间 的 差额 ， 在 建立 
模型 时 需要 在 供需 平衡 表 上 加 上 一 行 ， 增加 3 个 变量 Xu 、Xie 、Xes ， 列 出 模型 后 参加 运 
算 处 理 过 程 的 思路 与 前 面 所 述 相同 。 


4.6 ”生产 规模 经 济 与 范围 经 济 





4. 6.1 规模 与 收益 的 关系 


规模 经 济 性 分 析 主要 研究 当 所 有 投入 要 素 的 使 用 量 都 按 同 比例 增加 时 对 总 产量 增加 比 
例 的 影响 。 规 模 大 ， 收 益 不 一 定 高 。 正 确 处 理 规 模 ( 数 量 ) 效 益 与 品种 (质量 ) 效 益 的 关系 ， 
劳力 、 资 本 等 “ 硬 ” 资 源 与 知识 “ 软 ” 资 源 的 关系 ， 是 企业 人 全 中 休 现 社会 发 展 赵 势 
要 求 的 战略 性 问题 。 

假定 工 单位 的 劳动 力 和 KK 单位 的 资本 相 结 合 下 > “|Q 单 位 产品 ， 即 /十 k->g。 如 果 
4 为 ! 与 & 增加 倍数 , 5 为 Q 增 加 售 数 ， 车 有 4 bb bq， 则 可 根据 5 值 的 大 小 ， 把 规模 
与 收益 的 关系 分 为 3 种 类 型 。 NS 

(1) 第 一 种 类 型 : pa， 即 产量 
生产 效率 提高 ， 这 种 类 型 称 为 规模 中 

(2) 第 二 种 类 型 ,b==a， 


大 于 投入 要 素 增加 的 倍数 。 规 模 扩 大 ， 使 
， 如 图 4.11(a) 所 示 。 
加 的 倍数 等 于 授 站 要 素 增加 的 倍数 。 规 模 扩大 ， 生 


产 效率 不 变 ， 省 关 交 和 不 变 ， 如 图 4 人 鬼 挤 示 。 
(3) 第 三 种 类 型 和 产量 增加 的 俩 入 要 素 增 加 的 信 数 。 规 模 扩大 ， 使 
生产 效率 下 降 ， SE Ng 图 4. 11(c) 所 示 。 


4 XN 二 和 










下 

















(a (b) 
图 4.11 规模 与 收益 的 关系 


ss 
| 一 案例 4-1 
台湾 佰 鸿 实现 了 LED 照明 销售 的 跨越 ， 已 完成 有 美国 、 日 本 、 新 加 坡 、 韩 国 、 中 国 香港 、 中 国 台 
湾 、 中 国 大 陆 等 不 同 企 事业 单位 的 使 用 案例 ,树立 了 一 个 又 一 个 照明 节能 的 榜样 。2012 年 春节 之 后 不 
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【 例 4. 5】 生产 函数 为 : Q=LK， 投 入 和 的 价格 分 别 为 10 和 20。 试 分 析 : 当 
了 一 50、 开 一 30 时 ， 其 组 合 是 否 达到 最 优 》 ， 该 怎么 办 ? 为 什么 ? 

解 : MP 一 多 ，MPk =L,， MPX 三 K/L 二 10/20 时 组 合 最 优 ，30/50 关 10/20， 
因此 没有 达到 最 优 。 应 当 增 加 并 减少 K 的 投 X,， 直到 符合 最 优 条 件 。 因 为 二 和 
K 对 产量 的 贡献 是 一 样 的 ,就 Te re 
2 信 。 以 
随 着 生产 规 到 一 般 会 先后 经 太 折 本 收益 放 增 、 不 变 、 吉 并 3 个 阶段 ,由 大 
规模 生产 带 a ne Od 
的 下 降 ， ~ be 可 以 使 收益 从 到 最 大 值 的 规模 ， 称 为 经 济 规模 。 

由 此 可 见 ， 一 个 企业 、 一 个 行业 的 生产 规模 不 能 太 小 ， 但 也 不 能 太 大 ， 即 要 有 一 个 适 
度 的 规模 。 对 不 同 的 行业 ， 适 度 规模 的 大 小 是 不 同 的 。 通 常 需要 投资 多 ， 生 产 过 程 复杂 ， 
适度 规模 也 就 大 ， 如 汽车 、 家 用 计算 机 等 。 反 之 需要 投资 少 ， 生 产 过 程 简单 ， 适 度 规模 也 
就 小 ， 如 服装 、 制 鞋 等 。 适 度 规模 会 随 着 时 间 的 推移 、 技 术 的 进步 而 不 断 地 变化 ， 一 个 企 
业 应 当 注 意 采取 措施 ， 实 行 现代 科学 的 管理 方法 ， 努 力 提高 规模 收益 递增 因素 的 作用 ， 减 
少 规模 不 经 济 因素 的 影响 ， 这 正 是 管理 经 济 学 的 生产 决策 分 析 要 考虑 的 更 深层 次 的 问题 。 


4. 6.2 影响 规模 收益 的 因素 


1. 规模 递增 因素 


(1) 生产 规模 经 济 。 随 着 生产 规模 的 扩大 ， 分 捧 到 单位 产品 上 的 厂房 、 设 备 折旧 费 、 
管理 费 等 固定 成 本 就 会 减少 。 例 如 ， 一 个 年 产 10 万 辆 汽车 的 企业 的 成 本 ， 一 般 不 会 等 于 
两 个 年 产 5 万 辆 汽车 的 企业 的 成 本 。 

(2) 交易 规模 经 济 。 一 次 大 规模 的 采购 或 销售 比分 几 次 的 小 规模 交易 的 总 和 ， 更 节省 
时 间 、 出 差 费 、 运 输 费 等 ， 更 可 得 到 批量 折扣 价 的 优惠 。 
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(3) 专业 化 分 工效 益 。 大 量 生产 就 可 以 使 用 专门 化 的 设备 、 技 术 ， 同 时 工人 分 工 较 
细 ， 熟 能 生 巧 ， 有 利于 劳动 生产 率 的 提高 。 


2. 规模 递减 因素 


51) 生产 能 力 限度 。 投 入 增加 超过 了 一 定点 ， 由 于 边际 收益 递减 规律 的 作用 ， 边 际 产 
出 将 会 下 降 。 规 模 经 济 不 是 越 大 越 经 济 ， 而 是 一 个 适度 规模 、 有 效 规模 。 

(2) 管理 能 力 限度 。 如 果 管 理 幅度 过 大 ， 管 理 层 次 太 多 ， 企 业 管 理 决策 所 需 的 信息 传 
递 速 度 就 会 变 慢 ， 甚 至 失真 ， 对 内 各 种 业务 之 间 的 协调 困难 ， 对 外 市 场 变 化 反应 迟缓 ,使 
管理 效率 降低 ， 造 成 规模 收益 递减 。 
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方法 的 创始 人 ， 大 野 耐 


作 ， 就 会 熟 而 生 烦 ， 影 响 生产 效率 和 产品 质量 。 日 本 让 田 
一 提出 把 “自动 化 ” 改 为 “ 自 勤 化 ”和 “一 专 多 能 ”名 是 强调 重视 人 的 创造 能 力 
的 开发 。 将 - 
4.6. 3 技术 进步 NX 

1. 基本 概念 Rd 

前 面 对 生 产 函 数 的 分 析 ， 人 技术 水 下 9 前 提 下 ， 研 究 投入 和 产 出 的 关 
系 。 而 在 现实 社会 中 ， en 月 异 、 突 飞 a 生产 力 。 技 术 进步 在 
经 济 发 展 中 所 起 作用 的 





当今 衡量 一 人 达 水 平 的 重要 标准 
Sm 的 应 用 。 是 本人 创造 、 模 仿 和 
ee 包括 组 织 、 sn 4。 技术 进步 就 是 技术 知 
识 及 其 在 生 应 用 有 了 进展 。 
了 经 济 学 中 ， 技 术 进 步 主要 表现 为 用 较 少 的 投入 ， 能 够 生产 出 与 以 前 同样 多 的 
Ns 技术 进步 导致 生产 函数 的 改变 ， 这 种 改变 可 以 用 等 产量 曲线 的 位 移 来 





说 明 、 

在 图 4. 12 中 ,两 条 等 产量 曲线 ， 产 量 均 为 Q， 一 个 为 初期 另 一 个 为 末期 。 末 期 的 
等 产量 曲线 表明 ， 用 比 初 期 较 少 的 资本 (K) 和 劳动 力 (L )， 可 以 生产 出 与 初期 一 样 的 产 
量 ， 这 说 明 在 这 期 间 技术 进步 了 。 可 见 ， 等 产量 曲线 位 移 的 程度 ， 可 以 用 来 说 明 “ 硬 ”、 
“ 软 ” 两 类 资源 投入 结合 的 成 效 ， 位 移 越 大 ， 说 明成 效 越 高 。 因 此 ， 人 们 在 管理 决策 中 ， 
要 一 手 抓 物质 “ 硬 ” 要 素 ， 一 手 抓 管理 “ 软 ” 要 素 ， 两 手 抓 ， 两 手 都 要 硬 ， 才 是 营造 柔性 
管理 机 制 、 适 应 千变万化 的 市 场 的 关键 。 

技术 进步 可 以 分 为 3 种 类 型 :劳动 节约 型 、 资 本 节约 型 和 中 立 型 。 劳 动 节约 型 技术 进 
步 是 指 这 样 一 种 技术 进步 ， 它 能 使 资本 的 边际 产量 比 劳动 的 边际 产量 增加 更 快 ， 因 此 ， 人 
们 就 会 相对 多 用 资本 而 少 用 劳动 力 ， 从 而 导致 劳动 力 的 节约 大 于 资本 的 节约 。 资 本 节约 型 
技术 进步 是 指 这 样 一 种 技术 进步 ， 它 能 导致 劳动 的 边际 产量 比 资本 的 边际 产量 增加 更 快 ， 
因此 ， 为 了 提高 经 济 效益 ， 人 们 就 会 相对 地 多 用 劳动 而 少 用 资本 ， 从 而 导致 资本 的 节约 大 
于 劳动 的 节约 。 中 立 型 技术 进步 是 指 这 样 一 种 技术 进步 ， 它 引起 的 劳动 边际 产量 的 增长 率 
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re ao 人 人 


与 资本 边际 产量 的 增长 率 相等 ， 因 而 人 们 节约 劳动 和 节约 资本 的 比例 相等 。 


K 
初期 
末期 
2 7 
图 4 12 技术 进步 的 作用 交 
2. 规模 效益 与 品种 效益 < 


规模 效益 与 品种 效益 涉及 企业 生产 决策 的 此 痊 放 扩大 规模 ， 降 低 成 本 ， 提 高 效 
益 ， 至 今 仍 是 企业 发 展 的 一 种 重要 途径 。1 伍 模 式 ， 对 外 会 本 能 地 力图 把 稳定 回 加 
于 市 场 ， 力 图 控制 市 场 变化 ， 只 能 适应 区 高 的 平稳 的 市 场 环境 ， 而 不 适应 激烈 竞 
争 的 市 场 环境 ; 对 内 其 管理 机 制 是 RX 示 准 化 、 Cn 制度 化 的 基础 上 ， 人 只 是 企业 
机 器 上 标准 化 了 的 螺丝 钉 ， 机 器 po 员 只 要 给 其 以 经 济 刺激 就 可 以 提高 效率 ， 人 
们 不 需要 大 脑 ， 只 需 照 章 2 模 效 益 模式 的 ks 一 旦 形成 规模 ， 对 科 
技 进步 的 再 投入 和 人 的 的 开发 往往 


4 .6.4 范围 和 从 化 
范围 经 < 业 通 过 扩大 经 营 范 围 ， 增 加 产品 种 类 ， 生 产 两 种 或 两 种 以 上 的 产品 而 引 


起 的 单位 成 本 的 降低 。 与 规模 经 济 不 同 ， 它 通常 是 企业 或 生产 单位 从 生产 或 提供 某 种 系列 
“ 品 ( 与 大 量 生 产 同一 产品 不 同 ) 的 单位 成 本 中 获得 节省 。 而 这 种 节约 来 自分 销 、 研 究 与 开 
发 和 服务 中 心 (如 财会 、 公 关 ) 等 部 门 。 经 济 学 家 称 这 种 现象 为 范围 经 济 或 者 多 产品 经 济 。 
范围 经 济 一 般 是 企业 采取 多 样 化 经 肥 背 战略 的 理论 依据 . 
网 络 经 济 中 自然 存在 着 产品 关联 现象 ， 包括 生产 过 程 、 影 响 过 程 、 服 务 过 程 等 ， 因 此 
范围 经 济 是 IT 产业 的 一 种 普遍 现象 。 例 如 ,市 话 服务 、 长 话 服务 、 电 信和 产品 都 是 关联 产 
品 ; ISP、ICP、IDC 也 是 关联 产品 ; 微软 公司 的 操作 系统 、 办 公 软 件 、 浏 览 器 等 也 是 关联 
产品 。 范 围 经 济 同 规模 经 济 一 样 ， 能 显著 降低 企业 的 运营 成 本 ， 还 能 增加 其 抗 风险 能 力 。 
因此 在 开 产 业 中 ,范围 经 济 更 能 加 强 企业 的 竞争 优势 ， 其 重要 性 甚至 要 大 于 规模 经 济 。 
扩大 范围 之 所 以 能 产生 经 济 效应 ， 主 要 有 以 下 4 方面 原因 。 
(1) 合成 效应 。 同 一 个 企业 进行 多 品种 生产 ,在 研发、 生产 、 销 售 等 方面 的 成 本 比分 
别 生 产 要 低 。 
(2) 内 部 市 场 。 多 产品 企业 可 以 在 更 大 程度 上 利用 企业 的 内 部 市 场合 理 配 置 资金 和 人 
力 资源 ， 以 代替 市 场 机 制 。 
(3) 减少 经 营 风 险 。 对 关联 的 多 元 化 生产 而 言 ， 企 业 将 从 产业 生态 环境 中 受益 ， 从 而 
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增强 抗 风 险 能 力 ， 但 是 无 关联 的 多 元 化 对 企业 也 可 能 构成 发 展 陷阱 。 
(4) 扩大 发 展 空间 。 在 单一 产品 上 企业 的 发 展 空间 是 有 限 的 ， 面 临 着 来 自 市 场 和 法 律 
的 限制 ， 因 此 多 产品 经 营 是 企业 扩大 经 营 空 间 的 要 求 。 





NA 狗 小 结 


在 日 益 激烈 的 市 场 竞争 中 ,依靠 提高 资源 配置 水 平 ， 而 不 是 依靠 资源 的 投入 数量 ， 对 
中 小 企业 的 发 展 更 具有 现实 意义 。 本 章 主 要 介绍 实现 资源 优化 配置 所 依据 的 经 济 学 原理 : 
边际 收益 递减 规律 、 边 际 技术 替代 规律 、 边 际 产 品 转换 规律 ， 以 及 投入 规模 与 产业 效益 之 
间 非 线性 变化 ， 即 不 按 同比 例 变化 的 规律 。 

边际 收益 递减 规律 可 表述 如 下 : 如果 技术 不 变 ， 增 加 生产 要 素 中 某 个 要 素 的 投入 量 而 
其 他 投入 要 素 的 投入 量 不 变 ， 增 加 的 投入 量 起 初 会 使 边际 产量 增加 ， 增 加 到 一 定点 之 后 ， 
再 增加 投入 量 就 会 使 边际 产量 递减 。 这 个 规律 提示 人 们 物 极 必 反 ， 管 理 决策 中 必须 注意 对 
科学 组 合 、 相 关 配 套 的 研究 。 

总 产量 、 平 均 产 量 和 边际 产量 之 间 存 在 着 一 定 的 联系 ， 运 用 边际 值 判别 总 值 和 平均 值 
的 变化 趋势 是 管理 经 济 学 的 重要 特点 。 企 业 生 产 决 策 中 ， 除 了 投入 要 素 的 最 优 组 合 外 , 更 
为 直接 的 是 为 了 实现 利润 的 最 大 化 “ 硬 资源 ”与 “ 软 资源 ”的 配置 水 平 ， 是 影响 规模 效 
益 递增 ， 还 是 递减 的 重要 因素 。 
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习 题 


1. 思考 题 


(1) 对 照 比 较 等 产量 线 与 无 差异 曲线 的 特点 的 相似 之 处 ， 凸 向 原点 的 高 产量 线 的 


MRTS 的 特点 和 企业 的 均衡 点 。 


(2) 规模 报酬 递增 、 不 变 和 递减 这 3 种 情况 与 可 变 比 例 生产 函数 的 报酬 递增 、 7 


递减 的 3 种 情况 区 别 何在 ?“ 规 模 报酬 递增 的 企业 不 可 能 也 会 面临 报酬 递减 的 现象 ”， 





命题 是 否 正确 ? 为 什么 ? 


(3) 怎样 区 分 固定 比例 生产 函数 和 规模 报酬 不 变 的 投 出 之 间 的 数量 关系 ? 


2. 选择 题 


(1) 如 果 要 素 投入 的 比例 是 固定 的 ， 那 和 要 素 的 边际 产量 的 数值 所 受 影响 为 


( 》。 

A，MP 必定 等 于 零 Re 

B.MP TN 

CMP 与 人 不 国定 的 和 和 装 
D, 投入 要 素 的 ur hie RT 


(2) 当 劳 动 (L ) 的 降 时 ，( 

A.APL 是 北 B. AP, C. MP 为 零 D， MP 为 负 

(3) 如 果 ee 产量 达到 最 大 值 时 ， 边 际 产量 曲线 与 
相交 。 

A. 平均 产量 曲线 B. 纵 轴 

C. 横 轴 D. 总 产量 曲线 

(4) 如 果 一 个 企业 经 历 规模 报酬 不 变 阶段 ， 则 LAC 曲线 是 (  )。 

A. 上 升 的 B. 下 降 的 C. 垂直 的 D. 水 平 的 


(5) 规模 报酬 递减 是 在 下 述 哪 种 情况 下 发 生 的 ? ( 。 ) 
A. 按 比 例 连 续 增 加 各 种 生产 要 素 

B. 不 按 比例 连续 增加 各 种 生产 要 素 

C. 连续 地 投入 某 种 生产 要 素 而 保持 其 他 生产 要 素 不 变 
D. 上 述 都 正确 
(6) 下 列 说 法 中 正确 的 是 ( 入 

A. 生产 要 素 的 边际 技术 替代 率 递减 是 规模 报酬 递减 造成 的 
边际 收益 递减 是 规模 报酬 递减 造成 的 

规模 报酬 递减 是 边际 收益 递减 规律 造成 的 

生产 要 素 的 边际 技术 替代 率 递减 是 边际 收益 递减 规律 造成 的 
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DD 





(7) 当 劳 动 的 边际 产量 为 负 值 时 ， 生 产 处 于 ( 。 )。 


A. 劳动 投入 的 工 阶段 B. 资本 投入 的 上 阶段 

C. 劳动 投入 的 开 阶 段 D. 上 述 都 不 是 

(8) 在 MPP /PMPPk /Pk 情况 下 ,企业 如 何 降 低 成 本 而 又 维持 相同 产量 ? ( ) 
A. 增加 劳动 投入 B. 增加 资本 投入 

C. 提高 规模 经 济 水 平 D. 提高 劳动 的 边际 产量 


(9) 同一 条 等 产量 线 上 的 各 点 代表 ( 。”)。 

A. 为 生产 同等 产量 ,投入 要 素 的 各 种 组 合 比例 是 不 能 变化 的 
B. 为 生产 同等 产量 ， 要 素 的 价格 是 不 变 的 

C. 不 管 投 入 各 种 要 素 量 如 何 ， 产 量 总 是 相等 的 

D, 投入 要 素 的 各 种 组 合 所 能 生产 的 产量 都 是 相等 的 

















(10) 如 果 规 模 报酬 不 变 ， 单 位 时 间 里 增加 了 20% 的 8 浅 翅 使 用 量 ， 但 保持 资本 量 不 变 ， 
则 产 出 将 ( )。 

A. 增加 20% B. 减少 20% < I 大 于 20 外  D. 增加 小 于 20% 

3. 计算 题 


(1) 某 企 业 使 用 的 要 素 投 入 为 Ko 产量 函数 为 Q=10XY 一 2X* 一 8y*， 试 求 X 
和 Y 的 平均 产量 函数 与 边际 产 


(2) 已 知 革 企 0 Q= LK 3 美元 、 Pk 一 5 美元 , 试 求 ， 
Sa wo 本 支出 和 使 有 et, 








低 成 本 支出 和 pV 与 K 的 数量 ; 
0 ek 2 hn -与 K 值 。 
(3) 根据 个 尼 部 资料 ， 在 一 定 的 时 间 内 ， 按 表 4- 12 草 与 粮食 的 组 合 搭配 喂养 一 头 奶 


牛 均 可 生产 出 4 250kg 牛奶 。 
表 4- 12 草 与 粮食 的 组 合 




















草 /kg 粮食 /kg 草 /kg 粮食 /kg 

2 500 3 077 3 250 2 211 

2 750 2 727 3 500 | 2 014 

3 000 2 446 3 750 1 847 
问题 : 


根据 上 面 的 数据 ， 画 出 等 产量 曲线 ; 

@ 计算 等 产量 曲线 上 各 点 的 边际 技术 替代 率 ; 

@ 讨论 该 等 产量 曲线 的 凸 止 性; 

@ 如 果 每 kg 草 的 价格 等 于 每 kg 粮食 的 价格 ， 应 否 按 5 000kg 草 和 6 154kg 粮食 的 组 
合 喂养 奶牛 ? 
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企业 贡献 利 
行 分 析 。 


mi 


企业 成 本 | (2) 能 够 分 清 企业 生产 成 本 、 机 会 成 本 、 显 性 | 。 癌 示 与 隐 性 成 本 、 沉 没 成 本 的 
成 本 与 隐 性 成 本 、 沉 没 成 本 ES i 





概念 
| 01) 能 够 明白 企业 短期 成 本 的 含义 四 
企业 短期 | (1) 能够 明白 企业 短期 成 本 的 信义 。。” ”| (1) 企业 短期 成 本 的 相关 概念 
成 本 分 析 | (2) 能够 分 析 企 业 短期 成 本 和 边际 成 本 的 关系 | (>) 企业 短期 成 本 和 边际 成 本 的 关系 


(3) 明白 成 本 函数 与 生产 函数 的 关系 





企业 长 期 | (1) 能 够 明白 企业 长 期 成 本 的 含义 (1) 企业 长 期 成 本 的 相关 概念 
成 本 分 析 | (2) 能 够 分 析 企 业 长 期 成 本 和 边际 成 本 的 关系 | (2) 企业 长 期 成 本 和 边际 成 本 的 关系 





(1) 能 够 利用 利润 最 大 化 原则 分 析 企 业 决 策 (1) 利润 最 大 化 原则 的 概念 
(2) 能 够 利用 贡献 利润 法 分 析 企 业 行为 (2) 贡献 利润 的 概念 
(3) 能 够 利用 全 亏 平衡 分 析 法 分 析 企 业 决 策 (3) 盈 气 平衡 的 概念 
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企业 的 生产 决策 理论 合 折 生产 要 素 投 入 晤 与 渐 贡 之 间 的 关系 。 但 是 ， 生 产 者 为 了 实 


种 物质 技术 关 是 要 考虑 成 本 与 收益 之 间 的 经 济 关 系 。 
这 样 ， 就 必须 分 村 eam, ne A 
建立 在 成 本 出 之 上 ， 本 章 将 在 宕 项 成 本 与 长 期 成 本 分 析 的 基础 上 ， 曾 述 收 益 与 利 
润 最 大 化 等 问题 





5.1 成 本 的 含义 与 类 型 


5.1.1 成 本 的 含义 


通常 来 说 ， 成 本 是 指 企业 为 了 得 到 一 定数 量 的 商品 或 劳务 所 付出 的 代价 。 换 言 之 ， 成 
本 是 企业 生产 一 定数 量 的 商品 或 提供 一 定数 量 的 劳务 所 耗费 生产 要 素 的 价值 。 它 等 于 投入 
的 每 种 生产 要 素 的 数量 与 每 种 要 素 单位 价格 之 乘积 的 总 和 。 

某 种 产品 的 生产 成 本 ， 是 该 产品 供给 价格 的 主要 决定 因素 。 前 面 讲 到 ， 企 业 愿 意 按照 
一 定 的 供给 价格 提供 一 定数 量 的 商品 。 企 业 如 何 确定 其 产品 的 供给 价格 ， 最 主要 、 最 基本 
的 决定 因素 就 是 产品 的 生产 成 本 。 

成 本 理论 主要 分 析 成 本 函数 。 成 本 不 只 是 一 定量 货币 ， 它 总 是 与 一 定数 量 产品 相 联 
系 。 这 种 产品 数量 和 相应 成 本 之 间 的 函数 关系 称 为 成 本 函数 ， 记 作 : 

C=/f(® 

式 中 : C 为 成 本 ; Q 为 产量 。 
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成 本 函数 和 成 本 方程 不 同 ， 成 本 函数 是 成 本 和 产量 之 间 的 关系 ， 成 本 方程 是 成 本 等 于 
投入 要 素 价格 的 总 和 。 如 果 投 入 的 是 劳动 和 资本 KK， 其 价格 为 PL. 和 Pk， 则 成 本 方程 是 
C==L. Pi 十 K. Pk 。 成 本 方程 是 一 个 恒等式 ， 而 成 本 函数 则 是 一 个 变量 为 产量 的 函数 式 。 

成 本 理论 之 所 以 要 讨论 成 本 函数 ， 是 因为 企业 决定 生产 多 少 产量 ， 必 须 比较 收益 和 成 
本 的 关系 以 求 利润 极 大 化 ， 而 收益 和 成 本 都 是 会 随 产量 变动 的 ， 因 此 ， 人 们 必须 研究 成 本 
和 产量 的 关系 。 

成 本 函数 取决 于 两 个 因素 生产 函数 和 投入 要 素 的 价格 。 生 产 函数 所 反映 的 是 投入 的 
生产 要 素 与 产 出 之 间 的 物质 技术 关系 ， 它 揭示 在 各 种 形式 下 企业 为 了 得 到 一 定数 量 产品 至 
少 要 投入 多 少 单位 生产 要 素 。 生 产 函 数 结合 投入 要 素 的 价格 就 决定 了 成 本 函数 。 例 如 ， 某 
: 品 生产 函数 Q=K。 L* ，K 代表 资本 ， 且 假定 为 100， 即 K 二 100, 上 表示 劳动 ， 再 假定 


we ,一 ， 因 此 ,成 本 函 


数 为 : EN 
c=L:P.=@. 30VQ (美元 ) 


10 
TS 函数 ， 所 以 成 本 函数 也 分 为 短期 成 本 函数 











和 长 期 成 本 函数 


5.1 2 成 本 的 类 型 ws 


1. 生产 成 本 
在 经 济 学 een ， 一 是 显 性 成 本 ;二 是 隐 性 成 本 。 
上 ed 学 上 的 成 它 是 指 企业 生产 一 定数 量 的 商品 而 用 于 要 
素 购买 的 实际 过 出。 这些 在 会 计 账目 上 一 目 了 然 ， 所 以 称 为 显 性 成 本 。 例 如 企业 雇用 工 
人 、 管 理 人 员 支 付 的 工资 以 及 借入 资本 支付 的 利息 ， 购 买 原材料 或 机 器 设备 等 的 支出 都 属 
此 类 。 

(2) 隐 性 成 本 是 指 企业 自己 所 拥有 的 并 被 用 于 该 企业 生产 过 程 的 那些 生产 要 素 所 应 支 
付 的 费用 。 这 些 费 用 没有 在 会 计 成 本 账目 上 表现 出 来 ， 所 以 叫 作 隐 性 成 本 。 例 如 ， 使 用 自 
己 拥 有 的 资金 投入 而 节省 支付 给 银行 的 利息 或 用 于 其 他 用 途 可 赚 的 钱 就 是 隐 性 成 本 。 

隐 性 成 本 包括 : @ 作 为 成 本 项 目 记 入 账 上 的 广告 、 机 器 设备 等 固定 资产 的 折旧 费 
@ 企 业 作为 业主 自己 投入 资金 的 利息 ， 企 业主 为 该 厂 提供 的 劳务 应 得 的 薪金 。 第 二 项 又 可 
以 称 为 正常 利润 ， 经 济 分 析 中 把 正常 利润 作为 成 本 项 目 计 入 产品 的 生产 成 本 之 内 。 
正常 利润 之 所 以 作为 产品 的 一 项 成 本 ， 是 因为 从 长 期 来 看 ， 这 笔 报酬 是 使 得 企业 主 继 
续 留 在 该 行业 的 必要 条 件 。 否 则 ， 如 果 产 品 的 卖 价 仅 能 补偿 工资 、 原 料 与 固定 资本 的 折 
旧 ， 那 么 企业 主将 转移 资本 ， 该 产品 将 不 被 生产 出 来 ， 因 此 被 视 为 生产 出 来 所 支付 的 代 
价 。 在 经 济 学 家 看 来 ， 一 笔 资金 的 正常 利润 也 应 包含 在 成 本 之 中 。 

因此 ， 生 产 成 本 一 显 性 成 本 (会 计 成 本 ) 十 隐 性 成 本 。 
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上 面 介绍 的 生产 成 本 即 会 计 成 本 加 隐 性 成 本 ， 其 实在 经 济 学 里 就 是 机 会 成 本 。 那 么 什 
么 是 机 会 成 本 呢 ? 为 什么 又 叫 作 机 会 成 本 呢 ? 

机 会 成 本 是 指 做 出 一 项 资源 用 途 决 策 时 所 放弃 的 其 他 可 供 选 择 的 最 好 用 途 所 能 带 来 的 
收益 。 例 如 ， 某 人 有 10 万 元 资金 ， 可 供 选 择 的 用 途 及 各 种 用 途 可 能 获得 的 收入 是 : 开 商 
店 获 利 2 万 元 ， 开 饭店 获 利 3 万 元 ， 炒 股票 获 利 4 万 元 。 如 果 某 人 选择 把 10 万 元 用 于 炒 
股票 ， 则 放弃 其 他 可 供 选 择 的 用 途 是 开 商店 、 开 饭店 ， 其 机 会 成 本 就 是 开饭 店 获 利 的 3 
万 元 。 

在 经 济 学 家 看 来 ， 作 为 投入 生产 过 程 中 的 各 生产 要 素 花 费 的 显 性 成 本 与 隐 性 成 本 实际 
上 都 是 机 会 成 本 。 例 如 ， 企 业 支付 给 劳动 者 的 工资 ， 是 显 ， 同 时 也 可 以 这 样 理解 ; 
le 放弃 的 其 他 所 有 工作 选择 
中 最 高 的 工资 报酬 就 是 他 到 该 企业 进行 劳动 的 机 会 么 该 企业 支付 给 劳动 者 的 工资 
至 少 与 机 会 成 本 的 数额 相等 。 因 此 ， 工 资 这 个 ! 就 是 其 机 会 成 本 了 。 同 样 ， 其 他 生 
PR ATR 
本 。 例 如 ， 企 业 使 用 自己 拥有 的 大 楼 办 公 卜 在 会 计 人 员 看 来 ， 大 楼 没有 支出 ， 因 而 没有 成 
本 。 但 在 经 济 学 家 看 来 ， 若 将 大 会 给 企业 带 来 租金 ， 因 而 这 些 租金 就 应 计 入 企业 
的 成 本 。 经 济 学 上 生产 成 本 的 Mi ati 
是 直接 从 各 项 费用 的 支出 0 

为 什么 经 济 学 要 用 议会 成 本 的 概念 来 分 售 诺 引产 成 本 呢 ? 这 是 因为 经 济 学 是 从 稀 
ee 器 所 必须 支付 的 代价 的 。 即 当 一 定量 的 经 济 
资源 投入 生 疼 忘 品 次 芍 代价， 不 仅 包 搬 访 二 定量 的 经 济 资 源 的 耗费 ， 而 且 还 包括 没有 用 这 
些 经 济 资源 坐 及 这 品 B 可 能 获得 的 收益 。 这 是 因为 ， 如 果 用 一 定量 经 济 资源 生产 A 所 获 
得 的 利益 抵 不 上 生产 B 所 获得 的 利益 ， 那 么 资源 就 要 从 A 转 入 到 B。 因 此 ， 从 资源 配置 的 
角度 来 看 ， 生 产 A 的 真正 成 本 ,不 仅 包括 生产 A 的 各 种 费用 支出 ,而 且 还 应 包括 放弃 的 
另 一 种 用 途 (如 生产 B) 可 能 获得 的 收入 。 

3. 沉没 成 本 

前 面 所 讨论 的 机 会 成 本 包括 隐 性 成 本 ， 在 做 决策 时 必须 予以 考虑 。 而 与 之 相对 应 的 沉 
没 成 本 通常 是 可 见 的 ， 但 一 旦 发 生 以 后 ， 在 做 出 经 济 决策 之 时 就 经 常 要 将 之 忽略 。 

沉没 成 本 用 来 描述 过 去 所 做 选择 的 结果 ， 而 且 目前 所 做 的 任何 选择 对 此 已 经 无 能 为 
办 了 。 

例如 某 人 花 50 元 买 了 一 张 电影 票 ， 看 了 一 刻 钟 之 后 发 现 电影 很 糟糕 ， 他 应 该 离开 电 
影院 ， 而 那 50 元 钱 属 于 沉没 成 本 。 

例如 某 人 刚刚 花 2 万 元 买 了 一 台 笔 记 本 计算 机 。 一 周 之 后 ， 一 种 性 能 “翻番 ”的 新 型 
笔记 本 计算 机 只 卖 1 万 元 ， 也 就 是 说 ,按照 性 能 价格 比 ， 他 一 周 之 前 所 买 的 那个 笔记 本 计 
算 机 ， 如 果 此 时 市 场 仍然 有 售 的 话 ， 最 多 只 能 按 5 000 元 销售 ， 他 可 以 加 5 000 元 换 一 台 
新 的 ， 问 此 人 应 该 如 何 决策 ? 
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从 沉没 成 本 的 角度 来 说 ， 那 就 是 “过 去 的 事 就 让 它 过 去 吧 ”! 综合 考虑 到 “沉没 成 本 ” 
和 “机 会 成 本 ”， 那 就 要 “立足 现在 ， 把 握 未 来 ”。 
上 述 各 种 含义 的 成 本 的 相互 关系 如 下 : 
生产 成 本 (机 会 成 本 ) 一 显 性 成 本 十 隐 性 成 本 三 会 计 成 本 十 隐 性 成 本 
三 显 性 成 本 十 折旧 十 正常 利润 三 固定 成 本 十 可 变 成 本 





5.2 企业 短期 成 本 分 析 


在 短期 内 ， 生 产 要 素 分 为 固定 要 素 和 可 变 要 素 两 种 ， 因 此 短期 成 本 也 相应 地 分 为 固定 
成 本 和 可 变 成 本 。 具 体 地 讲 ， 短 期 成 本 可 以 分 为 7 种 : 短期 总 成 本 、 总 固定 成 本 、 总 可 变 
成 本 、 短 期 平均 总 成 本 、 平 均 固定 成 本 、 平 均 可 变 成 本 和 短期 边际 成 本 。 


5. 2.1 固定 成 本 与 可 变 成 本 


(1) 固定 成 本 是 指 企业 在 短期 内 必须 支付 的 不 能 调整 的 生产 要 素 的 那 一 部 分 成 本 ， 它 
不 随 产 量 的 变动 而 变动 ， 是 固定 不 变 的 。 它 主要 包括 厂房 和 设备 的 折旧 费 、 地 租 、 利 息 及 
管理 人 员 的 工资 等 ， 记 作 TFC 。 

(2) 可 变 成 本 是 指 企业 在 短期 内 必须 支付 的 可 以 调整 的 生产 要 素 的 那 一 部 分 成 本 ， 它 
随 产量 的 变动 而 变动 ， 是 可 变 的 。 它 主要 包括 原材料 、 燃 料 、 动 力 及 雇用 工人 的 工资 待 支 
出 ， 记 作 TVC 。 因 此 ， 短 期 总 成 本 (STC) 可 表示 为 : 
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STC = TFC 十 TVC 

在 图 5.1 中 , TFC 为 固定 成 本 曲线 ， 它 是 一 条 与 横 轴 平行 的 直线 ， 表 示 与 产量 无 关 ， 
是 一 个 固定 数 , TVC 为 可 变 成 本 曲线 ， 它 从 原点 出 发 ， 表 示 产 量 为 零 时 就 没有 可 变 成 本 ; 
STC 为 短期 总 成 本 曲线 ， 它 是 从 固定 成 本 出 发 ， 表 示 没有 产量 时 总 成 本 也 不 为 零 ， 而 是 等 
于 固定 成 本 。STC 曲线 与 TVC 曲线 形状 完全 相同 ， 都 向 右上 方 倾斜 ,表明 它们 随 产 量 的 
增加 而 增加 的 变化 规律 相同 ， 并 且 二 者 之 间 的 距离 等 于 TFC 。 这 两 条 曲线 最 初 上 升 得 比 
较 陡峭 ， 说 明 此 时 成 本 的 增加 率 大 于 产量 的 增加 率 。 然 后 又 较 平缓 地 上 升 ， 表 明成 本 的 增 
加 率 小 于 产量 的 增加 率 。 最 后 又 比较 陡峭 ， 说 明成 本 的 增加 率 又 大 于 产量 的 增加 率 。 这 种 
变化 也 表明 边际 收益 递减 规律 在 发 生 作用 。 








~ 


~ STC、 


.0 


5.2.2 总 成 ole 

(1) a 产 既定 产量 所 花费 的 成 本 总 和 。 它 包 括 固定 成 本 和 
可 变 成 本 两 部 分 ， 记 作 STC 。 

(2) 短期 平均 成 本 是 指 每 单位 产量 所 需要 支出 的 成 本 ， 记 作 SAC， 公 式 如 下 。 
STC 
Q 

由 于 短期 总 成 本 可 分 为 固定 成 本 和 可 变 成 本 ， 所 以 短期 平均 成 本 也 可 分 为 平均 固定 成 
本 ( 记 作 AFC) 和 平均 可 变 成 本 ( 记 作 AVC)。 它 们 之 间 的 关系 可 用 以 下 公式 表示 。 





SAC = 





TFC 

AFC = 一 
Q 

TVC 

AVC = 一“ 
Q 


SAC = AFC+ AVC 
(3) 短期 边际 成 本 是 指 增加 一 单位 产量 所 引起 的 总 成 本 的 增 量 ， 记 为 SMC， 其 公式 
如 下 。 


ASTC 
SMC = a 
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1. 短期 成 本 曲线 


在 图 5.2 中 ，AFC 为 平均 固定 成 本 曲线 ， 可 看 出 它 随 着 产量 的 增加 而 减少 ， 这 是 因 
为 固定 成 本 总 量 不 变 ， 随 着 产量 的 增加 ,分 挫 到 每 一 单位 产量 上 的 固定 成 本 就 减少 了 。 所 
以 它 的 曲线 起 先 比较 陡峭 , 说明 在 产量 开始 增加 时 ， 它 下 降 的 幅度 很 大 ， 以 后 越 来 越 平 
坦 ,说 明 随 着 产量 的 增加 ， 它 下 降 的 幅度 越 来 越 小 。AVC 为 平均 可 变 成 本 曲线 ， 它 的 变 
化 规律 是 起 初 随 着 产量 增加 ， 生 产 要 素 的 效率 逐渐 得 到 发 挥 ， 因 此 平均 可 变 成 本 减少 ， 但 
产量 增加 到 一 定 程度 后 ， 又 由 于 边际 收益 递减 规律 而 增加 。 所 以 它 的 曲线 呈 先 下 降 而 后 上 
升 的 U 形 。SAC 为 短期 平均 成 本 曲线 ， 它 的 变化 规律 取决 于 平均 固定 成 本 和 平均 可 变 成 
本 ， 所 以 其 曲线 是 AFC 与 AVC 的 又 加 ， 也 呈 先 下 降 而 后 上 升 的 U 形 曲线 ,与 AVC 曲线 
间 交 和 放 为 ARC。 问好 太吉 册 下 用 对 玫 二 CAV 二 二 全 下 
rl ， 说 明 其 变动 规律 类 似 于 
平均 可 变 成 本 。 二 者 虽 随 产量 增加 逐渐 接近 ， 但 永远 处 能 相交 。 


2. 短期 边际 成 本 曲线 


因为 在 STC 中 ，TFC 不 随 产 量 而 二 曾 加 产量 只 影响 TVC， 因 此 SMC 的 变动 
VC 曲线 相似 ， 也 是 一 条 随 产 量 增 加 先 下 降 而 


区 决 于 TVC， 其 变动 规律 与 STC 
后 上 升 的 UU 形 曲线 ， 如 图 SA 浴 、 




























































5.2 SAC、AFC 和 AVC 曲线 图 5.3 短期 边际 成 本 曲线 


5. 2 3 各 类 短期 成 本 的 相互 关系 与 变动 规律 


在 介绍 短期 成 本 的 概念 过 程 中 ， 前 面 已 经 简单 地 分 析 了 短期 总 成 本 、 总 固定 成 本 和 总 
可 变 成 本 之 间 的 关系 ， 以 及 平均 总 成 本 、 平 均 固 定 成 本 和 平均 可 变 成 本 之 间 的 关系 。 下 面 
重点 分 析 短 期 边际 成 本 和 其 他 短期 成 本 之 间 的 关系 。 

1. 边际 成 本 与 总 成 本 和 可 变 成 本 之 间 的 关系 

根据 定义 ,边际 成 本 是 增加 一 单位 产量 所 增加 的 总 成 本 ， 因 而 边际 成 本 越 小 ， 总 成 本 
增加 的 速度 就 越 慢 。 反 之 ， 边 际 成 本 越 大 ， 总 成 本 增加 的 速度 就 越 快 。 因此， 在 边际 成 本 
曲线 递减 阶段 ， 总 成 本 曲线 上 升 就 越 来 越 平 缓 ， 而 在 边际 成 本 曲线 递增 阶段 ， 总 成 本 曲线 
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上 升 就 越 来 越 陡峭 。 同 理 ， 边 际 成 本 曲线 与 可 变 成 本 曲线 之 间 的 关系 也 类 似 于 其 与 总 成 本 
曲线 之 间 的 关系 ， 如 图 5.4 所 示 。 
在 图 5.4 中 ,对 照 (a) 图 与 (b) 图 ， 由 于 边际 收益 递减 规律 ， 产量 由 零 逐 渐 增加 到 Q, 
时 ， 边 际 成 本 也 随 之 递减 直至 曲线 最 低 点 ， 而 总 成 本 和 可 变 成 本 增长 速度 越 来 越 慢 ， 其 
线 上 升 越 来 越 平缓 ， 当 产量 超过 Q, 之 后 ， 边 际 成 本 曲线 递增 ， 总 成 本 和 可 变 成 本 增长 速 
度 加 快 ， 曲 线 上 升 也 越 来 越 陡峭 。 


2. 边际 成 本 与 平均 成 本 曲线 和 平均 可 变 成 本 之 间 的 关系 
与 边际 产量 和 平均 产量 之 间 的 关系 一 样 ， 边 际 成 本 曲线 一 定 与 平均 成 本 曲线 交 于 平均 
成 本 曲线 的 最 低 点 N， 如 图 5.5 所 示 。 
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图 5.4 STC、VC 和 SMC 的 关系 曲线 图 5.5 AVC、SAC 和 SMC 的 相互 关系 图 


在 交点 N 上 ，SMC 二 SAC， 即 边际 成 本 等 于 平均 成 本 。 在 NN 点 左 侧 ，SAC 曲线 在 
SMC 曲线 之 上 ， 且 SAC 一 直 递减 ，SAC>SMC， 即 边际 成 本 小 于 平均 成 本 。 在 N 点 右 
侧 ，SAC 曲线 在 SMC 曲线 之 下 ,上 且 SAC 一 直 递 增 ， SAC 二 SMC， 即 边际 成 本 大 于 平均 
成 本 。 

在 这 里 ， 可 以 用 大 学 课程 的 平均 分 数 来 说 明 SMC 和 SAC 之 间 的 关系 。 设 AG 是 平均 
分 数 ( 即 到 现在 为 止 累积 分 数 的 平均 数 ) ， 而 MG 是 学 生 一 学 年 的 平均 分 ， 这 里 称 为 “平均 
边际 分 数 ”， 因 为 它 是 最 后 加 入 的 一 个 学 期 的 各 种 平均 成 绩 。 当 MG 低 于 AG 时 ，MG 会 使 
新 的 AG 下降。 因此 如 果 学 生前 两 年 的 AG 是 3 分 ,而 第 3 年 的 MG 是 2 分 ， 那么， 新 的 
AG 在 第 3 学 年 年 底 就 是 8/3 分 。 同 样 ， 如 果 学 生 第 3 年 的 MG 高 于 到 现在 为 止 的 AG, 那 
么 ， 新 的 AG 就 要 上 升 。 当 MG 等 于 AG 时 ，AG 就 是 平坦 的 ， 或 者 说 是 不 变 的 。 平 均 成 
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本 和 边际 成 本 也 存在 着 同样 的 关系 。 
可 以 用 数学 方法 证 明 这 一 结论 。 
SAC 曲线 最 低 点 的 必要 条 件 为， 

dCSAC) d .dSTC) 1 dSTC _STC dQ 2 学 ) 0 
dQ id ad QR at 
因为 Q 不 等 于 零 ， 所 以 SC 一 SC 一 0， 故 有 业 S8C) = SC ， 也 就 是 SMC= 

SAC。 

SAC 曲线 最 低 点 的 充分 条 件 是 ， 当 Q 小 于 对 应 于 SAC 最 低 点 的 Q 时 ，SAC 曲线 斜率 

为 负 。 即 d(SAC) 一 0， dGSTC) STC 






























































三 0。 所 以 SMC 一 SAC<0。 


dQ dQ Q 
wm. sok Tue me lennon I me won a 
SMC>SAC., 
充分 条 件 的 含义 是 ，SMC 必须 从 下 面 交 ne 
SMC 与 SAC 相交 的 N 点 称 为 收 支 相抵 态 KUWE 时 的 价格 为 平均 成 本 ， 平 均 成 本 又 等 于 


边际 成 本 ， 即 P= 二 SMC 二 SAC， 企业 括 正 常 利 润 在 内 ) 与 收益 相等 。 
同样 的 道理 ， 边 际 成 本 曲线 与 成 本 曲线 也 相交 于 平均 可 变 成 本 曲线 的 最 低 点 
蕊 本 


M, 在 M 点 上 ，SMC=AVC 等 于 平均 可 婆 成 本 。 在 M 点 左 侧 ，AVC 曲线 在 
SMC 曲线 上 方 , 且 AVC 去 ， AVC> SMC. 乐 成 本 小 于 平均 可 变 成 本 。 在 M 
点 右 侧 ，AVC 曲线 在 SMC 有 昌 线 之 下 ,， 且 AVC 增 ，AVC<SMC， 即 边际 成 本 大 于 
ee 点 上 ， 价 格 等 于 平均 可 变 成 本 ， 这 时 生产 







样 的 ， 即 都 要 固定 成 本 。 如 果 低 于 这 一 点 ， 价 格 低 于 平均 
可 变 成 本 ， 不 能 咏 补 可 变 成 本 ,企业 则 无 论 如 何 也 不 能 生产 了 。 

从 以 上 分 析 也 可 以 看 出 ， 正 是 边际 收益 递减 规律 决定 了 企业 的 成 本 曲线 的 变动 规律 及 
其 相互 之 间 的 特定 关系 。 


5. 2 4 成 本 函数 与 生产 函数 的 关系 
下 面 就 短期 生产 条 件 下 的 生产 函数 和 成 本 函数 之 间 的 对 应 关系 作 进一步 的 分 析 。 
假定 短期 生产 函数 为 : 


短期 成 本 函数 为 
TC(Q®)=TVC(Q)+TFC 
TVC(®=w :LQ) 
且 假 定 生产 要 素 劳动 的 价格 w 是 既定 的 。 
1. 边际 产量 和 边际 成 本 
根据 上 式 ， 有 





TC(Q®=TVC(Q)+TFC 


户 aas 


式 中 ，TFC 为 常数 。 


































由 上 式 可 得 
MC = 时 = 里 
由 
MC=w: Re 

由 此 可 得 以 下 两 点 结论 。 

(1) 上 式 表明 边际 成 本 MC 和 边际 产量 MP， Waa Mtl 具体 地 讲 ， 
由 于 边际 报酬 递减 规律 的 作用 ， 可 变 要 素 的 边际 产量 MP 达到 一 个 最 高 点 以 
后 再 下 降 ， 所 以 ， 边 际 成 本 MC 是 先 下 降 ， 达 到 一 个 最 1 有 这 种 对 应 关系 如 
图 5.6 所 示 。 2 

MP 曲线 的 上 升 段 对 应 MC wa 入) 并 的 下 降生 村 应 线 的 上 升 
段 ; MP, 曲线 的 最 高 点 对 应 MC 曲线 的 最 

(2) 由 边际 产量 和 边际 成 本 的 对 应 2 产量 和 总 成 本 之 间 也 存在 着 对 应 
关系 。 如 图 5.6 所 示 ， 当 总 产量 T 凸 时 ， ee TC 曲线 和 总 可 变 成 本 TVC 曲 
线 是 下 凹 的 ; 当 总 产量 TPL 曲 ， 总 成 本 TC 版 线 和 总 可 变 成 本 TVC 曲线 是 下 凸 
的 ; 当 总 产量 TP, 曲线 存在 > 点 时 ， 总 成 和 总 可 变 成 本 TVC 曲线 也 各 存 
在 一 个 拐点 和 

2. We 变 成 本 

根据 上 次 

AVC= 于 =。 和 和 =。 站- 

由 此 可 得 以 下 两 点 结论 。 

(1) 上 式 表明 平均 变动 成 本 AVC 和 平均 产量 AP1 两 者 的 变动 方向 是 相反 的 。 这 种 对 
应 关系 如 图 5. 6 所 示 ， 前 者 呈 递 增 时 ,后 者 呈 递 减 ; 前 者 呈 弟 减 时 ， 后 者 呈 递增 ; 前 者 的 


最 高 点 对 应 后 者 的 最 低 点 。 


(2) 由 
APL 曲 线 的 





对 应 的 ， 如 图 5.6 所 示 。 











于 MC 曲线 与 AVC 曲线 交 于 AVC 曲线 的 最 低 点 ，MPi 曲线 与 APi 曲线 交 于 
最 高 点 ， 所 以 ，MC 曲线 和 AVC 曲线 的 交点 与 MP, 曲线 和 AP 曲线 的 交点 是 











在 本 节 结 束 时 ， 可 以 根据 图 5. 6 考虑 这 样 一 个 问题 : 在 第 4 章 分 析 短 期 生产 函数 时 指 





出 ， 在 短期 





内 企业 一 定 是 在 生产 的 第 二 阶段 进行 生产 .在 这 一 阶段 中 ，MP, 不 仅 递 减 ， 而 


且 还 小 于 或 等 于 AP,。 现 在 ， 根 据 短期 生产 函数 和 短期 成 本 函数 之 间 的 对 应 关系 ， 是 否 可 


以 这 样 说 : 


在 短期 内 企业 一 定 是 在 边际 成 本 MC 不 仅 递 增 而 且 还 大 于 或 等 于 平均 可 变 成 本 


AVC 的 阶段 进行 生产 呢 ? 这 个 推论 是 正确 的 。 以 后 的 分 析 会 证 明 这 一 点 。 
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5. 3 企业 长 期 成 本 分 析 


长 期 内 企业 可 以 对 所 有 的 生产 要 素 进 行 调整 ， 所 有 的 生产 要 素 都 是 可 变 投入 ， 因 而 长 
期 内 没有 固定 成 本 与 可 变 成 本 之 分 ， 一 切 成 本 都 是 可 变 的 。 这 里 把 长 期 成 本 分 为 3 种 : 长 
期 总 成 本 、 长 期 平均 成 本 和 长 期 边际 成 本 。 


5. 3. 1 长 期 总 成 本 


长 期 总 成 本 是 指 企业 长 期 生产 一 定数 量 的 产品 所 需 支付 的 成 本 总 和 ， 记 为 LTC。 在 
图 5.7 中 ，LTC 就 是 长 期 总 成 本 曲线 。 它 从 原点 出 发 ， 向 右上 方 倾斜 ， 表 示 没 有 产量 时 
总 成 本 为 零 ， 并 随 产 量 的 增长 而 增加 。 当 产量 为 O~Q, 时 ， 双生 产 需 要 投入 大 量 的 生 
产 要 素 ， 加 上 产量 又 小 ， 这 些 生产 要 素 无 法 得 到 充分 的 科 虫 ,因此 成 本 增加 的 比率 大 于 产 
量 增加 的 比率 ， 所 以 在 这 一 段 LTC 曲线 比较 陡峭 加 到 Q, 一 Q, 时 ， 生 产 要 素 开 
双 得 到 充分 的 利用 ， 因 而 使 成 本 增加 的 比率 小 地 加 的 比率 ,企业 获得 规模 经 济 效 
益 ， 所 以 在 这 一 区 间 LTC 曲线 比较 平坦 ; 六 过 Q, 后 ， 由 于 规模 收益 递减 ， 成 本 增 
加 的 比率 又 大 于 产量 增加 的 比率 ， 所 避 Li 线 又 变 得 比较 陡峭 。 
























2 2 Q 


图 5.7 长 期 总 成 本 曲线 

其 实 ， 企 业 生产 任何 一 个 产量 水 平 ， 其 在 长 期 中 所 花费 的 成 本 ， 都 是 所 有 短期 生产 规 

模 中 所 能 达到 的 最 低 成 本 。 不 难 发 现 ， 长 期 总 成 本 曲线 LTC 位 于 所 有 短期 总 成 本 曲线 的 
下 方 ， 并 且 LTC 上 的 每 一 点 都 对 应 着 一 个 短期 总 成 本 曲线 与 之 相 切 的 切 点 ， 因 此 LTC 可 
被 看 成 是 无 数 条 短期 总 成 本 曲线 的 包 络 线 。 


5. 3. 2 长 期 平均 成 本 


长 期 平均 成 本 是 指 企 业 在 长 期 内 生产 每 单位 产品 所 支付 的 平均 成 本 ， 记 作 LAC,， 可 
表示 为 : 


























LTC 
LAC = -二 
Q 
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1. 长 期 平均 成 本 曲线 的 构成 
长 期 平均 成 本 曲线 可 以 从 短期 平均 成 本 曲线 中 推导 出 来 ， 现 以 图 5. 8 说 明 其 形成 。 















假设 在 短期 内 有 3 个 生 7 产 规模 可 供 企业 
SAC: 、SAC; 。 企 业 是 根据 产量 的 大 小 来 -规模 的 ,其 目标 是 使 平均 成 本 达到 最 
低 。 当 产量 小 于 或 等 于 Q, 时 ， 企 业 会 ; 代表 的 规模 ， 因 为 此 时 平均 成 本 OC 是 最 
低 的 ， 如 果 企 业 这 时 选择 的 是 SA 模 ， 则 此 时 的 平均 成 本 要 大 于 OC, 。 一 旦 产量 
超过 Q,， 那么 企业 就 会 调整 4 A 同 理 ， 当 产 感 尖 RR 时 ， 企 业 则 会 选择 SAC, 这 一 规 
模 ， 此 时 平均 成 本 OC 是 当 产 量 为 Q， 业 会 选择 SAC; 的 规模 ， 此 时 平均 成 


.短期 平均 成 本 曲线 分 别 为 SAC' 、 





1 
















本 OC; 最 低 。 若 假定 长 风 生 产 规模 可 以 ， 即 相应 有 无 数 条 短期 平均 成 本 
线 ， 且 对 应 每 一 , /都 有 一 个 最 优 和 最 佳 短 期 平均 成 本 ， 则 把 这 些 短期 平均 
成 本 曲线 SA 、SAC;、… 的 本 点 并 非 短 期 平均 成 本 曲线 的 最 低 点 a、6、 











… 连 接 起 来 te 
成 本 出 线 在 数学 上 叫 作 包 络 线 ， 它 将 所 有 的 短期 成 本 曲线 包 络 在 其 中 。 所 以 在 长 期 内 ， 企 业 
者 将 按 这 条 侧线 做 出 生产 计划 ， 确 定 经 营 规模 。 因 此 长 期 平均 成 本 出 线 被 称 为 计划 由 线 。 

以 上 讨论 的 长 期 平均 成 本 曲线 是 由 短期 平均 成 本 曲线 推导 出 来 的 ， 还 可 以 根据 长 期 平 
均 成 本 公式 LAC = 5 推导 并 面 出 长 期 平均 成 本 曲线 图 ， 读 者 可 自己 推导 ， 这 里 不 再 
袭 述 。 

2. 长 期 平均 成 本 曲线 的 特征 

从 图 5. 8 中 可 以 看 出 ， 长 期 平均 成 本 曲线 也 是 一 条 先 下 降 后 上 升 的 可 形 曲线 ， 但 与 短 
轨 平 均 成 本 曲线 相 比 其 原因 却 并 不 一 样 。 这 里 是 用 边际 收益 递减 规律 来 解释 短期 平均 成 本 
得 线 呈 U 形 的 原因 的 ， 但 它 却 不 能 用 来 解释 长 期 平均 成 本 曲线 。 因 为 边际 收益 递减 规律 
发 生 作用 的 一 个 前 提 条 件 是 至 少 有 一 种 生产 要 素 的 投入 量 是 固定 的 ， 所 以 它 只 能 说 明 短 
期 ， 而 不 适用 于 长 期 。 
西方 经 济 学 用 规模 经 济 和 规模 不 经 济 来 解释 长 期 平均 成 本 曲线 的 形状 。 规 模 经 济 是 指 
生产 者 采用 一 定 生产 规模 而 获得 的 经 济 利益 。 当 生产 规模 小 时 ， 企 业 就 增加 要 素 ， 扩 大 生 
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产 规模 ， 可 以 有 规模 经 济 ， 从 而 导致 长 期 平均 成 本 降低 。 但 是 ， 规 模 经 济 的 效益 并 非 是 无 
限 的 ， 当 超过 一 定 规模 时 ， 就 会 出 现 规模 不 经 济 ， 从 而 导致 长 期 平均 成 本 上 升 ， 故 使 其 成 
为 先 降 后 上 升 的 U 形 。 

与 短期 平均 成 本 曲线 相 比 ， 长 期 平均 成 本 曲线 无 论 是 降低 还 是 上 升 都 比较 平坦 ， 这 说 
明 在 长 期 内 平均 成 本 无 论 是 减少 还 是 增加 都 变动 较 慢 。 这 是 因为 长 期 内 全 部 生产 要 素 都 可 
以 随时 调整 ， 从 规模 收益 递增 到 规模 收益 递减 有 一 个 较 长 的 规模 收益 不 变 阶 段 ， 而 在 短期 
中 ， 规 模 收益 不 变 阶段 很 得， 甚至 没有 。 


5. 3. 3 长 期 边际 成 本 
长 期 边际 成 本 是 指 企 业 增加 一 单位 产品 所 增加 的 成 本 ， 从 LMC， 可 以 表示 为 : 














IMC = ALTC _ dLTC) 





AQ d KS 
由 公式 可 以 看 出 ， 长 期 边际 成 本 也 可 以 看 成 是 由 长 期 总 成 本 求 导 而 来 ， 它 等 于 长 期 总 
成 本 曲线 的 切线 斜率 。 根 据 长 期 总 成 本 曲线 及 其 斜 化 规律 可 以 知道 ， 长 期 边际 成 本 
也 是 随 着 产量 的 增加 而 先 减少 后 增加 的 ， TAO LTC 曲线 的 斜率 
描绘 出 来 的 ， 也 是 一 条 先 下 降 后 上 升 的 线 ， 但 较 短 期 边际 成 本 曲线 平坦 。 长 期 边 
际 成 本 曲线 与 长 期 平均 成 本 曲线 之 上 如 图 5. 9 所 示 。 








图 5.9 长 期 边际 成 本 曲线 与 长 期 平均 成 本 曲线 
在 图 5. 9 中 ,长 期 边际 成 本 曲线 LMC 与 长 期 平均 成 本 曲线 LAC 相交 于 LAC 的 最 低 
点 巨 ， 相 交 前 ， 长 期 平均 成 本 下 降 ， 并 且 LAC 曲线 在 LMC 曲线 之 上 ， 即 LMC<LAC; 
在 相交 之 后 ， 长 期 平均 成 本 上 升 ， 且 LAC 曲线 在 LMC 曲线 之 下 ， 即 LMC 二 LAC; 在 交 
点 EE 处 ,LMC=LAC。 
其 实 ， 长 期 边际 成 本 曲线 像 长 期 平均 成 本 曲线 一 样 ， 也 可 以 由 短期 边际 成 本 曲线 推 
出 ， 这 里 不 再 著述 。 


























5.4 企业 利润 分 析 


企业 从 事 生产 的 目的 是 追求 利润 最 大 化 为 了 使 利润 最 大 化 ， 企 业 通 过 比较 付出 的 成 
本 和 得 到 的 收益 ， 来 决定 生产 什么 、 生 产 多 少 和 如 何 生产 等 问题 。 到 目前 为 止 , 已 经 分 析 
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了 企业 的 生产 与 成 本 ， 现 在 则 分 析 企业 如 何 通过 成 本 与 收益 的 比较 来 确定 产量 ， 以 实现 利 
润 最 大 化 的 目标 。 


5.4.1 利润 最 大 化 原则 


在 分 析 了 企业 的 成 本 和 收益 的 基础 上 ， 现 在 分 析 企业 的 利润 最 大 化 问题 。 企 业 的 利润 
等 于 总 收益 减 去 总 成 本 ， 以 表示 利润 ， 则 有 : 
r 一 TIRCQ) 一 TCCQ) 
由 于 企业 的 总 收益 和 总 成 本 都 取决 于 产量 ， 因 而 企业 的 利润 也 是 产量 的 函数 ， 故 上 式 
也 被 称 为 利润 函数 。 
企业 的 目标 是 追求 利润 最 大 化 ， 因 此 其 必然 把 产量 选择 在 边际 收益 等 于 边际 成 本 之 
点 ， 即 


MR = MC < 
此 式 被 称 为 企业 的 利润 最 大 化 原则 。 六 


















企业 为 什么 把 实现 利润 最 大 化 的 产量 选择 4 收益 等 于 边际 成 本 之 点 呢 ? 

如 果 企业 的 MR>MC， 则 表明 企业 每 缀 4 全 Vs 一 单位 产品 所 增加 的 收益 大 于 多 生产 这 
一 单位 产品 所 增加 的 成 本 。 也 就 是 说 会 普 偿 有 潜在 的 利润 没有 得 到 ， 增 加 生产 仍 可 使 企 
业 利润 增加 ， 所 以 ， 此 时 企业 没 Ni 

如 果 企 业 的 MR<MC, ) 业 每 多 生产 一 音 简 谍 品 所 增加 的 收益 小 于 生产 这 一 
单位 产品 所 增加 的 成 本 。 壕 就 棠 味 着 对 企业 造成 ”就 谈 不 上 利润 最 大 化 ， 因 此 企业 


必然 要 减少 生产 。 


以 上 分 析 说 明 2 论 是 wg, 企业 都 要 调整 其 产量 ， 以 使 利润 最 
Rt prin 情况 下 企业 都 未 能 实现 利润 最 大 化 。 只 有 在 MR 二 MC 时 ,企业 才 
不 会 调整 产量 ,/ 央 明 已 把 该 赚 的 利润 都 赚 到 了 ， 即 实现 了 利润 最 大 化 。 

需要 指出 ， 企 业 的 利润 最 大 化 原则 只 说 明了 企业 按照 边际 收益 等 于 边际 成 本 的 原则 来 
决定 最 优 产量 ， 并 不 表明 企业 获得 的 利润 一 定 为 正 数 。 再 则 ， 在 企业 成 本 既定 的 条 件 下 ， 
对 利润 的 追求 也 不 能 是 无 限 的 ， 还 要 受到 市 场 条 件 的 限制 。 

现 用 数学 方法 来 证 明 利润 最 大 化 原则 。 

企业 获得 最 大 利润 的 必要 条 件 是 : 

dx dTR(Q) __ dTC(Q) 

















da 一 dQ 本 
dTR(Q _ dIC(Q) 
dQ dQ 
故 有 : MR = MC。 
企业 获得 最 大 利润 的 充分 条 件 为 : 
抬 二 0, 即 < 闫 so 





由 MR = MC 时 所 决定 的 产量 EE 称 为 企业 均衡 时 的 产量 ,将 Qe 代入 企业 的 需求 函数 ， 
则 可 得 出 企业 均衡 时 的 价格 Pe 二 P(Qe) 。 
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5.4. 2 贡献 利润 分 析 


在 许多 实际 场合 ,企业 决策 者 在 计算 决策 所 带 来 的 利润 时 并 不 采用 总 收入 减 去 总 成 本 
的 计算 方式 ， 而 仅仅 考虑 决策 所 引起 的 收入 变化 与 可 变 成 本 增加 之 间 的 差额 。 从 短期 来 
看 ， 企 业 的 许多 成 本 项 目 不 会 随 产量 的 不 同 而 发 生变 化 ， 因 而 与 产量 的 多 少 无 关 。 决 策 者 
所 关心 的 是 决策 引起 的 贡献 利润 为 多 少 。 所 谓 贡 献 利润 ， 是 指 销售 收入 与 可 变 成 本 之 间 的 
差额 。 例 如 ， 一 件 上 衣 的 售 价 为 100 元 ， 成 本 为 80 元 ， 其 中 分 挫 的 设计 费 、 生 产 设备 的 
折旧 及 企业 管理 费 等 固定 成 本 为 35 元 ， 而 材料 费 、 人 工 费 等 可 变 成 本 为 45 元 ， 那 么 每 生 
产 一 件 上 家 的 贡献 利润 就 等 于 55 元 。 
a 那么 每 单位 产品 的 贡献 








沁 


润 可 表示 为 : 
ACM =P 
式 中 : ACM 为 单位 产品 的 贡献 。 


当 企 业 的 产量 为 Q 时 ， oa 
TCM= 0 Ne TFC+r 


式 中 :TCM 为 总 贡献 利润 。 
从 上 式 可 以 看 出 ， SN a 因此 贡献 利润 又 称 





为 对 固定 成 本 及 利润 的 贡献 
【 例 5. 1】 某 公 司 生产 器 ， 一 直通 家 的 销售 网 进行 销售 。 最 近 有 一 家 
wae 9 单价 向 2 台 XI1 - 9 型 的 计算 器 。 该 公司 现在 





























每 年 生产 Xl :eo 0 台 ， 如 果 再 型 号 的 计算 器 20 000 台 ， 就 要 减少 生产 
更 先进 的 X2 NG 器 5 000 台 er: 价格 数据 如 下 表 所 示 ( 单 
位 ; 元 。 从 
型 号 X1-9 型 X2 -7 型 
材料 费 1.65 1.87 
直接 人 工 2 3.02 
变动 间接 费用 1.03 四 ,这 
固定 间接 费用 5. 00 6.00 
利润 2.00 2.40 
批发 价格 12. 00 14. 40 
该 公司 很 想 接受 百货 商店 的 这 笔 订 货 ， 但 又 不 太 愿 意 按 8 元 的 单价 出 售 (因为 在 正常 
情况 下 ， 这 种 计算 器 的 批发 价 是 12 元 )。 可 是 ,百货 商店 则 坚持 只 能 按 8 元 单价 购买 。 








问 : 该 仪器 公司 要 不 要 接受 这 笔 订货 。 

解 : 

这 个 题 有 两 种 解法 ， 一 是 使 用 机 会 成 本 的 概念 ， 一 是 计算 总 增 量 成 本 和 总 增 量 收入 ， 
而 不 使 用 机 会 成 本 概念 。 
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解法 一 : 如 果 接 受 订货 ， 就 要 减少 生产 X2 - 7 型 计算 器 5 000 台 ， 因 而 ， 就 要 放弃 这 
部 分 贡献 。 所 以 ， ww 货 的 机 会 成 本 。 

5 000 台 X2 - 7 型 计算 器 的 贡献 为 : (6 十 2. 4) X5 000 王 42 000( 元 ) 

20 000 台 X1 - 9 型 计算 器 的 增 量 成 本 为 ; 

(1. 65 十 2. 32 十 1. 03) X 20 000 十 42 000 王 142 000( 元 ) 
20 000 台 X1 - 9 型 计算 器 的 增 量 收入 为 : 8X20 000 王 160 000( 元 ) 

所 以 ， 如 接受 订货 ， 可 得 利润 贡献 为 : 160 000 一 142 000 王 18 000( 元 ) 。 

可 见 ， 增 产 20 000 台 X1 - 9 型 计算 器 , 按 8 元 价格 卖 给 百货 商店 的 方案 可 多 得 利润 
18 000 元 ， 所 以 是 较 优 方 案 。 

或 者 ， 若 接受 订货 ; 

增 量 收入 : X19 型 8X20 000=160 000( 元 ) 次 





增 量 成 本 
变动 成 本 XI -9 型 5X20 se en, 


机 会 成 本 X2 -7 型 8. 人 000( 元 ) 
总 计 : 142 000( 元 ) 


利润 贡献 : 18 000( 元 ) 
利润 贡献 为 正 值 ， 应 接受 订货 si 
或 者 ， 如 果 接 受 20 000 计算 器 的 订 


贡献 = C1, Wh 03)] 一 5 000X 
(1.87 十 3。 和 


0 
解法 二 : 000 台 X1 - 5 5 000 台 X2 -7 型 计算 器 的 总 增 量 成 本 为 
CL Wm 03) X20 000 一 (1. 87 十 3. 02 十 1. 11)X5 000 王 70 000( 元 ) 

增产 20 000 台 X1 -9 型 计算 器 和 减产 5 000 台 X2 -7 型 计算 器 的 总 增 量 收 入 为 : 

8X20 000 一 14. 4X5 000 一 88 000( 元 ) 

所 以 ， 总 的 利润 贡献 为 ，88 000 一 70 000 二 18 000( 元 ) 

可 见 ， 增 产 20 000 台 X1 -9 型 计算 器 ， 同 时 减产 5 000 台 X2 -7 型 计算 器 的 方案 是 较 
优 方案 。 


5.4.3 盈亏 平衡 分 析 


1. 概述 


盘 亏 平衡 分 析 是 通过 盘 亏 平衡 点 分 析 项 目 成 本 与 收益 的 平衡 关系 的 一 种 方法 。 各 种 不 
确定 因素 (如 投资 、 成 本 、 销 售 量 、 产 品 价格 、 项 目 寿命 期 等 ) 的 变化 会 影响 投资 方案 的 经 
济 效果 ， 当 这 些 因素 的 变化 达到 某 一 临界 值 时 ， 就 会 影响 方案 的 取舍 。 盘 亏 平衡 分 析 的 目 
的 就 是 找 出 这 种 临界 值 ， 即 熏 亏 平衡 点 ， 判 断 投资 方案 对 不 确定 因素 变化 的 承受 能 力 ， 为 
决策 提供 依据 。 

盘 亏 平衡 点 越 低 ， 说 明 项 目 熏 利 的 可 能 性 越 大 ,亏损 的 可 能 性 越 小 ， 因 而 项 目 有 较 大 
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的 抗 经 营 风险 能 力 。 因 为 盘 亏 平衡 分 析 是 分 析 产 量 (销量 ) 、 成 本 与 利润 的 关系 的 ， 所 以 也 
称 为 量 本 利 分 析 。 

盘 亏 平衡 点 的 表达 形式 有 多 种 。 它 可 以 用 实物 产量 、 单 位 产品 售 价 、 单 位 产品 可 变 成 
本 以 及 年 固定 成 本 总 量 表 示 ， 也 可 以 用 生产 能 力 利 用 率 (一 亏 平衡 点 率 ) 等 相对 量 表示 。 其 
中 产量 与 生产 能 力 利 用 率 ， 在 进行 项 目 不 确 定性 分 析 时 应 用 较 广 。 根 据 生产 成 本 、 销 售 收 
入 与 产量 (销售 量 ) 之 间 是 否 呈 线性 关系 ， 和 一 亏 平衡 分 析 可 分 为 线性 恒 亏 平衡 分 析 和 非 线 性 
盘 亏 平衡 分 析 。 

2. 独立 方案 盈亏 平衡 分 析 


独立 方案 一 亏 平衡 分 析 的 目的 是 通过 分 析 产 品 产 量 、 成 Pit 
系 ， 找 出 投资 方案 一 利 与 亏损 在 产量 、 产 品 价格 、 单 位 7 方面 的 界限 ， 以 判断 在 
> 















































各 种 不 确定 因素 作用 下 方案 的 风险 情况 。 

投资 项 目的 销售 收入 与 产品 销售 量 ( 如 果 按 销 
品 产量 ) 的 关系 有 两 种 情况 : 线性 和 非 线性 。 

1) 线性 盘 亏 平衡 分 析 

线性 盘 亏 平衡 分 析 一 一 分 析 销 售 | 民 民 外 他 成 本 与 产品 产量 的 关系 。 

假设 如 下 。 

(1) 产量 等 于 销售 量 ， 
业主 管 不 会 通过 降低 价格 

(2) 假设 项 目 正常 


产 ， 那 么 产品 销售 量 等 于 产 











， 销 售 单价 不 莹 St 销售 收入 与 产量 呈 线 性 关系 ， 企 





告 量 。 
: 份 的 总 成 本 可 en 其 中 国定 
Nd 成 比例 变化 ， 单 一 产品 可 变 成 本 为 一 
个 常数 ， 总 产量 的 线性 函 玩 S% 

ee ;市 场 价格 、 生 产 工艺 、 技 术 装备 、 生 产 方法 、 管 理 水 
平等 均 无 变化 。 

(4) 假定 项 目 只 生产 一 种 产品 ， 或 当 生产 多 种 产品 时 ， 产 品 结构 不 变 ， 且 都 可 以 换算 
为 单一 产品 计算 。 

该 项 目的 生产 销售 活动 不 会 明显 地 影响 市 场 供求 状况 ， 假 定 其 他 市 场 条 件 不 变 ， 则 产 
品 价格 不 会 随 该 项 目 销售 量 的 变化 而 变化 ， 故 可 以 看 作 一 个 常数 。 

销售 收入 与 销售 量 呈 线性 关系 ， 即 

R= PQ 
式 中 : R 为 销售 收入 ; P 为 单位 产品 价格 ;Q 为 产品 销售 量 。 

项 目 投产 后 ， 其 生产 成 本 可 以 分 为 固定 成 本 与 可 变 成 本 两 部 分 。 固 定 成 本 指 在 一 定 的 
生产 规模 限度 内 不 随 产量 的 变动 而 变动 的 费用 ， 可 变 成 本 指 随 产品 产量 的 变动 而 变动 的 费 
。 可 变 成 本 总 额 中 的 大 部 分 与 产品 产量 成 正比 例 关系 。 也 有 一 部 分 可 变 成 本 与 产品 产量 
不 成 正比 例 关系 ， 如 与 生产 批量 有 关 的 某 些 消耗 性 材料 费用 ， 工 来 模 具 费 及 运输 费 等 ， 这 
部 分 可 变 成 本 随 产量 变动 的 规律 一 般 是 星 阶梯 形 曲线 ， 通 常 称 这 部 分 可 变 成 本 为 半 可 变 成 
本 。 由 于 半 可 变 成 本 通常 在 总 成 本 中 所 占 比例 很 小 ， 在 经 济 分 析 中 一 般 可 以 近似 地 认为 它 
也 随 产量 成 正比 例 变动 。 
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总 成 本 是 固定 成 本 与 可 变 成 本 之 和 ， 它 与 产品 产量 的 关系 也 可 以 近似 地 认为 是 线性 关 

系 ， 即 
C=Cr 十 CvQ 

式 中 : C 为 总 生产 成 本 ; Ci 为 固定 成 本 ; Cv 为 单位 产品 可 变 成 本 。 

在 同一 坐标 图 上 表示 出 来 ， 可 以 构成 线性 量 -本 - 利 分 析 图 。 

在 图 5. 10 中 ， 纵 坐标 表示 销售 收入 与 产品 成 本 ， 横 坐标 表示 产品 产量 。 销 售 收入 线 
及 与 总 成 本 线 C 的 交点 称 为 一 亏 平衡 点 (简称 BEP)， 也 就 是 项 目 盘 利 与 亏损 的 临界 点 。 
在 BEP 的 左边 ， 总 成 本 大 于 销售 收入 ， 项 目 亏损 ; 在 BEP 的 右边 ， 销 售 收入 大 于 总 成 
本 ， 项 目 熏 利 ; 在 BEP 点 上 ,项 目 不 亏 不 盘 。 
















， 可 以 很 方便 地 用 解析 方法 求 出 以 
位 产品 可 变 成 本 等 表示 的 杰 亏 平衡 点 。 在 
应 于 盘 亏 平衡 点 的 产量 为 Q" ， 则 有 : 


在 销售 收入 及 总 成 呈 线 性 关系 
品 产 量 、 生 产能 办 钊 al 
aa > Pe 











- ~ Ci+CQ: 
We 
c 
Q p=G& 
若 项 目 设计 生产 能 力 为 Q-， 则 和 一 亏 平衡 生产 能 力 利用 率 如 下 所 示 。 
Q” 0 Cr 0 
下 = 让 X10%= tp GX10% 
若 按 设计 能 力 进行 生产 和 销售 ， 则 盘 亏 平衡 销售 价格 如 下 。 
“一 下 -C- Cr 
二 


若 按 设计 能 力 进行 生产 和 销售 ， 且 销售 价格 已 定 ， 则 盈亏 平衡 单位 产品 可 变 成 本 可 如 
下 所 示 。 
cy =P- 呈 
【 例 5.2】 某 工 业 项 目 年 设计 生产 能 力 为 生产 某 种 产品 3 万 件 ， 单 位 产品 售 价 
3 000 元 ， 总 成 本 费用 为 7 800 万 元 ,其 中 国定 成 本 3 000 万 元 ， 总 可 变 成 本 与 产品 
产量 成 正比 例 关系 ， 求 以 产量 、 生 产能 力 利 用 率 、 销 售 价格 、 单 位 产品 可 变 成 本 表示 
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的 至 亏 平衡 点 。 
解 : 
首先 计算 单位 产品 可 变 成 本 ， 
_ (7800 一 3 000)X10: _ 
Gr=- ol EL600GE/ 件 ) 
杉 亏 平衡 产量 : 
.3000x10! _ S 
Q = 3000—1600 21 400( 件 ) 
大 亏 平衡 生产 能 力 利用 率 ; 
3 000 x 10: | 0 
(3 000 一 1600)X3X10: X100% 71.43% 
盈亏 平衡 销售 价格 ， 讼 
,一 3000X10! _ , 
已 =1600+3000 CR 
下 亏 平衡 单位 产品 可 变 成 本 ; A 








Vs = 3 000—3 a RS 2 000 (元 / 件 ) 

通过 计算 盘 亏 平衡 点 ， 结 合 市 场 pe 出 大 致 判 
断 。 在 例 5. 2 中 ， 如 果 未 来 的 产品 及 生产 成 本 :+ 那么 项 目 不 发 生气 
损 的 条 件 是 年 销售 量 不 低 于 1 ， 生 产能 力 利 于 71. 43%; 如 果 按 设 计 能 力 
进行 生产 并 能 全 部 销售 ， 2 与 预期 值 相 同 目 不 发 生 亏 损 的 条 件 是 产品 价格 
不 低 于 2 600 元 / 件 ; 售 量 、 产 品 价 相同 ， 那么 项 目 不 发 生 亏 损 的 条 件 
是 单位 产品 可 变 成 于 2 000 “ 线 - 

2) 非 线 | 条 分 析 


在 生产 实践 针 ， 由 于 产量 扩大 到 一 及 原材料 、 动 力 供应 价格 会 引起 上 涨 等 原 
因 造 成 项 目 生产 成 本 并 非 与 产量 星 线性 关系 。 也 由 于 市 场 容量 的 制约 ， 当 产量 增长 后 ， 产 
品 售 价 也 会 下 降 ， 价 格 与 产量 呈 某 种 函数 关系 ， 因 此， 销售 收入 与 产量 就 呈 非 线性 关系 ， 
如 图 5. 11 所 示 。 








图 5. 11 非 线 性 盈亏 平衡 关系 示意 图 


3) 成 本 结构 与 经 营 风险 的 关系 
销售 量 、 产 品 价格 及 单位 产品 可 变 成 本 等 不 确定 因素 发 生变 动 所 引起 的 项 目 盘 利 额 的 


et 入 


波动 称 为 项 目的 经 营 风 险 (Business Risk) 。 由 销售 量 及 成 本 变动 引起 的 经 营 风险 的 大 小 与 
项 目 固定 成 本 占 总 成 本 的 比例 有 关 。 

设 对 应 于 预期 的 年 销售 量 Qe 和 预期 的 年 总 成 本 Cec ， 固 定 成 本 占 总 成 本 的 比例 为 5， 
则 可 以 得 出 以 下 公式 。 

固定 成 本 : 


单位 产品 可 变 成 本 : 





当 产 品 价格 为 时， 一 亏 平衡 产量 : 


. ee ac 从 
”一 CaG=S 一 工 NN 
Qe AS 


盈亏 平衡 单位 产品 可 变 成 本 : 二 

















可 以 看 出 ， 固 定 成 本 占 总 成 本 和 
变 成 本 越 低 。 高 的 一 亏 平衡 产 


， 俐 亏 平衡 产量 越 高 ， 盘 亏 平衡 单位 产品 可 
和 可 变 成 本 会 导致 项 目 在 面临 不 确 








定 因素 的 变动 时 发 生 亏 损 的 ; 
”车 对 应 于 天 期 es 
c ‘Ss 9— 
XR es 
4 _CeGd 一 S) 
dQ Qe 


显然 ， 当 销售 量 发 生变 动 时 ，S 越 大 ， 年 净 收 益 的 变化 率 越 大 。 也 就 是 说 ， 固 定 成 本 
的 存在 提高 了 项 目的 经 营 风险 ， 固 定 成 本 占 总 成 本 的 比例 越 大 ， 这 种 扩大 作用 就 越 强 ， 这 
种 现象 称 为 运营 杠杆 效应 。 

固定 成 本 占 总 成 本 的 比例 取决 于 产品 生产 的 技术 要 求 及 工艺 设备 的 选择 。 一 般 来 说 ， 
资金 密集 型 的 项 目 固定 成 本 占 总 成 本 的 比例 比较 高 ， 因 而 经 营 风险 也 比较 大 。 


3. 互 斥 方案 盈亏 平衡 分 析 


在 需要 对 若干 个 互 斥 方案 进行 比 选 的 情况 下 ， 如 果 是 某 一 个 共有 的 不 确定 因素 影响 这 
些 方案 的 取舍 ， 则 可 以 采用 下 面 介绍 的 一 亏 平衡 分 析 方 法 帮助 决策 。 
设 两 个 互 斥 方案 的 经 济 效果 都 受 某 不 确定 因素 x 的 影响 ,这 里 可 以 把 x 看 作 一 
量 ， 把 这 两 个 方案 的 et 
E = fi(zx) 
E, = f(x) 
式 中 : El 和 EE, 分 别 为 方案 1 与 方案 2 的 经 济 效果 指标 。 
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当 两 个 方案 的 经 济 效果 相同 时 ， 有 
CCz) 一 户 (Cz) 
解 出 使 这 个 方程 式 成 立 的 + 值 ， 即 为 方案 1 与 方案 2 的 盘 亏 平衡 点 ， 也 就 是 决定 这 两 
个 方案 熟 优 熟 劣 的 临界 点 。 结 合 对 不 确定 因素 x 未 来 取 值 范围 的 预测 ， 就 可 以 做 出 相应 的 
决策 。 
【 例 5. 3】 生产 某 种 产品 有 3 种 工艺 方案 ， 采 用 方案 1， 年 固定 成 本 为 800 万 元 ， 单 
位 产品 可 变 成 本 为 10 元 ; 采用 方案 2， 年 固定 成 本 为 500 万 元 ， 单 位 产品 可 变 成 本 为 20 
方案 3， 年 固定 成 本 为 300 万 元 ， 单 位 产品 可 变 成 本 为 30 元 。 分 析 各 种 方案 适 


于 



































元 ; 采 
的 生产 规模 。 
解 : 
各 方案 年 总 成 本 均 可 表示 为 产量 Q 的 函数 。 次 
C= C+Cr,Q= 800 


Q 
CG=C,+C,Q=8 0 
G =C,+C, RE 30Q 
各 方案 的 年 总 成 本 函数 曲线 ， 如 图 5. 
数 曲 线 两 两 相交 于 LL 、M、NN 这 3 点 , 各 


由 图 5. 12 可 以 看 出 ，3 个 方案 的 年 阅 
个 交点 所 对 应 的 产量 就 是 相应 的 两 短 亏 平衡 点 。 在 本 例 中 ，Qw 是 方案 2 与 方案 3 


的 一 亏 平衡 点 ， Qe 案 1 9 入 亏 平衡 点 , 温 然 ， 当 Q 一 Qu 时， 方案 3 的 年 总 
成 本 最 低 ; QQ 2 的 年 总 成 本 最 低 久 首 QQ 时 ， 方案 1 的 年 总 成 本 
最 低 。 Ww 

2 骏 、 
NO 





图 5.12 各 方案 的 年 总 成 本 函数 曲线 


当 Q=Qu 时 ,Cs 二 C3， 即 
Cs Cv, Qu = Ce 下 Cy, Qu 


Cs —Cs _ 500— 300 
于 是 : Qu 本 EC 30—20 20 (万 件 )。 


当 Q=QNs 时 ，C = 一 C， 即 











Cn 丰 Cy, Q: = Ce Te Cy, Qs 


Ci 一 Ce _ 800—500 
于 是 :Q = 一 Ch 一 20 二 10 一 30 (万 件 )。 
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由 此 可 知 ， 当 预期 产量 低 于 20 万 件 时 ， 应 采用 方案 3; 当 预期 产量 为 20 一 30 万 件 时 ， 
应 采用 方案 2;， 当 预期 产量 高 于 30 万 件 时 ， 应 采用 方案 1 。 

【 例 5. 4】 生产 某 种 产品 有 两 种 方案 ， 方 案 A 初始 投资 为 50 万 元 ， 预 期 年 净 收 益 15 
万 元 ; 方案 也 初始 投资 150 万 元 ， 预 期 年 净 收益 35 万 元 。 该 产品 的 市 场 寿命 具有 较 大 的 
不 确定 性 ， 如 果 给 定 基 准 折 现 率 为 15%， 不 考虑 期 末 资 产 残 值 ， 试 就 项 目 寿命 期 分 析 两 种 
方案 取舍 的 临界 点 。 

解 : 

设 项 目 寿命 期 为 x-， 则 : 

NPVa =—50+15(P/A,15% ,zx) 
NPVes = 一 150 十 35(P/A,15%%,z) 


当 NPVA = NPVs 时 ， 有 : 
AD 加 5 














即 (P/A,15% ,zx 
(1 十 0.15 Ls 
0.15X (1 pi 
解 这 个 方程 ， 可 得 :二 10 (年 )。 这 







这 就 是 以 项 目 寿命 期 为 共有 变 A 与 方案 B 的 列 亏 平衡 点 。 由 于 方案 B 年 净 
收益 比较 高 ， 项 目 寿命 期 延长 到 有 利 。 故 可 知 ;如 果 根据 市 场 预 测 项 目 寿命 期 少 于 
10 年 ， 则 应 采用 方案 A; 则 应 采用 方案 B。 
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本 章 小 结 


本 章 主要 介绍 了 企业 成 本 的 概念 ， 企 业 短期 成 本 的 分 类 ， 总 成 本 、 平 均 成 本 、 边 际 成 
本 、 固 定 成 本 、 可 变 成 本 等 及 其 关系 。 企 业 利 润 的 分 析 方 法 有 贡献 利润 分 析 法 和 鳃 亏 平衡 











分 析 法 。 
重点 是 企业 成 本 的 短期 分 析 、 企 业 利润 分 析 。 
难点 是 企业 利润 分 析 方 法 。 
习 题 
1. 思考 是 < 


(1) 有 人 说 ， 因 为 长 期 平均 成 本 曲线 LAC na SAC 的 包 络 线 ， 表 示 长 期 
内 在 每 一 个 产量 上 企业 都 将 生产 的 平均 成 到 最 低 水 平 ， 所 以 ，LAC 曲线 相 切 于 所 


有 SAC 曲线 的 最 低 点 。 这 和 句 话 是 否 正 确 ; 么 ? 
(2) 已 知 某 种 生产 技术 的 短期 必 线 ， 如 何 做 出 该 技术 的 短期 边际 成 本 曲线 和 短 


期 平均 成 本 曲线 ? 
与 短期 成 本 的 关系 。 
加 时 ,平均 成 均 可 变 成 本 越 来 越 接近 ? 


(3) 在 图 形 上 显示 短 
(4) 说 明 为 什么 在 

(5) 为 什么 S 线 与 LAC 遇 线 都 是 多 曲线 ? 为 什么 由 无 数 SAC 曲线 推导 出 的 
涩 、 


LAC 曲线 必 有 点 从 只 有 一 点 相等 ? 尼 
















2， 选择 题 

(1) 短期 内 边际 产量 最 高 点 对 应 于 ( 。”)。 

A. 边际 成 本 最 低 点 B. 平均 成 本 最 低 点 
C. 平均 可 变 成 本 最 低 点 D. 平均 产量 最 高 点 


(2) 等 成 本 线 的 斜率 表示 的 是 (  )。 

A. 在 既定 成 本 下 所 能 生产 的 各 种 产量 

B. 生产 既定 产量 的 总 成 本 

C. 纵 轴 上 的 要 素 价格 对 横 轴 上 要 素 价格 的 比率 

D. 横 轴 上 要 素 价 格 对 纵 轴 上 要 素 价格 的 比率 

(3) 假定 某 机 器 原来 生产 产品 A， 利 润 为 200 元 ， 现 在 改 生 产 产品 B， 所 花 的 人 工 、 
材料 费 为 1 000 元 ， 则 生产 产品 B 的 机 会 成 本 为 ( )。 

A. 200 元 B. 1 200 元 C. 1 000 元 D. 无 法 确定 

(4) 下 面 关 于 平均 成 本 和 边际 成 本 的 说 法 中 哪 一 个 是 正确 的 ?(  ) 

A. 如 果 平 均 成 本 上 升 ， 那 么 边际 成 本 可 能 上 升 或 下 降 

B. 在 边际 成 本 的 最 低 点 ， 边 际 成 本 等 于 平均 成 本 
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C. 如 果 边际 成 本 上 升 ， 则 平均 成 本 一 定 上 升 
D. 在 平均 成 本 曲线 的 最 低 点 ， 边 际 成 本 等 了 
(5) 短期 平均 成 本 曲线 成 为 U 形 的 原因 与 ( 
A. 规模 报酬 有 关 

C. 要 素 的 边际 生产 率 有 关 








Ds 
B. 外 部 名 





A. 固定 成 本 B. 隐 性 成 本 
A， 规模 报酬 处 于 递减 阶段 

C.， 短期 平均 成 本 最 小 

(8) 在 长 期 中 ， 下 列 哪 一 项 不 存在 ?( 
A. 固定 成 本 B. 平均 成 本 
(9) 当 边 际 成 本 上 升 时 (  )。 
A. 要 素平 均 产 量 下 降 

C. 要 素 边 际 产 量 下 降 

(10) 直线 通过 原点 ， 并 且 从 下 方 


B. 长 期 


) 
G&G 


























D. 固定 成 本 与 可 变 成 本 所 占 比 了 
(6) 由 企业 购买 或 使 用 任何 生产 要 素 所 发 生 的 成 本 是 指 ( 

C. 会 计 成 本 
(7) 若 某 个 产量 的 长 期 平均 成 本 等 于 短期 平均 成 本 ， 但 高 于 长 期 边际 成 本 ， 


成 本 与 利润 分 析 是 | \ 


F 平 均 成 本 


经 济 与 外 部 不 经 济 有 关 





外 有 关 
;i 

D. 机 会 成 本 
则 ( )。 


平均 成 本 正在 下 降 


D. 短期 平均 成 本 等 于 长 期 边际 成 本 


D， 隐 性 成 本 


BR 
六 上 都 对 
， 在 切 点 处 ,平均 总 成 本 ( 


)。 


A. 等 于 MC 达到 最 小 值 

C. 等 于 AVC 加 AFC 都 对 

(11) 机 会 成 本 的 经 济 含 2 

A. 使 用 一 种 资源 a 用 途 的 收入 

B， 放 弃 这 种 资 NO 从 收入 

c. 是 将 其 用 天 人 途 的 收入 

D， 保 证 洽 儿 资源 现在 用 途 继续 使 用 得 必须 支付 的 费用 

(12) 当 某 企业 以 既定 的 成 本 生产 出 最 大 产量 时 , 其 ( 。 )。 

A, 一 定 获得 了 最 大 利润 

B. 一 定 没有 获得 最 大 利润 

C. 是 否 获得 了 最 大 利润 ， 还 无 法 确定 

D. 经 济 利润 为 零 

(13) 长 期 平均 成 本 曲线 为 U 形 的 原因 与 ( ”) 有 关 。 

A. 固定 成 本 与 可 变 成 本 所 占 比重 B. 要 素 的 边际 生产 率 

C.， 规 模 报酬 D. 外 部 经 济 与 外 部 不 经 济 

(14) 假如 增加 一 单位 产量 所 带 来 的 边际 成 本 大 于 产量 增加 前 的 平均 可 变 成 本 ,那么 
在 产量 增加 后 平均 可 变 成 本 (。。 )。 

A. 减少 B. 增加 C. 不 变 D. 都 有 可 能 

(15) 下 列 说 法 正确 的 是 ( )5 

A. 在 短期 内 ， 随 变动 要 素 投入 量 的 增加 ， 总 产量 先 递减 地 增加 ， 后 递增 地 增加 

B. 短期 内 使 平均 产量 最 大 的 变动 要 素 投入 量 ， 对 应 于 平均 成 本 最 低 的 产量 

C. 短期 内 使 边际 产量 最 大 的 要 素 投 入 量 ， 对 应 于 边际 成 本 最 低 的 产量 

D. 短期 内 使 平均 产量 最 大 的 变动 要 素 投入 量 ， 对 应 于 边际 成 本 最 低 的 产量 
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Db sm 


3. 计算 题 
(1) 已 知 某 企 业 的 短期 总 成 本 函数 是 STC(Q) 三 0.02Q& 一 0. 8Q 十 10Q 十 5， 求 该 企业 


最 小 平均 可 变 成 本 值 ， 以 及 此 时 企业 的 产量 。 





(2) 已 知 某 企业 的 生产 函数 为 Q 二 L KR ， 又 设 Pi 二 3 美元 , Pk 一 5 美元 , 试 求 ; 
@ 产量 Q=10 时 的 最 低 成 本 支出 和 使 用 的 了 与 天 的 数量 ; 

@ 产量 Q=25 时 的 最 低 成 本 支出 和 使 用 的 了 与 K 的 数量 ; 

@ 总 成 本 为 160 美元 时 企业 均衡 的 Q. 二 与 天 之 值 。 

(3) 已 知 某 企业 只 有 一 种 可 变 要 素 劳动 上， 产 出 一 种 产品 Q， 固 定 成 本 为 既定 ， 短 期 


生产 函数 为 Q = 一 0.113 十 6L? 十 12L ,求解 : 


中 AP 为 极 大 时 雇用 的 劳动 人 数 ; 
@ MP, 为 极 大 时 雇用 的 劳动 人 数 ; 


@ AVC 极 小 ( APL 极 大 ) 时 的 产量 ; 党 
图 假如 每 人 工资 W 三 360 元 ， 产 品 价格 从 - 末 有朋 要 大 时 认 用 的 劳动 人 数 ( 提 


利润 极 大 化 的 条 件 为 P。 MP 二 W )。 
(4) 假设 某 产品 生产 的 边际 成 本 函数 > 3Q& 一 8Q 十 100， 若 生产 5 单位 产品 时 总 





成 本 为 595， 求 总 成 本 函数 、 To 可 变 成 本 函数 、 平 均 可 变 成 本 函数 。 


E> 装 
波 党 
a N 








加 EF ~ 

通过 本 章 的 学 习 ， 0 市 场 结构 的 划分 标 
准 、 不 同类 型 市 场 同 特点 、 完 全 前 夯 中 企业 的 需求 曲线 及 短期 和 长 期 决 
策 ， 并 会 运用 | “入 让 场 企业 的 短期 和 长 期 决策 。 
me 

| 
市 场 与 市 场 结构 “| 能 够 根据 市 场 结构 特征 判断 市 场 结 | 未 同 市 场 绝 定义 

i 构 类 型 人 
Ne 能 够 判断 出 典型 的 完全 竞争 市 场 。 “| 完全 竞争 市 场 的 含义 





完全 竞争 市 场 企业 
的 短期 均衡 


能 够 根据 资料 为 完全 竞争 市 场 中 的 
企业 提供 正确 的 短期 生产 决策 


(1) 需求 曲线 特征 
(2) 供给 曲线 特征 





完全 竞争 市 场 企业 
的 长 期 决策 


能 够 根据 资料 为 完全 竞争 市 场 中 的 
企业 提供 正确 的 长 期 生产 决策 








完全 竞争 市 场 中 企业 长 期 均衡 条 件 


芝 理 经 济 学 第 2 版 ) Nt 





市 场 与 企业 汐 禾 理论 是 管理 经 济 学 的 重要 内 容 ， 其 中 心 问题 是 分 析 不 同类 型 市 场 中 商 
品 的 均衡 价格 和 均衡 产量 的 决定 问题 。 本 章 主 要 分 析 企 业 的 类 型 和 完全 竞争 市 场 条 件 下 的 
均衡 价格 和 均衡 产量 的 决定 问题 ， 以 后 的 章节 主要 分 析 不 完全 竞争 市 场 条 件 下 的 均衡 价格 
和 均衡 产量 的 决定 问题 。 


6. 1 市 场 与 市 场 结构 


企业 要 在 市 场 竞争 中 生存 和 发 展 ， 首 要 的 一 步 就 是 要 知道 自己 所 处 的 市 场 结构 及 其 变 
化 规律 。 只 有 如 此 才能 帮助 企业 摆脱 经 验 管理 ， 实 现 科学 管理 。 


6.1.1 市场 结 构 的 含义 


市 场 是 一 个 复杂 的 系统 ， 通 过 这 个 系统 就 可 以 使 买 者 和 卖 者 结合 起 来 ， 为 实现 买卖 的 目 
的 而 活动 ， 以 达到 双方 满足 和 彼此 间 的 平衡 。 在 现实 中 ， 各 行 各 业 的 市 场 是 不 同 的 ， 即 存在 
着 各 种 不 同 的 市 场 结构 。 所 谓 的 市 场 结构 (Market Structure) 也 叫 市 场 类 型 ， 是 指 某 种 产品 或 
劳务 竞争 程度 不 同 的 市 场 状 态 。 不 同 结构 的 市 场 有 不 同 的 运行 方式 ， 市 场 上 的 交易 主体 也 有 
着 不 同 的 行为 特点 ， 产 品 和 需求 结构 也 不 尽 相同 ， 价 格 与 成 交 量 的 确定 方法 也 各 不 相同 。 
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6. 1. 2 市场 结 构 的 决定 因素 
市 场 结构 的 决定 因素 主要 有 以 下 几 个 方面 。 
1. 买 者 和 卖 者 的 数量 


一 般 来 说 ， 某 种 市 场 上 买 者 和 卖 者 的 数量 越 多 ， 单 个 买 者 和 卖 者 对 产品 销量 和 产品 价 
格 的 影响 力 就 越 小 ， 竞 争 也 就 越 充 分 ; 反之 ， 则 相反 。 进 一 步 说 ， 在 某 种 市 场 上 ， 如 果 卖 
者 期 望 交 易 量 多 于 买 者 ， 则 市 场 均衡 的 力量 就 会 偏向 买方 ， 从 而 形成 “买方 市 场 ”， 此 时 
竞争 将 主要 在 卖 者 之 间 展 开 ， 如 果 卖 者 期 望 交易 数量 少 于 买 者 ， 则 市 场 均衡 的 力量 就 会 偏 
向 卖方 ， 从 而 形成 “卖方 市 场 ”， 而 此 时 竞争 将 主要 在 买 者 之 间 进 行 。 显 然 ， 如 果 在 某 种 
产品 市 场 上 ， 买 者 或 卖 者 仅 有 一 个 ， ”那么 就 全 形成 访 共 时 于 入 闪电， 竞争 就 无 法 充分 
展开 。 


2. 进入 或 退出 的 难 易 程度 和 


市 场 价格 和 企业 熏 亏 直接 相关 ， 并 引 避 3 9 行为 从 而 实现 资源 的 合理 配置 。 如 果 
某 行业 产品 的 价格 提高 ， 使 其 生产 有 利 醋 会 吸引 新 企业 进入 该 行业 ; 反之， 如 果 产 
品 价格 下 降 ， 使 生产 得 不 偿 失 ， 就 会 的 退出- 企业 自由 进入 或 退出 某 种 行业 要 求 
经 济 资源 或 生产 要 素 具 有 流动 :不 同 的 行业 利 -， 要 素 的 流动 性 、 企 业 进入 或 
退出 的 条 件 是 不 相同 的 ， 9 程度 也 就 不 
































3. 六 的 半生 
这 里 所 re 而 是 指 同 类 产品 在 质量 、 牌 号 、 服 务 等 
i 同一 种 产品 汽车 ， 因 质量 不 同 、 牌 号 不 同 、 销 售 和 售后 服务 不 同 就 构 
成 了 产品 差别 。 Ra 如 质量 、 牌 号 ; 也 有 些 产品 差别 是 细微 的 ， 如 颜 
色 ; 还 有 此 产品 差别 取决 于 消费 者 和 己 的 心理 感受 ， 例 如 对 某 种 产品 的 特殊 偏好 或 消费 习 
惯 。 从 某 种 意义 上 说 ， 产 品 差别 是 广泛 存在 的 ， 且 产品 的 差异 程度 与 市 场 竞争 的 程度 关系 
密切 ， 例 如 同 质 的 产品 具有 完全 的 替代 性 ， 顾 客 将 在 不 同 企业 之 间 进 行 选择 ， 这 样 企业 就 
会 面临 广泛 的 竞争 。 反 之 ， 如 果 某 种 产品 与 其 他 产品 的 差异 非常 大 ， 又 没有 可 替代 的 产 
品 ， 那 么 生产 该 种 产品 的 企业 就 不 会 有 多 少 竞争 对 手 。 


4. 信息 的 畅通 情况 


信息 能 够 迅速 地 扩大 市 场 的 地 域 ， 缩 短 市 场 间距 离 。 能 否 充分 地 得 到 市 场 的 信息 ， 影 
响 着 市 场 的 竞争 程度 。 信 息 充分 畅通 ， 市 场 竞争 的 程度 就 会 加 强 ; 反之 ， 如 果 个 别 企 业 垄 
断 信息 ， 则 其 他 企业 进入 该 市 场 的 难度 就 增 大 ， 市 场 的 竞争 程度 就 相对 变 弱 。 


6.1.3 市 场 结构 的 分 类 
根据 上 述 市 场 结构 决定 因素 的 不 同 ， 可 以 把 市 场 分 成 以 下 4 种 类 型 。 
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1. 完全 竞争 市 场 


完全 竞争 (Perfect Competition)， 又 称 纯粹 竞争 (Pure Competition) ， 是 一 种 竞争 不 受 
任何 阻碍 和 干扰 的 市 场 。 通 常 认为 ， 完 全 竞争 市 场 具 有 如 下 基本 特征 。 
(1) 买 者 和 卖 者 很 多 。 其 数量 之 多 ， 使 得 任何 一 个 企业 的 销售 量 或 购买 量 都 仅 占 市 场 
上 很 小 的 比例 ， 以 至 于 它们 无 力 通过 自己 的 行为 来 影响 市 场 上 的 价格 ， 即 每 个 人 都 是 既定 
价格 的 接受 者 (Price Taker)， 而 不 是 价格 的 决定 者 (Price Maker) 。 

(2) 产品 是 同 质 的 (Homogeneous)。 所 有 的 生产 者 提供 的 都 是 标准 化 的 产品 ， 即 都 是 
同 质 的、 无 差别 的 产品 。 无 论 是 在 原料 、 加 工 、 包 装 、 服 务 ， 还 是 规格 等 方面 都 是 一 样 
的 ， 没 有 任何 区 别 。 这 样 ， 对 消费 者 来 说 ， 根 本 不 在 乎 是 哪 家 生产 的 产品 。 从 而 ， 不 同 生 
产 者 之 间 就 可 以 进行 完全 平等 的 竞争 。 

(3) 生产 要 素 完 全 自由 流动 。 生 产 要 素 在 各 行业 条 
的 企业 想 要 进入 市 场 没 有 任何 障碍 ， 人 
是 自由 的 。 

(4) 信息 充分 完备 。 Hn 3 
将 来 的 市 场 情况 ， 都 有 条 件 做 出 合理 的 消费 ; 
受 “ 欺 骗 ” ee dbo 

么 产品 ， 价 


价格 进行 销售 ， 大 家 都 相互 知道 

在 现实 生活 中 ， 7 多 少 有 点 a -0 其 他 市 场 都 很 难 具 备 
完全 竞争 市 场 的 条 件 ， 完全 竞争 市 场 理论 的 模型 ， 是 理想 中 的 市 场 。 但 
是 ， i 的 市 场 ， es. 一 面 镜子 来 衡量 现实 世界 中 各 式 各 样 的 市 


场 ， ES 肯 还 差 多 远 ， 如 理想 的 标准 靠拢 。 
2 完全 礁 饭 市 场 


完全 垄断 (Perfect Monopoly) 是 与 完全 竞争 截然 相反 的 另 一 种 市 场 结 构 。 所 谓 完全 垄 
断 是 指 在 这 类 市 场 上 不 存在 丝毫 竞争 因素 ， 某 种 产品 的 产销 完全 是 由 一 家 企业 控制 的 状 
态 。 换 言 之 ， 如 果 只 有 一 家 企业 生产 一 种 几乎 无 可 替代 的 产品 ， 即 当 一 个 生产 部 门 只 有 一 
家 企业 时 ， 就 会 出 现 垄 断 。 一 般 来 说 ,完全 垄断 市 场 具有 如 下 特征 。 

(1) 仅 有 一 家 卖 者 。 一 种 产品 仅 有 一 个 生产 者 ， 因 而 ， 该 商品 的 市 场 需求 曲线 就 是 该 
生产 者 所 面 对 的 需求 曲线 ， 通常 情况 下 ， 它 是 一 条 向 右 下 方 倾斜 的 曲线 。 

(2) 产品 是 异 质 的 。 垄 断 者 生产 或 提供 的 产品 与 其 他 产品 是 高 差异 的 ， 一 般 找 不 到 比 
较 接近 的 替代 品 ， 买 方 只 能 够 买 这 种 产品 。 

(3) 存在 很 大 的 进入 障碍 。 别 的 企业 不 能 进入 市 场 ， 如 果 有 两 家 或 两 家 以 上 的 企业 在 
同一 市 场 上 ， 就 不 再 是 垄断 了 。 

(4) 受到 垄断 。 其 他 企业 得 不 到 有 关 信 息 ， 否 则 就 可 以 进入 市 场 ， 参 与 莞 争 。 

完全 垄断 市 场 也 只 是 一 种 理论 上 的 抽象 ， 但 在 现实 经 济 生活 中 ， 多 数 企业 都 同时 兼 

Ra 加 之 许多 生产 新 产品 的 企业 也 都 具有 谋求 垄断 
地 位 的 经 济 企 图 和 短期 垄断 的 可 能 性 ， 因 此 ， 完 全 垄断 理论 还 是 具有 一 定 实践 意义 的 。 
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间 是 完全 自由 流动 的 ,新 
也 不 会 遭 到 阻拦 ,保证 来 去 都 





4 有 充分 的 市 场 信息 ,完全 掌握 现在 和 
和 生产 选择 ， 因 而 就 不 会 有 任何 消费 者 因 
买 ， 人 
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3， 礁 断 竞 争 市 场 


礁 断 竞争 市 场 (Monopolistic Competition) 是 介 于 完全 竞争 与 完全 垄断 这 两 种 市 场 结构 
之 间 的 一 种 市 场 结 构 ， 因 此 ， 它 的 市 场 特征 既 兼 具 两 种 极端 形式 的 市 场 结构 特征 ， 又 不 完 
全 相同 。 

(1) 市 场 上 有 许多 卖主 。 这 意味 着 该 市 场 由 许多 企业 组 成 ， 这 些 企 业 对 市 场 可 以 施加 
有 限 的 影响 ， 但 由 于 数量 很 多 ， 要 互相 完全 联合 起 来 控制 市 场 价 格 ， 不 说 是 不 可 能 ， 至 少 
也 是 十 分 困难 的 。 所 以 ， 每 个 企业 在 做 出 决策 时 ， 不 必 考 虑 因 自 己 的 行为 而 引起 其 他 企业 
的 反应 。 

(2) 产品 既 有 差别 ， 又 有 一 定 的 替代 性 。 产 品 的 差别 性 (Production Differentiation ) 是 
垄断 竞争 的 最 主要 特征 ， 它 包括 同 种 产品 之 间 在 质量 、 包 3 号 或 销售 条 件 等 方面 的 差 
别 ， 正 是 这 种 有 差别 的 产品 的 存在 引起 了 垄断 ， 因 为 特点 使 这 些 差别 产品 的 生产 
者 成 为 自己 产品 的 垄断 者 。 但 是 ， 因 为 各 种 产品 在 夫 息 种 度 上 又 有 替代 性 ， 所 以 各 种 有 差 
别 的 产品 之 间 又 形成 了 竞争 。 宁 

(3) 企业 可 以 比较 自由 地 进出 市 场 。 
不 是 很 多 ， 因 而 要 进出 市 场 没有 多 大 


的 资本 量 ， 例 如 一 个 新 的 企业 要 
设备 ， 并 对 其 职工 进行 必要 的 4 


证 等 。 
i tte nim Wn 
i ee hn et 
轻工业 、 纺 织 下 且 等 也 局 于 这 种 类 型 。 这 放 企 业 数量 多 、 产 量 少 ， 但 其 产品 和 劳务 是 有 差 
出 时 ， 如 不 导向 可 能 名 所 不同 不 加 人 人 让 的 丙 和 和 操心 可 能 中队 不 同等 ,所 
以 ， 它 们 之 间 既 有 垄断 性 ， 又 保持 了 竞争 的 一 面 。 


4.， 寒 头 垄断 市 场 


守 头 垄断 市 场 (Oligopoly) 是 指 几 家 大 企业 生产 和 销售 了 整个 行业 的 极 大 部 分 产品 的 市 
场 结 构 。 在 西方 发 达 国 家 ,寡头 垄断 是 最 主要 的 一 种 市 场 结构 模式 ， 如 在 美国 ， 铝 、 汽 
车 、 计 算 机 、 电 器 设备 、 玻 璃 以 及 石油 等 产品 都 是 在 守 头 垄断 的 市 场 条 件 下 生产 和 销 
售 的 。 

赛 头 垄断 通常 可 分 为 两 种 : 一 是 纯 寡头 垄断 (或 称 无 差别 的 寡头 垄断 )， 是 指 在 这 个 行 
业 中 ， 几 家 企业 生产 和 销售 的 产品 都 是 同 质 的 ， 通 常 ， 原 料 行业 ， 如 铝 、 水 泥 、 钢铁、 铜 
等 行业 就 属于 这 种 守 头 垄断 ， 这 类 产品 一 般 都 有 国家 标准 ,顾客 只 要 按 型 号 、 规 格 订货 就 
行 了 ,不 必 考 虑 是 谁 家 的 产品 ， 他 们 关心 的 只 是 产品 的 价格 ;二 是 有 差别 的 寡头 垄断 ， 是 
指 在 这 个 行业 中 ， 几 家 企业 生产 和 销售 的 产品 ， 在 顾客 看 来 是 有 差别 的 ， 造 成 这 种 差别 的 
寡头 垄断 里 ， 顾 客 不 仅 关心 产品 的 价格 ， 也 十 分 关心 产品 的 商标 或 生产 三 家 ， 属 于 这 种 寡 
头 垄 断 的 行业 ， 诸 如 汽车 、 计 算 机 、 农 业 机 械 等 。 

不 管 是 有 差别 的 还 是 无 差别 的 守 头 垄断 ， 寒 头 垄 断 市 场 均 具 有 如 下 特点 。 




































个 企业 的 规模 不 是 太 大 ， 所 需 的 资本 
旧 也 不 是 完全 的 自由 进出 ， 还 是 需要 一 定 
特定 产品 的 市 场 ， 就 必须 购买 一 定数 量 的 生产 
UR 
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(1) 市 场 上 的 企业 为 数 极 少 ， 只 有 几 家 企业 就 控制 了 产品 的 大 部 分 供给 。 在 这 里 ， 每 
一 家 企业 在 市 场 上 都 有 着 举足轻重 的 地 位 ， 对 其 产品 价格 都 具有 相当 的 影响 。 

(2) 企业 之 间 相 互 依存 。 任 一 企业 进行 决策 时 都 必须 把 竞争 者 的 反应 考虑 在 内 ， 因 为 
它们 既 不 是 价格 的 接受 者 ， 也 不 是 价格 的 制定 者 ， 而 是 价格 的 寻求 者 。 

(3) 进出 市 场 都 有 障碍 。 其 他 企业 进入 市 场 相当 困难 ， 这 里 有 自然 障碍 ， 如 规模 经 
济 ， 要 有 相当 的 资金 才能 进入 市 场 ， 一 般 人 拿 不 出 来 :也 有 人 为 的 障碍 ， 原 有 企业 之 间 的 
相互 依存 ， 设 置 障碍 ， 使 新 企业 难以 进入 。 要 退出 市 场 也 不 容易 ， 断 然 退出 会 造成 很 大 的 
损失 。 

(4) 信息 不 完全 。 在 寡头 垄断 市 场 上 ， 交 易 的 信息 是 不 完全 的 ， 信 息 的 畅通 与 否 完全 
依赖 于 企业 之 间 的 合作 情况 。 





6.2 完全 竞争 市 场 企 业 的 短期 均衡 


完全 竞争 是 在 一 定 条 件 下 形成 的 市 场 结构 ， 又 称 为 纯粹 竞争 ， 是 指 不 受 任何 阻碍 和 十 
扰 ， 并 且 完全 按照 产品 价格 开展 竞争 的 市 场 。 完 全 竞争 市 场 结构 的 最 基本 特征 是 : 在 这 个 
市 场 里 ， 产 品 的 价格 完全 由 市 场 决定 ， 企 业 只 是 价格 的 接受 者 ， 对 定价 无 能 为 力 。 因 此 ， 
完全 竞争 市 场 中 企业 的 行为 模式 独 具 特 征 。 


6. 2. 1 完全 竞争 市 场 上 企业 的 需求 曲线 


根据 完全 竞争 市 场 的 特点 ， 在 完全 竞争 市 场 中 企业 只 是 价格 的 接受 者 ， 无 论 它 出 售 多 
少 产品 ， 不 但 不 会 影响 自己 产品 的 价格 而 且 还 可 以 按照 市 场 现行 价格 出 售 任何 数量 的 产 
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Se sz aaaeraettaraas 改作 


品 。 这 样 ， 完 全 竞争 下 的 企业 需求 曲线 应 具有 完全 弹性 ， 如 图 6. 1(a) 所 示 。 

在 图 6.1(a) 中 ，d 是 完全 竞争 企业 的 需求 曲线 ， 它 与 数量 轴 平 行 ， 其 距离 OP 即 为 
行业 总 需求 和 总 供给 均衡 决定 的 市 场 价 格 ， 如 图 6. 1(b) 所 示 。 在 图 6.1(b) 中 ，S 为 行 
总 供给 曲线 ， 为 行业 总 需求 曲线 。 




























MAAR=MR) 


(a) 


品 所 获得 的 平均 收益 等 于 价格 ， 同 时 ， 企 
也 等 于 价格 。 因 此 ， 完 全 竞争 企业 的 边际 收 
| 


业 每 增加 一 个 单位 产品 销售 所 获得 
益 、 平 均 收益 与 价格 相等 ， 反 
收益 曲线 MR 重 释 。 小 


6. 2. 2 完全 竞争 市 


企业 的 全 前 和 mah 于 利润 标 。 在 完全 竞争 市 场 上 ， 单 个 企业 只 是 价格 
的 接受 者 ,3 定 下 来 ， 它 的 决策 内 容 就 归结 为 如 何 通过 价格 
和 成 本 的 比较 ， 选 择 可 使 利润 最 大 化 的 产量 。 这 里 先 讨论 企业 短期 的 产量 决策 。 


1， 短期 均衡 产量 的 决定 


在 短期 内 ， 企 业 没有 足够 的 时 间 调整 厂房 设备 ， 只 能 通过 调整 可 变 要 素 的 使 用 量 来 调 
整 其 产量 。 因 而 ， 原 来 从 事 某 一 行业 产品 生产 的 企业 不 能 退出 本 行业 ， 其 他 行业 的 企业 也 
不 能 以 新 企业 的 资格 加 入 这 一 行业 。 可 以 知道 ， 利 润 最 大 化 的 条 件 就 是 总 收益 与 总 成 本 的 
差额 达到 最 大 值 ， 也 表示 为 边际 收益 等 于 边际 成 本 。 而 在 完全 竞争 市 场 上 ， 企 业 的 边际 收 
益 等 于 固定 不 变 的 市 场 价格 ， 因 此 ， 企 业 产量 决策 实际 上 是 通过 总 收益 与 总 成 本 、 市 场 价 
格 同 边 际 成 本 的 比较 进行 的 。 图 6. 2 描述 了 完全 竞争 市 场 上 企业 短期 均衡 产量 的 决定 。 

在 图 6.2(a) 中 ,曲线 TR 是 企业 在 短期 内 的 总 收益 曲线 ， 因 为 价格 是 给 定 不 变 的 ， 故 
每 增加 一 单位 产销 量 引起 的 收益 增加 量 就 等 于 价格 ， 因 此 ，TR 是 一 条 从 原点 出 发 的 直线 ， 
其 斜率 就 是 市 场 价格 或 边际 收益 。 曲 线 TC 是 企业 短期 的 总 成 本 曲线 ， 该 曲线 呈 “S” 形 ， 
表示 可 变 要 素 投入 增加 与 产销 量变 化 的 关系 服从 边际 收益 递减 规律 。 曲 线 TR 与 TC 分 别 
相交 于 A 点 和 B 点 ,对 应 的 产销 量 分 别 为 q,/ 和 gs。 在 产量 为 gi 和 gs 时 ， 因 为 总 收益 等 于 
总 成 本 (TR 二 TC) ， 故 超额 利润 为 零 (x 二 0)。 当 产量 小 于 qi 或 大 于 qz? 时， 总 收益 小 于 总 成 
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本 (TR 二 TC) ， 超 额 利润 为 负 值 ， 即 出 现 亏 损 。 当 产量 在 gi 一 的 区 间 时 ， 总 收益 大 于 总 
成 本 (TR>TC)， 企业 可 以 获得 超额 利润 。 所 以 ,企业 必然 在 这 个 范围 内 决定 它 的 产销 
量 。 从 图 6. 2 中 可 以 看 出 ， 在 曲线 TR 与 TC 的 斜率 相等 时 ， 两 曲线 的 垂直 距离 (FE) 最 
大 ， 与 之 对 应 的 产量 是 g.。 对 企业 来 说 ，g. 就 是 利润 最 大 化 的 均衡 产量 ， 因 为 除非 价格 或 
成 本 条 件 发 生变 化 ， 否 则 不 存在 使 企业 改变 这 个 产销 量 的 激励 。 

也 可 以 用 另 一 种 方法 表示 企业 利润 最 大 化 均衡 产量 的 决定 ， 如 图 6. 2(b) 所 示 ， 在 该 
图 形 中 ，MC 表示 边际 成 本 曲线 ，AC 表示 平均 成 本 曲线 ， 边 际 收益 和 价格 则 用 平行 于 横 
轴 的 同一 条 水 平 线 表示 。 由 于 曲线 MR 和 MC 分 别 代表 曲线 TR 和 TC 的 斜率 ， 且 TR 和 
TC 斜率 相等 时 利润 达到 极 大 ， 因 此 ， 利 润 极 大 化 条 件 也 可 以 表示 为 MR 一 MC。 在 完全 竞 
争 市 场 上 ，MR 一 P， 故 P 二 MC 时 的 产量 就 是 利润 最 大 化 的 均衡 产量 。 在 图 6.2(b) 中 ， 
MR 或 P 与 MC 相交 于 已 点 ， 对 应 的 均衡 产量 也 是 g.。 是 利润 最 大 化 的 均衡 产 
量 ， 是 因为 当 产量 小 于 g. 时 ， 边 际 收益 或 市 场 价格 高 - 本 (PMC)， 企业 车 使 产 
量 减 至 g. 以 下 ， 边 际 成 本 减 小 量 会 小 于 边际 收益 J 等 于 放弃 了 增加 一 利 的 机 会 。 
当 产 量 大 于 ge 时， 边际 收益 或 市 场 价格 低 于 5 一 MC)， 企 业 若 使 产量 增 至 g. 以 
上 ， 则 边际 成 本 增加 量 会 高 于 边际 收益 增 :会 得 不 偿 失 。 故 只 有 在 产量 为 g. 时 ， 
P= 二 MC， 企业 才 会 实现 利润 最 大 化 ， 并 不 短 次 有 减产 或 增产 的 激励 。 

图 6. 2(b) 还 可 以 表示 总 利润 ， 为 gq. 时 ,单位 产品 的 利润 为 EFCP -AC)， 总 
利润 可 由 EF 与 Og. 相 乘 求 出 
利润 。 

价格 











































































(b) 
图 6.2 完全 竞争 上 企业 的 短期 均衡 产量 的 决定 


2. 停止 营业 点 和 企业 短期 供给 曲线 


以 上 讨论 的 是 在 给 定 的 市 场 价格 下 ， 企 业 通 过 产量 调整 使 P= MC 而 实现 利润 最 大 化 。 
现在 进一步 讨论 ， 如 果 市 场 价格 发 生变 化 ， 企 业 对 此 将 做 出 何 种 反应 ? 怎样 对 产量 决策 进 
行 调整 ? 图 6. 3(a) 表 示 市 场 价格 逐步 下 降 的 情况 下 企业 的 产量 决策 过 程 。 

在 图 6.3(a) 中 ，MC 仍然 表示 边际 成 本 曲线 ， ATC 为 平均 总 成 本 曲线 ，AVC 为 平均 
可 变 成 本 曲线 。 平 均 总 成 本 等 于 平均 可 变 成 本 与 平均 固定 成 本 之 和 ,， 即 ATC 王 AVC 十 
AFC, 故 ATC 与 AVC 之 间 的 垂直 距离 就 是 平均 固定 成 本 AFC。 设 定价 格 从 Pi 下 降 到 
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Pi， 与 此 相对 应 ， 企 业 的 产量 决策 过 程 包括 下 列 几 方面 。 





加 年 琶 ， 
2 人 人 产量 9 人 9 9 产量 
(b) 


(a) 
图 6.3 停止 营业 点 和 企业 短期 论 

(1) 获得 正常 利润 。 当 价格 水 平 为 已 时 ， 企 SN gq， 此 时 Pi 二 MC, 企业 
可 获取 超额 利润 。 若 价格 水 平 由 已 降 至 Ps 时 1 价格 只 能 抵偿 全 部 生产 成 本 。 
此 时 ， 企 业 仅 获 正常 利润 ， 超 额 利润 消失 ， Ne 如 果 停 产 ， 企 业 就 无 法 收 
回 成 本 。 因 此 ， 当 价格 为 已 时 ， 企 业 仍 父 三 MC 的 原则 确定 产量 ， 提 供 产 销量 g。 

(2) 使 亏损 最 小 。 假 如 价格 再 | 由 于 P; 二 ATC， 所 以 企业 将 出 现 亏损 。 此 时 ， 
企业 能 否 关门 大 吉 停 止 生产 呢 ? 智 的 选择 是 ;从业 仍 按 P= MC 的 原则 ， 提 供 产 

赂 水 梁 下 ， 企 业 继续 经 营 还 能 收回 平均 
可 变 成 本 和 一 部 分 平均 果 停 志 六 邱 损 会 更 大 。 

(3) 人 当 价格 降 至 Be 二 AVC， 产 品 的 价格 只 能 抵偿 可 变 成 本 ， 
固定 成 本 一 点 也 得 着 昼 补 偿 ， 这 样 的 俐 黎 馆 经 是 企业 利用 已 有 厂房 设备 进行 生产 所 能 接受 
ee hs 连 可 变 成 本 也 收 不 回来 ， 发 工资 、 买 原材料 的 钱 都 会 付 
不 起 。 因 此 ， 在 价格 为 已 时 ， 企 业 将 提高 产销 量 g,。 如 果 价格 再 低 于 Pl， 那么 企业 只 能 
停止 营业 。 因 此 ，P, 与 MC 的 交点 下 也 就 代表 了 停止 营业 点 。 

因为 在 P<AVC 时 ， 企 业 不 会 提供 任何 产量 ， 而 只 有 在 P 三 AVC 时 ， 才 会 有 企业 供 
给 行为 的 发 生 ， 所 以 ，MC 高 于 AVC 曲线 最 低 点 以 上 的 部 分 实际 上 也 就 是 企业 的 短期 供 
给 曲线 ， 把 这 条 曲线 绘制 在 图 6. 3(b) 中 ， 即 S 曲线 。 企 业 的 供给 曲线 S 与 价格 P 呈正 相 
关 的 关系 ， 即 价格 升 高 ， 供 给 增加 ; 价格 下 降 ， 供 给 减少 。 若 再 将 各 单位 企业 的 供给 曲线 
水 平 相 加 ， 还 可 以 求 出 行业 供给 曲线 或 市 场 供给 曲线 。 
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6.3 es 长 期 决策 


在 长 期 内 ， 由 于 企 半生 入 的 时 间 调整 全 和 
业 ， 以 致 短期 内 获 或 亏损 的 均衡 下 去 ， 从 而 达到 一 种 新 的 均衡 ， 即 长 
期 均衡 。 从 化 

6. 3. 1 企业 均 洽 的 调整 


图 6.4 表示 了 企业 在 长 期 均衡 中 的 调整 过 程 。 图 中 DD 为 行业 或 市 场 的 需求 曲线 ，S 为 
起 初 的 供给 曲线 ， 起初 形 成 的 市 场 价格 为 P, 。MC 为 代表 性 企业 的 边际 成 本 曲线 ，AC 为 


平均 成 本 曲线 。 
价格 MC 
AC 
P=MR=AR 
总 和 9 9 产量 





(b) 企业 
图 6.4 完全 竞争 行业 和 企业 的 长 期 均衡 





额 利 润 的 存在 会 给 新 企业 的 进入 提供 激励 ， 增 加 行 + 
进入 将 会 持续 到 何 时 为 止 呢 ? 由 图 6. 4 可 知 ， 当 行 】 
衔 价格 P, 。 因 为 已 一 AC， 超 额 利润 消失 ， 新 企业 
了 行业 和 企业 的 长 期 均衡 。 此 时 ,代表 性 企业 的 均衡 产量 也 由 qi 减 至 gq;， 
和 人 已 使 它 均 失 了 一 部 分 市 
拥 而 来 的 新 企业 的 进入 使 行业 供给 曲线 右 移 至 S;， 
业 生产 过 度 ， 企 业 将 会 出 现 亏 损 。 这 会 引发 一 些 企 」 


此 供给 ， 





从 而 形成 价格 Ps 。 显 然 ， 
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由 于 Pi>AC 的 最 低 点 ， 故 企业 可 以 获得 超额 利润 ， 但 这 只 是 暂时 的 ， 在 长 期 中 ， 超 
使 S, 曲 线 向 右 移动 。 新 企业 的 
此 供给 曲线 移 至 S* 时 ， 将 会 形成 新 的 均 
也 就 走失 了 继续 进入 的 动力 ， 从 而 实现 
表明 新 企业 的 进 
6 场 份额 。 在 价格 已 时 超额 利润 的 刺激 作用 是 如 此 之 大 ， 以 至 蜂 


P: 一 AC,， 行 


此 的 退出 行为 。 退 出 的 过 程 也 会 持续 到 


行业 供给 曲线 左 移 到 S; 时 为 止 。 如 果 仍 是 在 已 :的 价格 水 平 上 ， 那 么 企业 不 赔 不 赚 ， 既 无 











企业 的 退出 ， 也 无 企业 的 进入 ， dl 

总 之 ， 在 完全 竞争 市 场 上 ,企业 的 长 期 均 tt 这 也 就 
是 说 ,企业 长 期 均衡 不 仅 要 求 价格 WwW a 于 平均 成 本 。 在 长 期 中 ， 
平均 成 本 不 仅 指 短期 平均 成 本 SAC， 也 指 长 期 平 -AC。 这 里 已 经 知道 ， 边际 成 本 





MC 总 是 与 平均 成 本 AC 的 最 低 点 相交 ， 由 于 长 
全 竞争 企业 长 期 均衡 的 条 件 是 市 场 价格 与 企 


成 本 、 短 期 边际 成 本 均 相 等 ， 用 公 > 


6.3.2 行业 的 长 期 供给 曲线 
/ > 可 


如 前 所 述 ， 在 短期 内 , 给 
本 曲线 AVC 之 最 低 点 以 人 的 部 分 来 表示 。 三 
当 市 场 需 求 


ov 
要 素 的 投入 品 供给 量 。 所 Lb 


的 增加 ， 必 然 着 价格 的 上 升 ， 即 短 
ee 不 仅 企业 的 厂房 设备 的 规模 随 产 量 的 变化 而 变化 ， 而 且 企 


=LAC=SAC=LMC= 







四 


t 贫 曲线 则 由 各 企业 的 供 





通过 原 有 企业 扩大 其 供应 量 ， 而 是 通过 企业 数目 的 增加 来 扩大 供应 量 。 行 J 
线 是 由 市 场 需求 的 扩大 (或 缩减 ) 引 起 的 行业 供求 平衡 时 各 企业 LAC 曲线 之 
这 决定 了 行业 长 期 供给 曲线 的 形状 可 能 有 3 种 情况 : 水 平 直线 、 





和 递减 3 种 情况 。 
1. 成 本 固定 不 变 行业 的 长 期 供给 曲线 


如 图 6.5 所 示 ， 假 设 开 始 时 行业 的 长 期 均衡 点 为 下， 均衡 价格 为 P, 均 
现在 市 场 对 


成 本 LAC 的 最 低 点 仅 有 一 个 ， 
平均 成 本 、 短 期 平均 成 本 、 长 其 
SMC, 


了 线 MC 位 于 平均 局 
企业 将 在 原 有 厂房 设备 基础 上 增 力 
由 ; 求 增加 引起 的 行业 供给 量 

的 行业 供给 曲线 必然 自 左 向 右上 方 倾斜 。 而 在 长 
此 的 数目 也 会 因 


为 企业 的 进入 和 退出 而 发 生变 化 。 所 以 , 市场 需求 的 扩大 引起 行业 产量 的 增加 ， 即 并 不 是 
此 的 长 期 供给 


向 右上 方 倾斜 和 向 右 下 方 
倾斜 ， 它 们 分 别 对 应 于 行业 的 需求 增加 和 生产 扩大 时 ,行业 的 成 本 状况 是 固定 不 变 、 递 


完 


边际 


变 成 
给 曲线 水 平 轴 
可 变 























最 低 点 轨迹 





增 


衡 产量 为 Q。 


在 短期 内 ,价格 从 P 上 升 到 P,， 这 使 该 行业 既 


该 产品 的 需求 从 DD 增加 到 DD, 。 
有 企业 利 














业 赚 得 超额 





下 方 移动 到 S;。 


升 ， 则 该 产 


原 有 设备 扩大 供给 ， 又 赚 得 超额 利润 ， 
利润 吸引 新 的 企业 进入 该 行 





假如 行业 产量 扩张 引起 的 对 所 需 
品 的 成 本 不 会 增加 ， 因 而 新 旧 企业 的 | 


此 ， 新 企业 提供 的 产量 导致 行业 供给 


行业 的 供给 量 从 Q 增加 到 Qi。 原 有 企 
线 从 Si 向 右 
生产 要 素 需 求 的 增加 并 未 引起 要 素 价格 上 


长 期 平均 成 本 曲线 不 会 上 下 移动 。 新 企业 
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DD 


进入 引起 市 场 供给 量 增加 导致 供给 曲线 从 S; 移 到 S; ， 人 迫使 价格 下 跌 。 只 要 该 行业 继续 存 
在 超额 利润 ， 新 企业 的 进入 和 行业 产量 的 增加 就 会 继续 下 去 ， 直 到 产品 价格 恢复 到 原来 的 
水 平 P， 超 额 利润 完全 消失 为 止 。 新 的 行业 均衡 产量 的 增加 完全 是 由 新 增 企 业 提 供 的 。 在 
这 种 场合 下 ,行业 的 长 期 供给 曲线 就 是 一 条 水 平 线 ， 即 图 中 由 玉 点 和 ,点 连接 起 来 的 直 
线 LRS。 由 于 这 样 的 行业 的 单位 产品 成 本 不 因 产 量 的 增加 而 发 生变 化 ， 所 以 被 称 为 成 本 固 
定 行业 (Constant-Cost Industry) 。 














LRS 


(a) 行业 A (b) 企业 
图 6.5 Se 
2 成 本 递增 行业 的 长 we 


如 图 6.6 所 示 ， ene, “a P， 企 业 和 行业 的 均衡 
产量 分 别 为 gy 和 QL 介 企 业 的 短期 和 长 pn 分 别 为 SAC 和 LAC,。 现 在 市 场 需 
求 从 DD 扩大 到 WW, ae 于 时 到 已 ， 原 有 企业 扩大 产量 为 mw， 并 使 行业 产 
量 增 至 Q: 以 赚 得 超额 利润 。 这 会 导致 新 企业 进入 该 行业 ， 新 企业 进入 该 行业 又 会 导致 SI 
向 右 下 方 移 到 S: 。 假 如 行业 产量 扩张 引起 的 对 所 需 生产 要 素 的 增加 会 导致 要 素 价格 上 升 ， 
那么 新 旧 企业 的 长 期 平均 成 本 曲线 就 会 由 LAC 移 到 LAC: 。 企 业 LAC 曲线 的 上 移 和 5S 
线 的 右 移 会 一 直 进行 下 去 ， 直 到 S 曲线 的 移动 使 价格 从 已 :下 降 到 等 于 已 经 上 移 的 LAC; 
线 之 最 低 点 为 止 。 这 时 ， 超 额 利润 完全 消失 ， 行 业 与 企业 再 次 处 于 均衡 状态 。 如 果 需 求 继 
续 扩大 ， 则 该 行业 将 趋向 另 一 更 高 的 均衡 。 在 这 种 场合 下 ， 由 于 对 产品 需求 增加 引起 行业 
产量 增加 的 同时 ， 产 品 的 均衡 价格 也 相应 上 升 ， 因 而 行业 的 长 期 供给 曲线 表现 为 图 中 A、 
B 两 点 的 自 左 向 右上 方 倾斜 的 LRS 曲线 。 


3. 成 本 递减 行业 的 长 期 供给 曲线 


如 图 6. 7 所 示 ， 假 设 初始 的 行业 均衡 点 A 对 应 的 均衡 价格 为 P,， 均衡 产量 为 Q， 各 
企业 均衡 产量 为 m 。 现 在 市 场 需 求 增加 ， 即 疡 向 右上 方 移 到 D; 。 在 短期 内 ， 价 格 从 Pi 上 
升 到 P。， 原 有 企业 利用 已 有 厂房 设备 扩大 产量 ， 并 赚 取 超额 利润 。 超 额 利润 吸引 新 的 企 
业 进 入 该 行业 ， 导 致 市 场 供给 扩大 ， 供 给 曲线 从 Si 向 右 下 方 移 到 S,; 与 此 同时 , 企业 的 
长 期 平均 成 本 曲线 从 LACi 下 移 到 LAC:。 新 企业 的 进入 将 继续 进行 下 去 ， 一 直到 价格 从 
已 降 到 Ps ， 即 价格 再 次 等 于 长 期 平均 成 本 曲线 之 最 低 点 ， 每 个 企业 的 超额 利润 完全 消失 
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SO 
We 
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se 全 人 


为 止 。 把 图 中 的 A、B 连接 成 一 条 曲线 ， 即 可 得 出 一 条 自 左 向 右 下 方 倾斜 的 成 本 递减 行业 
的 长 期 供给 曲线 。 








Ne 
NN 业 (b) 企业 


图 6.7 成 本 递减 行业 的 长 期 供给 曲线 


6.4 完全 竞争 市 场 经 济 效率 的 评价 


经 济 学 家 们 认为 ,市场 结构 的 竞争 程度 越 高 ， 经 济 效率 就 越 高 ; 反之 ,垄断 程度 越 
高 ， 经 济 效率 就 越 低 。 所 以 经 济 效率 最 高 的 是 完全 竞争 的 市 场 结 构 。 因 为 按照 经 济 学 家 们 
的 分 析 ， 各 种 资源 或 生产 要 素 发 挥 最 大 效率 的 条 件 是 企业 必须 达到 这 样 的 产量 水 平 : 使 
自己 的 成 本 达到 成 本 曲线 的 最 低 点 ; 四 同时 使 边际 成 本 等 于 价格 ， 即 P=MC=AC。 只 有 
完全 竞争 的 市 场 结构 才能 同时 满足 这 两 个 条 件 。 

(1) P=AC 的 最 低 点 ， 说 明 企业 在 既定 的 技术 水 平 下 已 经 最 充分 地 利用 了 各 种 生 
资源 ， 因 而 生产 效率 达到 最 高 。 资 源 的 最 充分 利用 既 有 利于 生产 者 ， 也 有 利于 经 济 社会 。 

(2) IP 二 MC， 说明 从 社会 资源 合理 分 配 的 角度 看 ， 企 业 的 产量 水 平 也 处 于 最 优 。 因 
为 价格 代表 社会 对 企业 每 多 生产 一 件 产品 的 价值 评价 ， 边 际 成 本 则 代表 多 生产 一 件 产品 所 
需 追 加 资源 的 价值 。 如 果 企业 生产 出 来 的 产品 的 价值 大 于 所 投入 资源 的 价值 ， 则 说 明 企业 
的 产量 水 平 不 是 最 优 ， 因 为 这 时 如 果 企 业 增加 产量 ， 还 能 进一步 增加 社会 的 总 财富 。 反 








人 
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之 ， 若 企业 生产 某 种 产品 ,产量 水 平 处 于 P<MC 的 情况 ， 则 表明 生产 出 来 的 产品 价值 小 
于 投入 资源 的 价值 。 所 以 只 有 当 P 二 MC 时， 从 整个 社会 资源 的 合理 分 配角 度 看 企业 的 产 
量 水 平 才 是 最 优 的 ， 即 能 为 社会 提供 最 大 的 财富 。 

因此 ， 按 照 经 济 学 的 理论 ， 在 完全 竞争 条 件 下 ,企业 追求 最 大 利润 ， 从 长 期 看 ,不仅 
能 使 企业 生产 效率 达到 最 高 ， 而 且 资源 的 配置 也 是 最 优 的 。 这 是 市 场 机 制 这 只 “看 不 见 的 
手 ”作用 的 结果 。 

从 理论 上 看 ， 完 全 竞争 的 市 场 的 确 是 一 种 理想 的 市 场 结构 ， 但 上 述 结论 是 建立 在 一 系 
列 严 格 的 假设 条 件 基础 上 的 ， 如 完备 的 信息 、 产 品 同 质 等 ， 这 些 假设 条 件 在 现实 生活 中 难 
以 得 到 满足 ， 因 而 完全 竞争 的 市 场 结构 在 现实 经 济 生活 中 是 根本 不 存在 的 。 

市 场 竞 争 是 市 场 经 济 运 行 和 发 展 的 伴生 物 ， 只 要 存在 市 场 ， 竞 争 就 必然 存在 。 社 会 主 
义 市 场 竞 争 具有 市 场 竞争 的 一 般 特 点 ， 即 四 利益 性 ， 竞 争 在 利益 基础 上 的 ， 各 主体 
ene 











在 市 场 竞争 中 总 是 力求 加 强 自 己 在 本 行业 的 领先 并 力图 将 竞争 对 手 挤 出 市 
场 ，@ 强 制 性 ， 由 于 竞争 是 由 利益 矛盾 引起 和 现 为 不 以 人 的 主观 意志 为 转移 的 强 
制 过 程 ， 一 切 市 场 主体 都 无 法 回避 市 场 性 ， 竞 争 的 机 制 在 于 优胜 劣 汰 ， 风 险 

1 向 上 ， 正 确 把 握 市 场 行情 变化 ， 以 降低 


当下 ea 


本 章 小 结 


市 场 和 市 场 结构 的 概念 、 市 场 结构 的 划分 标准 、 市 场 结构 不 同类 型 的 不 同 特点 是 
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结构 理论 的 基础 。 通 过 对 以 上 基本 概念 和 基本 理论 的 学 习 ， 本 章 主 要 分 析 完 全 竞争 市 场 上 








企业 的 需求 曲线 、 企 业 的 短期 和 长 期 决策 ， 并 运用 曲线 图 结合 实际 案例 分 析 完 全 竞争 
企业 的 短期 和 长 期 决策 。 


1. 名 词 解释 «RK 
市 场 结构 完全 竞争 市 场 ogy g 


垄断 竞争 市 场 ”寡头 华 断 市 场 NN 点 
2. 思考 题 > 2 


(1) 影响 市 场 竞 争 或 垄断 程 
(2) 为 什么 完全 竞争 条 人 
(3) 试 述 完全 竞争 行 


3. 选择 题 区 NS 
01) 如果/ 个》 个 业 生 产 人 了 等于 9 总 由本 那么 )。 










需求 曲线 具有 化 答 的 弹性 ? 


A. 将 停 B. 收 支 相抵 

C. 仍然 回 获得 经 济 利润 D. 处 于 有 经 济 亏 损 状 态 
(2) 以 下 都 是 完全 竞争 的 特征 ， 其 中 哪 一 种 不 是 垄断 竞争 的 特征 ? (。 ) 
A. 有 许多 企业 B. 企业 生产 无 差别 产品 

C. 企业 一 利润 最 大 化 为 目标 D. 自由 进入 

(3) 在 短期 中 ， 企 业 所 能 出 现 的 最 大 经 济 亏 损 是 (  )。 

A. 零 B. 其 总 成 本 

C. 其 可 变 总 成 本 D. 其 固定 总 成 本 


(4) 下 面 都 是 垄断 竞争 的 特征 ， 其 中 哪 一 种 不 是 舞 头 的 特征 ?(  ) 
A. 每 个 企业 面临 着 向 右 下 方 倾斜 的 需求 曲线 

B. 企业 以 利润 最 大 化 为 目标 

C. 一 个 企业 的 销售 量 对 其 他 企业 没有 什么 影响 

D. 在 该 行业 中 不 止 一 家 企业 

(5) 下 列 哪 一 种 说 法 不 是 完全 竞争 市 场 的 特征 ?(  ) 

A. 存在 许多 企业 

B. 每 个 企业 都 生产 略 有 差别 的 产品 
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C. 对 进入 该 行业 不 存在 限制 

D. 该 行业 的 企业 不 比 潜在 的 新 进入 者 有 什么 优势 
(6) 如 果 一 个 企业 面临 着 对 它 的 产品 有 无 限 弹 性 的 需求 ,那么 ( 。”)。 
A. 它 不 是 一 个 价格 接受 者 

B. 它 将 降低 自己 的 价格 来 增加 销售 量 

C. 它 将 提高 自己 的 价格 来 增加 总 收益 

D. 它 的 边际 收益 等 于 产品 的 价格 

(7) 一 个 完全 竞争 企业 利润 最 大 化 的 条 件 是 (。”)。 
A. 边际 成 本 等 于 价格 ,价格 高 于 最 低 平均 可 变 成 本 
B. 边际 成 本 等 于 价格 ,价格 高 于 最 低 平均 固定 成 本 
C. 总 收益 最 大 化 


D. 平均 可 变 成 本 最 小 SS 
(8) 对 一 个 完全 竞争 企业 来 说 ,平均 收益 出线 ( 从 


A， 和 企业 的 需求 曲线 一 样 ， 边 际 收益 曲 
B. 在 企业 的 需求 曲线 之 上 ， 边 际 收益 
C. 和 边际 收益 曲线 都 与 企业 的 需求 


(9) 价格 接受 的 含义 是 企 








4 需求 曲线 之 下 
此 的 需求 曲线 之 下 


区 





D, 在 企业 的 需求 曲线 之 上 ， 曲线 与 企业 的 需求 曲线 相同 
应 要 降价 


A. 如 果 想 多 销售 自己 
C. 不 能 影响 其 产品 的 


Wen 


于 有 经 济 亏损 的 状态 





(10) 在 短期 举人 如 价格 低 于 最 低 胀 均 如 获 成 本 ， 那 么 ， 该 企业 (。。)。 
A 将 不 进入 节 经 


B. 将 有 经 


损 ， 但 在 短期 内 会 仍然 继续 生产 


C. 将 使 产量 达到 边际 成 本 等 于 价格 时 
D. 不 一 定 会 有 经 济 亏 损 


4. 计算 题 
(1) 某 完全 竞争 市 场 中 一 个 小 企业 的 产品 单价 是 640 元 ， 其 成 本 函数 为 TC==240Q 一 


20Q: 十 Qz (J 








E 常 利 


疾 包 括 在 成 本 中 )。 假 设 这 个 企业 在 该 行业 中 有 代表 性 ， 问 这 一 行业 是 


否 处 于 长 期 均衡 状态 ? 为 什么 ? 
(2) 假设 厂商 面临 的 需求 曲线 为 Di : P 一 4 一 0.05Q， 厂商 的 边际 成 本 保持 在 1 的 水 
平 上 。 假 定 支付 10 元 的 广告 费 ， 使 需求 曲线 移动 到 D;: P 二 6 一 0.1Q。 问 该 厂商 做 广告 


是 否 合算 ? 


(3) 一 个 完全 竞争 的 厂商 使 用 劳动 和 资本 进行 生产 。 在 短期 内 ， 劳 动 的 数量 可 变 ， 而 
资本 的 数量 不 变 。 厂 商 根据 劳动 和 资本 估计 出 的 成 本 曲线 如 下 : 


LTC= (2/3) @ —16@ +180Q 
STC=2@ —24@ 十 120Q 十 400 


本 pn 


Oa 厂商 预期 的 长 期 最 低 价 格 是 多 少 ? 

@ 如 果 产 品 价格 为 120 元 ,那么 在 短期 内 厂商 将 生产 多 少 产品 ? 

(4) 一 个 完全 竞争 的 厂商 ， 每 天 利润 最 大 化 的 收益 为 5 000 元 。 此 时 ， 厂 商 的 平均 成 
本 是 8 元 ， 边 际 成 本 是 10 元, 平均 变动 成 本 是 5 元 。 求 厂商 每 天 的 产量 是 多 少 ? 固定 成 
本 是 多 少 ? 






完全 礁 断 市 场 
价格 与 产量 

>” 
mn 


通过 本 章 的 学 习 与 解 完全 垄断 ;2 特征 和 垄断 产生 的 原因 ， 主 
要 尝 握 介 断 企业 的 期 的 价格 、 产 景 全 哆 ， 学 担任 断 企业 的 价格 歧视 策略 ; 能 










够 比较 出 完 ij 场 与 竞争 市 场 的 从 中 了 解 垄 断 给 社会 带 来 的 影响 以 及 政 
We 初步 学 会 运用 这 框架 和 理念 对 一 些 实际 问题 进行 分 析 。 
国 玫 学 要 求 
知识 要 点 能 力 要 求 相关 知识 
(1) 理解 完全 你 断 市 场 的 含义 (1) 市 场 力 的 概念 
完全 礁 断 市 场 (2) 掌握 完全 垄断 市 场 的 特征 (2) 市 场 力 的 衡量 


(3) 理解 完全 礁 断 市 场 产生 的 原因 (3) 人 垄断 的 创造 





(1) 熟悉 你 断 企业 的 需求 曲线 、 收 益 | (1) 需求 曲线 和 边际 收益 曲线 的 
垄断 企业 行为 曲线 关系 
(2) 掌握 垄断 企业 的 短期 、 长 期 均衡 | (2) 企业 均衡 的 一 般 原 理 





(1) 了 解 差别 定价 的 前 提 条 件 (1) 价格 歧视 
差别 定价 (2) 掌握 差别 定价 的 3 种 类 型 (2) 消费 者 剩余 
(3) 掌握 差别 定价 的 应 用 (3) 两 步 收 费 制 
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完全 胡 E- 上 极为 相似 ， 均 属于 极端 的 市 场 结构 。 在 现 
实 经 济 生活 中 区 水 多 见 ， 但 由 于 通过 该 市 场 结构 的 分 析 ， 可 以 为 企业 家 提供 一 些 非常 重要 
的 决策 信息 ， 因 此 ， 对 其 内 容 进行 深刻 的 理解 具有 一 定 的 现实 意义 。 


7. 1 完全 垄断 市 场 的 含义 与 特征 





7. 1.1 完全 垄断 市 场 的 舍 义 


完全 垄断 市 场 ， 通 常 是 指 在 一 个 具有 相当 高 的 进入 壁 全 的 市 场 上 只 有 一 个 企业 生产 高 
度 差异 化 的 产品 。 简 单 地 说 ， 完 全 垄断 市 场 是 指 整个 行业 中 只 有 唯一 的 一 个 企业 的 市 场 组 
织 。 具体 地 说 ,完全 垄断 市 场 的 含义 主要 有 以 下 几 点 。 

(1) 市 场 上 只 有 了 唯一 的 一 个 企业 生产 和 销售 商品 ， 不 存在 其 他 的 竞争 对 手 ， 由 于 整个 
行业 存在 唯一 的 供给 者 ， 所 以 企业 即行 业 。 这 是 完全 垄断 市 场 的 最 基本 特征 ， 其 他 假设 是 
这 一 假设 的 保证 条 件 。 

(2) 该 企业 生产 和 销售 的 商品 没有 任何 相近 的 替代 品 ， 需 求 的 交叉 弹性 为 零 ， 产 品 高 
度 差异 化 。 这 是 完全 垄断 市 场 的 关键 假设 , 若 没 有 此 假设 ,其 他 企业 将 以 自己 的 产品 替代 
垄断 产品 ， 完 全 垄断 企业 就 不 可 能 成 为 唯一 的 供给 者 。 
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(3) 存在 着 相当 高 的 市 场 进入 壁垒 ， 其 他 任何 企业 进入 该 行业 都 极为 困难 或 不 可 能 
以 至 于 即使 该 市 场 有 很 高 的 利润 率 ， 外 面 的 企业 也 只 能 “ 望 洋 兴叹 ”。 若 其 他 企业 容易 进 
入 市 场 参与 竞争 ， 完 全 垄断 企业 也 不 可 能 成 为 唯一 的 供给 者 。 

(4) 完全 垄断 企业 能 够 控制 整个 行业 的 价格 ， 成 为 市 场 价格 的 制定 者 。 正 是 由 于 完全 
垄断 企业 控制 了 行业 的 供给 ,企业 可 以 有 两 个 决策 变量 : 以 较 高 价格 出 售 较 少 产量 , 或 以 
较 低 价格 出 售 较 多 产量 。 

在 这 样 的 市 场 中 ， 排 除了 任何 的 竞争 因素 ,独家 垄断 企业 控制 了 整个 行业 生产 市 场 的 
销售 ， 所 以 ， 垄 断 企业 可 以 控制 和 操纵 市 场 价 格 , 其 至 被 称 为 价格 的 制定 者 。 

(1) 价格 制定 者 。 完 全 垄断 企业 ， 面 对 一 条 倾斜 的 需求 曲线 ,企业 不 能 决定 需求 但 可 
以 决定 供给 ， 从 而 决定 了 市 场 价格 ， 因 此 完全 垄断 企业 被 称 为 价格 制定 者 。 

(2) 价格 接受 者 。 完 全 竞争 企业 ， 面 对 一 条 水 平 的 需 个 别 企业 的 供给 对 市 场 
价格 影响 微不足道 ， 只 能 接受 市 场 价格 ， 因 此 完全 竞 者 。 

完全 垄断 仅仅 是 理论 上 的 假设 ， eds veh 
定 范围 内 和 一 定时 期 内 存在 ， 大 多 数 垄 断 不 会 它们 随 着 技术 的 变化 而 出 现 或 消 
失 。 例 如 ， 铁 路 运输 一 般 属于 垄断 事业 ， 作 、 水 路 和 空中 运输 与 之 竞争 ; 电力 供 
应 一 般 也 属于 垄断 事业 ， 2 他 能 源 的 供应 与 之 竞争 等 。 完 全 垄断 市 场 

垄 





















的 主要 特征 不 在 于 企业 是 否 做 广告 品 是 否 不 可 兰 代 ， 
行业 进入 是 否 受 到 限制 。 


7.1.2 ee ye 

按照 划分 市 标 i 志和 特征 主要 有 5 个 方面 一 是 整个 市 场 上 只 
Re 六 里 仅 指 只 垄断 企业 ; 二 是 产品 是 独一无二 的 ， 没 有 合 
适 的 、 相 近 自 品 (该 产品 WE 
存在 竞争 者 威胁 ,也 无 潜在 竞争 对 象 ， 四 是 垄断 企业 拥有 比 其 他 市 场 类 型 的 企业 都 强 的 市 
场 力 量 ,企业 是 价格 的 独立 制定 者 ， 所 以 垄断 企业 有 可 能 实行 价格 歧视 策略 ; 五 是 信息 不 
完全 ， 作 为 交易 的 一 方 对 另 一 方 是 不 完全 了 解 的。 
7.1. 3 完全 鸡 断 的 根源 及 原因 

芍 断 市 场 的 形成 主要 是 由 于 “行业 壁垒 ”的 存在 造成 的 ， 较 强 的 进入 壁垒 使 别 的 企业 
无 法 进入 ， 造 成 独家 经 营 ; 也 可 能 是 竞争 的 结果 ,使 行业 内 只 剩 下 一 家 企业 。 垄 断 市 场 行 
业 壁 又 的 产生 有 经 机 打 拓 关 ， 拉 让 攻 志和 证 人 人 测 疝 岳 天 于 可 用 天 全 训 
需要 ， 不 能 有 两 个 以 上 的 生产 者 ; 也 可 能 是 因为 行业 的 特殊 性 ， 使 得 其 他 企业 难以 进入 。 
具体 地 说 ， 造 成 行业 壁 牺 的 原因 有 很 多 ， 即 进入 壁 合 有 很 多 形式 ， 这 里 概括 出 以 下 几 种 常 
见 的 情况 。 

1. 显著 的 规模 经 济 性 

由 于 显著 的 规模 经 济 性 导致 的 完全 鸡 断 ， 即 规模 较 大 的 巨型 企业 处 于 垄断 地 位 。 有 些 
行业 的 生产 必须 要 有 一 定 的 规模 ， 规 模 越 大 ， 长 期 平均 成 本 越 低 ， 企 业 的 长 期 平均 成 本 
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线 呈 下 降 趋 势 ， 这 时 就 会 产生 很 强 的 进入 壁垒。 一 家 企业 独占 市 场 比 两 家 或 多 家 企业 分 拓 
市 场 的 成 本 更 低 ， 行 业内 不 宜 有 两 家 以 上 的 企业 存在 。 一 旦 一 家 企业 占领 市 场 之 后 ， 别 的 
企业 就 不 可 能 以 更 大 的 规模 、 更 低 的 成 本 进来 竞争 。 

假设 在 某 行业 内 有 4 家 企业 ， 每 家 的 年 产量 为 20 万 件 产品 ， 在 这 个 领域 内 存在 着 较 
强 的 规模 经 济 效应 ， 在 目前 的 价格 水 平 下 ， 整 个 市 场 的 年 销售 量 恰好 为 80 万 件 。 所 以 ， 
除非 价格 水 平 产生 大 幅 下 降 ， 否 则 ， 即 使 其 他 企业 可 以 得 到 融资 支持 ， 从 而 达到 年 20 万 
件 的 生产 水 平 ， 市 场 也 没有 多 余 的 空间 可 以 让 这 些 企业 进入 。 即 使 新 企业 以 年 50 万 件 的 
生产 水 平 进入 市 场 ， 由 于 规模 经 济 的 存在 ， 新 企业 的 单位 成 本 也 远 高 于 市 场 中 已 经 存在 的 
竞争 者 的 成 本 ， 也 就 是 说 市 场 中 不 存在 允许 新 企业 以 与 竞争 者 相同 的 成 本 进入 市 场 的 空 
间 。 在 这 种 情况 下 ,规模 经 济 产 生 了 进入 壁 件 。 

2. 要素 壁 皇 伦 

NN 
的 垄断 。 独 家 企业 控制 了 生产 某 种 商品 的 全 前 : 键 资源 的 供给 。 这 种 对 生产 资源 的 
性 。 这些 要 素 可 以 是 原材料 、 技 术 工 


































产 专利 权 ， 使 美国 锅 业 公司 得 了 绝对 垄断 的 在 第 二 次 世界 大 战 以 后 ， 联 邦 
法 院 才 打破 了 其 在 制 铝 业 地 位 。 We 其 他 类 似 的 例子 ， 但 目前 很 少 存 
在 由 于 控制 原材料 而 独 宫 殖 断 的 案例 。 

ee le 比 起 新 公司 来 ， 在 市 场 中 已 经 存在 了 一 段 
时 期 的 老公 司 en 更 能 通过 有 利 的 利率 进行 融资 活动 。 试 想 一 
pe 要 求 贷款 1 亿 元 来 开办 一 家 大 型 电器 商场 ， 多 数 银行 会 以 非常 怀疑 的 
眼光 看 待 他 。 因 为 银行 知道 这 家 新 公司 会 与 国美 、 苏 宁 等 一 些 公司 处 于 同一 领域 ， 所 以 很 
可 能 拒绝 这 项 贷款 业务 。 即 使 银行 同意 借款 ， 新 公司 贷款 所 应 付 的 利率 也 会 远 高 于 其 他 公 
司 。 因 此 ， 当 需要 以 大 规模 投资 进入 市 场 时 ， 资 本 市 场 便 产 生 了 进入 壁垒 。 

企业 或 产品 的 品牌 也 是 一 种 非常 特殊 的 资源 。 这 种 资源 最 初 的 获得 对 于 每 个 企业 都 是 
公平 的 。 一 旦 品牌 形成 ， 随 着 企业 的 精心 经 营 和 维护 ， 这 种 品牌 效应 就 会 成 为 企业 重要 的 
市 场 力量 。 当 潜在 的 竞争 者 试图 进入 该 市 场 时 ， 往 往 会 发 现 进 入 所 需要 花费 的 促销 成 本 可 
能 大 于 其 潜在 的 市 场 收益 ， 于 是 望而却步 。 这 样 ， 品 牌 效应 这 一 无 形 资源 就 转化 为 市 场 的 
进入 壁垒 。 


人 ， 也 可 以 是 资本 、 品 牌 、 体 育 明 星 入 
多 年 来 ， PN 乎 所 有 的 铝 砚 土 矿 。 对 原料 的 控制 ， 加 上 拥有 生 











3, 技术 壁 全 


一 项 新 技术 发 明之 后 ， 发 明 者 在 一 段 时 间 是 垄断 的 ， 这 便 使 得 某 家 企业 可 以 在 一 定 的 
时 期 内 垄断 该 产品 的 生产 。 发 明 专利 受到 法 律 的 保护 ， 从 而 使 其 他 企业 不 能 从 事 该 产品 的 
生产 ， 专 利 法 的 实施 是 对 发 明和 创新 的 保护 ， 是 为 了 促进 新 产品 和 新 技术 的 发 展 。 我 国 的 
专利 法 规定 ， 发 明 者 拥有 某 种 商品 或 使 用 某 种 特殊 工艺 的 独占 权 可 达 15 年 (美国 是 17 
年 )。 另外， 有 的 老 技 术 ( 如 祖传 秘方 等 );， 如 果 不 外 传 ， 也 具有 垄断 性 ; 技术 太 “ 高 、 精 、 
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尖 ”( 如 航天 飞机 等 )， 别 人 掌握 不 了 ， 也 是 一 种 垄断 。 
不 仅 技术 专利 权 ， 软 件 的 版 权 、 著 作 的 版 权 等 都 是 典型 的 知识 财产 ， 可 以 产生 垄断 。 
美国 微软 公司 在 视窗 系列 的 版 权 ， 显然 是 其 葛 定 全 球 软件 领导 者 地 位 的 重要 基础 。 可 口 可 

















乐 公司 因 其 拥有 可 乐 的 特殊 配方 而 始终 在 饮料 产业 独树一帜 。 随 着 知识 经 济 时 代 的 到 来 ， 
特殊 的 知识 财富 对 于 企业 市 场 力 量 的 形成 起 着 很 大 的 作用 。 

然而 ， 对 专利 与 版 权 的 保护 并 不 总 是 能 够 有 效 地 维持 人 垄断， 利润 会 吸引 潜在 的 竞争 者 
研究 开发 与 专利 产品 相近 的 替代 品 或 专利 生产 过 程 ， 从 而 找到 进入 市 场 的 途径 。 专 利 权 能 
够 给 予 产 品 以 表面 上 的 保护 ， 但 蔡 代 品 的 发 展 还 是 能 够 迅速 地 破坏 这 个 保护 层 的 。 
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4. 政府 特许 


有 些 行业 ， 政 府 因 某 种 需要 而 特许 某 个 企业 进行 垄断 。 其 中 有 的 是 出 于 经 济 原因 ， 如 
烟 酒 行业 ; 有 的 是 出 于 国家 安全 的 需要 ， 例 如， 军事 工业 、 航 天 工业 、 印 钞 及 设备 、 广 播 
电台 、 电 视 台 、 药 品 等 ， 同 时 政府 也 对 这 些 行业 加 以 管理 和 控制 。 政 府 通常 会 通过 发 放 许 
可 证 和 营业 执照 的 制度 对 这 些 市 场 进行 限制 ， 只 有 拥有 执照 的 企业 ， 才 被 允许 经 营 该 项 业 
务 。 例 如 ,我 国 目前 获得 移动 通信 业务 许可 的 只 有 中 国 移动 和 中 国联 通 两 家 公司 ,虽然 中 
国电 信 等 公司 也 非常 希望 进入 该 领域 经 营 ， 但 在 获得 营业 执照 之 前 ， 是 不 允许 它们 在 市 场 
上 存在 的 。 又 如 ， 许 多 城市 要 求 每 一 个 交通 工具 拥有 一 个 许可 证 ， 从 而 限制 城市 中 出 租 
车 、 货 车 等 的 数量 。 如 果 新 的 公司 申请 在 城市 中 利用 货车 提供 运输 服务 的 许可 证 被 拒绝 
了 ， 那 么 现 有 的 垄断 运输 公司 就 得 以 提出 高 于 边际 成 本 的 价 


5 自然 垄断 


产品 的 性 质 是 决定 行业 中 企业 数量 的 关键 
产 的 规模 经 济 效益 需要 在 一 个 很 大 的 产量 范 和 应 的 巨大 资本 设备 的 生产 运行 水 平 上 才 
能 得 到 充分 的 体现 ， 以 至 于 整个 行业 的 产 最 具有 由 一 个 企业 来 生产 时 才 有 可 能 达到 这 样 的 


生产 规模 。 而 且 ， 只 要 发 挥 这 一 企业 和 SS 一 产 规模 上 的 生产 能 力 ， 才 可 以 满足 整个 市 场 


的 生 必 中 ， 行 业内 总 会 有 某 个 企业 凭借 雄厚 的 经 济 实力 和 
规模 ;从 而 垄断 整 仿生 产 和 销售 。 这 种 由 于 规模 经 济 
造成 的 垄断 被 称 为 自然 落网 


自然 垄断 是 指 < 四 只 有 一家 均 总 成 本 曲线 在 整个 产 出 范围 内 向 下 
oa 于 市 场 规模 。 小 有 效 规模 只 是 市 场 规模 的 一 小 部 分 ， 那 么 
就 会 存在 许 % 电力 公司 、 市 政 、 自 来 水 公司 、 铁 路 运输 、 市 内 电话 等 都 是 典型 的 具 






放行 业 的 生产 具有 这 样 的 特点 : 生 









有 规模 经 济 的 企业 。 这 些 行业 亦 具 有 自然 垄断 的 性 质 ， 通 常 都 由 一 家 企业 独家 经 营 。 这 种 
独家 经 营 通常 由 政府 授予 ， 同 时 政府 也 对 这 些 行业 加 以 管制 。 
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7.2 垄断 企业 均衡 价格 和 产量 的 决定 


7.2.1 芍 断 企业 的 需求 曲线 


由 于 歼 断 市 场 只 有 一 个 企业 ， 所 以 ， 市场 的 需求 e 
线 ， 这 一 特征 是 人 企业 区 别 于 其 他 市 场 结构 下 人 | 

出 线 是 一 条 向 下 方 导 全 的 出 线 (如 图 7.1 所 和 
和 边际 收益 是 不 等 的 ， 这 与 完全 竞争 不 同 
向 右 下 方 倾斜 的 垄断 企业 的 需求 曲 s 

场 价格 ， 人 在 
控制 市 场 价格 ， rane 


P 







就 是 垄断 企业 所 面临 的 需求 曲 


垄断 企业 可 以 用 减少 销售 量 的 办 法 来 提高 市 
中 六 从 相 Wy 垄断 企业 可 以 通过 改变 销售 量 来 


(b) 
图 7.1 垄断 企业 的 需求 曲线 和 收益 曲线 


7.2.2 付 断 企业 的 收益 曲线 


企业 所 面临 的 需求 状况 直接 影响 企业 的 收益 ， 这 便 意味 着 企业 的 需求 曲线 的 特征 将 决 
定 企 业 收 益 曲线 的 特征 。 垄 断 企业 的 需求 曲线 是 向 右 下 方 倾斜 的 ， 其 相应 的 平均 收益 AR 
曲线 、 边 际 收益 MR 曲线 和 总 收益 TR 曲线 的 一 般 特征 如 图 7. 1 所 示 。 


1. 平均 收益 曲线 


平均 收益 被 定义 为 总 收益 除 以 产量 ， 也 就 是 AR 一 TR/Q， 因 为 总 收益 TR 等 于 价格 乘 
以 数量 (PXQ)， 所 以 平均 收益 AR 二 TR/Q 二 (PXQ)/Q 二 P， 因 此 企业 的 平均 收益 AR 可 
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以 简单 地 表示 为 商品 价格 P， 所 以 在 图 7.1 中 ,垄断 企业 的 AR 曲线 和 需求 曲线 & 重 秋 
都 是 同一 条 向 右 下 方 倾斜 的 曲线 ,换言之 , 需求 曲线 不 仅 表示 了 每 一 产量 下 的 价格 ， 也 和 
示 了 每 一 产量 下 的 平均 收益 。 


2. 总 收益 曲线 


一 开始 垄断 企业 增加 产量 时 ， 总 收益 上 升 。 但 是 当 产量 增加 时 ,收益 增加 的 数量 则 越 
来 越 少 ， 并 最 终 开 始 下 降 。 随 着 产量 的 变化 ， 总 收益 的 变化 情况 可 以 通过 图 7. 1 来 说 明 ， 
从 图 中 可 以 看 出 ， 总 收益 有 一 个 最 大 值 。 尽 管 垄断 企业 有 影响 价格 的 力量 ,但 这 并 不 意味 
着 它 能 随意 得 到 它 想 要 的 任何 高 收益 。 为 什么 总 收益 随 着 产量 的 提高 而 增长 得 越 来 越 慢 ， 
并 最 终 开 始 下 降 呢 ? 这 是 因为 要 销售 出 更 多 的 产品 ， Ty, pF FT 这 就 























导致 总 收益 增长 得 越 来 越 慢 。 当 价格 降 到 非常 低 的 水 平时 ， 党 收益 就 开始 下 降 了 。 
3. 边际 收益 曲线 


人 们 知道 ， 在 完全 竞争 的 市 场 条 件 下 ，3 a 
求 曲线 即 市 场 价格 是 三 线 合 一 的 ， 都 是 那 本 ax E 全 垄断 时 ， 其 实在 所 有 不 完 
竞争 的 场合 下 ， 边 际 收益 曲线 MR 和 和 AR 是 分 开 的 ， 而 且 边 际 收益 出 线 MR 
总 在 平均 收益 曲线 AR 的 下 方 ， 如 示 ，MR 在 AR 的 下 方 ， 正 是 这 两 条 线 的 分 离 
导致 最 终 均衡 时 ， 市 场 价格 高 3 
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造成 边际 收益 与 平均 离 的 原因 是 企业 夯 临 的 需求 曲线 向 下 倾斜 。 Wola 
倾斜 ,表示 如 果 企 业 希 # 些 产品 ， 就 必须 降低 。 这 种 价格 的 降低 并 不 是 只 





那些 增加 出 售 的 RK 是 对 所 有 出 售 所 以 ， 如 果 企业 决定 多 出 售 一 个 产品 ， 和 
此 引起 的 总 | ， Fike 为 分; 一 部 分 是 这 个 产品 的 销售 收入 ， 即 
该 产品 的 价 是 这 时 的 平均 收益 ; 另 一 部 分 是 因 价格 降低 造成 的 损失 ， 这 等 于 价格 降 
低 的 幅度 乘 以 总 销售 量 。 边际 收益 是 这 两 部 分 变化 之 和 ， 而 第 二 部 分 总 是 负 的 ， 所 以 边际 
收益 总 是 小 于 平均 收益 。 因 此 表现 在 图 形 上 就 是 边际 收益 曲线 MR 总 是 在 平均 收益 曲线 
AR 的 下 方 。 
边际 收益 曲线 MR 不 仅 在 需求 曲线 的 下 方 ， 而 且 二 者 还 有 更 密切 的 关系 。 假 定 垄 断 市 
场 的 需求 函数 是 线性 的 ， 垄 断 企业 面临 的 需求 曲线 是 直线 型 的 ， 若 需求 曲线 假设 为 : 
P=a—bQ 
则 相应 的 总 收益 曲线 和 边际 人 

一 上 Q 一 5Q: 
ns 

比较 需求 曲线 和 边际 收益 曲线 可 知 ， 若 需求 曲线 为 直线 ， 则 边际 收益 曲线 也 为 直线 ， 
它们 在 纵 轴 上 的 截 距 相等 ， 边 际 收益 曲线 的 斜率 是 需求 曲线 斜率 的 两 倍 , 边际 收益 曲线 在 
横 轴 上 的 截 距 是 需求 曲线 在 横 轴 上 的 截 距 的 一 半 。 说 明 在 成 本 不 变 的 情况 下 ， 产 品 的 价格 
随 着 销售 量 的 增加 而 下 降 ， 而 企业 的 边际 收益 则 以 更 快 的 速度 下 降 。 由 于 垄断 者 在 增产 的 
同时 必须 降价 ， 其 最 后 的 产 出 增 量 所 带 来 的 边际 收益 就 不 可 能 等 于 其 销售 价格 ， 而 是 必须 
减 去 因 降价 所 造成 的 非 增 量 部 分 的 收益 。 
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4. 边际 收益 、 价 格 和 需求 的 价格 弹性 


当 垄 断 


企业 所 面临 的 需求 曲线 是 一 条 向 右 下 方 倾斜 的 曲线 时 ， 企 业 的 边际 收益 、 价 格 


和 需求 的 价格 弹性 三 者 的 关系 如 下 。 


根据 价 


从 该 公 
| 


TR(Q) = Px /(® 
R= RO Pd p 


Q Q 
=9 吕 = 区 
MR = AR 一 总 LPxAQ)] 
MR = P+/(Q@ 昕 


格 弹 性 计算 公式 : i 


式 中 可 看 出 : 
E, | 之 1 时 ， 台 时 ，TR 曲 率 为 正 ， 表 示 企 业 总 收益 TR 随 


销售 量 Q 的 增加 而 增加 ; 
(2) 当 he we 表示 企业 总 收益 随 销 售 量 Q 的 


增加 而 减少 ; 

(3) 当 A 有 MR=0， 久生 TR 曲线 斜率 为 零 ， 表 示 企 业 的 总 收益 TR 
a 

在 这 样 的 关系 中 ， 可 以 判断 : 垄断 的 企业 绝 不 会 在 边际 效益 等 于 零 或 负数 时 生产 。 在 


需求 弹性 大 于 1 时 ( 即 图 7. 1 中 的 需求 曲线 C 点 以 上 的 部 分 )， 价 格 下 跌 ， 总 收益 会 增加 ， 
因此 边际 收益 为 正 值 。 当 弹性 变 成 1 时 ,价格 变化 ， 总 收益 不 变 ， 因 此， 边际 收益 等 于 
零 。 当 弹性 小 于 1 时 ， 价 格 下 跌 ， 总 收益 会 下 降 ， 因此， 边际 收益 就 变 成 了 负 值 。 从 这 样 
的 关系 中 可 以 看 出 ， 追 求 利 润 最 大 的 垄断 企业 ， 也 就 只 会 在 需求 曲线 弹性 大 于 1 的 部 分 


二 


完全 竞争 市 场 条 件 下 的 企业 也 同样 适用 。 只 要 不 完全 竞争 市 场 条 件 下 企业 所 面临 的 需 和 
线 是 向 右 下 


7.2.3 ” 芍 断 企业 的 短期 均衡 





生产 。 


最 后 需 





作为 价 








要 指出 的 是 ， 以 上 对 垄断 企业 的 需求 曲线 和 收益 曲线 所 做 的 分 析 ， 对 于 其 他 不 

















方 倾斜 的 ， 相 应 的 企业 的 各 种 收益 曲线 就 具有 以 上 所 分 析 的 基本 特征 。 





格 的 决定 者 ， 垄 断 企 业 可 以 通过 调整 产量 和 调整 价格 两 种 手段 获得 最 大 利润 ， 


这 是 和 完全 竞争 企业 的 不 同 之 处 。 要 获得 最 大 利润 ,垄断 企业 就 要 按照 边际 成 本 等 于 边际 
收益 的 原则 行事 。 尽 管 垄断 企业 可 以 通过 控制 产量 和 价格 去 获得 最 大 利润 ， 但 是 在 短期 内 
未 必 能 够 得 
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到 利润 ， 因 为 对 于 垄断 企业 来 说 ， 在 给 定 了 产量 之 后 ,价格 当然 越 高 越 好 ,但 
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有 个 极限 ， 不 能 超过 消费 者 愿意 支付 的 价格 ， 即 不 能 超过 需求 曲线 。 实 际 上 ， 芍 断 企业 的 
产量 一 旦 确定 ， 市 场 价格 也 就 确定 了 ， 反 过 来 ， 垄 断 企业 确定 市 场 价格 的 同时 ， 也 就 确定 
了 其 产量 。 所 以 企业 的 赢利 状况 和 市 场 需 求 有 很 大 的 关系 ， 受 到 市 场 需求 一 定 程度 的 制 
约 。 因 而 存在 3 种 可 能 性 : 得 到 超额 利润 、 得 到 正常 利润 和 发 生 亏 损 。 造 成 这 3 种 可 能 性 
的 基本 原因 ,来自 于 垄断 企业 的 成 本 和 市 场 需求 之 间 的 具体 关系 。 下 面 结合 图 形 对 这 3 种 
情况 逐一 分 析 。 


1. 鸡 断 企业 取得 超额 利润 


如 图 7.2 所 示 ， 取 得 超额 利润 ， 除 了 满足 MR 二 MC 的 条 件 外 ， 还 必须 满足 市 场 价格 
平均 收益 大 于 平均 成 本 的 要 求 。 Ne 3 在 MR 二 MC 时， 需求 
有 





日 
要 大 于 平均 成 本 ， 即 需求 曲线 D(AR) 在 MR 一 MC 时 ， 


本 曲线 AC 的 右上 方 。 
从 图 中 所 表示 的 曲线 可 以 看 出 ， 则 ,在 其 交点 巨 上 确定 产 
量 Q。 对 产量 Q， 需 求 曲线 D(AR) 的 对 应 点 为 NS P， 而 平均 成 本 曲线 AC 


的 对 应 点 为 B， 表 示 的 平均 成 本 为 C。 显 而 易 en 此 
时 总 收益 为 OPAQ 的 面积 ， 总 成 本 为 OG 。 收 益 减 去 成 本 后 的 净 余额 为 PCBA 
的 面积 ， pp 

















2. 人 a 
如 图 7.3 所 示 ， A 照 MR=MC 的 | 产量 。 在 图 中 表示 为 MR 与 MC 
的 交点 已 ， 确 定 其 产 需求 曲线 AS 应 点 为 A， 确 定 的 价格 为 P; 而 平均 成 





本 曲线 AC 的 对 应 A， 确 定 的 平 Ne P。 由 此 可 见 当 垄断 企业 满足 MR 一 
MC 时， 如果 均 收 益 等 于 平均 夏 硕 ， 即 图 中 AC 线 与 D(AR) 线 切 于 点 A， 这 时 企 
业 的 总 收益 POQA 等 于 总 成 本 POQA ， 菠 断 企业 得 到 正常 利润 





7.2 垄断 企业 的 短期 均衡 (一 ) 图 7.3 芍 断 企业 的 短期 均衡 (二 ) 


3， 礁 断 企业 发 生 亏损 


如 图 7.4 所 示 ， 垄 断 企 业 的 MR 与 MC 的 交点 玉 所 对 应 的 产量 为 Q， 对 应 的 AR 线 与 
AC 线 所 确定 的 价格 为 P(AR)， 平均 成 本 为 C。 此 时 CP(AR)， 总 收益 为 OPBQ 的 面 


169 


DD 


积 ， 总 成 本 为 OCAQ 的 面积 。 成 本 减 去 收益 后 的 净 余 额 为 PCAB 的 面积 ， 即 企业 出 现 亏 
损 。 因 此 ， 当 MR 一 MC 时， 如 果 价 格 即 平均 收益 小 于 平均 成 本 ， 垄 断 企业 便 发 生 亏 损 。 
在 图 中 这 一 特点 表现 为 AC 线 位 于 AR 线 的 右上 方 。 














MR 5 
图 7.4 ee 
or 均 可 变 成 本 ， 即 企业 销售 产品 而 收 
到 的 





回 投入 的 可 变 成 本 ， 损 失 的 是 不 变 成 本 ， 短 * 业 还 能 维持 经 营 。 因 为 不 论 生 产 与 否 ， 
企业 都 要 蒙受 不 变 成 本 的 损失 。 这 就 “停止 营业 点 ”， 如 果 价 格 即 平均 收益 
小 于 平均 可 变 成 本 ， 企 业 必 然 停 由 在 图 7.4 中 ， 价 格 已 被 假定 为 高 于 平均 可 变 成 
从 术 ， 垄 断 企业 短 捧 均衡 的 条 件 是 : MR 二 MC 。 垄 断 

















本 ， 所 以 企业 可 以 继续 生产 。, 综 \ 尺 
企业 要 保利 和 最 大 吕 者 正八 A 进行 运营 。 

另外 ， A 垄 斯 企业 的 利润 最 大 化 产量 必然 在 MR 二 0 处 ， 
也 就 是 在 需求 的 emt 二 1 时。 


724 闪电 企 光 的 长 其 多 %” 


垄断 企业 在 长 期 内 可 以 调整 全 部 生产 要 素 的 投入 量 即 生产 规模 ， 从 而 实现 最 大 的 利 
润 。 由 于 垄断 行业 的 排他 性 ， 如 果 垄 断 企 业 在 短期 内 获得 利润 ， 那 么 它 的 利润 在 长 期 内 是 
可 以 保持 的 。 
垄断 企业 在 长 期 内 对 生产 的 调整 可 能 有 3 种 结果 : 第 一 种 ， 垄 断 企业 在 短期 内 亏损 ， 
在 长 期 内 又 不 存在 一 个 可 以 使 其 获得 利润 (或 者 是 亏损 为 零 ) 的 生产 规模 ， 于 是 该 企业 退出 
生产 ; 第 二 种 ， 垄 断 企业 短期 内 亏损 ， 在 长 期 内 ， 它 通过 对 最 优生 产 规模 的 选择 ,摆脱 了 
亏损 状况 ， 甚 至 获得 利润 ; 第 三 种 ， 垄 断 企业 在 短期 内 获得 利润 ， 在 长 期 内 ， 通 过 对 生产 
规模 的 调整 ， 使 自己 获得 更 大 的 利润 。 至 于 第 一 种 情况 无 需 分 析 ， 第 二 种 和 第 三 种 是 类 似 
的 , 下 面 用 图 7.5 来 分 析 。 

图 中 的 D 曲线 和 MR 曲线 分 别 表示 垄断 企业 所 面临 的 市 场 的 需求 曲线 和 边际 收益 
线 , LAC 曲线 和 LMC 曲线 分 别 表示 垄断 企业 的 长 期 平均 成 本 曲线 和 长 期 边际 成 本 曲线 。 
假定 开始 时 垄断 企业 是 在 由 SAC; 曲线 和 SMC; 曲线 所 代表 的 生产 规模 上 进行 生产 。 短 期 
内 ,垄断 企业 只 能 按照 MR 二 SMC 的 原则 ， 在 现 有 的 生产 规模 上 将 产量 和 价格 分 别 调整 为 
Qi 和 书 。 在 短期 均衡 点 E, 上， 垄断 企业 获得 的 利润 为 图 中 的 矩形 面积 HP,AB。 
在 长 期 中 ,垄断 企业 通过 调整 生产 规模 ， 进 一 步 增 大 利润 。 按 照 MR 二 LMC 的 长 期 
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均衡 原则 ， 垄 断 企业 的 长 期 均衡 点 为 E。， 长 期 均衡 产量 和 均衡 价格 分 别 为 Q@: 和 P。， 芍 断 
企业 所 选择 的 相应 的 最 优生 产 规模 由 SAC; 曲线 和 SMC; 曲线 所 代表 。 此 时 ， 芍 断 企业 获 
得 更 大 的 利润 ， 其 利润 量 相当 于 图 中 的 矩形 面积 ITP: FG。 由 此 可 见 ， 垄 断 企 业 之 所 以 能 在 
长 期 内 获得 更 大 的 利润 ， 在 于 长 期 内 企业 的 生产 规模 是 可 变 的 且 市 场 对 新 加 入 的 企业 是 完 
全 关闭 的 。 

如 图 7.5 所 示 ， 在 垄断 企业 的 MR 二 LMC 长 期 均衡 产量 上 ,代表 最 优生 产 规模 的 
SAC 曲线 和 LAC 曲线 相 切 ， 相 应 的 SMC 曲线 、LMC 曲线 和 MR 曲线 相交 于 一 点 。 所 
以 ， 垄断 企业 长 期 均衡 的 条 件 是 : 








MR=LMC=SMC 
垄断 企业 在 长 期 均衡 点 上 可 以 获得 利润 。 
最 后 ， te pd pe 垄断 企业 的 供给 量 就 是 
全 行业 的 供给 量 ， 所 以 ， 本 节 所 分 析 的 垄断 企业 的 得 均衡 价格 及 均衡 产量 的 决 
定 ， 就 是 垄断 市 场 的 短期 、 长 期 的 均衡 价格 和 均 黎 "> 定 。 








LMC LAC 


图 7.5 垄断 企业 的 长 期 均衡 


7.2.5 芍 断 企业 的 供给 曲线 


供给 曲线 是 企业 在 每 一 价格 水 平 上 愿意 并 能 够 提供 的 商品 数量 。 在 完全 竞争 条 件 下 ， 
可 以 确定 产品 价格 与 供给 量 之 间 的 唯一 关系 ， 这 种 关系 可 用 行业 的 供给 曲线 表示 ， 即 边际 
成 本 曲线 在 平均 可 变 成 本 最 低 点 以 上 的 部 分 线段 。 而 在 完全 垄断 市 场 上 情况 却 不 同 ， 垄 断 
企业 不 存在 有 规律 的 供给 曲线 。 

虽然 完全 竞争 与 完全 垄断 企业 都 按照 MR 二 MC 的 原则 决定 产量 。 但 是 在 完全 竞争 条 件 
下 , 边际 收益 等 于 边际 成 本 的 点 可 以 有 很 多 个 ， 因 而 表现 为 价格 与 产量 的 不 同 数量 组 合 ， 只 
要 由 供求 双方 共同 决定 的 均衡 价格 P( 边 际 收益 ) 改 变 ， 就 会 有 按 P 二 MR 二 MC 确定 的 产量 与 
之 对 应 ， 也 就 是 说 价格 和 产量 之 间 存 在 一 一 对 应 的 关系 ,并且 按 这 种 关系 所 形成 的 点 都 在 
MC 曲线 上 。 所 以 在 完全 竞争 条 件 下 可 以 形成 企业 和 市 场 的 短期 与 长 期 的 供给 曲线 。 
由 于 完全 垄断 条 件 下 企业 的 价格 和 产量 是 同时 决定 的 ， 两 者 之 间 并 无 一 一 对 应 的 关 
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系 。 如 果 需 求 曲线 发 生变 动 ， 由 于 边际 收益 曲线 与 需求 曲线 之 间 的 关系 ,均衡 点 也 相应 地 
发 生变 动 ， 有 可 能 出 现 同 一 均衡 价格 对 应 不 同 的 均衡 产量 ,或 者 同一 均衡 产量 对 应 不 同 的 
均衡 价格 的 现象 也 有 可 能 出 现 市 场 价格 上 升 ， 供 给 量 不 变 甚 至 反而 下 降 的 现象 。 从 表面 
上 看 ， 这 种 价格 与 供给 量 不 能 同方 向 变动 ， 违 背 了 供给 法 则 ， 实 际 上 ,这 是 垄断 企业 需求 
变动 的 结果 。 

这 些 都 说 明 在 完全 垄断 市 场 中 ,价格 与 产量 之 间 无 一 一 对 应 的 关系 。 

在 图 7.6(a) 中 ，MC 曲线 是 固定 的 ， 当 需求 曲线 为 Di 时 ， 相 应 的 边际 收益 曲线 为 
MR ， 按 照 MR 二 MC 的 原则 ， 垄 断 企业 生产 Q 的 产量 水 平 ， 对 应 的 价格 是 Pl， 如 果 需 求 
曲线 由 Di 移 到 D;， 相 应 的 边际 收益 曲线 移 到 MR;， 此 时 企业 生产 的 产量 为 Q;， 对 应 的 价 
格 仍 为 Pi。 

在 图 7.6(b) 中 ，MC 曲线 也 是 固定 的 ， 假 定 需求 曲线 到 D;， 则 相应 的 边际 收 
益 曲 线 由 MR 移 到 MR。， 产 量 水 平 保持 不 变 ， AS 4 产量 水 平 ， 对 应 的 价格 分 别 


为 P 和 已 。 Aj- 






































图 7.6 芍 断 企业 的 产量 和 价格 


由 此 可 知 ， 玖 断 企 业 的 产量 和 价格 之 间 不 存在 唯一 的 对 应 关系 ， 因 而 完全 垄断 市 场 上 也 不 
存在 供给 曲线 。 同 样 的 道理 ， 玖 断 竞 争 市 场 午 头 垄 断 市 场 都 不 存在 确定 的 短期 供给 曲线 。 

在 完全 垄断 条 件 下 ， 边 际 收益 等 于 边际 成 本 的 点 只 有 一 个 。 只 有 在 这 一 个 点 上 的 利润 
最 大 ， 企 业 不 会 改变 由 这 一 点 决定 的 产量 ， 所 以 企业 不 存在 供给 曲线 。 因 为 在 垄断 市 场 











上 ， 企 业 是 价格 的 决定 者 ， 可 以 控制 和 左右 市 场 ， 这 是 垄断 企业 没有 供给 曲线 的 基本 
原因 。 
这 一 结论 可 推广 到 带 有 不 同 程度 垄断 因素 的 不 完全 竞争 市 场 中 。 














7.3 垄断 企业 的 差别 定价 


7.3.1 价格 歧视 的 目的 和 条 件 


在 有 些 情况 下 ,垄断 企业 会 对 同一 种 产品 收取 不 同 的 价格 ,这 种 做 法 往往 会 增加 垄断 
企业 的 利润 。 这 种 做 法 就 是 运用 了 价格 歧视 或 差别 定价 的 基本 策略 。 狭 义 的 价格 歧视 又 称 
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为 差别 定价 ， 它 是 指 一 家 企业 在 同一 时 间 对 同一 产品 向 不 同 的 购买 者 索取 两 种 或 两 种 以 上 
的 价格 ， 或 者 对 销售 给 不 同 购买 者 的 同一 种 产品 在 成 本 不 同时 收取 相同 的 价格 ， 或 者 以 不 
的 价格 向 不 同 的 消费 者 销售 同一 种 产品 。 广 义 的 价格 歧视 还 包括 成 本 差别 很 小 ， 但 价格 
成 本 比率 却 相差 较 大 ， 简 单 地 说 ， 两 种 产品 的 成 本 差别 不 是 很 大 ， 但 其 价格 却 相差 很 大 。 
例如 ， 同 一 商品 的 外 销 价格 和 国内 市 场 的 销售 价格 不 同 ; 工业 用 电 和 生活 用 电 的 价格 不 
同 ， 电 影院 对 学 生 实行 票 价 优惠 ; 手机 话费 分 为 闲 时 和 忙 时 两 个 时 段 来 收取 。 这 些 都 表明 
现实 生活 中 价格 歧视 的 存在 。 企 业 实行 差别 定价 ， 其 目的 是 为 了 在 一 定 的 条 件 下 获得 更 高 
的 利润 。 垄 断 企业 实行 价格 歧视 ,必须 具备 以 下 基本 条 件 。 
(1) 企业 必须 具有 一 定 的 垄断 能 力 。 企 业 有 一 定 的 市 场 支配 能 力 ， 可 以 操纵 价格 ， 才 
可 以 实行 价格 差别 。 完 全 竞 本 也 就 不 可 能 实行 价格 歧视 
策略 。 

et ， 消 费 者 才 愿 意 支付 不 同 
的 价格 。 市 场 的 消费 者 具有 不 同 的 偏好 ， 且 这 些 不 以 被 区 分 开 。 这 样 ， 企 业 才 有 
， 本 地 居民 与 外 地 居民 对 旅游 景点 








可 





























的 旅游 目的 不 同 ， 旅 游 的 需求 强度 也 不 同 为 本 地 游客 和 外 地 游客 、 国 内 游客 与 国 
际 游客 ， 这 等 同 于 把 市 场 分 割 为 若干 分 市 场 的 需求 弹性 互 不 相同 。 
(3) 不 同 的 消费 群体 或 者 不 同 > 这 样 就 排除 了 中 间 商 以 低 价 买 
闸 品 ， 转 手 又 高 价 出 售 商品 2 利 的 情况 。 在 ， 商 品 不 可 能 或 不 容易 被 他 


we 若 商品 容易 被 转卖 3 会 存在 套利 行 买 入， 高 价 售 出 ， 获 取 价 差 ， 垄 
9 控制 力 。 例如 ， OK 
A 


断 企业 就 丧失 了 对 市 场 
游客 市 场 ， ee ne 大 门 票 ， 就 限制 了 门票 的 转卖 。 

也 有 学 1 容 格 歧视 不 同 。 差别 定价 是 不 同 成 本 的 相似 产品 按 不 同 价 
格 出 售 ， 例 如 ， rn ae 间 眉 的 用 电 定价 一 对 高 峰 时 期 的 用 电 收取 高 
价 ， 因 为 此 时 边际 成 本 递增 ， 相 同 产品 具有 不 同 的 成 本 ， 这 种 定价 不 能 作为 价格 歧视 。 电 
力 公司 对 居民 用 电 和 企业 用 电 的 不 同 的 用 电 定价 ， 就 是 价格 歧视 。 价 格 歧视 就 是 相同 成 本 
的 产品 ， 企 业 向 不 同 消费 者 索取 不 同 的 价格 ,仅仅 是 因为 消费 者 对 该 产品 的 需求 强度 
差异 。 


7. 3.2 价格 歧视 的 3 种 类 型 
价格 歧视 可 以 分 为 一 级 、 二 级 和 三 级 价格 歧视 ， 下 面 逐 一 分 析 。 
1. 一 级 价格 歧视 


一 级 价格 歧视 也 称 为 完全 价格 歧视 ,是 指 垄 断 企 业 按照 消费 者 需求 价格 而 实行 的 定 
价 ， 即 垄断 企业 按照 不 同 消费 者 购买 不 同 数量 产品 愿意 支付 的 最 高 价格 分 别 定价 。 从 理论 
上 讲 ， 垄 断 企业 采取 一 级 价格 歧视 ,就 能 够 占有 全 部 消费 者 剩余 。 

虽然 垄断 企业 实行 一 级 价格 歧视 对 于 社会 资源 配置 是 有 效率 的 ， 但 在 现实 中 一 级 价格 
歧视 是 很 少见 的 。 实 行 一 级 价格 歧视 的 难处 在 于 ， 芍 断 企业 必须 了 解 每 一 个 消费 者 所 愿意 
支付 的 最 高 价格 ， 否 则 企业 就 无 法 实行 一 级 价格 歧视 。 比 较 近 似 于 一 级 价格 歧视 的 情况 是 
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艺术 品 的 拍卖 市 场 。 通 过 消费 者 之 间 的 相互 竞价 ， 消 费 者 自己 报 出 自己 愿意 支付 的 最 高 价 
格 ， 每 件 艺术 品 都 可 能 按 其 最 高 的 价格 出 售 。 

垄断 企业 实行 一 级 价格 歧视 的 现实 做 法 ， 只 能 是 垄断 企业 对 消费 者 的 保留 价格 进行 估 
计 ， 然 后 根据 这 个 估计 来 近似 地 实行 一 级 价格 歧视 。 例 如 ， 医 生 、 和 律师、 会计师、 建筑 师 
等 专业 人 员 ， 对 自己 的 客户 比较 了 解 ， 能 够 估计 客户 的 意愿 支付 价格 ， 因 而 能 够 因 人 而 异 
地 确定 价格 或 收费 标准 。 医 生 可 能 向 那些 收入 较 低 或 低 医疗 保险 的 患者 降低 收费 标准 ， 而 
向 那些 高 收入 或 高 医疗 保险 的 患者 收取 更 高 收费 。 

假如 垄断 者 知道 每 一 个 消费 者 为 了 能 买 进 每 一 单位 产品 所 愿 付出 的 最 高 价格 ， 并 据 此 
确定 每 一 单位 的 销售 价格 ,这 就 表示 垄断 者 实行 着 一 级 价格 歧视 。 如 图 7. 7 所 示 ， 当 价格 
低 于 P,， 例 如 价格 为 P, 时 ， 消 费 者 为 了 能 够 买 进 Xi 单位 的 产品 愿意 支付 的 最 高 价格 为 
马 ， 当 价格 降 为 忆 时 ， 消 费 者 怕 志 付出 P 的 价格 再 严 进 X 鞠 代 。 





图 7. 歧视 
ret 产品 索取 的 价格 为 P;， 对 XX 单位 产品 索取 的 
价格 为 P。，… 对 最 后 一 个 单位 产品 索取 的 价格 为 Pl 。 这 样 ， 由 需求 曲线 表示 出 来 的 代表 
商品 边际 效用 的 消费 者 买 进 一 定量 的 产品 所 愿意 支付 的 价格 ， 即 成 为 垄断 者 的 边际 收入 曲 
线 ， 这 样 单一 定价 下 的 消费 者 剩余 全 部 转化 为 垄断 者 由 于 实行 一 级 价格 歧视 的 垄断 利润 。 
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2. 二 级 价格 歧视 


二 级 价格 歧视 又 称 为 非 线 性 定价 ， 是 指 垄 断 企 业 按 购买 量 的 多 少 决定 单位 产品 的 价 
格 ， 对 不 同 购买 数量 采取 不 同 的 价格 ， 但 购买 数量 相同 的 人 支付 相同 的 价格 。 例 如 ， 零 售 
与 批发 ， 零 售 价 高 于 批发 价 。 

二 级 价格 歧视 不 如 一 级 价格 歧视 那么 严重 。 一 级 价格 歧视 要 求 垄断 者 对 每 一 单位 的 产 
品 都 制定 一 个 价格 ， 而 二 级 价格 歧视 只 要 求 对 不 同 的 消费 数量 段 规定 不 同 的 价格 。 

图 7. 8 所 示 为 公用 事业 单位 实行 的 二 级 价格 歧视 。 假 定 D 是 一 个 城市 的 家 庭 对 电力 的 
需求 。 收 费 率 表 或 者 价目 表 是 这 样 的 : 每 月 最 先 消费 的 一 部 分 电力 假设 为 Qi 单位 时 ， 收 
费 高 ， 如 按 Pi 收 费 ， 当 消费 量 从 Q, 增 加 到 Q: 时 ， 增 加 消费 的 部 分 (QQ: ) 按 照 已 收费 ; 
当 消费 量 超过 Q 单位 时 按照 收费 。 假设 接 价格 消 红头 意 消费 的 电力 为 QQ 


单位 。 











攻 竹 - Q 0, 0; 0 
和 从 me 价格 歧视 

NS LT pp 
总 收益 由 OP;AQ; 这 个 矩形 的 面积 来 表示 。 但 车 按照 3 种 价格 收费 ， 总 收益 由 Pi XOQ， 
加 上 Ps; XQQ， 再 加 上 P;XQQ; 三 者 之 和 构成 。 在 这 种 场合 中 ,垄断 者 抽取 的 消费 者 剩 
余 由 图 中 的 阴影 部 分 表示 出 来 ， 没 有 得 到 的 消费 者 剩余 是 图 7. 8 中 的 3 个 小 三 角形 面积 的 
总 和 ， 它 们 恰好 是 买主 保留 的 那 部 分 消费 者 剩余 。 实 行 二 级 价格 歧视 获取 的 利润 比 一 级 价 
格 歧视 少 ， 但 是 比 单一 价格 定价 的 利润 多 。 

当然 ， 二 级 价格 差别 有 时 采取 相反 的 定价 方式 ， 即 对 消费 量 多 的 客户 定 较 高 的 价格 ， 
对 消费 量 少 的 客户 定 较 低 的 价格 。 例 如 ， 由 于 供水 、 供 电 紧张 ， 一 些 城市 规定 在 基本 消费 
的 范围 内 采取 低 价 供应 ， 在 基本 消费 之 上 则 收取 高 价 。 
在 一 定 意义 上 ， 二 级 价格 歧视 可 视 为 对 自然 垄断 行业 进行 规制 的 一 种 措施 。 若 垄断 企 
业 按 单一 价格 确定 价格 与 产量 ， 则 价格 过 高 ,需求 量 过 少 ， 垄 断 企业 的 生产 能 力 得 不 到 充 
分 的 利用 。 若 垄断 企业 实行 二 级 价格 歧视 确定 价格 与 产量 ,需求 量 大 大 增加 ， 垄 断 企业 的 
产量 可 达到 较 高 水 平 ， 从 而 充分 利用 生产 能 力 ， 降 低 平 均 生产 成 本 。 一 方面 ， 对 于 自然 垄 
断 行业 来 说 ， 生 产能 力 的 充分 利用 意味 着 其 生产 成 本 的 大 幅度 降低 ， 有 利于 资源 的 有 效 配 
置 ; 另 一 方面 ， 通 过 二 级 价格 歧视 将 可 能 获得 一 定 的 超额 利润 。 这 种 定价 方法 是 基于 两 个 
经 济 学 原理 : 一 是 消费 者 的 边际 效用 递减 规律 在 起 作用 ， 随 着 消费 量 的 增加 ， 边 际 效用 递 
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减 ， 愿意 付出 的 代价 也 随 之 减少 : 二 是 ， 规 模 经 济 的 作用 。 
一 般 来 说 ， 对 那些 消费 数量 较 易 测 定 的 商品 ， 如 自来水 、 电 话 、 煤 气 、 电 力 等 行业 ， 
采用 二 级 价格 歧视 是 较为 可 行 的 。 


3， 三 级 价格 歧视 


三 级 价格 歧视 又 称 为 局 部 价格 歧视 ， 是 指 礁 断 企业 的 同一 种 产品 对 不 同类 型 的 消费 者 
或 对 不 同市 场 的 消费 者 制定 不 同 的 价格 。 例 如 ， 同 种 产品 ， 在 富 人 区 的 价格 高 于 贫民 区 的 
价格 ; 同样 的 学 术 刊物 ， 图 书馆 购买 的 价格 高 于 学 生 购买 的 价格 ;旅游 产品 在 “黄金 周 ” 
和 非 “黄金 周 ”的 价格 不 一 样 等。 

下 面具 体 分 析 三 级 价格 歧视 的 做 法 。 分 析 中 假定 某 玖 断 企业 在 两 个 分 审 的 市 场 上 出 售 
同 种 产品 ， 两 个 市 场 产 品 的 价格 和 产量 如 何 确定 呢 ? 

OO 
划分 为 两 个 子 市 场 ， 需 求 曙 线 分 别 为 D 和 D,， 得 两 个 子 市 场 的 边际 收益 曲线 
MR 和 MR;， 礁 断 企业 的 边际 成 本 为 一 下 和 新 企业 实行 局 部 价格 歧视 ， 仍 然 依 
据 MR 一 MC 定理 ， 使 得 各 市 场 的 边际 收益 R, 一 MC， 以 分 别 确定 各 市 场 的 价格 
与 供给 量 。 垄 断 企业 的 总 利润 等 于 两 全 市 










































图 7.9 三 级 价格 歧视 


首先 ， 企 业 应 该 根据 MR 二 MR; 二 MC 的 原则 来 确定 产量 。 这 是 因为 ， 第 一 ， 就 不 同 
的 市 场 而 言 ， 企 业 应 该 使 各 个 市 场 的 边际 收益 相等 。 只 要 各 市 场 之 间 的 边际 收益 不 相等 ， 
企业 就 可 以 通过 不 同市 场 之 间 销 售 量 的 调整 , 来 获得 更 大 的 利益 。 例 如 ， 当 MR >MR。， 
时 ， 企 业 自然 会 减少 市 场 2 的 销售 量 而 增加 市 场 1 的 销售 量 ， 以 获得 更 大 的 利益 。 这 种 调 
整 一 直 会 持续 到 MR 二 MR; 为 止 。 第 二 ,企业 应 该 使 生产 的 边际 成 本 MC 等 于 各 市 场 相等 
的 边际 收益 。 只 要 两 者 不 等 ,企业 就 可 以 通过 增加 或 减少 产量 来 获得 更 大 的 利益 ， 直 至 实 
现 MR 二 MR; 二 MC 的 条 件 。 

其 次 , 根据 MR 二 P(1 一 1/Es) ， 在 市 场 1 有 : MR 二 Pi(1 一 1/Ea)。 

在 市 场 2 有 : MR; = P;(1 一 1/Ew)。 

再 根据 MR 一 MR; 的 原则 ， 可 得 : Pi (1 一 1/Ea) = Ps(1 一 1/Ew)。 

整理 得 : Pi/P; 二 (1 一 1/Es)/(1 一 1/Ea)。 
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由 此 可 得 ,三 级 价格 歧视 要 求 在 需求 的 价格 弹性 小 的 市 场 提高 产品 价格 ,在 需求 的 价 
格 弹 性 小 的 市 场 降低 产品 价格 。 实 际 上 ， 针 对 对 价格 变化 反应 不 敏感 的 消费 者 制定 较 高 的 
价格 ， 而 针对 对 价格 变化 反应 敏感 的 消费 者 制定 较 低 的 价格 ， 则 有 利于 垄断 者 获得 更 大 的 
利润 。 


7. 3. 3 ”价格 歧视 的 影响 和 效率 得 失 


1. 价格 歧视 的 影响 


价格 歧视 的 影响 ， 可 以 从 消费 者 、 垄 断 者 、 社 会 角度 加 以 分 析 。 价 格 歧视 所 产生 的 社 
会 影响 是 个 复杂 的 议题 ， 它 既 涉及 收入 分 配 和 公平 的 问题 ， 又 涉及 效率 的 问题 ， 很 难 简单 
地 判定 是 “好 ”是 “ 坏 ”。 但 总 的 来 看 ， 实 行 价格 歧视 策略 单一 价格 相 比 ， 价 格 差 
0 在 这 个 意义 上 ， 消 费 者 受到 
了 损失 。 但 垄断 企业 在 这 一 价格 政策 下 比 单一 价 党 亨 和 销售 更 多 的 产品 ， 详 见 以 下 











3 方面 。 

(1) 对 消费 者 来 说 : 全 ie 使 其 消费 者 剩余 减少 ， 客 
观 上 对 他 们 不 利 ， 而 对 另 一 部 分 消费 者 讲 满足 了 他 们 的 消费 需求 ， 客 观 上 有 利于 其 
福利 的 增加 。 


(2) 对 仑 断 企业 来 说 : 实行 视 ， 使 其 经 济 种 润 增加 ， 对 垄断 企业 是 有 利 的 。 

(3) 下村 会， 葛 和 0 歧视 ， mp 提高 了 经 济 福利 。 

(0 ee 提供 商品 积劳 可 能 。 例 如 ,一 个 医生 的 服务 ， 既 
de 曼 设 他人 的 需求 曲线 分 别 为 Dl 和 D。， 如 图 7.10 所 
示 ， 由 于 采用 差 刷 消 究 ,使 得 作为 礁 生 能 够 以 OP 的 价格 向 富裕 患者 提供 OM 的 
服务 ， 以 Or 但 是 如 果 他 不 得 不 指定 一 种 价格 (并 和 希 
望 获得 最 大 利润 )， 他 将 以 价格 OP 提供 服务 OM， 而 这 仅仅 是 提供 给 他 的 富裕 患者 的 











7.10 价格 差别 如 何 使 额外 的 市 场 得 到 供给 


@ 当 一 种 商品 的 单一 价格 无 法 抵偿 总 成 本 时 ， 价 格 歧视 也 许 能 够 使 这 种 商品 的 供给 
成 为 可 能 。 假 定 产品 的 需求 和 生产 成 本 如 图 7. 11 所 示 ， 在 单一 价格 下 ， 没 有 任何 产量 可 
以 抵偿 它 的 总 成 本 。 但 是 一 个 城市 的 公共 事业 公司 可 以 通过 差别 价格 的 办 法 使 总 收益 能 
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抵 补 总 成 本 。 例 如 ， 当 单一 价格 为 Pu,， 产量 为 Q 时 ,企业 亏损 最 小 。 但 车 实行 差别 价格 
并 使 APLS 二 ASCR， 则 企业 提供 的 OQ 产量 可 以 使 总 收益 OPRQ 等 于 总 成 本 OLCQ。 





图 7.11 aa 


2. 价格 歧视 的 效率 得 失 


化 断 企业 实行 3 种 价格 歧视 策 咯 ， 

G) 一 级 价格 歧视 的 福利 效果 
的 竞争 水 平 ， 但 消费 者 剩余 风 
致 了 分 配 上 的 不 公平 。 ”人 


(2) 二 级 价格 歧视 的 效率 旦 然 低 于 完全 竞 笋 状态 ， 但 比 垄 断 企业 采取 单一 价格 时 要 
高 。 实 行 二 级 价格 re errr 
断 者 有 可 能 达到 /P Te 量 。 高 效用 的 消费 者 的 剩余 可 能 因为 差别 
定 从 大 少 , 邓 的 消 并 者 ， 克 其 是 玫 在 单一 定 人 时 不 会 去 购买 的 那些 的 和 全 
会 获得 增加 ， 总 体 来 说 对 消费 者 的 利益 难以 直接 判断 。 

(3) 三 级 价格 歧视 的 福利 效果 更 加 难以 判断 。 在 三 级 价格 歧视 下 ， 原 来 也 会 购买 的 消 
费 者 一 定 比 单一 定价 时 付出 的 要 多 。 这 种 结构 可 能 优 于 非 歧视 的 垄断 定价 ， 也 可 能 差 于 后 
者 ， 这 取决 于 成 本 曲线 和 需求 曲线 的 形状 。 三 级 价格 歧视 要 求 在 需求 的 价格 弹性 小 的 市 场 
提高 产品 价格 ， 在 需求 的 价格 弹性 大 的 市 场 降低 产品 价格 。 实 际 上 ， 对 价格 变化 反应 不 敏 
感 的 消费 者 制定 较 高 的 价格 ， 而 对 价格 变化 反应 敏感 的 消费 者 制定 较 低 的 价格 ， 有 利于 垄 
断 者 获得 更 大 的 利润 。 

三 级 价格 歧视 的 低 效率 主要 来 源 于 如 下 几 个 方面 。 第 一 是 垄断 的 低 效率 。 价 格 高 于 边 
际 成 本 ， 导 致 产 出 受到 限制 ， 达 不 到 竞争 性 水 平 。 第 二 是 消费 的 低 效率 。 因 为 不 同 的 消费 
者 为 同一 产品 支付 的 单价 不 同 ， 所 以 每 个 消费 者 的 边际 支付 意愿 各 不 相同 ， 彼 此 之 间 又 没 
有 交易 机 会 ， 这 就 带 来 了 低 效率 。 第 三 是 企业 为 了 分 割 细 分 市 场 而 投入 的 附加 成 本 ， 和 消 
费 者 为 寻求 低 价 而 投入 的 搜索 成 本 (如 找 优惠 券 )。 这 些 资源 的 消耗 显然 并 不 创造 财富 ， 因 
此 是 一 种 浪费 。 

最 后 ,不 仅 完 全 垄断 企业 实行 价格 歧视 ,现实 中 垄断 竞争 企业 和 窒 头 企业 也 同样 实行 
价格 歧视 。 
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效果 和 影响 ， 其 效率 得 失 也 有 所 区 别 。 
”在 完全 的 价格 歧视 下 企业 的 产 出 达到 有 效率 
| 夺 了 。 因 此 ,ss 级 价格 歧视 没有 效率 损失 ， 但 导 
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7.3.4 二 重 价 


价格 歧视 的 实质 是 垄断 者 利用 自己 的 垄断 势力 ， 制 定 不 同 的 价格 ,最 大 限度 地 占有 消 
费 者 剩余 并 增加 自己 的 利润 。 此 外 ,除了 价格 歧视 ,二 重 价 也 是 垄断 者 侵占 消费 者 剩余 的 
一 种 有 效 方 法 。 双 重 收 费 又 称 为 两 步 收费 ， 是 与 价格 歧视 有 关 但 不 完全 等 同 于 价格 歧视 的 
一 种 定价 策略 。 二 重 价 要 求 消费 者 购买 产品 之 前 先 支付 一 定 的 费用 ， 取 得 购买 该 产品 的 权 
利 ， 而 后 再 按照 一 定 的 价格 购买 该 商品 。 典 型 的 例子 是 一 些 娱乐 场所 或 旅游 场所 的 门票 和 
它们 内 部 各 个 娱乐 项 目 或 旅游 景点 的 单独 收费 构成 的 二 重 价 ， 还 有 电话 的 初 装 费 、 月 租 费 
和 话费 也 构成 二 重 价 。 
在 双重 收费 定价 策略 中 ,对 于 一 个 垄断 者 关键 是 如 何 确 定 进入 费 和 使 用 费 ， 以 最 大 限 
度 地 剥夺 消费 者 剩余 。 进 入 费 为 固定 价 ， 与 消费 量 无 关 ; 而 合用 费 是 不 固定 的 ， 它 与 消费 
量 的 变化 有 关 。 为 分 析 方便 ， 这 里 称 二 重 价 的 第 一 个 1 ] 费 , 用 工 来 表示 ， 二 重 价 
的 第 二 个 价格 称 为 购买 费 , 用 P 来 表示 。 























全 定 为 P=P* pA 洒 惧 者 就 获得 了 所 有 的 社会 福利 ， 并 且 此 时 的 社会 
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图 7. 12 单个 消费 者 的 二 重 价 

但 如 果 垄 断 者 面临 众多 不 同 的 消费 者 ,他们 拥有 不 同 的 需求 曲线 ， 则 二 重 价 的 制定 就 
变 得 复杂 起 来 ， 消 费 者 可 以 选择 较 低 的 荆 和 较 高 的 了， 使 较 多 的 消费 者 获得 消费 的 权利 ， 
再 以 较 高 的 购买 价 消费 产品 ， 也 可 以 选择 较 高 的 了 和 较 低 的 P， 这 样 虽然 有 较 少 的 消费 者 
能 够 购买 ， 但 由 于 购买 价 低 ， 他 们 将 购买 较 多 的 数量 。 因 此 ， 可 能 事实 上 并 不 存在 二 重 价 
能 够 使 所 有 消费 者 的 剩余 都 被 垄断 者 获得 ,或 者 不 存在 唯一 的 二 重 价 使 垄断 者 能 够 最 大 限 
度 地 占有 消费 者 剩余 ， 最 优 的 二 重 价 受到 各 类 消费 者 偏好 的 差别 以 及 在 市 场 中 所 占 比 重 的 
影响 ， 故 没有 一 个 固定 的 理论 方法 来 获得 ， 只 能 在 实际 中 根据 经 验 不 断 调整 ， 逼近 最 优 。 
并 且 ， 当 消费 者 的 偏好 各 自 不 同 并 且 占 有 比重 比较 均匀 时 ,二 重 价 将 失去 意义 ， 单 一 的 垄 
断 价格 能 给 企业 带 来 更 多 的 利润 。 
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7. 3. 5 捆绑 销售 


采 绑 销售 是 将 不 同 的 产品 用 一 个 价格 同时 销售 ， 有 时 也 称 为 搭 售 ， 即 如 果 不 同 的 消费 
者 对 产品 有 着 不 同 的 需求 ,并且 企业 不 能 实行 价格 歧视 ， 则 企业 可 利用 其 垄断 地 位 ,制定 
一 个 价格 ,强迫 消费 者 在 购买 一 种 产品 的 同时 必须 购买 男 一 种 产品 ， 这 样 的 捆绑 销售 能 获 
得 比 单独 销售 每 个 商品 更 高 的 利润 。 日 常生 活 中 捆绑 销售 的 例子 很 多 ， 有 些 能 比较 明显 地 
感受 到 ,例如 超级 市 场 上 ， 牙刷 和 牙膏 捆绑 在 一 起 ; 玻璃 杯 捆 绑 在 葡萄 酒 上 出 售 ， 人 们 买 
回来 的 计算 机 通常 都 有 一 些 基本 的 软件 搭配 在 一 起 ; 事实 上 ， 微软 公 司 把 操作 系统 和 视窗 软 
件 直接 给 IBM 等 计算 机 制造 商 ， 而 后 者 卖 掉 一 台 计 算 机 ， 要 返 给 微软 一 部 分 利润 。 另 外 ， 有 
些 捆绑 销售 人 们 常常 忽视 其 存在 。 报 刊 是 典型 的 捆绑 销售 ， 不 过 人 们 常常 不 以 为 然 ， 报纸 的 
版 面 越 来 越 多 ， 内 容 形形色色 ， Pe ee 报纸 从 头 到 尾 全 部 读 完 ， 
但 是 又 不 可 能 只 买 读者 想 要 读 的 内 容 。 如 果 某 人 对 其 中 ha 但 他 要 买 一 本 
《读者 文摘 》， 同 竹下 可 能 只 4 买 某 位 歌星 的 一 首 歌 ， ES 党 唱片 里 的 第 一 首 歌 。 


1. 捆绑 销售 的 条 件 


首先 ， ee 
几 种 被 捆绑 在 一 起 的 产品 对 
如 ， 如 果 消 费 者 1 较 消 费 者 2 信 








者 对 不 同 产品 的 偏好 呈 负 向 相关 。 或 者 说 
的 效用 顺序 与 另外 一 部 分 人 可 能 恰好 相反 。 例 
商品 1， 则 消费 消费 者 1 偏好 于 商品 2， 或 者 如 







1 ee 费 者 2 i m1， 这 样 将 商品 1 和 2 捆绑 销售 
给 消费 者 1 和 2 人 销售 更 大 的 ， 如 果 所 有 消费 者 的 偏好 都 是 正 向 
机 的 致 的 dae 人 
， 都 是 不 可 替代 的 产品 。 


i Se 
2， 捆 绑 销 售 的 好 处 


(1) 通过 合理 地 捆绑 产品 和 定价 ， 捆 绑 销售 能 获得 比 单独 销售 每 个 商品 更 高 的 利润 。 
例如 ， 消 费 者 1 和 消费 者 2 对 产品 1 2 所 愿意 支付 的 最 高 价格 见 表 7- 1， 如 果 单 独 
销售 ， 产 品 1 应 该 定价 为 200 元 ,产品 2 应 该 定价 为 350 元 ， 企 业 共 获 利 1 100 元 。 因 为 
相 比 较 而 言 ， RD 
产品 2(400 二 350) ， 因 此 采取 捆绑 销售 ， 以 600 元 的 价格 同时 出 售 产品 1 和 产品 2， 获 得 
收益 为 1 200 元 ， 大 于 单独 销售 的 收入 1 100 元 。 


表 7-1 消费 者 偏好 表 








产品 1 产品 2 
消费 者 1 300 元 350 元 
消费 者 2 200 元 400 元 





(2) 捆绑 销售 可 以 提高 效率 。 捆 绑 销 售 的 效率 性 是 顾客 接受 这 种 销售 方式 的 主要 原 
因 之 一 。 人 们 购买 的 鞋子 与 鞋 带 ,是 一 种 搭配 销售 ,但 这 种 捆绑 销售 降低 了 消费 者 的 交易 
费用 ， 提 高 了 其 效率 。 
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(3) 捆绑 销售 对 企业 的 一 个 重要 功能 是 避 开 价格 管制 。 一 些 企业 之 间 在 价格 方面 有 战 
契 ， 为 避免 轮番 降价 而 造成 的 利益 损失 ， 企 业 可 以 通过 捆绑 销售 来 实现 间接 给 予 价格 折扣 。 

当然 ， 现 实生 活 中 的 情况 比较 复杂 ， 捆 绑 销 售 并 不 总 是 奏效 ， 顾 客 的 消费 者 剩余 并 不 
是 总 能 转化 为 企业 的 利润 ， 市 场 的 竞争 激烈 程度 有 效 地 影响 着 顾客 的 价值 转移 程度 。 


7.3.6 ”时 间 价 格 歧视 和 高 峰 价 格 歧视 


(1) 时 间 价格 歧视 类 似 于 三 级 价格 歧视 ， 在 三 级 价格 歧视 下 ， 人 们 根据 不 同类 型 的 消 
费 者 分 割 市 场 ， 确 定 不 同 的 价格 ， 因 为 各 类 消费 者 拥有 不 同 的 需求 曲线 。 而 时 间 价 格 歧 
视 ， 是 由 于 消费 者 对 同一 产品 的 需求 曲线 随时 间 的 变化 而 变化 ， 垄 断 企业 依次 可 以 在 不 同 
的 时 间 制 定 不 同 的 价格 ， 换 句 话说， 垄断 者 按时 间 的 不 同 将 消费 者 分 了 类 ， 不 同类 别 的 消 
费 者 拥有 不 同 的 需求 曲线 ， 在 这 个 意义 上 ， 时 间 价 格 歧视 是 会 级 价格 歧视 的 一 种 具体 
式 。 其 定价 方法 完全 相同 于 三 级 价格 歧视 ， 企 业 定价 的 各 类 消费 者 所 获得 的 边际 
收益 都 等 于 同一 边际 成 本 。 


那些 收入 和 地 位 较 高 、 et 常 比较 强 。 或 者 是 他 们 
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在 单位 时 间 内 创造 的 财富 比较 多 ， 或 者 是 的 利用 效率 比较 高 ， 总 之 ， 对 他 们 来 
说 ， 时 间 占 有 的 机 会 成 本 就 比较 高 i 果 节省 了 时 间 ， 他 们 愿意 付出 的 费用 也 会 
比较 大 。 所 以 ， 运 用 时 间 价 值 名 分 所 之 间 的 “防火 卉 ”党 全 有 银 好 
效果 。 这 可 以 解释 许多 新 产品 ( i 码 








颖 像 机 、 A 电影 和 书 等 ) 在 刚 推 出 
场 的 时 候 ， 人 mn 些 场合 ， 降 价 是 由 于 成 本 或 况 
争 的 缘故 ; 而 在 更 多 的 hn een. 

为 了 使 价格 上 三 效 地 实现 ， 企 pr 。 He 
通常 是 以 精 站 本 的 差别 出 现 的 站 者 的 价格 相差 ?一 3 倍 。 虽 然 很 可 能 在 第 一 次 印 
刷 和 装订 时 ot E 成 ， 但 为 了 实现 价格 莽 视 的 目标 ， 出 版 商会 有 意 把 平装 es 
年 上 市 。 电 影 的 价格 歧视 基本 上 是 通过 电影 院 和 录像 带 出 租 两 种 不 同 的 形式 体现 的 。 

(2) 高 峰 价 格 歧视 类 似 于 时 间 价 格 歧视 。 对 某 些 产品 的 需求 ， 会 在 特定 的 时 间 出 现 高 

， 需 求 曲 线 向 右 上 方 移动 ， 如 果 在 高 峰 期 制定 较 高 的 价格 ， 则 垄断 者 的 利润 水 平 将 被 提 
高 。 需 要 注意 的 是 ， 在 高 峰 时 期 ， 由 于 需求 大 量 增 加 ,垄断 者 的 供给 也 必须 大 量 增加 ， 可 
能 引起 垄断 者 边际 成 本 曲线 的 移动 ， 结 果 是 高 峰 期 和 非 高 峰 期 各 自 按照 边际 原则 定价 ， 边 
际 收益 不 再 相等 。 实 行 高 峰 价格 歧视 策略 主要 是 由 于 这 些 商 品 的 供给 和 需求 是 不 协调 的 ， 
并 且 通 常 是 不 能 储存 的 产品 ， 如 电力 、 蔬 菜 、 交 通 等 产品 会 用 到 这 种 策略 。 


7.4 芍 断 市 场 与 完全 竞争 市 场 的 比较 


汪 支 











7.4.1 企业 需求 曲线 比较 


当 市 场 处 于 完全 竞争 的 状态 时 ， 企 业 面 临 的 需求 曲线 斜率 为 零 ， 随 着 市 场 垄 断 程度 的 
提高 ,需求 曲线 变 得 越 来 越 陡 峭 ， 如 图 7. 13 所 示 ，D, 是 完全 竞争 企业 的 需求 曲线 ，D; 是 
完全 垄断 企业 的 需求 曲线 。 
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Pp 
完全 殖 断 企业 的 需求 曲线 
D, 
D 
完全 竞争 企业 
的 需求 曲线 
2 


图 7.13 需求 曲线 比较 

在 完全 竞争 条 件 下 ， hart halle ro E 何 数量 的 商 
品 ， 即 市 场 对 该 企业 的 需求 弹性 是 无 穷 大 的 ， 也 就 是 说 的 产品 的 需求 曲线 是 与 横 轴 
平行 的 直线 。 由 于 不 管 产销 量 如 何 增加 ， 单 位 产品 的 入 陈 收益 始终 等 于 固定 不 变 的 销售 价 
格 ， 故 边际 收益 曲线 、 平 均 收 益 曲线 和 需求 曲 纪 “三线 合 一 ”，P 二 AR=MR。 

在 完全 垄断 条 件 下 ， 垄 断 者 代表 一 个 径 \ i 者 面临 的 需求 曲线 就 是 行业 的 需求 曲 
线 ， 而 行业 的 需求 曲线 是 一 条 自 左 向 右 下 的 曲线 。 由 于 垄断 者 的 需求 曲线 是 向 右 下 
方 倾斜 的 ， 当 价格 下 降 后 ， 不 仅 新 “销量 要 按照 下 降 后 的 价格 出 售 ， 连 原来 的 产销 
量 也 要 按 下 降 后 的 价格 出 售 ， 增 一 单位 疡 新 价格 出 售 而 取得 的 收益 中 ， 
减 去 原 有 产销 量 按 新 价格 : 符 到 的 收益 ， tpi 总 收益 ， 所 


以 边际 收益 小 于 平均 收 车 、 且 小 于 价格 ， 即 边际 线 位 于 需求 曲线 的 左下 方 。 
7.4.2 mg 

A 
1. 长 期 均衡 的 条 件 不 同 


完全 竞争 企业 长 期 均衡 的 条 件 是 P= 二 MR 二 SMC 二 LMC= 二 LAC 二 SAC， 玖 断 企 业 的 长 
期 均衡 条 件 是 MR=LMC=SMC。 


2. 长 期 均衡 点 的 位 置 不 同 


完全 竞争 企业 长 期 均衡 产生 于 长 期 平均 成 本 曲线 的 最 低 点 ， 而 完全 垄断 企业 长 期 均衡 
不 可 能 产生 于 长 期 平均 成 本 曲线 的 最 低 点 。 


3. 获得 利润 不 同 


完全 竞争 企业 在 长 期 均衡 时 只 能 获得 正常 利润 ， 而 垄断 竞争 企业 由 于 其 他 企业 无 法 进 
和 人 该 行业 ， 故 可 以 获得 超额 垄断 利润。 


7.4. 3 资源 利用 效率 比较 


图 7. 14(a) 所 示 ， 反 映 了 完全 竞争 条 件 下 的 长 期 的 均衡 情况 ; 图 7. 14(b) 所 示 ， 反 映 
了 完全 垄断 条 件 下 的 均衡 情况 。 
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图 7. 14 完全 竞争 与 垄断 比较 所 

在 完全 竞争 条 件 下 ,竞争 的 压力 促使 企业 选择 最 优 “ 山 模 ， 而 每 个 企业 都 是 在 长 
期 平均 成 本 的 最 低 点 进行 生产 的 。 在 垄断 条 件 下 ， 企业 达到 最 优 规模 以 便 最 大 
限度 地 降低 长 期 平均 成 本 的 压力 。 垄 断 企业 不 是 在 均 成 本 最 低 点 处 生产 ,企业 的 长 
me ee h ”所 以 说 ,与 完全 竞争 企业 相 比 ， 垄 断 















企业 以 较 高 的 成 本 进行 生产 。 从 图 7.1 出 ， 完 全 垄断 条 件 下 的 成 本 水 平 高 于 完 
全 竞争 时 LAC 最 低 点 所 表示 的 成 本 

rt 产量 高 于 完全 垄断 市 场 结构 ， 而 
价格 却 低 于 完全 垄断 市 场 结构 jr 且 了, 二 P.。 完 在 LAC 的 最 低 点 进行 生产 ， 即 
已 一 LAC， 而 且 其 销售 您 格 等 于 边际 成 本 , 旧 -MC， 如 图 7.14(a) 所 示 。 但 是 完全 
垄断 企业 的 价格 ee ETP, pA 从 整个 社会 的 角度 看 ， 
TS .二 LMC， 那 么 所 有 资源 在 各 种 用 途上 的 配 
秆 就 达到 最 高 的 效率 ， 而 礁 断 市 场 没 有 实现 这 一 条 件 。 因 此 ， 社 会 资源 在 完全 竞争 行业 里 
比 在 完全 垄断 行业 里 更 能 得 到 有 效 的 利用 。 而 且 也 没有 在 长 期 平均 成 本 的 最 低 点 生产 ， 即 
P.>>LAC， 如 图 7. 14(b) 所 示 。 


总 的 来 说 ,与 竞争 市 场 相 比 ， 垄 断 者 没有 有 效 地 配 血 资源 。 垄 断 者 生产 的 产量 小 于 社 
会 合理 的 产量 ， 而 且 收取 的 价格 高 于 边际 成 本 。 


7.4 4 芍 断 的 效率 损失 


在 完全 竞争 的 情况 下 ，MC 一 AR， 消 费 者 剩余 和 生产 者 剩余 的 和 达到 最 大 ， 没 有 效率 
损失 ， 而 在 完全 垄断 的 情况 下 ， 由 于 MC 二 MR， 芍 断 者 生产 的 产量 低 于 社会 最 优 的 产量 ， 
造成 效率 损失 。 这 种 损失 用 消费 者 剩余 和 生产 者 剩余 的 总 和 减少 来 衡量 ， 是 垄断 造成 的 主 
要 的 社会 成 本 。 如 图 7. 15 所 示 ，P。 和 Q, 分 别 为 垄断 价格 和 垄断 产量 ，P* 和 Q* 分 别 为 完 
全 竞争 的 价格 和 产量 ， 阴 影 部 分 所 示 为 社会 损失 的 福利 。 

有 研究 表明 : 某 些 产业 (如 机 动车 运输 、 医 疗 和 石油 等 ) 的 净 损 失 高 达 30% 。 在 中 国 ， 
一 些 政府 垄断 产业 的 效率 低下 也 一 直 是 与 论 批评 的 焦点 。 此 外 鸡 断 企业 为 维持 自己 的 垄断 
地 位 ， 可 能 会 以 非 生产 性 的 方式 采取 一 些 措施 ， 例 如 游说 政府 的 “ 寻 租 ”行为 也 造成 了 社 
会 资源 浪费 ; 垄断 企业 为 维持 自己 的 垄断 地 位 ,阻止 可 能 的 进入 者 , 会 有 意 使 自己 的 生产 
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图 7.15 垄断 的 效率 分 析 
ee 这 些 行为 ,无 
9 


寻 租 ”行为 衍生 的 一 系 





论 其 合法 与 否 ， 因 其 本 身 并 不 创造 财富 而 导致 了 资源 
列 的 政府 腐败 现象 更 是 很 大 的 社会 成 本 。 


7.4.5 芍 断 的 社会 效益 





虽然 完全 垄断 存在 净 损失 ， 但 垄断 关 给 市 场 带 来 低 效 。 垄 断 产业 与 竞争 产业 的 
np 

1. 缺乏 规模 经 济 、 < 罗 

垄断 企业 往往 是 一 ww me 么 济 ， 可 以 大 
大 地 降低 成 本 和 价格 同时， 这 种 规模 经 有 效 地 集中 采购 ， ee 
另外 大 规模 生 六 所 产 和 


TD a 在 很 多 行业 如 钢铁 、 
5 谓 弦 并 等 都 是 如 此 ， 而 在 有 的 行业 RN nd ei 
或 损害 消费 者 的 利益 ， 合 如 城市 居民 的 取暖 、 邮 政 等 。 所 以 ， 如 果 把 一 个 八 断 企业 分 折 成 若 
干 个 小 企业 ， 由 于 需求 和 成 本 的 变化 ， 故 最 终 的 社会 福利 并 不 一 定 会 优 于 华 断 时 的 情形 。 


2， 兢 断 可 以 将 经 济 的 外 部 性 内 部 化 


当 产 业 存在 “外 部 不 经 济 ” 时 ,竞争 性 市 场 可 能 导致 生产 过 度 。 例 如 ， 造 纸 厂 和 化 工 
三 在 生产 过 程 中 会 排放 出 大 量 的 有 害 气体 和 污水 ， 如 果 没 有 政府 对 其 排污 的 强行 管制 ， 那 
些 企业 可 能 就 会 不 愿意 承担 处 理 有 害 气 体 和 污水 的 高 额 成 本 ; 而 将 其 直接 向 外 排放 ， 让 社 
会 来 共同 承担 环境 污染 的 成 本 ; 如 果 社 会 允许 这 种 现象 存在 ， 那么 这 类 企业 就 可 能 过 度 生 
产 ， 直 至 因 其 污染 而 造成 的 社会 成 本 超过 了 该 企业 所 获得 的 社会 收益 为 止 。 公 共 水 域 的 过 
度 捕捞 也 是 一 个 典型 的 例子 ,与 此 相 类 似 的 还 有 森林 的 过 度 砍伐 和 农民 对 土地 的 过 度 使 
等 。 相 反 地 ,垄断 可 以 调节 产量 向 社会 福利 最 大 化 方向 发 展 。 

男 外 ， 当 知识 产权 保护 机 制 不 完善 和 时， 竞争 性 市 场 可 能 会 导致 研发 投入 不 足 ， 垄 断 可 
能 有 所 弥补 。 例 如 农民 通常 不 会 在 农 副产品 的 改良 方面 进行 较 大 的 投资 ， 这 是 因为 他 们 的 
市 场 份额 总 是 很 小 ， 而 即使 改良 成 功 ， 其 他 农民 也 会 很 快 效仿 ， 所 以 产品 改良 后 的 新 增收 
益 可 能 并 不 能 抵消 前 期 的 投资 。 也 就 是 说 ， 对 于 那些 存在 “外 部 经 济 ”的 行为 ， 竞 争 性 企 
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业 容易 投入 不 足 ， 市 场 份额 越 大 ， 其 投资 行为 的 溢出 效应 就 越 小 ， 投 资 动 机 就 越 强 。 
总 之 ,在 实际 的 经 济 活动 中 ,判断 一 个 市 场 垄 断 的 效率 得 失 ， 需 要 系统 地 考察 各 方面 
因素 ， 而 不 能 轻易 下 结论 。 
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本 章 小 结 


本 章 的 分 析 从 垄断 的 含义 、 特 征 和 形成 原因 开始 ， 企 业 的 需求 曲线 与 平均 收益 | 


等 同 的 负 和 斜率 曲线 ， 且 高 于 边际 收益 曲线 (AR 二 P 二 AR)， 企 J 














线 是 
此 是 价格 的 制定 者 ;继而 讨 





论 了 垄断 企业 追求 利润 最 大 化 的 产量 和 价格 决策 ,企业 实现 利润 最 大 化 的 原则 是 MC= 


MR; 分 析 其 短期 和 长 期 均衡 状态 的 条 件 和 特点 ， 企 业 不 存在 具有 规律 性 的 供给 | 


评价 了 垄断 对 资源 配置 效率 造成 的 损害 以 及 政府 对 垄断 进行 管 
的 价格 策略 一 一 价格 歧视 进行 了 分 析 。 其 分 析 内 容 为 : 垄断 企 」 

















线 ; 
启 的 措施 ;， 并 且 对 垄断 企业 
此 根据 可 分 割 的 不 同 需求 弹 


还 





性 的 子 市 场 ， 实 行 价格 歧视 ， 并 分 别 对 需求 弹性 大 的 消费 者 实行 低位 定价 ， 对 需求 弹性 小 


的 消费 者 实行 高 位 定价 。 
as 
1. 名 词 解释 KS 
垄断 ”自然 垄断 ”垄断 势力 3 价格 歧视 
2. 思考 是 流 
(1) Wt bE; 的 地 方 进行 生产 。 
(2) Ne 的 边际 收益 与 价格 差距 会 随 着 产量 的 增 大 而 增 大 。 
(3) 为 力 会 随 着 需求 加 而 减少 ? 


-A 
(4) 与 产品 销售 相 比 ， 


劳务 的 销售 中 价格 歧视 或 称 为 差别 价格 的 现象 更 普通 ， 如 医疗 


服务 可 按 人 们 收入 的 不 同 收取 不 同 的 费用 ;， 交通 运输 服务 可 按 年 龄 的 不 同 而 定价 。 解 释 这 


种 现象 。 
(5) 简 述 完全 垄断 市 场 上 企业 症 
(6) 为 什么 在 完全 竞争 市 场 上 了 
收益 大 于 边际 收益 ? 
(7) 短期 均衡 时 ， 完 全 竞争 企业 与 完全 垄断 企业 有 何不 同 ? 
(8) 垄断 企业 短期 均衡 时 一 定 取得 经 济 利润 吗 ”为 什么 ? 
(9) 垄断 如 何 导致 低 效率 ? 


3. 选择 题 


(1) 对 完全 垄断 企业 来 说 ，( 
A. 提高 价格 一 定 能 够 增加 收益 
B. 降低 价格 一 定 会 减少 收益 
C. 提高 价格 未 必 能 增加 收益 ， 降 低 价格 未 必 减 少 收益 
D. 以 上 都 不 对 


短期 均衡 和 长 期 均衡 。 








Js 


EF 均 收益 等 于 边际 收益 ， 而 在 完全 垄断 市 场 上 却 是 平均 


本 ce 


(2) 当 垄 断 市 场 的 需求 富 于 弹性 时 ，MR 为 ( )。 








A. 正 B. 负 C. 0 D. 1 
(3) 在 完全 垄断 企业 的 最 好 或 最 优 产量 处 (  )。 

A. P=MC B. P= 二 SAC 最 低 点 的 值 
C. 了 最 高 D. MR=MC 


(4) 如 果 完 全 垄断 企业 在 两 个 分 割 的 市 场 中 具有 相同 的 需求 曲线 ,那么 垄断 企业 
这 ) 。 








A， 可 以 实行 差别 价格 B. 不 能 实行 差别 价格 
C. 可 以 实行 差别 价格 也 可 以 不 实行 D. 以 上 都 不 对 

(5) 在 完全 华 断 市 场 上 ， 平 均 收益 与 边际 收益 的 关系 是 ( 

A. 平均 收益 大 于 边际 收益 B. 下 均 履 靖江 过 了 收 


C. 平均 收益 小 于 边际 收益 


(6) 在 完全 垄断 市 场 上 , 企业 (  )。 YN 
A. 可 以 任意 定价 > 一 旦 确定 就 不 能 变动 


C. 根据 市 场 来 定价 

(7) 在 完全 垄断 市 场 上 ， RA Ys 
A. MR =LMC B. MR =SMC 
C. MR =LMC =SMC 














(8) 守信 本 呈 作 坑 13 人 次 

A. aed 与 横 轴 平行 的 曲线 

C. i 

(9) 平 RE 

A. 完全 B. 完全 鸡 断 市 场 

C. 2 

(10) 在 短期 均衡 时 ， 完 全 芍 断 企业 可 能 发 生 ( 5 

A. 收 支 相抵 B. 取得 经 济 利润 

C. 发 生 亏 损 D. 以 上 情况 都 可 能 发 生 

(11) 垄断 企业 面临 的 需求 曲线 是 ( %s 

A. 向 右 下 方 倾斜 的 B. 向 右上 方 倾斜 的 

C. 垂直 的 D. 水 平 的 

(12) 垄断 企业 利润 最 大 化 时 ，( Ns 

A. P=AR=MC=MR B. P>MR=AC 

C. P>MR=MC D. P>MC=AC 

(13) 一 个 市 场 上 只 有 一 个 企业 ， 且 其 生产 一 种 没有 替代 品 的 产品 ， 这 样 的 市 场 结构 
被 称 为 ( ja 

A. 完全 竞争 B. 完全 垄断 C. 垄断 竞争 D. 塞 头 竞争 


(14) 对 垄断 企业 来 说 ， 下 述 哪 种 说 法 是 不 正确 的 7 (  ) 
A. 面临 的 需求 曲线 向 右 下 方 倾斜 


_ 1tammm 


B. 在 利润 最 大 化 产量 上 ， 价 格 等 于 边际 收益 
C. 边际 收益 与 平均 收益 不 相等 
D. 在 利润 最 大 化 产量 上 ， 价 格 高 于 边际 成 本 

(15) 完全 垄断 企业 长 期 均衡 产量 上 可 以 有 (  ”)。 








A. P>LAC B. P=LAC 
C. AR>LAC D. AR=LAC 
4. 计算 题 


(1) 已 知 秦 断 者 成 本 函数 为 TC 二 6Q 十 0. 05Q: ， 产 品 需求 函数 为 Q=360 一 20P， 求 ， 

Q@ 利润 最 大 的 销售 价格 、 产 量 和 利润 ; 

A te 
产量 水 平 ， 求解 这 个 产量 水 平和 此 时 的 价格 ， 以 及 垄 版 淮 扑 利 酒 ; 

@ 如 果 政府 试图 对 垄断 企业 采取 限 价 措施 使 得 生产 经 营 的 正常 利润 ， 求 解 
这 个 限 价 水 平 以 及 礁 断 企业 的 产量 。 

7 作 人 分别 在 向 不 罗江 和 和 全 一 各 产品， 机 个子 市 场 的 未 
曲线 分 别 为 PA 二 60 一 0. 5Qs 和 Ps 二 119 > 企业 生产 该 产品 的 成 本 函数 为 C 一 1 000 十 
9Q+0. 1@ .。 

试 分 别 计算 企业 实行 差别 定价 人 统一 定价 时 的 企业 齐 泪 ， 比 较 哪 种 情况 下 利润 更 大 ? 

(3) 某 完全 垄断 市 场 的 吉 宜 确 数 和 完全 垄断 企业 让 山本 函数 分 别 为 4 二 800 一 p、TC= 
We 衔 产 量 、 总 利润 或 总 亏损 。 

nn 虑 的 所 弹性 为 已 =5， 商 品 的 价格 为 P=6， 假 






定 在 该 点 实现 也 所 期 询 衔 ， 求 相应 的 i MR 与 边际 成 本 MC 值 。 

(5) eh STC=0.1@& 一 6Q: 十 140Q 十 3 000， 其 中 总 成 本 
单位 为 元 ， 产 量 单位 为 / 周 。 为 实现 利润 最 大 化 ， 他 每 周 生 产 40 t， 在 这 个 产量 水 平 下 ， 
其 每 周 利润 为 1 000 元 。 

计算 需求 曲线 在 均衡 点 的 点 弹性 。 

@ 假设 需求 曲线 为 一 条 直线 ， 求 需求 曲线 方程 。 

@ 由 于 开始 征收 单位 产品 税 , 使 垄断 者 的 利润 最 大 化 ， 产 量 下 降 到 39 单位 ， 则 每 单 
位 产品 的 税收 为 多 少 ? 








性 汪 目标 


a 


知识 要 点 能 力 要 求 


Sa 

通过 本 章 的 学 总 a 垄断 竞争 企业 的 需求 曲线 特 
点 ; 掌握 垄断 这 hh A 熟练 掌握 垄断 竞争 企业 短期 和 长 期 均衡 
的 条 件 ; Te 掌握 塞 头 垄断 市 场 的 各 种 竞争 模型 : 古 诺 模 
型 、 斯 和 价格 领导 模型 ， 了 佣 斯 塔 克 伯 格 模型 、 伯 特 兰 模型 ， 了 解 博弈 论 初 
步 知 识 ， 熟 悉 囚 徒 困境 和 卡特 尔 合作 模型 等 。 


相关 知识 





(1) 能 够 识别 现实 生活 中 的 你 断 竞争 市 场 

(2) 掌握 垄断 竞争 企业 的 需求 曲线 特点 

(3) 会 分 析 你 断 竞争 企业 短期 和 长 期 均衡 

(4) 知道 非 价格 竞争 的 几 种 形式 以 及 对 它 的 评价 
(5) 能 够 比较 完全 竞争 和 化 断 竞争 的 区 别 和 联系 


礁 断 竞争 


(1) 主观 、 客 观 需 求 曲 线 
(2) 剩余 的 生产 能 力 
(3) 非 价 格 竞争 





(1) 能 够 举 出 寡头 垄断 市 场 的 几 个 例子 
(2) 讲述 寡头 你 断 企业 之 间 决 策 的 相互 依赖 性 
(3) 会 计算 几 种 模型 的 均衡 解 


寡头 垄断 


(1) 塞 头 玲 断 的 概念 
(2) 寡头 垄断 的 特点 
(3) 寡头 垄断 企业 的 合作 和 独立 决策 





(1) 熟悉 博弈 论 的 基本 知识 
(2) 结合 四 徒 困 境 ， 分析 现 实生 活 中 的 一 些 博 弃 
现象 


博弈 论 








(1) 博弈 论 的 概念 
(2) 博弈 论 的 分 类 
(3) 博弈 论 的 基本 要 素 
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20 世纪 30 年 代 以 前 的 经 济 理论 普遍 推崇 完全 竞争 和 完全 垄断 两 种 极端 的 市 场 理论 ， 
但 随 着 生产 力 的 发 展 和 进步 ， 以 利益 为 基本 准则 的 市 场 行为 变 得 越 来 越 复杂 ， 各 种 企业 生 
产 的 产品 千差万别 。 针 对 这 种 行为 ，1933 年 ， 美 国 经 济 学 家 张伯伦 和 英国 经 济 学 家 风 宾 
逊 提 出 了 “垄断 竞争 理论 ”和 市 场 结构 模 型 。 


8. 1 垄断 竞争 市 场 的 含义 


垄断 竞争 市 场 中 既 存 在 着 激烈 的 竞争 ， 又 具有 垄断 的 因素 ， 是 “ 双 性 质 ” 市 场 ， 这 也 
是 “垄断 竞争 ”名 字 的 由 来 。 正 是 因为 垄断 竞争 市 场 中 既 芍 断 又 竞争 的 特点 ， 企 业 之 间 的 
关系 既 况 争 又 相互 依存 。 市 场 中 有 许多 企业 生产 和 销售 有 差别 的 同 种 产品 。 在 垄断 竞争 理 
论 中 ， 提 出 了 “生产 集团 ”的 概念 。 因 为 ， 在 完全 竞争 市 场 和 完全 垄断 市 场 下 , 行业 的 含 
义 是 很 明确 的 ， 它 是 指 生产 同一 种 无 差别 产品 的 企业 的 总 和 。 在 一 定 意义 上 ,行业 常常 被 
用 来 表示 “市 场 ”。 而 在 垄断 竞争 市 场 ， 产 品 差别 这 一 重要 特点 使 得 上 述 意义 上 的 行业 不 
存在 。 为 此 ， 在 垄断 竞争 理论 中 ,把 市 场 上 大 量 生产 具有 很 高 接近 程度 的 同 种 产品 的 企业 
的 总 和 称 作 生产 集团 。 例 如 ， 家 电 集 团 、 快 餐饮 食 集 团 、 纺 织 集团 等 。 
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第 8 章 “化 断 竞 争 与 诊 头 垄 断 市 场 的 价格 与 产量 决定 A | \ 


一 般 来 说 ， 垄 断 竞 争 市 场 具 有 : 企业 规模 较 小 、 数 目 多 ; 产品 有 差异 ; 进出 市 场 自 
由 ; 交易 者 的 信息 不 完全 ; 企业 是 价格 的 影响 者 等 特征 。 

根据 垄断 竞争 市 场 的 基本 条 件 ， 可 以 看 出 ， 垄 断 竞 争 企业 对 价格 具有 某 种 影响 力 。 产 
品 差 别 的 存在 使 得 垄断 竞争 企业 在 市 场 上 对 自己 的 产品 具有 一 定 的 垄断 性 ， 从 而 有 一 定 的 
价格 控制 能 力 ， 不 再 是 市 场 价格 的 接受 者 。 同 时 ， 产 品 之 间 很 高 的 蔡 代 性 又 使 各 企业 不 能 
充分 控制 市 场 价格 ， 也 不 可 能 是 市 场 价格 的 制定 者 。 

垄断 竞争 市 场 在 现实 生活 中 是 常见 的 一 种 市 场 结构 ， 在 零售 业 和 服务 业 中 存在 很 普 
遍 。 在 垄断 竞争 的 生产 集团 中 ， 各 个 企业 的 产品 是 有 差别 的 ， 企 业 互 相 之 间 的 成 本 曲线 和 
需求 曲线 未 必 相 同 。 但 是 在 垄断 竞争 市 场 模型 中 ， 西 方 学 者 总 是 假定 生产 集团 内 所 有 的 企 
业 都 具有 相同 的 成 本 曲线 和 需求 曲线 ， J 愉 这 一 假定 能 使 分 析 得 以 






































简化 ， 而 又 不 影响 结论 的 实质 。 


8.2 ste 


8.2.1 垄断 竞争 企业 的 需求 曲线 


由 于 垄断 竞争 企业 可 以 在 一 制 自己 产品 的 价格 ， 即 通过 改变 自己 所 生产 的 
有 差别 产品 的 销售 量 来 影响 ， 所 以 ， 同 化 其 从业 一 样 ， 华 断 竞争 企业 所 面临 的 
需求 曲线 也 是 向 右 下 方 倾 条 所 不 同 的 是 此 付 基 竞争 企业 的 产品 互相 之 间 都 是 很 
接近 的 替代 品 ， 市 场 中 前 竟 在 业 所 面临 的 需求 曲线 具有 和 较 大 的 弹 
性 。 因 此 ,垄断 族 是 比较 平坦 的 ， 相 对 比较 接近 完全 竞 独 














和 





企业 旦 水 平 曲线 。 

由 Cr 因而 市 场 对 某 一 企业 产 
品 的 需求 不 仅 取决 于 该 企业 的 价格 一 一 产量 决策 ， 而 且 还 取决 于 其 他 企业 对 该 企业 的 价格 
和 产量 决策 是 否 采取 对 应 的 措施 。 例 如 一 个 企业 采取 降价 行动 ， 如 果 其 他 企业 不 降价 ， 则 
该 企业 的 需求 量 可 能 上 升 很 多 ,但 如 果 其 他 企业 也 采取 降价 措施 ， 则 该 企业 的 需求 量 不 会 
增加 很 多 。 由 此 垄断 竞争 企业 的 需求 曲线 通常 被 区 分 为 d 需求 曲线 和 D 需求 曲线 ， 如 
图 8.1 所 示 。 


1. 主观 需求 曲线 


主观 需求 曲线 ， 又 叫 预期 需求 曲线 ,表示 在 垄断 竞争 生产 集团 中 的 某 个 企业 改变 产品 
格 , 而 当 其 他 企业 的 产品 价格 不 变 时 ,该 企业 的 产品 价格 和 销售 量 之 间 的 关系 ， 如 
图 8. 1 中 的 a 需 求 曲 线 。 它 是 企业 主观 存在 的 一 条 和 斜率 较 小 的 需求 曲线 。 因 为 在 市 场 中 有 
大 量 的 企业 存在 ， 因 而 单个 企业 会 认为 自己 的 行动 不 会 引起 其 他 企业 的 反应 ， 于 是 便 认为 
自己 可 以 像 垄 断 企业 那样 ， 独 自决 定价 格 。 这 样 ， 单 个 企业 在 主观 上 就 有 一 条 斜率 较 小 的 
需求 曲线 。 在 图 8. 1 中 ,假定 某 垄 断 竞争 企业 开始 时 处 于 价格 已 和 产量 Q 的 A 点 上 ， 想 
通过 降价 来 增加 自己 的 销售 量 。 因 为 ， 该 企业 认为 ， 降 价 以 后 不 仅 能 增加 自己 产品 的 原 有 
买 者 的 销售 量 ， 而 且 还 能 把 买 者 从 生产 集团 内 其 他 企业 那里 吸引 过 来 。 该 垄断 竞争 企业 相 
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信 其 他 企业 不 会 对 它 的 降价 行为 做 出 反应 。 随 着 它 的 商品 价格 下 降 到 P。， 销售 量 


DD 


会 沿 着 


中 需求 曲线 由 Q 增 加 到 Qs。 因 此， 预期 自己 的 生产 可 以 沿 着 di 需求 曲线 由 A 点 运动 到 B 


点 。 同 样 道理 ， 相 反 ， 假定 该 垄断 竞争 企业 相信 其 他 企业 对 它 将 价格 从 已 提高 到 


P; 的 行 


为 无 反应 ， 则 其 会 预期 自己 产品 的 销售 量 相应 地 从 Q& 减 少 到 Q,， 自 己 的 生产 将 沿 着 心 需 





求 曲 线 由 A 点 运动 到 下 点 。 





总 


2 2 ov 法 
图 8. are 
2 客观 需求 曲线 \> 


:有 本 求 曲线 或 比例 过 
他 所 有 企业 也 使 产 


了 表示 在 垄断 竞争 生产 集团 


格 发 生 相同 变化 时 ， 该 企业 的 


客观 需求 曲线 ， 又 
业 改 变 产 品 价格 ， 而 集 
格 与 销售 量 之 间 和 如 图 8.1 1 

价格 时 ， 其 他 你 保持 自己 的 市 场 移 必 也 会 跟着 降价 ， 该 企业 因而 会 失去 一 
客 ， 需 求 量 的 并 不 会 如 企业 想象 的 那么 多 ， 因 而 就 存在 着 另外 一 条 客观 需求 
图 8.1 中 ， 如 果菜 垄断 竞争 企业 将 价格 由 已 下 降 到 P,， 那 么 集团 内 其 他 所 有 企业 
价格 由 已 下 降 到 P,， 于 是 ,该 垄 断 竞争 企业 的 实际 销售 量 是 DD 需求 曲线 上 的 Q 
于 预期 销售 量 即 心 需求 曲线 上 的 Q:。 这 是 因为 集团 内 其 他 企业 的 买 者 没有 被 该 
来 ， 每 个 企业 销售 量 的 增加 仅 来 自 整个 市 场 的 价格 水 平 下 降 。 所 以 ， 该 企业 降价 的 
使 自己 的 销售 量 沿 着 万 需求 曲线 从 A 点 运动 到 五 点 ， 心 需求 曲线 也 相应 地 从 A 点 


























的 某 企 
产品 价 


1 线 。 在 现实 中 ， 当 一 个 垄断 竞争 企业 降低 


部 分 顾 
线 。 在 
也 都 将 
，Q@: 小 


三 吸引 过 


结果 是 
沿 着 也 


需求 曲线 平移 到 互 点 ， 即 平移 到 d, 需 求 曲线 的 位 置 。d, 需 求 曲 线 表示 当 整 个 生产 集团 将 














价格 固定 在 新 的 价格 水 平 已 以 后 ， 该 从 断 竞争 企业 单独 变动 价格 时 在 各 个 价格 下 





的 预期 














销售 量 。 根 据 同样 的 分 析 思 路 ， 该 企业 提 价 的 结果 是 使 自己 的 销售 量 沿 着 D 需 





线 从 A 


点 运动 到 G 点 ,di 需求 曲线 也 相应 地 从 A 点 沿 着 了 需求 曲线 平移 到 G 点 ， 即 平移 到 d; 需 


求 曲 线 的 位 置 。d; 需 求 曲 线 表 示 当 整个 生产 集团 将 价格 固定 在 新 的 价格 水 平 Ps 以 
垄断 竞争 企业 单独 变动 价格 时 在 各 个 价格 下 的 预期 销售 量 。 


后 ,该 


所 以 , 关于 也 需求 曲线 ,还 可 以 说 , 它 表示 垄断 竞争 生产 集团 内 的 单个 企业 在 每 一 个 
市 场 价格 水 平 的 实际 销售 份额 。 若 生产 集团 内 有 个 垄断 竞争 企业 ， 不 论 这 个 企业 将 市 





场 价格 调整 到 何 种 水 平 ， DD 需求 曲线 总 是 表示 每 个 企业 的 实际 销售 份额 为 市 场 总 销 
1/n。 
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从 以 上 分 析 可 以 得 到 d 需求 曲线 和 D 需求 曲线 具有 以 下 关系 。 

(1) 当 垄 断 竞争 生产 集团 内 的 所 有 企业 都 以 相同 的 方式 改变 产品 的 价格 时 ， 整 个 市 场 
价格 的 变化 会 使 得 单个 垄断 竞争 企业 的 d 需求 曲线 的 位 置 沿 着 DD 需求 曲线 发 生平 移 。 

(2) 由 于 以 需求 曲线 表示 单个 垄断 竞争 企业 单独 改变 价格 时 所 预期 的 产量 ， 需求 
线 表示 每 个 垄断 竞争 企业 在 每 一 市 场 价格 水 平实 际 所 面临 的 市 场 需求 量 ， 所 以 ，d 需求 
线 和 需求 曲线 相交 意味 着 垄断 竞争 市 场 的 供求 相等 状态 。 

(3) 很 显然 ，d 需求 曲线 的 弹性 大 于 D 需求 曲线 ， 即 前 者 较 之 后 者 更 平坦 一 些 。 

企业 面 对 两 条 需求 曲线 ， 说 明 在 垄断 竞争 中 确实 存在 企业 之 间 一 定 程度 的 相互 依赖 
性 。 在 不 同 的 情况 下 ， 企 业 的 价格 调整 会 得 到 不 同 的 结果 : 如 果 其 他 企业 不 做 同样 的 价格 
调整 ， 那 么 有 效 的 需求 曲线 就 是 d 曲线， 否则 ， 起 作用 的 就 是 陡峭 的 市 场 份额 线 D 曲线 。 
8. 2. 2 ”垄断 竞争 企业 的 短期 决策 

在 垄断 竞争 市 场 中 ， 各 家 企业 之 间 存 在 着 不 
相对 较 弱 ， 以 至 于 几乎 不 被 区 断 竞争 者 所 认识 
对 手 的 反应 。 西 方 经 济 学 家 通常 以 芍 断 竞 饼 代 
期 均衡 和 长 期 均衡 。 





















































ee 
企业 在 做 决策 时 往往 并 不 考虑 竞争 
代表 性 企业 来 分 析 垄 断 竞争 企业 的 短 






在 短期 内 ,垄断 竞争 企业 是 在 生产 规模 下 通过 对 产量 和 价格 的 调整 ， 实 现 
MR 二 SMC 的 均衡 条 件 ， 如 图 8 次 | 





(a) (b) 
图 8.2 垄断 竞争 市 场 代表 性 企业 的 短期 均衡 
在 图 8.2(a) 中 ，SAC 曲线 和 SMC 曲线 表示 代表 性 企业 的 现 有 生产 规模 ，d 曲线 和 DD 


























出线 表示 代表 性 企业 的 两 种 需求 曲线 ，MR, 曲线 是 相对 于 di 曲线 的 边际 收益 曲线 ，MR。 
线 是 相对 于 心 曲线 的 边际 收益 曲线 。 假 定 代表 性 企业 最 初 在 di 曲线 和 曲线 相交 的 A 点 
上 进行 生产 ， 那 么 就 该 企业 A 点 的 价格 和 产量 而 言 ， 与 实现 最 大 利润 MR 二 SMC 的 均衡 
点 已 ,所 要 求 的 产量 Q, 和 价格 已 相差 很 远 。 于 是 ， 该 企业 决定 将 生产 由 A 点 沿 着 di 需求 
由 线 调整 到 B 点 ， 即 整个 价格 降 为 P, ， 将 产量 增加 为 Qi 。 

然而 ， 由 于 生产 集团 内 每 个 企业 所 面临 的 情况 都 是 相同 的 ， 而 且 每 个 企业 都 是 在 假定 
自己 改变 价格 而 其 他 企业 不 会 改变 价格 的 条 件 下 采取 了 相同 的 行动 ， 即 都 把 价格 降 为 Pi， 
都 计划 生产 Q, 的 产量 。 于 是 ， 事实 上 ， 当 整个 市 场 的 价格 下 降 为 P 时 ， 每 个 企业 的 产量 


193| 


















































DD 


都 毫 无 意外 是 Q;:， 而 不 是 Qi 。 相 应 地 ， 每 个 企业 的 di 曲线 也 都 沿 着 D 曲线 运动 到 了 4d; 的 
位 置 。 所 以 ， 首 次 降价 的 结果 是 使 代表 性 企业 的 经 营 位 置 由 A 点 沿 着 D 曲线 运动 到 C 点 。 

在 C 点 位 置 上 ，d; 曲 线 与 D 曲线 相交 ， 相 应 的 边际 收益 曲线 为 MR: 。 很 清楚 ，C 点 
上 代表 性 企业 的 产品 价格 已 ,和 产量 Q, 仍 然 不 符合 新 的 市 场 价格 水 平 上 MR; 一 SMC 的 均衡 
点 上 的 价格 PP 和 产量 Q, 的 要 求 。 因 此 ， 该 企业 又 会 再 次 降价 。 与 第 一 次 降价 类 似 ， 企 
业 将 沿 着 D 曲线 由 C 点 运动 到 G 点 。 相 应 地 ，d 曲线 将 向 下 平移 ， 并 与 D 曲线 相交 于 G 
点 。 依 次 类 推 ， 代 表 性 企业 为 实现 MR 二 SMC 的 利润 最 大 化 ， 会 继续 降低 价格 ，d 曲线 会 
沿 着 D 曲线 不 断 向 下 平移 ， 并 在 每 一 个 新 的 市 场 价格 水 平 与 刀 曲线 相交 。 

上 述 调整 的 过 程 实际 是 一 个 “ 试 错 ” 的 过 程 ， 这 一 “ 试 错 ”过 程 不 断 进行 ， 一 直 要 持 
续 到 代表 性 企业 没有 理由 再 继续 降价 为 止 ， 即 一 直 持续 到 实现 短期 均衡 状态 为 止 ， 一 直 要 
持续 到 企业 所 追求 的 CN 代表 性 企业 连续 




















降价 行为 的 最 终结 果 ， 将 是 达到 d 曲线 和 DD 曲线 相交 产量 和 价格 水 平 ， 这 恰好 
是 MR 二 SMC 时 的 均衡 点 已 所 要 求 的 产量 Q 和 对 P。 此 时 ， 企 业 便 实现 了 短期 
均衡 ， 并 获得 了 利润 。 当 然 ， 垄 断 竞 争 企 点 上 并 非 一 定 能 获得 最 大 利润 ， 也 
可 能 是 最 小 亏损 。 0 SAC。 在 企业 亏损 时 ， 只 要 均衡 价格 
大 于 AVC， 那 么 企业 在 短期 内 总 是 继续 生 只 要 均衡 价格 小 于 AVC， 那 么 企业 在 短 












期 内 就 会 停产 
垄断 竞 5 争 企业 的 短期 均 S 一 SMC。 
在 短期 均衡 的 产量 上 ， 在 一 个 d 曲线 线 的 交点 ， 它 意味 着 市 场 上 的 供 


求 是 相等 的 。 这 时 的 产 六 器 生 从 好 和 共 他 企业 也 人 亦 即 
企业 按 自 人 主观 需求 曲线 格 产量 决策 恰好 和 其 他 企业 也 做 出 的 同 
样 调整 的 价格 并 相 一 致 。 此 时 ， ent 可 能 利润 为 零 ， 
nhs 


8. 2. 3 付 断 竞争 企业 的 长 期 决策 


在 长 期 内 ,垄断 竞争 企业 不 仅 可 以 调整 生产 规模 ,还 可 以 加 入 或 者 退出 生产 集团 。 这 
就 意味 着 ,垄断 竞争 企业 在 长 期 均衡 时 的 利润 必定 为 零 ， 即 在 垄断 竞争 企业 的 长 期 均衡 点 
上 ,d 需求 曲线 必定 与 LAC 曲线 相 切 。 简 单 看 来 ， 这些 情 况 与 完全 竞争 企业 的 情况 是 相 
似 的 。 但 由 于 垄断 竞争 企业 所 面临 的 是 两 条 向 右 下 方 倾斜 的 需求 曲线 因此， 垄断 竞争 企 
业 的 长 期 均衡 的 实现 过 程 及 其 状态 具有 本 身 的 特点 。 

垄断 竞争 企业 的 长 期 均衡 的 形成 过 程 如 图 8. 3 所 示 。 在 图 8.3(a) 中 ,假定 代表 性 企业 
开始 时 在 I 点 上 经 营 ， 在 了 点 所 对 应 的 产量 Qi, 上， 最 优生 产 规模 由 SAC; 曲线 和 SMC, 
线 所 代表 ; 企业 的 边际 收益 曲线 MR 曲线 、 长 期 平均 成 本 LAC 曲线 和 短期 边际 成 本 SMC 
曲线 相交 于 EE 点 ， 即 存在 均衡 点 E; d 曲线 和 D 曲线 相交 于 了 点 ， 即 市 场 供求 相等 ; 企 
业 获 得 利润 ， 其 利润 量 相当 于 图 中 阴影 部 分 的 面积 。 
由 于 生产 集团 内 存在 利润 ， 新 的 企业 就 会 被 吸引 过 来 。 随 着 生产 集团 内 部 企业 数量 的 
增加 ， 在 市 场 需 求 数 量 不 变 的 条 件 下 ， 每 个 企业 所 面临 的 市 场 销售 份额 就 会 减少 ， 相 应 
地 ， 代 表 性 企业 的 曲线 便 向 左下 方 平移 ， 从 而 使 企业 原 有 的 均衡 点 Ei 的 位 置 受到 扰动 。 
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当 企 业 为 建立 新 的 均衡 而 降低 价格 时 ，d 曲线 便 沿 着 D 曲线 也 向 左下 方 平移 。 这 种 D 
线 和 d 曲线 不 断 地 向 左下 方 移动 的 过 程 ， 一 直 要 持续 到 生产 集团 内 每 个 企业 的 利润 消失 为 
止 。 最 后 ， 企 业 在 图 8. 3(b) 中 的 E; 点 实现 长 期 均衡 。 


























(a) 


(b) 
图 8.3 芍 断 竞争 市 场 代表 ns 


在 代表 性 企业 的 长 期 均衡 产量 Q 上 ，SA 习 笛 线 和 SMC, 曲 线 表示 生产 Q 产 量 的 最 优 
化 生产 规模 ; MR 曲线 、LMC 曲线 和 SMG2 网 线 相交 于 同一 均衡 点 已， 即 有 MR 二 LMC; 
d 曲线 与 LAC 曲线 相 切 于 LAC 曲 纪 2 曲线 的 切 点 J， 即 有 AR 二 LAC 二 SAC, 企业 
点 市 场 的 供求 关系 相等。 
oo 衡 的 实现 过 程 ， 至 于 代表 性 企 
业 由 亏损 到 利润 为 零 的 的 实现 过 程 、 其 销 手 是 一 样 的 ， 只 是 表现 为 生产 集团 内 一 
部 分 原 有 企业 退 : ee 
2 的 长 期 均衡 条 : MR=LMC=SMC; AR=LAC=SAC., 

ee ， 礁 断 竞 争 企业 的 利润 为 零 ， 且 存在 一 个 4 需求 曙 线 和 癌 需求 
出 线 的 交点 。 二 完全 竞争 市 场 长 期 均衡 条 件 不 同 的 是 ， 当 区 电 竞争 企业 达到 长 期 均衡 时 ， 
平均 收益 、 平 均 成 本 、 边 际 收益 和 边际 成 本 并 不 都 相等 。 

在 垄断 竞争 条 件 下 ， 长 期 内 经 济 利润 会 由 于 竞争 而 不 复 存在 。 但 这 并 不 排除 精明 的 决 
策 者 通过 富有 开创 性 的 决策 ， 使 这 种 情形 推 后 发 生 的 可 能 性 。 企 业 可 以 并 且 的 确 会 通过 广 
告 和 致力 改进 产品 质量 ， 来 延长 其 获取 经 济 利润 的 时 间 。 那 些 拥有 成 功 营销 战略 的 决策 者 
有 时 甚至 能 够 长 时 间 地 获 利 。 然 而 成功 的 营销 战略 很 容易 被 出 售 类 似 产品 的 竞争 者 所 模 
仿 。 这 样 一 来 ， 在 垄断 竞争 条 件 下 无 论 决 策 者 采取 什么 样 的 策略 ， 在 长 期 内 经 济 利润 减少 
的 趋势 总 是 很 强 的 。 

从 长 期 均衡 的 条 件 看 ， 垄 断 竞争 企业 与 完全 竞争 企业 相同 ， 但 实际 上 却 存在 着 很 大 不 
同 ， 其 差别 如 下 。 

(1) 完全 竞争 企业 的 D、AR 和 MR 曲线 三 线 合 一 ， 且 为 水 平 线 ， 区 断 竞争 企业 的 D 
和 AR 曲线 重合 ， 且 向 右 下 方 倾斜 ,并且 MR 二 AR. 

(2) 完全 竞争 下 长 期 均衡 时 的 产量 对 应 的 平均 成 本 处 于 最 低 点 ， 垄断 竞争 下 长 期 均衡 
时 的 产量 对 应 的 平均 成 本 高 于 最 低 点 。 

(3) 完全 竞争 下 长 期 均衡 时 价格 低 于 垄断 竞争 下 的 均衡 价格 ， 且 P 二 MC， 垄断 竞争 
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下 长 期 均衡 时 价格 较 高 ，P>MC， 
(4) 完全 竞争 下 长 期 均衡 的 产量 高 于 垄断 竞争 时 的 均衡 产量 。 


8. 3 ”垄断 竞争 与 完全 竞争 和 完全 垄断 的 比较 


前 面 研究 了 3 种 市 场 结构 :完全 竞争 、 垄 断 竞争 、 完 全 垄断 。 这 3 种 市 场 结构 具有 不 
同 的 特点 ,不 同市 场 结构 中 企业 的 价格 决策 、 产 量 决策 都 不 相同 ， 其 竞争 策略 和 竞争 程度 
也 不 一 样 ， 因 而 经 济 效率 也 就 不 同 。 下 面 仅 对 这 3 种 市 场 结构 做 一 简单 比较 。 


8. 3. 1 需求 曲线 和 供给 曲线 比较 


ae 
最 基本 的 特征 。 完 全 竞争 企业 只 能 被 动 地 接受 市 场 的 其 需求 曲线 是 水 平 的 ， 也 
就 是 具有 完全 弹性 ， 在 不 同 的 市 场 价格 下 ,企业 决 室 产量 从 而 实现 自己 的 利润 最 大 
化 ， 因 而 其 供给 曲线 也 是 可 以 推导 的 ， 其 短期 供 和 SMC 曲线 重合 。 而 对 不 完全 竞 
争 企业 来 讲 ， 不 仅 可 以 通过 调整 产量 来 追求 化 ， 而 且 也 可 以 通过 调整 价格 来 追求 
利润 最 大 化 ， 因 而 不 完全 竞争 企业 无 法 推 基 出 企业 的 供给 曲线 。 不 完全 竞争 企业 都 能 够 在 
本 身 就 是 市 场 价格 的 制定 者 ， 而 垄断 竞争 企 加 
mb i 倾斜 的 ， 但 斜率 各 不 相同 。 一 
来 说 ， 垄 断 程度 越 高 ， 的 笠 率 (绝对 值 ) os 
曲线 较为 陡峭 ， Wa ww SR 
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完全 竞争 


垄断 竞争 


图 8.4 需求 曲线 比较 


8. 3.2 经 济 效率 比较 


一 个 经 济 社会 ， 其 资源 是 否 实现 了 有 效 配置 则 要 看 它 在 现 有 资源 条 件 的 约束 下 能 否 以 
最 小 的 成 本 实现 其 最 大 的 收益 ， 这 就 是 经 济 效率 的 问题 。 判 断 经 济 效率 ， 可 以 有 两 个 标 
准 : 一 是 看 平均 成 本 的 高 低 ， 二 是 看 价格 是 否 等 于 长 期 边际 成 本 。 
在 完全 竞争 市 场 条 件 下 ， 企 业 的 需求 曲线 是 一 条 水 平 线 ， 而 且 ， 企 业 的 长 期 利润 为 零 ， 
所 以 ， 在 完全 竞争 企业 的 长 期 均衡 时 ， 水 平 的 需求 曲线 相 切 于 LAC 曲线 的 最 低 点 ， 这 时 平 
均 成 本 最 低 ， 产 品 的 均衡 价格 最 低 ， 并 等 于 最 低 的 生产 平均 成 本 ， 产 品 的 均衡 产量 最 高 。 


196 























第 8 章 浆果 亮色 与 家 类 达 断 市 场 的 价格 与 产量 决定 人 人 


在 垄断 竞争 市 场 上 ,企业 长 期 均衡 时 和 完全 竞争 一 样 ， 企 业 的 经 济 利润 为 零 。 所 以 ， 
在 垄断 竞争 企业 的 长 期 均衡 时 ， 向 右 下 方 倾斜 的 、 相 对 比较 平坦 的 需求 曲线 相 切 于 LAC 
曲线 最 低 点 的 左边 (关于 垄断 竞争 企业 的 长 期 均衡 如 图 8. 3 所 示 ); 产品 的 均衡 价格 比较 
低 ， 它 等 于 生产 的 平均 成 本 ; 产品 的 均衡 产量 比较 高 ; 企业 存在 着 多 余 的 生产 能 力 。 

在 垄断 市 场 上 ,企业 在 长 期 内 获得 利润 ， 所 以 ， 在 垄断 企业 的 长 期 均衡 时 ， 向 右 下方 
倾斜 的 、 相 对 比较 陡峭 的 需求 曲线 与 LAC 曲线 相交 ; 产品 的 均衡 价格 最 高 ， 且 大 于 生产 
的 平均 成 本 ; 产品 的 均衡 数量 最 低 ( 关 于 垄断 企业 的 长 期 均衡 见 图 7.5)。 设 想 ， 垄断 企业 
若 肯 放弃 一 些 利润 ， 那 么 价格 就 可 以 下 降 一 些 ， 产 量 就 可 以 增加 一 些 。 

所 以 垄断 程度 越 高 ， 企 业 的 长 期 平均 成 本 以 及 产品 价格 就 都 越 高 ,但 产量 却 越 低 。 平 
均 成 本 高 、 产 量 低 ， 说 明 企业 的 生产 是 无 效率 的 ， 价 格 高 说 明 消费 者 要 为 此 付出 更 高 的 代 
价 。 因 而 从 全 社会 的 角度 看 ， 垄 断 程度 越 高 ， 效 率 越 低 。 

es PP 二 LMC， 也 是 判断 该 行 
业 是 否 实现 了 有 效 的 资源 配置 的 一 个 条 件 。 ee P 通常 被 看 成 是 商品 的 边际 社 
会 价值 ， 商 品 的 长 期 边际 成 本 LMC 通常 被 看 成 边际 社会 成 本 。 当 P 二 LMC 时 ， 
商品 的 边际 社会 价值 等 于 商品 的 边际 社会 RE 

人名 社 会 和 是 最 训 的 , 倘若 不 是 这 
大 于 商品 的 边际 社会 成 本 ， 它 表示 相对 于 该 商 


























置 ， 说 明 资源 得 到 了 充分 利用 ， 所 得 
样 ， 当 P>LMC 时 ， 商 品 的 边际 社 







品 的 需求 而 言 ， 该 商品 的 供给 3， 应 该 有 更 源 转移 到 该 商品 的 生产 中 来 ， 以 
使 这 种 商品 的 供给 增加 ， 全 和 8 最 后 使 该 商 社会 价值 等 于 其 边际 社会 成 本 ， 
这 样 ， pe 

在 完全 竞争 市 和 它 表 明 资 源 在 该 行业 得 到 了 有 效 
的 配置 。 在 不 宾主 效 间 市 场 ， 不 同类 4 长 期 均衡 点 上 都 有 P>LMC， 说 明 此 时 社会 
tad 是 无 效率 的 。 元 其 在 华 断 市 场 ， 独家 企业 所 维持 的 低产 高 价 ， 往 


往 使 得 资源 配置 不 足 的 现象 更 为 突出 。 依 据 这 个 标准 ， 完 全 竞争 的 效率 最 高 ， 垄 断 的 效率 
最 低 。 
3 种 市 场 结构 条 件 下 均衡 状况 的 比较 可 以 用 表 8 - 1 来 概括 。 
表 8-1 3 种 市 场 结构 条 件 下 均衡 状况 比较 


























市 场 类 型 完全 竞争 完全 华 断 些 断 竞争 
市 场 特征 企业 很 多 ， 产 品 同 质 “| 更 家 经 党， 无 相近 将 | 企业 较 多 ,产品 存 在 差异 

- 城市 电话 、 自 来 水 、 电 和 
接近 的 部 门 行业 | 农产品 je 一 般 日 用 品 、 轻 工 产品 、 零 售 业 
企业 需求 曲线 “| 平行 于 X 轴 向 右 下 方 倾斜 (更 陡峭 ) | 向 右 下 方 倾斜 
全 AC 的 | AR 和 Ac 最 低 点 相 切 | AR 和 AC 相册 AR 和 AC 最 低 点 左 方 某 点 相 切 
本 和 MR 在 AR 的 左下 方 。 | MR 在 AR 的 左下 方 














续 表 
MR =MC 时 
均衡 条 件 AR =AC MR=MC pe 
MR =MC=AC 
交点 对 应 
本 P=MR 和 MC 的 交点 | ?MC 的 交点 对 应 | MR 和 MC 的 交点 对 应 的 产量 
对 应 的 产量 Q* yy "Qs SS 
MR 和 MC 的 交点 向 上 | MR 和 MC 的 交点 向 上 延伸 和 AR 
价格 MR 和 MC 的 交点 P。 | 延伸 和 AR 相交 对 应 的 | 相交 对 应 的 价格 Ps，P* 二 P。 
价格 P,，Px 一 P | Pp 








8. 3. 3 ”市场 垄断 程度 比较 gk 2 


1. 垄断 力 测 度 


< 
1) 产业 集中 指数 RS 


产业 集中 指数 是 指 一 个 行业 中 产 呈 
明显 SO 


几 家 企业 在 全 行业 所 占 的 产量 比重 ， 即 产量 
总 产量 的 比例 ,其 表达 式 为 
2 


洲 en 
Th。 I 二 1。 


当 市 场 完全 竞争 时 , 三 0; 当 市 场 完全 2 





2) 勒 纳 指数 < 人 ~ 并 
机 纳 指名 如 和 上 企业 所 定 的 价 | 他 于 边际 成 本 高 多 少 作为 衡量 共 晰 力 的 标准 。 
定义 为 :== 全。 
当 市 场 均衡 时 ， 由 于 : 
MC = MR = dR/dQ = P(Q® +Q*dP/dQ = P(Q (1+1/Er) 
\ = | 
所 以 ， = -El 





其 中 Eb 是 产品 市 场 需求 的 价格 弹性 ，Es 的 绝对 值 越 大 ， 市 场 竞争 越 激烈 垄断 程度 


越 低 ， 勒 纳 指 数 越 小 
指数 越 大。 
3) 贝 恩 指数 
与 勒 纳 指 数 不 同 
断 力量 的 标准 。 
定义 为 





贝 恩 指数 的 优点 
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; 反之 ,Es 的 绝对 值 越 小 ， 市 场 竞 争 越 不 激烈 ,垄断 程 度 越 高 ， 勒 纳 


， 贝 恩 指数 是 指 以 垄断 企业 所 定 的 价格 比 平均 成 本 高 多 少 作为 衡量 垄 











是 在 应 用 上 较 简便 ,但 超额 利润 (P 一 AC) 与 技术 水 平 、 经 营 水 平 、 折 
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旧 水 平等 有 关 ， 它 的 大 小 并 不 一 定 反 映 垄 断 力 量 的 大 小 。 在 短期 内 ,完全 竞争 企业 也 可 能 
获得 超额 利润 ， 但 原因 并 不 在 于 垄断 。 在 长 期 内 ， 完 全 竞争 与 垄断 竞争 企业 都 不 存在 超额 
利润 ， 但 不 能 说 垄断 竞争 不 存在 垄断 。 


2. 礁 断 力 与 超额 利润 





(1) 假设 : 企业 的 规模 收益 不 变 ; 要 素 市 场 完全 竞争 。 
(2) 分 析 如 下 。 


假设 企业 规模 收益 不 变 ， 要 素 耗 尽 规则 成 立 : Q = PMP, XXX 。 并 且 由 要 素 市 场 完 


全 竞争 、 生 产 者 均衡 以 及 产品 市 场 均衡 ， 有 : 
MC = MR = dR/dQ = P(Q) + Se 


ri = MR Xx MP; = P(Q)(L 十 1/ 
所 以 : 从 - 
PxQ— ynX=PxQ- 双 KeG+UVED) x MP; XxX, 
7 Q 2 my P 


ni xX =—PXQ/E;, = Rx 信 | 
由 此 可 以 看 出 垄断 润 与 其 产品 价格 弹性 成 反比 ， 在 市 场 完全 


企 
竞争 的 情况 下 ， 需 求 价 se NV ”需求 价格 弹性 越 小 ， 超 额 利润 
越 大 。 











> 
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8.4.1 寡头 醉 断 的 含义 与 特征 


1. 宕 头 垄断 的 含义 


赛 头 市 场 又 称 为 寡头 垄断 市 场 ， 是 一 种 较为 普遍 的 市 场 组 织 。 它 是 指 少数 几 家 企业 控 
制 整 个 市 场 产 品 的 生产 和 销售 ， 是 介 于 垄断 竞争 与 完全 垄断 之 间 ， 靠 近 完全 垄断 的 一 种 市 
场 结构 。 赛 头 企业 之 间 生 产 的 产品 可 以 是 同 质 的 ， 如 钢铁 、 水 泥 、 石 油 、 有 色 金 属 、 塑 
料 、 橡 胶 等 行业 ; 而 在 有 些 行 业 ， 产 品 则 是 有 差别 的 ， 如 汽车 、 飞 机 、 家 用 电器 、 铁 路 运 
输 、 电 信服 务 业 等 。 


2. 宕 头 垄断 的 市 场 特征 


(1) 企业 数量 极 少 ， 但 多 于 两 个 ， 买 者 众多 ,企业 在 一 定 程度 上 控制 产品 价格 和 绝 大 
部 分 的 市 场 份额 每 个 企业 的 行为 对 价格 的 制定 都 举足轻重 ,它们 不 是 价格 的 制定 者 ， 更 
不 是 价格 的 接受 者 ， 而 是 价格 的 探索 者 。 寡 头 企业 数量 很 不 容易 确定 ， 它 与 化 断 竞争 的 界 
限 并 不 是 以 企业 数量 为 标准 ， 而 是 主要 取决 于 企业 之 间 依存 关系 的 强 弱 。 在 寡头 垄断 下 ， 
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企业 相互 注视 对 手 的 行动 (价格 、 产 量 、 广 告 开 支 等 )， 并 估计 和 注视 自己 采取 行动 后 竞争 
对 手 的 反应 。 
(2) 各 企业 之 间 相 互 依存 ， 有 合作 也 有 竞争 。 由 于 市 场 中 企业 的 数目 较 少 ， 每 个 企业 
在 市 场 中 都 占有 一 个 很 大 的 份额 ， 对 市 场 都 有 举足轻重 的 影响 力 。 寒 头 垄 断 之 间 相 互 作 
用 ， 其 利害 关系 极为 密切 ， 双 方 均 是 估计 对 方 的 反应 后 再 决策 ， 所 以 在 产量 和 价格 上 没有 
“确定 的 均衡 ”"。 一 个 企业 的 价格 和 产量 变动 ， 不 仅 影 响 到 自己 的 市 场 份额 和 所 得 利润 ， 而 
且 会 直接 影响 到 其 他 企业 的 市 场 份额 和 利润 ， 因 而 企业 所 做 的 价格 和 产量 决策 也 很 容易 遭 
到 其 竞争 对 手 的 报复 。 所 以 ， 寡 头 企业 在 做 出 决策 时 必须 把 其 竞争 对 手 可 能 采取 的 对 策 考 
虑 进去 ， 而 竞争 对 手 的 可 能 对 策 又 是 难以 推测 的 。 正 因为 如 此 ， 才 无 法 推导 出 寡头 企业 的 
全 人 PR 



































确定 。 因 为 寡头 企业 在 进行 决策 时 ， 既 要 考虑 其 决策 对 于 的 直接 影响 ， 又 要 考虑 
它 的 对 手 对 其 决策 的 反应 ( 转 而 又 影响 到 自己 的 决策 ) 。 策 时 ， 必 须 假 定 对 手 的 反 
应 方式 。 反 应 方式 不 同 ， ne ， 对 手 的 反应 千变万化 ,不易 
琢磨 ， 因 而 无 法 精确 地 画 出 自己 产品 的 需求 在 特殊 的 假定 前 提 ， 例 如 企业 之 间 组 
成 卡特 尔 、 价 格 多 各 股 EE 下， 则 可 以 导出 其 需求 曲线 。 

(3) 产品 是 同 质 的 或 有 差异 的 。 kee 产品 可 以 是 相同 的 ， 也 可 以 是 有 
差别 的 。 由 此 ， 分 为 无 差别 寡头 琴 头 垄断 ) 市 场 和 有 差别 齐 头 垄 断 市 场 。 生 产 同 质 
产品 的 企业 叫 纯 赛 头 垄 断 企业 , i 原料 工业 ， 抽风 加 从 铜 、 石 油 、 水 泥 等 行业 。 
这 类 产 hn A 4 要 按 规格 、 就 可 以 了 ， 不必 考虑 是 谁 家 的 产 
品 ， 而 只 关心 7 oe 差别 的 赛 头 垄断 企业 ， 造成 这 种 差 
ep Se 商标 、 Np 服务 态度 等 。 在 有 差别 的 寡头 到 
断 里 ， 顾 客 不 忆 关 心 产 在 标 和 生产 厂家 ， 如 汽车 、 酿 酒 、 香 烟 、 计 算 
机 、 飞机 、 ww 

(4) 进出 市 场 困 难 ， 要 素 流动 的 障碍 很 强 。 存 在 很 大 的 进入 障碍 ， 其 他 企业 无 法 顺利 
地 进入 该 行业 。 一 种 可 能 性 是 这 些 寡头 行业 存在 规模 经 济 ， 使 得 大 规模 的 生产 占有 强大 的 
成 本 优势 和 产量 优势 ， 大 企业 不 断 发 展 壮 大 ， 而 小 企业 则 无 法 生存 ， 最 终 形成 少数 几 个 企 
业 竞 争 的 局 面 : 有 时 寡头 企业 之 间 相互 勾结 ， 构 筑 进 入 的 壁垒 ， 阻 止 其 他 企业 进入 ;， 窒 头 
企业 为 了 减少 其 竞争 压力 ， 也 会 采用 收购 、 兼 并 一 些小 企业 等 形式 来 减少 企业 的 数目 ;， 有 
些 行业 ， 寡 头 市 场 的 形成 直接 由 政府 的 产业 政策 所 致 。 

(5) 价格 相对 稳定 ， 非 价格 竞争 更 显 重要 。 朝 头 垄 断 市 场 中 价格 一 经 确定 ， 不 易 改 
变 。 寡 头 企 业 的 竞争 主要 体现 在 产品 质量 、 外 观 、 设 计 、 广 告 和 销售 方法 等 非 价格 竞争 
上 ， 这 和 化 断 竞争 企业 有 相似 之 处 ， 不 同 的 是 寡头 企业 在 非 价格 竞争 中 意识 到 它们 之 间 的 
相互 依赖 性 。 窒 头 企业 清楚 知道 ,通过 前 价 竞争 来 夺取 对 手 市 场 ， 会 遭 到 对 手 报复 ,将 给 
自己 造成 更 大 的 危机 。 因 此 其 更 多 的 是 利用 非 价 格 竞争 来 吸引 对 手 的 消费 者 购买 自己 的 
产品 。 
(6) 生产 规模 缺乏 一 致 性 。 在 完全 竞争 市 场 中 ,企业 都 是 小 型 的 ， 在 垄断 竞争 市 场 
中 ,企业 规模 都 不 大 ; 仑 断 企业 代表 整个 行业 的 规模 。 在 寡头 市 场 中 ,企业 的 生产 规模 缺 
乏 一 致 性 。 有 的 企业 规模 庞大 , 但 只 是 少数 ,更 多 的 是 小 型 企业 ， 其 中 大 部 分 是 巨型 企业 
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的 附庸 ， 为 其 提供 零 部 件 和 其 他 服务 。 

(7) 信息 不 完备 。 信 息 的 不 完全 性 和 企业 行为 的 不 确定 性 ， 导 致 市 场 竞争 状态 的 不 确 
定性 。 

3 寡头 鸡 断 市 场 的 形成 原因 

寡头 市 场 形成 的 原因 很 多 : 技术 垄断 、 产 品 专 利 、 政 府 颁发 的 特许 权 、 原 材料 的 控制 
等 。 某 些 产品 的 生产 必须 在 相当 大 的 生产 规模 上 进行 才能 达到 最 好 的 经 济 效益 ; 行业 中 几 
家 企业 对 生产 所 需 的 基本 生产 资源 供给 的 控制 ， 政 府 的 扶植 和 支持 等 。 由 此 可 见 ， 肩 头 市 


场 的 成 因 和 垄断 市 场 是 很 相似 的 ， 只 是 在 程度 上 有 所 差别 而 已 。 窒 头 市 场 是 比较 接近 垄断 
市 场 的 一 种 市 场 组 织 。 


8.4.2 寡头 垄断 市 场 的 企业 行为 cK 








1， 寡头 垄断 企业 决策 的 复杂 性 


na 具有 以 下 特点 : 四 价 


格 与 产量 的 决定 具有 不 确定 性 ; @ 价 旦 确定 ,就 有 相对 的 稳定 性 ， 由 于 难以 措 
清 竞 争 对 手 的 行为 ， 一 般 不 会 轻易 3 均衡 ; 图 相互 依存 性 使 其 容易 形成 某 种 形式 的 
勾结 。 

寡头 垄断 企业 的 价格 包 定 是 一 个 很 复 务 [we 在 寡头 市 场 
上 ， 每 个 企业 的 产量 都 行业 的 总 产量 中 的 份额 ， 从 而 每 个 企业 的 产量 和 价 
ne 对 手 以 至 整个 行 和光 人 和 从 产生 闪 尼 生 抱 ， 正 因为 如 
此 ， 每 个 赛 a 须 首先 要 推测 或 掌握 自己 这 一 行动 对 其 他 企业 
的 影响 以 及 ww 的 反应 ， 然 后 ， 才 能 在 考虑 到 这 些 反应 方式 的 前 提 下 采取 最 
有 利 的 行动 ， behets 所 以 ,每 个 寡头 企 业 的 利润 都 要 受到 
行业 中 所 有 企业 的 决策 相互 作用 的 影响 。 窒 头 企业 的 行为 之 间 的 这 种 相互 影响 的 复杂 关 
系 ， 使 得 守 头 理论 复杂 化 。 由 于 寞 头 企业 在 进行 决策 时 必须 考虑 到 其 他 企业 的 可 能 对 策 ， 
而 其 竞争 对 手 的 策略 又 是 千变万化 的 ， 对 手 如 何 反 应 是 事前 所 无 法 准确 预计 的 ， 因 此 ， 臭 
头 企业 与 其 他 寡头 企业 之 间 相 互 博弈 的 过 程 ， 价 格 的 确定 实际 上 是 一 个 搜寻 的 过 程 。 如 果 
说 ,完全 竞争 企业 是 价格 的 被 动 接受 者 ， 那么 垄断 企业 则 是 价格 的 主动 制定 者 ,但 寡头 企 
业 则 只 能 是 “价格 探索 者 ”。 

一 般 来 说 ， 不 知道 竞争 对 手 的 反应 方式 ， 就 无 法 建立 寡头 企业 的 模型 。 或 者 说 ， 有 多 
少 关于 竞争 对 手 反应 方式 的 假定 ， 就 有 多 少 守 头 企业 的 模型 ， 就 可 以 得 到 多 少 不 同 的 结 
果 。 因 此 ， 在 西方 经 济 学 中 ， 还 没有 一 个 额头 市 场 模型， 可 以 对 寡头 市 场 的 价格 和 产量 的 
决定 做 出 一 般 的 理论 总 结 。 正 是 由 于 拭 头 企业 之 间 价 格 决策 的 不 确定 性 ， 企 业 之 间 往 往 尽 
力 避 免 打 “价格 战 ”。 在 寡头 行业 中 除 价格 竞争 之 外 ,更 经 常 进行 的 是 非 价 格 竞争 ， 如 广 
告 竞争 、 品 牌 竞 争 、 服 务 竞争 等 。 

根据 寡头 企业 之 间 的 竞争 和 依存 关系 ,根据 有 无 暗地里 的 联系 或 协议 ， 可 以 将 寡头 模 
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型 划分 为 有 合作 (勾结 ) 的 和 非 合作 (独立 ) 的 两 类 寡头 模型 ， 非 合作 的 模型 有 古 诺 模型 、 伯 
特 兰 模型 、 斯 塔 克 伯 格 模型 和 折 拐 的 需求 曲线 模型 ， 合 作 的 寡头 垄断 有 正式 的 合作 卡特 
尔 、 价 格 领导 模型 。 根 据 寡头 企业 决策 的 变量 不 同 ， 可 以 将 寡头 模型 划分 为 价格 竞争 和 产 
量 竞争 两 类 朝 头 模型 ， 价 格 竞争 模型 有 伯 特 兰 模型 、 折 拐 的 需求 曲线 模型 和 价格 领导 模 
型 ， 产量 竞争 寡头 模型 有 上古 诺 模型 、 斯 塔 区 伯 格 模型 。 


2. 古 诺 模型 
古 诺 模型 是 寡头 企业 之 间 非 合作 的 产量 决策 模型 。 双 头 是 一 个 行业 中 只 有 两 个 销售 者 
(或 两 家 企业 ) 的 市 场 类 型 ， 它 是 寡头 市 场 的 一 个 特例 。1838 年 法 国 经 济 学 家 古 诺 (Courn- 
ot) 提 出 的 古 诺 模 型 是 早期 双 头 论 的 代表 。 他 假定 双 头 都 意识 不 到 相互 间 的 依存 关系 ， 只 
考虑 自己 的 产量 -价格 决策 对 市 场 的 影响 ,也 就 是 只 考虑 决策 对 市 场 的 直接 影响 。 
影 





人 理论 有理 认 代表 他 依存 关系 的 存在 ， 双 头 一 
方 不 但 考虑 直接 影响 ,而 且 还 考虑 自己 的 决策 对 对 手 旋 扫 的 影响 以 及 对 手 的 反应 对 自己 的 
影响 ， 也 就 是 考虑 到 自己 的 决策 对 市 场 的 直接 影响 。 这 里 只 分 析 古 诺 模型 。 现 在 
看 起 来 ， 古 诺 模型 过 于 简化 ， 但 对 寡头 董 上 电池 依存 的 性 质 却 做 了 精彩 的 说 明 ， 阑 述 了 
互相 竞争 而 没有 相互 协作 的 企业 的 产 人 
和 垄断 均衡 之 间 的 结果 。 SS 

OD bi 认 9 有 人 售 者 , 不 存在 勾结 ， 出 售 的 产 
品 是 同 质 的 ， 以 追求 利润 最 : 目标 ， 生 产 花费 成 本 (例如 销售 的 都 是 矿泉 
水 )。 四 企业 之 间 的 竞 : 量 的 竞争 ， 即 企业 的 狂 策 变量 是 产量 ， 特 别 地 ， 企 业 同 时 决 
策 它们 的 产量 ， 并 家 企业 才 全 人 Mh 和 拓 攻 ， 然 后 认 为 对 的 产量 是 不 和 的 ， 在 
这 些 假定 下 , 每 都 在 给 定 的 对 方 的 基础 上 追求 自己 利润 的 最 大 化 。@@ 企 业 都 久 
道 产品 的 需求 曲 组 ,并且 知 道 它 是 线性 的 ， 都 接受 市 场 价格 。 每 个 销售 者 以 追求 最 大 利润 
为 目的 ， 认 定 对 手 的 供应 总 是 维护 着 前 一 时 期 的 水 平 ， 所 要 决定 的 是 每 一 时 期 中 自己 的 生 
产 和 销售 量 。 

(2) 古 诺 模型 的 产量 确定 。 如 图 8. 5 所 示 , DD” 是 双 头 的 共同 的 需求 曲线 。 当 全 部 产 
量 OD' 投入 市 场 时 ， 价 格 下 降 为 零 。 假 定 双 头 中 销售 A 先进 入 市 场 ， 他 以 OP 价格 ， 供 
应 OM( = 1/2OD" ) 数 量 ， 即 可 获得 最 大 利润 。 因 为 这 时 代表 总 利润 的 矩形 QOMM'P 恰 是 
直角 三 角形 DOD” 内 的 最 大 内 接 和 矩形 。 
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当 双 头 中 另 一 销售 者 B 进 入 后 ， 由 于 A 销售 OM 数量， 则 B 的 需求 曲线 为 MD , 供 

给 量 限定 在 MD' 之 内 。B 为 了 获得 最 大 利润 ,将 以 OP 价格 ,销量 ND (= MN = 
1/2MD" ) 最 为 有 利 。 这 时 总 供给 量 增加 为 ON(=OMT+MN)， 但 价格 降 为 OP, 。 
第 二 轮 开始 时 ，A 假定 B 仍 销售 ND (二 MN ) 数 量 ，A 则 选 定 供应 1/2(OD 一 
ND' )， 也 就 是 供给 1/2 OD'( OD ' 减 去 B 上 一 期 的 供给 量 ) 最 为 有 利 。 由 于 1/2 OD' > 
1/2(OD' 一 ND' )，A 调整 后 的 销售 量 比 以 前 减少 了 , 那么 留 下 由 B 供应 的 数量 范围 就 比 
第 一 轮 A 留 下 的 MD' 大, 则 也 第 二 轮 供 应 的 量 要 大 于 ND” 。 

按照 这 样 的 方式 进行 第 3 轮 、 第 4 轮 至 第 5 轮 的 供应 ， 则 A 为 也 所 逼近 ， 逐 渐 减 少 其 
供应 量 ， 直 到 各 自 供应 量 相等 为 止 。 根 据 计 算 ， 这 时 的 总 供给 量 将 是 2/3OD' ，A、B 各 
供应 1/3OD' (= 1/2 X 2/3OD' )， 如 果 有 3 个 销售 者 则 总 es 3/4OD”， 各 供应 








1/40D' (= 1/3 XX3/40OD') ， 如 果 销 售 者 人 数 无 限 ， 则 总 人 全 等 于 OD ， 价 格 下 了 为 
零 ， 如 果 成 本 为 零 ， 那么 这 种 价格 就 是 完全 竞争 的 均衡 
(3) 反应 函数 与 古 诺 均衡 。 古 诺 模型 也 可 以 用 a 函数 的 方法 来 














说 明 。 
首先 ， 看 反应 函数 的 概念 。 反 应 函数 对 A 函 
数 。 企 业 A 的 利润 最 大 化 产量 是 其 推测 I 产量 的 减 函 数 。 企 业 B 多 生产 , 企业 A 
就 少 生产 。 这 种 关系 称 为 企业 A 对 反应 函数 或 反应 曲线 ， 记 作 : 
a = f(gs) 
利用 相同 的 方法 ， up 四 J 考察， 同样 可 以 导出 企业 B 的 
ee 


gs( a 
然后 ， 这 时 i 市 场 均衡 。 
在 古 诺 腿 设 条 件 下 ， 设 市 场 的 再 求 函 数 为 ; 


P=1 800 一 Q=1 800 一 (QA 十 Qa) 
式 中 : P 为 商品 的 价格 ;，Q 为 市 场 总 需求 量 ，QA 和 Qa 分 别 为 市 场 对 A、B 两 个 寞 头 垄 断 
企业 的 产品 的 需求 量 ， 即 Q==Q 十 Qs。 
对 A 守 头 垄断 企业 而 言 ， 其 利润 等 式 为 (TCA 二 0) : 
na =TRa—TCa=PQA—0=PQA= [1 800 一 (Q\ 十 Qs)] QA=1 800QA 一 所 一 QQ 
和 A 朝 头 垄 断 企业 利润 最 大 化 的 一 阶 条 件 为 : 
dr /d QA=1 800 一 2 Qa—Qs=0 
则 ; Qa=900—Qa/2 
上 式 是 A 窒 头 歼 断 企业 的 反应 函数 ， 它 表示 A 企业 的 最 优 产量 是 B 企业 产量 的 函数 。 
也 就 是 说 ， 对 于 也 企业 的 每 一 个 产量 Qe，A 企业 都 会 做 出 反应 ， 确 定 能 给 自己 带 来 最 大 
利润 的 产量 Q\。 类 似 地 ， 对 于 B 守 头 垄断 企业 来 说 ， 有 : 

ne = 1 800Qs —@ — QQs 


dr 
dc 1 800 一 2Qa 一 QA\ 王 0 
Q 


一 sa 
Qs = 900 2 
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上 式 是 也 寡头 垄断 企业 的 反应 函数 ， 它 表示 B 企业 的 最 优 产量 是 A 企业 的 产量 的 





函数 。 
联 立 A、B 两 寡头 垄断 企业 的 反应 函数 ， 便 得 到 如 下 方程 组 : 
Q, =900 一 人 
Qs = 900— a 


解 方 程 组 得 : Qs 二 600, Qs 二 600。 
此 即 A、B 两 企业 的 均衡 产量 。 可 见 ， 每 个 算 头 垄断 企业 的 均衡 产量 是 市 场 总 容量 的 1/3， 
即 有 QQ = Qs ==1 800/3 王 600; 行业 的 均衡 总 产量 是 市 场 总 容量 的 2/3， 即 有 Q 十 二 


1 200; 将 Q 二 Qs 二 600 代入 市 场 反 需 求 函 数 式 ， et 和 P 一 600。 
Ce 吉 论 推广 。 古 诺 模 型 讨论 的 是 竞争 情况 ， 即 是 双 窒 
头 垄 断 市 场 的 均衡 。 现 在 将 古 诺 模型 的 结论 推广 ， gk :只 是 两 个 宣 类 ， 而 是 有 很 





多 个 企业 参与 竞争 ， ww 
令 寡 头 企 业 的 数量 为 M， 则 可 以 得 到 一 
每 个 宣 头 企业 的 均衡 产 人 FS $Y Qu 。 
而 XX 市场 容量 
这 个 均衡 位 置 上 ， 市 场 价格 通常 高 


的 经 济 合理 性 体现 在 以 下 两 个 


古 诺 模型 描述 的 是 一 种 非 完 9 均衡 状态 。 
于 企业 的 边际 成 本 ， 所 以 每 能 获得 利润 。 
本 地 调整 自己 的 产量 。 在 双 赛 头 殖 
量 为 Qs ， 则 企业 A 会 认为 企业 B 在 下 


方面 。 tt 企业 都 能 迅速 
断 的 市 场 结 人 A 发现 企业 B 的 
一 期 的 产 区 础 定 优化 自己 的 产量 QA ， 使 其 实现 利润 最 大 


化 。 同 样 ， 企 ee er 直 调 整 自己 的 产量 直到 达到 长 期 均 
衔 点 ， 都 不 再 改变 自己 的 产量 ， 市 场 的 价格 和 产量 都 是 稳定 的 ， 就 是 所 谓 的 “ 古 诺 均衡 ”。 
另 一 方面 是 假定 每 家 企业 都 以 自身 利益 最 大 化 为 目标 进行 选择 ， 在 这 样 的 情况 下 ， 各 方 经 
过 慎重 考虑 ， 选 择 的 产量 必然 是 直接 实现 了 长 期 的 “ 古 诺 均 衡 ”。 

古 诺 模型 一 直 受 到 批评 ， 因 为 它 所 依赖 的 每 家 企业 对 其 竞争 对 手 的 选择 预期 是 不 现实 
的 。 模 型 的 基本 假定 是 与 经 济 学 对 “经 济 人 ”的 假定 不 一 致 的 ， 特 别 当 这 种 相互 影响 的 假 
定 在 最 初 的 决策 中 就 被 证 明 是 错误 的 。 正 常情 况 下 ， 企 业 都 会 在 不 同 程度 上 从 过 去 的 错误 
预期 中 吸取 教训 ， 调 整 自己 对 竞争 对 手 的 预期 。 而 这 种 调整 的 模式 本 身 也 是 复杂 的 ， 它 可 
能 是 通过 调整 使 自己 在 竞争 中 取胜 ， 从 而 使 竞争 更 加 激烈 ; 也 可 能 是 通过 调整 引导 对 手 加 
强 合作 ， 逐 渐 形 成 共 谋 。 

尽管 古 诺 模 型 存在 着 许多 缺陷 ， 它 的 假设 不 完全 符合 经 济 现实 ， 但 古 诺 模型 在 头 化 
断 市 场 分 析 中 具有 重要 的 地 位 ， 它 揭示 了 市 场 均衡 特征 在 很 大 程度 上 取决 于 对 企业 之 间 相 
互 影响 的 判断 ， 古 诺 所 提出 的 反应 曲线 这 一 概念 反映 了 寡头 垄断 市 场 竞争 的 基本 特性 。 以 
后 许多 更 符合 实际 的 理论 模型 都 是 在 古 诺 模型 的 基础 上 建立 起 来 的 。 


3. 斯 塔 克 伯 格 模型 
斯 塔 克 伯 格 模型 守 头 企业 之 间 非 合作 的 模型 ， 它 体现 的 是 先 走 一 步 的 优势 。 窒 头 垄 断 





Q= MFI> 
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的 复杂 性 表现 在 市 场 的 均衡 不 仅 取决 于 市 场 的 需求 状况 和 企业 的 成 本 结构 ， 还 受到 企业 的 
决策 顺序 、 信 息 结 构 等 因素 的 影响 。 

古 诺 模型 假设 市 场 中 的 两 家 企业 是 同时 做 出 决策 的 。 现 在 介绍 的 斯 塔 克 伯 格 模型 则 建 
立 在 两 家 企业 决策 顺序 不 对 称 的 基础 上 。 两 个 寡头 不 是 同时 决策 ， 先 决策 的 称 为 领导 者 ， 
后 决策 的 称 为 追随 者 。 看 起 来 似乎 追随 者 处 于 有 利 地 位 ， 因 为 它 决策 的 时 候 已 经 确切 地 掌 
握 了 领导 者 的 决策 信息 ， 只 需 在 自己 的 古 诺 反 应 曲线 上 找到 与 领导 者 真实 产量 对 应 的 产量 
水 平 即 可 。 但 是 在 进行 定量 分 析 之 后 会 发 现 事实 并 不 如 此 。 
同样 是 古 诺 模型 所 描述 的 双 寡头 的 竞争 问题 ， 现 在 只 是 决策 的 顺序 发 生 了 变化 ， 这 
会 不 会 影响 市 场 均衡 ， 即 两 家 企业 的 利润 和 市 场 份额 是 不 是 会 发 生变 化 呢 ， 如 果 发 生变 
化 ， 是 对 先行 者 有 利 还 是 对 后 行者 有 利 呢 ? 在 斯 塔 克 伯 格 模型 里 起 支配 作用 的 是 领导 型 
企业 的 产量 决策 。 这 里 需要 指出 两 点 : 第 一 ， ee 步 的 好 处 ; 第 二 ， 由 于 领 
导 者 有 先 走 一 步 的 权利 ， ee 且 做 出 产 ns 反应 的 ， 
于 是 先行 一 步 的 领导 者 会 充分 估计 到 自己 做 : SY 则 所 产生 的 追随 企业 的 反应 
函数 。 
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X (1+ 


1 先决 定 自己 的 产量 ， 而 企业 2 可 以 道 企业 1 的 选择 之 后 再 进行 决策 。 另 外 ， 
相同 ， 只 是 由 于 企业 1 居 了 
产量 掌控 自 站 ， 这 里 仍然 假设 边际 成 本 为 零 。 
首先 ， 求 出 企业 2 的 反映 曲线 如 下 。 
9P(Q) _ 
P(Q)+Q Xx aaQ 
Mazri = P(Q 十 QCQD)) xQ 一 CICQD) 
dQ P(Q 十 QCQD)) 十 Qi X 5G 0 


(1) 模型 假设 。 市 场 中 有 两 个 企业 ， Auaa 企业 2 为 追随 者 ， 假 定 企业 
两 个 企业 面 对 相 同 的 需求 曲线 和 价 

(2) 两 寡头 的 产量 、 利 润 及 应 函数 和 十 诺 模 型 的 反应 函数 

位 ， 2 的 反应 函数 直接 代入 其 目标 函 

数 ， 使 自己 的 利益 最 大 犹 。 

企业 1 在 确定 : a 的 产量 后 就 可 b 这 条 反应 曲线 知道 企业 2 的 选择 ， 也 就 确定 
了 总 供给 ， BN 据 需 求 曲 线 得 到 9 市 场 价格 ， 企 业 1 完全 可 以 通过 确定 自己 的 

先 来 看 企业 1， 它 决策 时 需要 考虑 到 企业 2 将 对 自己 做 出 的 反应 ， 因 此 这 要 比 古 诺 模 
型 复杂 一 些 ， 在 古 诺 模型 里 面 只 是 简单 地 把 对 手 的 产量 视 作 一 个 给 定 的 值 。 

由 于 企业 2 的 利润 函数 为 : Mazr: = P(Q) XQ: 一 C;(Q;) 

并 且 MC; 二 0， 由 利润 最 大 化 的 条 件 为 一 阶 导数 等 于 零 ， 则 可 知 : 

又 因为 Q = Q 十 Q: ， 所 以 可 求 得 反应 函数 Q 二 Q CQ) 。 

然后 ， 把 企业 2 的 反应 函数 代入 企业 1 的 目标 函数 ,得 : 

因为 MC 二 0， 所 以 : 

dn gE 
进而 推出 企业 1 的 最 优 产量 Qi .代入 企业 2 的 反应 函数 ,可 得 Q; 二 Q; (Qi ) 
最 后 ， 举 例 来 说 明 两 企业 产量 、 利 润 以 及 价格 的 决定 。 


dQ:CQ)) 
dQ 


DD 


假设 需求 曲线 为 线性 需求 曲线 即 已 = a 一 bxXQ， 其 中 a>0, 5>0, 则 : 
企业 2 的 反应 曲线 为 Q, 一 “二 人 。 
代入 企业 1 的 目标 函数 ， 则 企业 1 

Mazm 一 (一 KQ 十 2 各))xQ 一 C 


由 一 阶 条 件 可 得 : 





QQ =a/2b 
代入 反应 函数 ， 求 得 : 
QQ =a/4b 
进而 ， 如 果 成 本 为 零 ， 就 可 以 求 出 各 自 的 利润 和 价格 : 
P=a/4,n st Nz? = 
古 诺 模 型 和 斯 塔 克 伯 格 模 型 是 窒 头 垄断 市 场 结 合作 的 产量 竞争 模型 的 代表 。 
在 现实 经 济 中 ， 哪 种 模式 更 适合 描述 市 场 ， 产业 和 不 同 的 阶段 。 一 般 情况 下 ， 
对 于 几 家 企业 实力 相当 、 产 品 差异 不 大 的 寡 2 而 另外 


一 种 情况 ， We 应 该 用 斯 塔 克 伯 格 模型 来 分 析 。 
“ 折 扬 的 需求 曲线 ”模型 
它 又 称 折 弯 的 需求 曲 SA 垄断 者 在 价格 竞争 上 可 能 存在 
的 非 对 称 的 反应 模式 。 
经 济 学 家 总 敏锐 地 观察 到 血 市 场 的 特点 : 它 的 价格 水 平 相对 比较 稳 
a 价格 竞争 ， 因 为 价格 竞争 也 许 会 带 来 两 败 俱 


定 。 寡 头 企 ; 

伤 的 后 果 。 ne 现象 美国 经 济 学 家 期 威 齐 (P. Sweezy) 于 1939 年 提出 了 “ 折 拐 的 需求 
曲线 ”模型 ， 人 模型 用 来 解释 一 些 寡头 市 场 的 价格 刚性 现象 。 所 谓 
价格 刚性 是 指 价格 在 某 一 水 平 固定 下 之 后 并 不 经 常 变动 ， 即 使 在 成 本 和 需求 状况 发 生 较 小 
的 变化 时 也 是 如 此 。 某 些 经 验 研究 表明 : 在 宣 头 垄断 市 场 ， 产 品 的 价格 一 般 比 较 稳定 ， 只 
有 在 一 些 成 本 项 目的 价格 发 生变 化 ， 使 每 个 竞争 者 都 必须 改变 价格 时 ， 市 场 上 产品 的 价格 
才 会 发 生变 化 。 

该 模型 的 基本 假设 条 件 是 ,如果 一 个 塞 头 企业 提高 价格 , 行业 中 的 其 他 窒 头 企业 都 不 
会 跟着 改变 自己 的 价格 ,因而 提 价 的 寡头 企业 的 销售 量 的 减少 是 很 多 的 ;， 如 果 一 个 守 头 企 
业 降 低 价 格 ， 行 业 中 其 他 寡头 企业 也 会 将 价格 下 降 到 相同 的 水 平 ， 以 避免 销售 份额 的 减 
少 ， 因 而 该 寡头 企业 销售 量 的 增加 是 很 有 限 的 。 也 就 是 说 寡头 垄断 企业 关于 价格 变动 的 反 
应 是 不 对 称 的 。 

在 以 上 假设 条 件 下 可 推导 出 寡头 企业 的 折 弯 的 需求 曲线 ， 现 用 图 8. 6 加 以 说 明 。 

图 中 有 讲 头 企业 的 一 条 D 需求 曲线 和 一 条 也“ 需求 曲线 ， 忆 需求 曲线 表示 该 壹 头 企业 
变动 价格 而 其 他 寡头 企业 保持 不 变 时 该 寡头 企业 的 需求 状况 , D' 需求 曲线 表示 行业 内 所 有 
窒 头 企业 都 以 相同 方式 改变 价格 时 该 企业 的 需求 状况 。 假 定 开始 时 的 市 场 价格 为 D 需 
线 和 D" 曲线 的 交点 所 决定 的 P。， 那么 ,根据 该 模型 的 假设 条 件 ， 该 垄断 企业 由 下 点 出 
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8.6 折 弯 的 需求 曲线 


发 ， 提 价 所 面临 的 需求 曲线 是 万 需求 曲线 上 的 DF 段 ， 了 下 二 D 需求 
曲线 上 的 FD’ 段 ， 于 是 ， 由 这 两 段 共同 构成 该 寡头 企业 施 震 身 相 线 为 DFD' 。 显 然 ， 这 是 
一 条 折 索 的 需求 曲线 ， 折 点 是 下 点 。 se 衣 示 该 寡头 企业 从 下 点 出 发 ， 


在 各 个 价格 水 平 所 面临 的 市 场 需求 量 。 
由 折 弯 的 需求 曲线 可 以 得 到 间断 的 边际 线 。 图 中 与 需求 曲线 DF 段 所 对 应 的 边 


际 收益 曲线 为 MR, ， 与 需求 曲线 FD 最 边际 收益 曲线 为 MR,， 两 者 结合 在 一 起 ， 
便 构成 了 寡头 企业 的 间断 的 边际 | ”其 间断 部 分 为 垂直 虚线 AB。 


利用 间断 的 边际 收益 曲线 ; 义 解 释 寡头 市 场 的 价格 刚性 现象 。 只 要 边际 成 本 
SMC 曲线 的 位 置 变动 不 超出 过 际 收益 曲线 的 垂直 围 ， 那 么 寡头 企业 的 均 衔 价格 和 
中 人 加 际 













均衡 数量 就 都 不 会 发 生 如 ,图 8.6 必 益 曲线 的 间断 部 分 AB，MC; 曲线 
上 升 为 MC 曲线 的 赛 头 企业 仍 将 乾 衡 Hl 均 衡 产 量 保持 在 P。 和 Q 的 水 平 。 除 非 
成 本 发 生 很 大 变化 , [ 才 会 影响 到 均衡 人 衡水 平 。 


折 弯 的 需求 册 线 反映 了 寡头 垄断 者 在 价格 竞争 上 可 能 存在 的 非 对 称 的 反应 模式 ， 它 也 
说 明了 守 头 垄断 者 的 决策 结果 确实 取决 于 其 竞争 对 手 的 反应 ,与 古 诺 模 型 不 同 ， 在 斯 威 齐 
模型 中 ， 寡 头 垄 断 者 敏锐 地 意识 到 他 的 竞争 对 手 以 及 他 们 之 间 的 价格 和 产量 决策 的 相互 依 
存 关 系 。 有 的 西方 经 济 学 家 认为 ， 虽 然 折 弯 的 需求 曲线 模型 为 守 头 市 场 较为 普遍 的 价格 刚 
性 现象 提供 了 一 种 解释 ， 但 是 该 模型 并 没有 说 明 具 有 刚性 的 价格 本 身 ， 如 图 8.6 中 的 价格 
水 平 Po 是 如 何 形 成 的 。 这 是 该 模型 的 一 个 缺陷 。 


5. 价格 领导 模型 


价格 领导 模型 是 非 正式 串 谋 中 普遍 采 用 的 形式 ， 它 是 守 头 企业 之 间 的 价格 竞争 模型 。 

虽然 扯 头 企业 意识 到 企业 之 间 采 取 合 作 的 态度 ， 共 同 提高 价格 来 增加 利润 对 大 家 都 有 
好 处 ， 然 而 在 现实 中 ， 企 业 之 间 的 勾结 ( 共 谋 ) 却 是 有 很 多 障碍 的 。 首 先 ， 正 式 的 共 谋 ， 例 
如 组 成 卡特 尔 ， 在 一 些 国家 是 被 法 律 所 禁止 的 , 美国 有 相关 的 反 垄 断 法 ,中国 的 《价格 
法 》 也 禁止 企业 之 间 的 价格 协议 ; 另外 ， 如 果 企业 的 共 谋 存 在 一 些 事实 上 的 障碍 ， 如 生产 
的 产品 差异 较 大 ， 企 业 之 间 达 成 一 个 卡特 尔 协议 也 是 难以 完成 的 。 所 以 ， 企 业 之 间 往 往 采 
非 正式 的 串 谋 行为 ， 通 常 是 大 家 共同 遵守 一 些 公 认 的 “准则 ”， 如 相互 承认 低 价 倾销 是 
违反 商业 道德 的 ; 相互 尊重 对 方 的 市 场 份额 和 销售 区 域 ; 认可 竞争 行为 的 某 些 惯例 等 。 其 
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重要 的 当然 是 价格 的 制定 ， 在 非 正式 串 谋 中 普遍 采用 的 形式 是 价格 领导 模式 。 





的 价格 为 基准 ， 再 决定 各 自 的 产品 价格 。 如 果 产 品 是 同 质 的 ， 则 价格 通常 是 一 致 的 ; 





如 果 需 要 进行 价格 调整 ， 则 价格 调整 的 行动 也 由 “领导 者 ”率先 做 出 ， 其 他 追随 者 则 
与 “领导 者 ”价格 变动 大 致 相同 的 幅度 来 调整 各 自 的 价格 。 这 里 的 “价格 领导 ”可 能 
行业 的 最 大 企业 ， 在 市 场 上 占有 很 大 份额 有 较 大 影响 , 但 也 可 能 是 不 占 统治 地 位 的 
企业 ， 只 是 改变 价格 的 发 起 人 。 在 “价格 导 制 ”中 ,除了 跟随 “领导 ”外 ， 其 余 企业 
都 不 主动 调价 ， 更 不 敢 轻 易 降价 促销 。 大 家 都 明白 垄断 的 好 处 ， 又 不 便 公 开 的 合作 ， 
取 这 种 “眉来眼去 ”、 心 照 不 宣 的 私下 串通 的 方法 。 在 某 些 行 业 中 ， 有 时 也 会 出 现 领 























目 
经 常 变动 的 情况 。 
按照 领导 企业 的 性 质 来 进行 区 分 ， 价 格 领 导 通 常 


价格 领导 是 指 在 一 个 行业 中 由 一 家 企业 率先 制定 价格 ， 其 他 企业 随后 以 该 “领导 者 ” 


如 果 


产品 是 有 差别 的 ， 则 价格 通常 也 有 差别 。 特 别 是， 在 成 本 条 件 变化 或 需求 变动 的 情况 下 ， 


按照 
是 该 














就 采 
导 者 


支配 型 企业 价格 领导 和 低 成 本 企业 价格 领导 。 
(1) 晴雨 表 型 价格 领导 模式 。 在 晴雨 表 型 
再 表 型 企业 。 该 企业 不 一 定 是 该 行业 中 











晴 且 





和 


«BX. wan, 


式 中 ,作为 领导 者 的 企业 被 称 为 
效率 最 高 的 企业 ， 但 是 它 能 够 较 准确 


地 预测 
应 。 当 影响 价格 的 因素 发 生变 化 时 ， 


市 场 行情 的 变化 趋势 ， 能 够 对 市 场 长 






的 变动 或 者 成 本 条 件 的 变动 做 出 合理 的 反 
“率先 做 出 价格 变化 的 决定 ， 其 他 企业 随即 做 出 


相应 
反应 


他 的 
决策 


Sr 是 
减 得 


足 其 
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的 价格 调整 ， 领 导 者 在 企 
的 晴雨 表 。 


me 
目 


J Sr A 
i 叫 作 主 导 企业 ， 其 
型 企业 可 以 根据 其 自身 利润 最 大 化 原则 来 

业 制 定 的 价格 ， 并 由 此 决定 能 使 自己 利润 最 
只 的 定价 模型 ， 在 这 个 模型 中 ， 主 导 企 业 首先 确定 
销售 的 数量 。 图 8.7 中 的 DD 是 市 场 总 需求 曲线 ， 
此 所 面临 的 需求 曲线 可 以 由 D 与 S* 曲 线 的 横向 相 





跟随 者 都 是 一 对 较 小 的 企 
ae 会 企业 被 动 地 接 爱 

产量 。 阵 \327 所 示 是 一 个 主导 企 
， 其 他 企业 在 此 价格 下 来 确定 各 自 
其 他 企业 的 供给 曲线 ， 这 样 主导 企 
到 , 为 PA 曲线 。 
































图 8.7 主导 企业 定价 模型 


可 以 看 到 已 ,为 Se 曲线 与 D 曲线 的 交点 处 的 价格 水 平 ， 因 
他 企业 的 供给 ， 支 配 型 企业 的 需求 为 零 。 其 他 企业 供给 为 零 时 的 价格 为 P: ， 市 场 价 





为 这 时 的 市 场 总 需求 仅 能 满 


RE waarmee A 


格 低 于 P: ， 其 他 企业 的 供给 都 为 零 ， 因 此 支配 型 企业 所 面临 的 需求 曲线 就 是 市 场 总 需求 
曲线 AP。 所以， 主导 企业 所 面临 的 需求 曲线 是 已 AD 折线 所 示 部 分 。 主 导 企 业 的 边际 收 
益 曲 线 为 MRb， 边 际 成 本 曲线 为 MCp。 由 企业 利润 最 大 化 的 条 件 MRo 一 MCp， 可 知 主导 
企业 一 定 会 把 产量 定 在 Qe， 而 把 价格 定 为 Po。 在 价格 领先 制 下 ， 其 他 企业 都 接受 主导 企 
业 的 价格 ， 把 自己 的 价格 定 为 Pp。 从 而 可 知 ， 其 他 企业 的 产量 为 Qr， 总 产量 为 Qr， 并 且 
满足 Qs 十 Qo 二 Qr (这 里 主导 企业 的 需求 曲线 就 是 由 总 需求 曲线 和 其 他 企业 的 供给 曲线 横 
向 相 减 得 到 的 )。 可 以 看 出 ， 在 价格 领先 制 下 ， 主 导 企 业 由 于 占有 定价 的 优先 权 而 处 于 较 
有 利 的 地 位 ， 可 以 分 得 一 个 较 大 的 市 场 份额 ， 而 其 他 企业 作为 追随 者 ， 被 动 地 接受 主导 企 
业 的 价格 ， 因 而 利润 最 大 化 的 决策 要 简单 得 多 。 
(3) 低 成 本 企业 价格 领导 模式 。 假 设 行业 中 有 3 家 巨型 企业 ,它们 暗中 默认 ， 市 场 由 3 家 
企业 平分 ， 因 此 可 假设 3 家 企业 面 对 的 需求 曲线 相同 ， 即 心 二 c。 再 假定 3 家 企业 生产 的 
产品 是 同 质 的, 但 生产 的 成 本 不 同 。 在 这 种 模式 中 ,价格 本 最 低 的 那 家 企业 。 
ee ee 三 de。 成 本 最 低 的 企业 A 按 
利润 最 大 化 原则 将 产销 量 确定 为 Q、， 价 格 为 企业 B 和 企业 C 也 按 利 润 最 大 化 原 
则 行事 ， 其 产量 将 分 别 是 Qs 和 Qc'， 价 s 和 Pc。 但 是 ， 由 于 假定 产品 是 同 质 
的 ， 若 企业 B 和 企业 C 把 价格 分 别 定 为 c， 那 么 其 部 分 顾客 将 被 吸引 到 企业 A 里 。 
所 以 ， 这 两 个 企业 将 按照 已 的 价 自 的 产量 ， 分 享 的 市 场 份额 各 为 和 Qt。 这 


意味 着 成 本 高 的 企业 通过 牺 润 以 避免 和 企 行 价格 竞争 。 因 为 一 旦 发 生 这 
种 竞争 ， 四 业 C 的 长 期 下 ,那么 其 利润 将 全 部 消失 。 





















图 8.8 低 成 本 企业 价格 领导 模型 





芝 理 经 济 学 第 2 版 ) EE 





6. 伯 特 兰 模型 


伯 特 兰 模 型 是 寒 头 企业 之 间 非 合作 的 价格 决策 模型 。 在 古 诺 给 出 古 诺 均衡 模型 后 大 约 
50 年 ， 另 一 位 法 国 经 济 学 家 约瑟夫 。 伯 特 兰 (Bertrand) 于 1883 年 建立 伯 特 兰 模型 。 和 十 
诺 模 型 一 样 ， 它 也 假设 市 场 上 有 两 个 企业 ， 生 产 相 同 的 产品 。 与 古 诺 模型 不 同 的 是 ， 伯 特 
兰 模型 中 企业 的 决策 变量 为 价格 ， 而 它们 的 产量 是 相同 的 。 这 一 决策 变量 的 改变 使 窒 头 化 
断 的 市 场 均 衡 完全 不 同 于 古 诺 均衡 。 这 样 一 个 很 小 的 差别 将 会 产生 很 大 的 影响 ， 因 为 两 个 
企业 的 产品 是 同 质 的 ， 其 他 方面 也 都 是 一 样 的 ， 仅 仅 是 价格 存在 差别 ， 所 以 消费 者 将 只 会 
从 价格 最 低 的 企业 那里 购买 商品 。 也 就 是 说 ， 如 果 两 个 企业 制定 不 同 的 价格 ， 低 价 的 企业 
会 拥有 整个 市 场 ， 而 高 价 的 企业 将 会 丧失 整个 市 场 。 如 果 两 个 企业 制定 相同 的 价格 ， 那 么 
对 消费 者 来 说 从 任何 一 方 购买 商品 都 是 无 差别 的 ， 可 以 认为 两 个 企业 平分 市 场 。 
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在 这 个 模型 中 ,均衡 价格 与 完全 竞争 市 场 均衡 价格 完全 一 致 ， 也 就 是 说 在 双 寒 头 垄 断 
市 场 上 进行 价格 竞争 的 同 质 企业 间 只 存在 唯一 的 均衡 ,均衡 情况 下 企业 制定 的 价格 等 于 边 
际 成 本 ， 利 润 为 零 ， 根 本 不 能 实现 企业 增加 利润 的 愿望 。 伯 特 兰 均衡 的 含义 在 于 ， 如 果 同 
行业 中 的 两 家 企业 经 营 同 样 的 产品 ， 且 成 本 一 样 ， 则 价格 战 必定 使 每 家 企业 按 价格 等 于 边 
际 成 本 的 原则 来 经 营 ， 即 只 获得 正常 利润 。 但是， 如 果 两 家 企业 的 成 本 不 同 ， 则 从 长 期 
看 ,成 本 低 的 企业 必定 挤 走 成 本 高 的 企业 。 

伯 特 兰 均衡 的 结论 是 : 没有 一 个 企业 可 以 控制 市 场 价格 而 获取 垄断 利润。 但 是 这 个 结 
论 在 现实 生活 中 很 难 令 人 信服 ,市 场 中 企业 间 的 价格 竞争 事实 上 往往 并 没有 使 均衡 价格 降 
到 等 于 边际 成 本 这 一 水 平 上 ， 而 是 高 于 边际 成 本 ,企业 仍 是 获得 超额 利润 的 。 为 什么 在 现 
实生 活 里 达 不 到 伯 特 兰 均 衡 呢 ?这 就 是 著名 的 “ 伯 特 兰 悖 论 ”。 

经 济 学 家 对 此 有 3 种 解法 。 

(1) 埃 奇 沃 斯 (Edgeworth) 解 。 由 于 现实 生活 中 企 炎 网 生 产能 力 是 有 限 的 ， 所 以 ， 只 

一 个 企业 全 部 生产 能 力 的 可 供 量 不 能 全 部 满足 社会 路 求 ， 则 另 一 个 企业 对 于 残 差 的 社会 


需求 就 可 以 收取 超过 边际 成 本 的 价格 ， 这 种 产能 力 约束 解 。 
(2) 博弈 时 序 解 。 伯 特 兰 均 衡 的 证 明 家 企业 的 竞相 降价 来 追求 消费 者 对 降 


价 的 反应 这 一 迎 辑 基础 的 。 然 而 ， 如 * 模 型 只 是 一 个 同时 的 价格 博弈 ， 则 不 应 包括 
一 家 企业 降价 造成 的 消费 反应 这 样 序 性 的 博弈 过 程 。 博 弈 时 序 解 ， 即 指 当 一 家 企 


业 看 到 自己 降价 后 会 引起 另 低 的 定价 的 这 家 企业 还 敢 降价 吗 ? 每 一 家 
企业 得 比 入 降价 在 和 风衣 季 外 与 长 es 这 就 是 所 谓 的 
勾结 ” 

(3) 产品 关 am 产品 是 同 质 的 ， 是 完全 可 以 相互 替代 的 ， 
这 会 esi te 但 事实 上 ， 企 业 间 在 产品 上 是 有 差异 
的 ,上 we 务 上 也 可 以 有 大 的 差别 ， 并 且 有 些 企业 叉 占有 地 域 上 的 优 
势 ， 这 样 ， tpi ta 

伯 特 兰 模型 在 几 方 面 受到 了 批评 首先， 在 企业 生产 相同 产品 时 往往 产量 竞争 更 符合 
实际 ; 其 次 ， 即 使 像 模型 所 说 的 那样 ， 企 业 在 价格 竞争 中 选择 了 相同 的 价格 ， 那 么 它们 也 
不 一 定 会 像 模型 所 说 的 那样 平分 市 场 份额 ， 因 为 在 这 个 问题 上 有 很 多 复杂 的 决定 因素 。 但 
是 总 的 来 说 ， 伯 特 兰 模型 在 帮助 人 们 理解 企业 决策 的 相互 影响 方面 还 是 相当 有 用 的 。 
比较 十 诺 模型 和 伯 特 兰 模型 的 建立 ， 只 是 决策 变量 的 假设 存在 差异 。 前者， 企业 分 别 
决定 自己 的 产量 ， 后 者 ， 企 业 分 别 制定 自己 的 价格 。 比 较 西 个 模型 的 均衡 结果 ， 在 十 诺 模 
型 的 均衡 状态 下 ， 价 格 高 于 边际 成 本 ， 因 此 各 企业 都 有 利润 ， 总 供给 量 低 于 完全 竞争 的 产 


量 水 平 ， 在 伯 特 兰 模型 中 ， 价 格 等 于 边际 成 本 ， 各 企业 都 只 有 平均 利润 ， 与 完全 竞争 均衡 
一 致 。 






























































8.5 博弈 论 与 竞争 策略 


在 寡头 垄断 的 企业 决策 中 ， 人 们 看 到 企业 无 论 是 进行 价格 决策 还 是 产量 决策 ， 都 必须 
考虑 竞争 对 手 的 反应 。 这 与 此 前 所 考察 的 企业 行为 有 着 明显 的 不 同 。 当 在 决策 过 程 中 必须 
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考虑 其 行为 对 竞争 对 手 的 影响 以 及 竞争 对 手 的 反应 时 ， 人 们 实际 上 就 进入 了 博弈 论 分 析 的 
领域 。 传 统 寡头 理论 的 缺点 以 及 对 这 种 理论 的 不 满 是 引起 以 博弈 论 为 基础 的 现代 朝 头 理论 
得 以 形成 发 展 的 主要 原因 。 

目前 博弈 论 发 展 得 非常 深入 ， 这 里 只 是 介绍 一 些 初步 知识 。 在 20 世纪 四 五 十 年 代 ， 
由 冯 “。 诺 依 曼 (Von Neumann) 、 摩 根 斯 坦 恩 (Morgenstern) 把 对 策 论 、 运 筹 学 引入 经 济 学 ， 
形成 了 最 早 的 博弈 论 。 几 十 年 来 ,博弈 论 在 经 济 学 中 发 挥 着 越 来 越 重 要 的 作用 ，1994 年 
的 诺 贝尔 经 济 学 奖 就 授予 3 位 博弈 论 学 家 : 纳什 [Nash)、 泽 尔 腾 (Selten) 和 海 萨 尼 (Har- 
sanyi) 。 他 们 都 对 博弈 论 在 经 济 学 中 的 应 用 做 出 了 贡献 。 策略 性 活动 在 社会 、 经 济 、 政 治 
生活 中 大 量 存在 ， 也 可 以 说 ， 整 个 社会 、 经 济 、 政 治 生活 都 是 博弈 行为 。 因 此 ， 博 弈 论 f 
为 一 种 方法 ， 广 泛 地 应 用 在 经 济 、 政 治 、 军 事 、 外 交 中 ， 只 是 博弈 论 在 经 济 学 中 应 用 得 最 
广泛 、 最 成 功 。 如 前 面 介 绍 过 的 古 诺 均衡 、 斯 塔 克 伯 格 均衡 水 作 特 兰 均衡 ， 都 属于 经 济 学 
中 的 博弈 过 程 。 博 弈 论 (Game Theory) 的 字面 意思 是 》 现在 多 指 用 类 似 游 戏 中 解 
决 问题 的 方法 ， 揭 示 解 决 社会 、 2 、 对 策 ， 因 此 博弈 论 又 称 对 策 
论 。 准 确 地 说 博弈 论 是 own 这 里 给 定 的 条 件 包含 其 他 人 的 策略 
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以 及 本 人 的 决策 对 其 他 决策 主体 的 影响 


8.5.1 博弈 论 NS 





1. 博弈 论 的 含义 3 

Er 行为 不 仅 依赖 它 自 己 的 行动 选择 ， 而 且 
也 依赖 于 别人 的 行 DR 行动 有 赖 于 其 竞争 对 手 将 选择 什么 行动 。 
de re 理论 ， 是 多 个 经 济 主体 在 相互 影响 下 的 多 元 














决策 ， 决 策 的 ee 如 下 棋 ， 最 后 的 结果 就 是 由 下 棋 双 方 你 
来 我 往 地 轮流 做 出 决策 ， 决 策 又 是 相互 影响 、 相 互 作用 而 得 出 的 结果 。 

2. 博弈 论 的 基本 要 素 

它 主要 包括 以 下 5 个 要 素 。 

(1) 局 中 人 。 博 弈 中 的 每 个 决策 者 均 被 称 为 局 中 人 (也 可 称 作 选 手 和 参与 者 )， 在 具体 
的 经 济 模型 中 ， 他 们 可 以 是 企业 ， 也 可 以 是 企业 消费 者 或 任何 契约 关系 中 的 人 ， 根 据 经 济 
学 的 理性 假定 ， 局 中 人 同样 是 以 利益 最 大 化 为 目标 。 在 一 个 博弈 中 ， 最 少 要 有 两 个 参 
与 者 。 
(2) 支付 。 支 付 (收益 ) 是 指 博弈 结束 时 局 中 人 得 到 的 利益 。 支 付 有 时 以 局 中 人 得 到 的 
效用 来 表示 ， 有 时 以 局 中 人 得 到 的 货币 报酬 来 表示 。 局 中 人 的 利益 最 大 化 也 就 是 指 支付 或 
报酬 最 大 化 。 每 个 参与 者 的 收益 取决 于 全 部 参与 者 所 采取 的 策略 。 
(3) 策略 。 策 略 是 局 中 人 为 实现 其 目标 而 采取 的 一 系列 行动 ， 它 规定 在 何 种 情况 下 采 
取 何 种 行动 。 参 与 者 在 某 个 博弈 时 点 ， 根 据 其 掌握 的 有 关 博 弈 信息 而 选择 决策 变量 和 行动 
计划 ， 一 个 参与 者 的 全 部 可 行 策略 称 为 他 的 策略 空间 。 

(4) 博弈 规则 。 博 弈 规则 指 参与 者 、 策 略 、 结 局 之 间 的 联系 。 它 是 由 博弈 的 环境 和 参 
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与 者 之 间 的 相互 影响 决定 的 。 

(5) 策略 均衡 。 经 济 学 中 ,均衡 一 般 指 某 种 稳定 的 状态 、 达 到 稳定 的 策略 组 合 或 结 
局 。 而 博弈 论 中 的 均衡 是 策略 均衡 ， 它 是 指 由 各 个 局 中 人 所 使 用 的 策略 构成 的 策略 组 合 处 
于 一 种 稳定 状态 ， 在 这 一 状态 下 ， 各 个 局 中 人 都 没有 动机 来 改变 自己 所 选择 的 策略 。 这 
样 ， 各 人 的 策略 都 已 给 定 ， 不 再 发 生变 化 ， 博 弈 的 结果 必 将 确定 。 从 而 ， 每 一 个 局 中 人 从 
中 得 到 的 支付 也 就 确定 了 ， 每 个 局 中 人 的 最 优 决策 也 可 以 确定 。 可 见 ， 要 解 一 个 博弈 问 
题 ， 首 先 需 确定 博弈 的 策略 均衡 。 


3 博弈 的 分 类 
(1) 根据 参与 者 之 间 能 否 通过 谈判 达成 具有 约束 力 Rt 








作 博 弈 。 可 以 达成 协议 的 为 合作 博 穿 ， 合 作 博 弈 强调 集体 体 最 优 ， 如 买卖 双方 讨 
价 还 价 后 成 交 。 不 能 达成 协议 的 为 非 合 作 博弈 ， 非 合 个 体 理性 和 局 部 最 优 ， 如 
寡头 之 间 的 竞争 博弈 ， 双 方 的 利益 和 目标 有 冲突 ， 次 成 可 以 实施 的 协议 ， 双 方 都 有 坎 
骗 和 违约 的 冲动 。 博 弈 论 在 经 济 学 中 的 应 用 非 合作 博弈 领域 。 

(2) 根据 参与 者 选择 策略 的 关系 及 行 3 Sr 博弈 可 以 分 为 静态 博弈 和 动 
态 博弈 。 参 与 者 同时 或 独立 选择 策略 
略 ， 后 选择 者 了 解 先 选择 者 的 行动 . 

(3) 根据 参与 者 对 其 他 参与 









浅 静 态 博弈 。 参 与 者 按照 一 定 的 次 序 选 择 策 
弈 是 动态 博弈。 

和 等 征 、 nn 
完全 信息 指 的 


全 信息 博弈 与 不 完全 信息 参与 人 对 所 有 其 他 参与 人 的 特征 ， 
如 策略 集合 及 得 益 函 LE 确 完备 的 知识 不 完全 信息 

另外 ， 人 所 多 4 多 少 ， or 5 或 多 人 博弈， 根据 博 讲 结 果 的 不 同 ， 又 可 
a 壮 挛 与 变 和 博弈 .人 

4 占 优 策 铬 均衡 和 纳什 均衡 


(1) 占 优 策略 均衡 。 当 博弈 的 所 有 参与 者 都 不 想 改换 策略 时 所 达到 的 稳定 状态 叫 作 均 
衔 ， 均 衡 的 结果 叫 作 博弈 的 解 。 例 如 在 甲乙 两 人 博弈 中 ， 如 果 达 到 一 种 均衡 : 不 管 甲 如 何 
选择 ， 乙 都 不 会 改变 策略 ， 同 样 无 论 乙 如 何 选 择 ， 甲 也 不 会 改变 策略 ， 这 种 均衡 就 叫 作 占 
优 均 衡 。 这 种 无 论 对 方 如 何 决策 ， 自 己 总 是 会 选择 的 策略 叫 作 占 优 策略 ， 由 双方 的 占 优 策 
略 所 达成 的 均衡 叫 作 占 优 均衡 。 如 果 ， 所 有 参与 者 选择 的 都 是 自己 的 占 优 战 略 ， 那 么 该 博 
弈 均衡 又 被 称 为 占 优 战略 均衡 。 即 由 博弈 中 的 所 有 参与 者 的 占 优 策略 组 合 所 构成 的 均衡 就 
是 占 优 策略 均衡 。 

例如 ， 在 学 校 中 ， 学 生平 时 学 习 可 能 是 非常 努力 也 可 能 是 非常 懒散 ， 老 师 可 能 把 考试 
题 出 得 很 难 ， 也 可 能 出 得 很 容易 。 从 博弈 论 的 角度 ,这 里 的 老师 和 学 生 就 构成 了 一 个 博 
弈 ， 见 表 8- 2。 
由 于 老师 出 难题 比 出 容易 题 要 花费 更 多 的 时 间 和 精力 ， 所 以 收益 较 低 ， 从 而 无 论 学 生 
平时 努力 程度 如 何 ， 老 师 一 定 选 择 出 容易 的 题 ， 由 于 学 生 只 要 努力 学 习 就 会 取得 更 好 的 成 
绩 ， 所 以 无 论 老师 所 出 考题 难度 如 何 ， 学生 一 定 会 选择 努力 学 习 ， 这 同样 构成 一 个 占 优 
均衡 。 
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表 8-2 报酬 矩阵 (一 ) 
老师 出 考题 
难 易 
努力 90，85 100，90 
学 生 学 习 
懒散 50, 60 90, 70 
(2) 纳什 均衡 。 在 一 些 博弈 均衡 中 ， 某 参与 者 并 不 存在 既定 的 占 优 策略 ， 他 的 占 优 


策略 随 着 其 他 参与 者 策略 的 变化 而 变化 。 在 一 个 均衡 里 ， 如 果 其 他 参与 者 不 改变 策略 ， 任 
何 一 个 参与 者 都 不 会 改变 自己 的 策略 ， 则 为 纳什 均衡 。 纳 什 均衡 是 有 条 件 的 均衡 ， 简 单 地 
说 就 是 政变 我 变 、 敌 不 变 我 亦 不 变 。 在 该 第 咯 组 合 中 ， 每 个 局 中 人 的 策略 都 是 给 定 其 他 局 
中 人 的 策略 情况 下 的 最 佳 反应 。 有 一 个 局 中 人 的 策略 发 生 诬 做人 原来 的 策略 组 合 就 不 再 是 
纳什 均衡 。 另 外 ， 该 策略 具有 自我 实施 的 功能 。 在 纳什 从 给 下 ， 没有 一 个 局 中 人 可 以 通过 
单方 面 改 变 自己 的 策略 而 提高 自己 的 支付 。 也 就 是 泛 N 设 
由 美国 数学 家 约翰 。 纳 什 提出 的 ， 故 称 为 纳 

以 表 8 - 3 来 说 明 纳什 均衡 。 对 于 甲 芯 择 而 言 ， 当 乙 选 择 守 约 时 ， 甲 会 选择 守 
约 ， 因 为 7 大 于 6; 当 乙 选择 违约 时 浣 择 违约 ， 因 为 8 大 于 3。 显 然 甲 没有 占 优 策 
略 ， 人 
时 ， 乙 会 选择 守 约 ， 因 为 10 nt 因为 9 大 于 8。 同 
样 乙 也 没有 占 优 策略 ， 乙 的 而 变化 。 尽 管 如 此 ， 仍 可 以 注意 























乙 的 颖 纺 策 略 随 甲 的 策略 六 妆 
到 ， 在 以 上 的 博弈 六 一 对 于 ( 守 约 ， 守 多 组 合 而 言 ， 只 要 甲 选 择 了 守 约 ， 乙 就 不 
会 改变 对 守 约 的 六 司 样 ， Pe 约 ， 甲 也 不 会 改变 对 守 约 的 选择 。 从 这 个 意 
义 上 讲 , 策 全 约 ， 守 约 ) 也 达到 位 -种 均衡 状况 。 在 表 8- 3 中 ，( 和 守 约 ， 守 约 ) 和 
(违约 ， 违 约 ) 这 两 对 策略 组 合 都 是 纳什 均衡 。 
表 8-3 报酬 矩阵 (二 ) 
乙 
守 约 违约 
守 约 7, 10 :| 
甲 
违约 6, 8 8,9 























1 此 可 见 ， 占 优 策略 均衡 是 比 纳什 均衡 更 强 的 一 个 博 穿 均衡 概念 。 占 优 策略 均衡 要 求 
任何 一 个 参与 者 对 于 其 他 参与 者 的 任何 策略 选择 来 说 ， 其 最 优 策略 都 是 唯一 的 。 而 纳什 均 
衡 只 要 求 任何 一 个 参与 者 在 其 他 参与 者 的 策略 选择 给 定 的 条 件 下 ， 其 选择 的 策略 是 最 优 
的 。 所 以 占 优 策略 一 定 是 纳什 均衡 ， 而 纳什 均衡 不 一 定 就 是 占 优 策略 均衡 。 
5. 博弈 论 范 例 一 一 因 徒 困境 
办 犯 两 难 困境 是 博弈 论 中 一 个 著名 的 例子 ， 讲 的 是 甲乙 两 个 人 因 涉 嫌犯 罪 而 被 撒 ,但 
警察 没有 足够 的 证 据 指控 他 们 确实 犯 了 罪 ， 除 非 他 们 两 个 人 中 至 少 有 一 个 坦白 交代 。 两 个 
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人 分 别 被 关 在 不 同 的 屋子 里 受审 ， 双 方 不 能 互通 消息 ， 每 名 嫌疑 犯 都 面临 坦白 和 不 坦白 两 
种 选择 。 警 察 告诉 他 们 : 在 两 人 都 坦白 的 情况 下 ， 各 判刑 10 年 ; 在 两 人 都 不 坦白 的 情况 
下 ,各 判刑 3 年; 在 一 人 坦白 另 一 人 不 坦白 的 情况 下 ,坦白 的 一 方 会 被 从 轻 处 罚 ， 只 被 判 
站 1 年， 不 坦白 的 一 方 则 被 重 判 15 年 。 可 以 根据 坦白 后 是 否 会 受到 制裁 两 种 情况 来 讨论 
最 终 的 均衡 结果 。 
) 坦白 后 不 会 受到 制裁 时 的 情况 

如 表 8 一 4 所 示 ， 在 乙 不 坦白 的 情况 下 ， 如 果 甲 坦白 ， 甲 会 被 从 轻 处 罚 ， 只 被 判刑 1 
年 ， 乙 被 重 判 15 年 ， 如 果 甲 也 不 坦白 ， 由 于 证 据 不 足 ， 甲 乙 都 只 会 被 判刑 3 年 。 在 乙 坦 
的 情况 下 ， 如 果 甲 也 坦白 ， 甲 乙 会 被 判刑 10 年 ; 如 果 甲 不 坦白 ， 乙 会 被 从 轻 处 罚 ， 只 
被 判刑 1 年 ， 甲 则 被 重 判 15 年 。 可 见 ， 在 乙 不 坦白 的 情况 下 ， 甲 最 好 是 坦白 ， 从 而 可 以 
被 从 轻 处 罚 ; 在 乙 坦 白 的 情况 下 ， 因 为 被 判刑 10 年 总 比 15 年 要好， 甲 最 好 也 是 坦白 ， 所 
以 甲 会 选择 坦白 。 同 理 ， 无 论 甲 如 何 选择 , 乙 的 最 好 六 坦白 。 结 果 双 方 都 选择 坦 
白 ， 都 被 判刑 10 年 。 可 见 ， 我国 公安 机 关 “ 坦 白 从 宽 , 抗拒 从 严 ” 的 心理 攻势 在 大 多 数 
情况 下 都 是 可 以 奏效 的 。 在 囚徒 博弈 中 ，( 坦 1 一 策略 组 合 构成 一 个 占 优 策 略 均 
衡 。 但 是 ， 这 一 均衡 给 双方 带 来 的 支付 低 天 策略 名 oo 不 坦白 ) 带 来 的 支付 。 这 一 
结果 被 称 为 是 办 徒 两 难 困 境 。 办 徒 困 wR x 们 的 启发 是 ， 个 人 的 理性 选择 有 时 不 一 定 是 
集体 的 理性 选择 ,个 体 理性 与 集体 刺 类 生 训 突 的 。 在 现实 社会 中 ， 人 人 都 追求 完美 反而 可 





























































































































能 会 导致 社会 变 得 很 糟糕 。 生 ee 如 国家 间 军 备 竞赛 、 企 业 间 的 
价格 战 、 公 共 物 品 的 搭便 车 











不 坦白 一 3， 一 3 = = 














坦白 = 一 15 一 to 一 各 





2) 坦白 后 会 受到 制裁 时 的 情况 

博弈 论 的 一 个 重要 思想 就 是 规则 改变 报酬 矩阵 ,改变 了 报酬 矩阵 就 会 影响 到 行为 方 
式 。 如 果 犯 罪 组 织 有 着 严格 的 惩罚 制度 ， 任 何 一 个 罪犯 坦白 后 ， 不 论 坦白 的 事情 严重 与 
否 ， 犯 罪 组 织 一 定 会 杀人 灭口 ， 并 且 总 是 能 迅速 做 到 。 这 个 规则 将 改变 报酬 矩阵 ， 新 的 报 
酬 矩 阵 见 表 8 一 5。 








表 8-5 双方 收益 和 矩阵 








不 坦白 坦白 
不 坦白 一 9. 一 8 一 6 一 驰 
坦白 一 co， 一 15 一 cc， 一 co 




















由 于 坦白 后 将 被 灭口 ， 所 以 收益 将 是 一 w。 在 乙 不 坦白 的 情况 下 ， 甲 最 好 是 不 坦白 ; 
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在 乙 坦 白 的 情况 下 ， 因 为 被 判刑 15 年 总 比 死去 要 好 ， 甲 最 好 也 是 不 坦白 ， 所 以 甲 会 选择 
不 坦白 。 同 理 ， 无 论 甲 如 何 选择 ， 乙 的 最 好 选择 也 是 不 坦白 。 结 果 双 方 都 选择 不 坦白 ， 各 
自 被 判刑 3 年 。 


8.5.2 非 价格 竞争 和 博弈 论 


在 不 完全 竞争 市 场 中 ,企业 之 间 的 行为 是 相互 影响 的 ， 所 以 一 家 企业 在 决策 时 必须 考 
虑 对 方 的 反应 ， 这 就 是 博弈 论 研究 的 问题 。 例 如 ， 如 果 一 家 企业 提 价 ， 别 的 企业 为 了 增加 
自己 产品 的 销路 ， 一 般 不 跟着 提 价 。 但 如 果 一 家 企业 减 价 ， 别 的 企业 为 了 维护 自己 的 销 
路 ， 一 般 也 跟着 减 价 。 这 样 ， 首 先 减 价 或 提 价 的 企业 不 但 不 能 从 提 价 或 减 价 中 得 到 好 处 ， 
而 且 还 要 吃亏 。 因 为 如 果 对 方 减 价 ， 自 己 再 减 价 ， 这 样 竞争 下 去 的 结果 可 能 造成 价格 降 到 
双方 的 成 本 以 下 ， 最 后 弄 得 两 败 俱 伤 ， 这 就 叫 商战 。 所 以 ， 头 垄 断 市 场 结构 中 ， 一 
重要 的 特点 是 不 轻易 变动 价格 。 相 互 之 间 的 竞争 主要 不 企 通 过 价格 进行 ， 而 是 通过 非 价格 
因素 进行 。 企 业 往 往 通过 改进 产品 品质 、 eh, 下 和 包装 、 改 善 售 后 服务 以 及 广告 宣 
传 等 手段 ， 来 扩大 自己 产品 的 市 场 销 售 份额 ， 价格 竞争 。 

在 切断 竞争 和 天 头 区 断 市 场 上 ， a 也 存在 非 价格 竞争 。 就 价 































格 竞争 而 言 ， 它 虽然 能 使 一 部 分 企业 和 但 从 长 期 看 ， 价 格 竞争 会 导致 产品 价格 持 
续 下 降 ， A et 


采取 的 另 一 种 竞争 方式 党 | 





了 

企业 为 什么 格 竞 争 ， 而 不 是 := 只 和 人 行 价格 竞争， 主要 有 两 个 原因 。 

(1) 产品 te 是 根据 利润 最 大 化 原则 来 确定 的 ， 如 果 企 业 为 
了 竞争 就 降 人 ”那么 它 的 利润 就 会 受到 影响 


(2) 企业 对 价格 变化 比较 个 感 。 如 果 一 家 企业 降价 ， 那么 其 他 企业 也 会 跟着 降价 ， 这 
样 该 企业 的 销售 量 并 不 会 增长 很 多 ， 而 且 可 能 还 有 下 降 的 情况 ， 其 结果 会 使 利润 减少 。 


2. 非 价 格 竞争 的 方式 


垄断 企业 经 常 使 用 非 价格 竞争 ， 努 力 造成 产品 的 差别 ， 产品 有 了 差别 ， 就 可 以 在 一 段 
时 间 内 取得 垄断 的 好 处 。 产 品 的 差别 可 以 从 两 个 角度 来 造成 : 一 是 从 产品 自身 品质 的 变异 
上 下 工夫 ， 这 就 是 品质 竞争 ; 二 是 从 消费 者 对 产品 的 心理 效用 上 下 工夫 ， 这 就 是 各 种 促销 
活动 的 竞争 。 

(1) 品质 竞争 。 品 质 竞争 就 是 企业 在 自己 的 产品 上 引进 新 的 、 与 竞争 对 手 不 同 的 、 
更 加 迎合 顾客 需要 的 特征 ， 以 吸引 更 多 的 消费 者 。 如 提高 产品 质量 、 改进 产品 性 能 和 结 
构 、 增 加 产品 用 途 和 为 顾客 提供 更 加 周到 的 服务 等 。 

(2) 各 种 促销 活动 的 竞争 。 在 完全 竞争 市 场 中 , 产品 同 质 ， 企 业 不 需要 做 广告 ， 只 要 
按照 市 场 价格 ， 想 卖 多 少 就 可 以 卖 多 少 。 但 在 垄断 竞争 和 寡头 垄断 中 ， 广 告 竞 争 、 公 共 关 
系 、 营 业 推广 、 人 员 推 销 、 企 业 形 象 策划 、 改 善信 贷 条 件 、 健 全 销售 网 点 等 一 些 促销 活动 
也 是 企业 非 价格 竞争 的 一 种 手段 。 其 中 广告 是 较 常 用 的 一 种 方式 。 


216 
































wk 第 8 章 浆果 亮色 与 宜兴 达 断 市 场 的 价格 与 产量 决定 4 人 


(3) 广告 竞争 。 广 告 竞争 的 主要 目的 是 通过 媒体 提供 产品 差异 化 信息 、 显 示 以 至 强化 
产品 在 消费 者 心目 中 的 差异 ， 从 而 保持 “垄断 ”地 位 。 一 般 来 说 ， 广 告 的 传播 有 助 于 销售 
量 的 增加 ， 同 时 广告 的 投入 需要 一 定 的 费用 ,会 增加 企业 的 成 本 。 因 此 广告 费 的 投入 不 是 
越 多 越 好 ， 它 会 受到 边际 收益 递减 规律 的 影响 ， 随 着 广告 规模 的 增加 ， 广 告 的 边际 收益 就 
会 递增 。 但 当 广 告 费 继续 增加 超过 一 定点 后 ， 广 告 的 边际 收益 又 会 递减 (虽然 需求 量 仍然 
在 增加 ， 但 增加 越 来 越 慢 ) 。 原 因 是 市 场 越 来 越 接 近 饱 和 ， 容 易 接 受 广告 宣传 的 顾客 早已 
购买 了 这 种 产品 ， 剩 下 的 是 那些 不 太 愿 意 购买 这 种 产品 的 人 ， 广 告 对 这 些 人 就 较 难 起 作用 
了 。 由 于 广告 的 边际 效益 会 递减 ， 所 以 做 广告 并 不 总 是 划算 的 。 那 么 ， 支 出 多 少 广告 费 才 
是 最 优 的 呢 ? 
正确 的 决策 是 不 断 增加 广告 支出 直至 从 1 A MR 恰好 等 于 广 

















告 的 全 部 边际 成 本 ， 即 MR、 王 MCA。 


3. 对 非 价格 竞争 的 评价 不 


经 济 学 家 对 于 非 价格 竞争 的 评价 是 不 尽 小 有 的 经 济 学 家 认为 ， 非 价格 竞争 作为 
企业 之 间 相 互 竞争 的 一 种 形式 ， 强 化 了 市 : ie 并 且 ， 非 价格 竞争 的 一 些 具体 做 
法 ， 客 观 上 也 适合 消费 者 的 某 些 需要 。 二 异 ， 满 足 了 消费 者 的 不 同 需要 ， 有些 广 告 
也 节约 了 消费 者 的 信息 搜寻 成 本 等 。 ， 非 价格 竞争 也 是 企业 保持 自己 产品 的 市 场 需 
求 ， 认 而 让利 光 的 主要 玫 认 ;多 格 竞争 中 ,企业 晓 须 提高 技术 ,改进 产品 ， 以 更 有 


利于 创新 。 od 
也 有 一 部 分 经 济 学 ， 为 了 造成 各 种 产品 差别 ,企业 必须 增加 许多 额外 的 支出 ， 


而 有 些 支 出 并 不 9 pin 说 ,在 这 里 存在 不 必要 的 资源 投入 ， 较 











高 的 生产 成 lk 着 着 种 形式 的 浪费 。 上 E 价 格 竞争 增加 了 消费 者 对 某 些 产 品 的 依赖 程 
度 ， 从 而 使 得 加 强 对 自己 产品 的 垄断 程度 。 

关于 广告 的 作用 ， 更 是 引起 经 济 学 家 的 广泛 关注 。 将 广告 分 为 信息 性 广告 和 劝说 性 广 
告 将 有 助 于 问题 的 分 析 。 就 信息 性 广告 而 言 ， 它 提供 了 关于 商品 比较 充分 的 信息 ， 有 利于 
消费 者 做 出 最 佳 的 购买 决策 ， 且 节约 了 消费 者 的 信息 搜寻 成 本 。 而 且 ， 信 息 性 广告 之 间 的 
相互 竞争 ， 有 利于 经 济 资源 的 合理 配置 。 相 反 ， 功 说 性 广告 却 很 少 能 提供 对 消费 者 来 说 真 
正 有 用 的 信息 。 尽 管 劝说 性 广告 也 会 增加 企业 的 销售 量 ， 但 被 诱导 的 消费 者 往往 并 不 能 够 
购买 到 自己 实际 需要 且 真 正 满意 的 商品 。 在 现实 生活 中 ， 每 一 个 广告 宣传 往往 既 带 有 提供 
信息 的 成 分 ， 又 同时 带 有 劝说 的 成 分 。 因 此 ， 评 价 广告 的 作用 ， 存 在 一 定 的 困难 。 


8. 5.3 ”卡特 尔 模型 和 重复 博弈 














1. 卡特 尔 模型 

通过 以 上 的 模型 可 以 知道 ,寡头 之 间 的 竞争 会 使 企业 受到 损失 ， 其 至 导致 企业 亏损 或 
者 破产 。 为 了 避免 出 现 这 种 情况 ， 寡 头 企业 经 常会 相互 勾结 (或 者 称 串 谋 )， 以 期 获得 更 大 
的 利润 。 串 谋 的 好 处 是 能 够 使 集体 利益 最 大 化 ， 这 是 个 体 理性 决策 所 不 能 达到 的 。 企 业 之 
间 的 勾结 形式 是 多 样 的 ， 企 业 之 间 通 过 正式 协议 相互 勾结 即 形成 卡特 尔 组 织 。 
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卡特 尔 是 一 种 垄断 组 织 ， 是 生产 同类 产品 的 企业 之 间 一 种 公开 的 正式 协议 ,共同 来 限 
制 产量 、 提 高 价格 、 控 制 市 场 ， 各 个 企业 通过 这 种 协定 达成 某 种 默契 以 求 获得 共同 的 最 大 
收益 。 在 西方 某 些 国 家 ,卡特 尔 是 法 律 允许 的 ， 因 而 也 是 较 普遍 的 ,但 在 美国 ， 早 在 1890 
年 就 已 通过 谢 尔 曼 法 对 公开 的 或 秘密 的 共 谋 行为 加 以 限制 。 因 此 ， 在 美国 不 存在 公开 的 卡 
特 尔 ， 企 业 要 进行 暗中 串通 也 冒 受到 法 律 制 裁 的 风险 。 如 果 成 员 企 业 能 够 结 成 牢固 的 联 
盟 ， 卡特 尔 就 可 以 像 一 个 垄断 者 那样 追求 整体 的 利润 最 大 化 。 

(1) 卡特 尔 的 价格 制定 和 产量 分 配 。 卡 特 尔 制定 统一 价格 的 原则 是 使 整个 卡特 尔 的 利 
润 最 大 化 。 如 果 所 有 成 员 企业 的 行动 能 够 使 得 它们 像 一 个 企业 一 样 ， 卡 特 尔 就 可 以 像 一 个 
完全 垄断 企业 那样 决定 价格 和 产量 ， 以 实现 整个 组 织 的 利润 最 大 化 。 在 图 8. 9 中 ,卡特 尔 
的 需求 曲线 和 边际 收益 曲线 分 别 为 D 和 MR， 卡特 尔 的 长 期 平均 成 本 和 边际 成 本 为 
LAC=MC, Sd er 边际 成 本 CMR 一 MC) 决 定 
的 ， 使 得 组 织 利润 最 大 的 产 ， 也 是 卡特 尔 的 全 部 ;市 场 统一 价格 为 Pl。 卡 
peat eet 其 产量 之 和 等 ,1 以 支持 行业 统一 价格 。 如 果 某 
个 成 员 的 产量 突破 自己 的 份额 ， 则 会 破坏 行 让 其 结果 要 么 导致 市 场 价格 下 降 ( 低 于 























P11)， 要么 有 一 部 分 产品 卖 不 出 去 若 按照 完 
价格 分 别 为 Q@ 和 Ps。。 显 然 ， We 行业 的 产量 ， 提 高 了 市 场 价格 。 





图 8.9 卡特 尔 的 需求 曲线 和 边际 收益 曲线 

卡特 尔 分 配 产量 定额 的 原则 是 使 得 各 个 企业 的 边际 成 本 相等 ， 并 且 与 卡特 尔 均衡 产量 
的 边际 成 本 相等 ， 这 能 使 卡特 尔 的 总 利润 最 大 化 。 

假设 行业 中 只 有 两 个 赛 头 企业 A 和 B， 且 两 者 通过 卡特 尔 协 议 来 瓜分 市 场 ， 该 卡特 尔 
的 决策 行为 将 同一 个 垄断 企业 近似 。 两 个 企业 具有 不 同 的 成 本 曲线 ,企业 A 的 平均 成 本 
线 ACA 和 边际 成 本 曲线 MCA， 如 图 8. 10(a) 所 示 ; 企业 B 的 平均 成 本 曲线 MCs 和 边际 成 
本 曲线 MCs， 如 图 8. 10(b) 所 示 ; 行业 的 边际 成 本 曲线 MC 可 由 两 企业 的 边际 成 本 曲线 横 
向 加 总 得 到 ， 如 图 8. 10(c) 所 示 。 根 据 市 场 总 的 需求 曲线 和 边际 收益 曲线 、 边 际 成 本 曲线 ， 
Ee MR 二 MC 的 原则 ， 选 择 使 卡特 尔 组 织 利 润 最 大 化 的 产量 Q 和 价格 

。 在 总 产量 Q 一定 的 情况 下 ， 卡 特 尔 组 织 会 按照 边际 成 本 原理 来 给 各 个 企业 分 配 产 
量 。 图 8.10(c) 中 MR 与 MC 的 交点 ， 确 定 了 企业 分 配 产量 时 的 边际 成 本 水 平 ， 再 由 这 条 
虚线 与 各 家 企业 的 边际 成 本 曲线 的 交点 来 确定 各 自 的 产量 Q\ 和 Qs。 如 果 卡 特 尔 组 织 并 没 
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有 垄断 整个 市 场 ， 那 么 它 的 决策 行为 将 稍 有 不 同 。 











(a) 


2 
图 8.10 卡特 尔 的 利润 最 ee 
这 种 产量 分 配方 式 往往 被 认为 是 一 种 理想 ee 


内 部 成 员 之 间 的 产量 分 配 受到 企业 的 地 位 、 的 生产 能 力 和 销售 规模 以 及 地 区 划分 
立 的 产量 。 同 时 卡特 尔 的 各 成 员 企业 不 仅 


的 影响 ， 还 取决 于 建立 卡特 尔 时 达成 的 协 肖 
可 以 通过 广告 、 信 用 、 Rs 股 拓宽 销路 ， 增 加 产量 ， 还 可 能 采取 欺骗 其 他 
成 员 的 手段 ， 私 下 违背 卡特 尔 的 页 和 价格 协议 sX 这 就 使 得 卡特 尔 的 协议 及 分 配 的 结 










果 往 往 具 有 不 稳定 性 。 了 
除了 按 边 际 成 本 分 Doonog ls san wr 
了 


人 es 企业 在 基期 的 市 场 份额 是 30%， 那 么 在 协 
ee 5 销量 是 市 场 需 30%。 这 种 分 配方 式 的 关键 是 基期 的 确定 ， 


虽 
ee 以 ,一般 情 况 下 ， 把 陵 议 制定 日 期 的 上 一 年 或 前 年 作为 基期 。 第 二 ， 按 
企业 所 占 市 场 的 地 域 范 围 来 分 配 产销 量 。 企 业 之 间距 离 较 远 ， 各 企业 分 别 属 于 不 同 地域 
卡特 尔 成 员 “ 各 霸 一 方 "， 互 不 干涉 。 但 如 果 企 业 之 间距 离 较 近 ， 地 域 的 划分 就 会 非常 困 
难 ， 这 种 分 配 模式 就 难以 采用 。 
卡特 尔 要 成 功 地 控制 价格 与 产量 需要 具备 3 个 条 件 : 四 产品 的 总 需求 是 缺乏 弹性 的 
否则 卡特 尔 提 价 的 余地 很 小 ;需求 曲线 越 缺 乏 弹性 ， 控 制 市 场 则 越 有 效 ，@ 卡 特 尔 必须 控 
制 大 部 分 市 场 ， 非 卡特 尔 的 供给 也 是 缺乏 弹性 的 ; @@ 卡 特 尔 对 其 成 员 分 配 的 产量 和 制定 的 
价格 必须 能 够 得 到 严格 遵守 。 但 是 要 满足 这 3 个 条 件 并 不 容易 ， 所 以 并 不 是 所 有 的 卡特 尔 
都 能 成 功 。 首 先 一 个 原因 ， 所 有 的 卡特 尔 成 员 都 是 在 价格 高 于 边际 成 本 的 条 件 下 运行 ， 丸 
果 某 个 成 员 暗中 增加 产量 ， 它 的 利润 就 将 增加 ， 所 以 卡特 尔 成 员 有 “背叛 ”的 动机 ， 其 
次 ， 卡 特 尔 成 员 之 间 的 生产 成 本 不 同 、 经 营 目标 各 异 、 所 要 求 的 价格 目标 也 不 相同 ， 因 此 
就 难以 保证 所 有 成 员 都 能 严格 地 履行 协议 。 如 果 出 现 一 些 成 员 “ 背 叛 ” 的 现象 ， 就 很 容易 
导致 卡特 尔 的 瓦解 。 所 以 从 总 体 上 说 ， 卡 特 尔 协议 是 不 稳定 的 。 
在 现实 中 ， 较 成 功 的 卡特 尔 大 多 是 国际 卡特 尔 。 例 如 ， 一 个 国际 卡特 尔 从 1878 年 到 
1939 年 一 直 垄 断 着 碘 市场， 从 1928 年 到 20 世纪 70 年 代 早期 ， 一 个 被 称 为 水 银 欧 洲 的 国 
际 卡特 尔 一 直 将 水 银 价格 保持 在 接近 于 垄断 的 水 平 ，20 世纪 70 年 代 中 期 ， 国 际 铝 砚 土 到 
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合 会 成 功 地 将 铝 矶 土 的 价格 提高 了 3 倍 。 最 成 功 的 国际 卡特 尔 要 数 石 油 输 出 国 组 织 一 一 欧 
佩 克 (OPEC ) 。 

(2) 卡特 尔 的 不 稳定 性 。 企 业 之 间 通 过 共 谋 而 达成 的 协议 是 不 稳定 的 。 当 然 ， 使 卡特 
尔 免 于 解散 的 困难 是 随 着 卡特 尔 中 企业 数量 的 增加 而 增加 的 。 为 了 午 清 企业 为 什么 要 离开 
卡特 尔 ， 可 看 图 8. 11 的 情形 。 如 果 该 厂 想 离开 卡特 尔 ， 则 只 要 卡特 尔 中 其 他 的 企业 保持 
OPo 价 格 , 那么 它 的 需求 曲线 就 是 D。 这 条 需求 曲线 弹性 很 大 ,该 企业 可 以 通过 价格 上 的 
微小 变化 来 大 幅度 地 扩大 销售 。 即 便 该 企业 不 想 离开 卡特 尔 ， 但 秘密 降低 价格 ,需求 曲线 
也 会 出 现 同样 的 结果 。 在 上 述 情况 下 ， 如 果 企业 离开 卡特 尔 或 者 秘密 降低 价格 ， 则 以 OP， 
的 价格 出 售 OQ' 的 产量 时 ， 会 获得 最 大 的 利润 ， 因 为 这 是 在 边际 成 本 等 于 边际 收益 时 的 产 
量 。 这 个 价格 将 导致 利润 ADP,B， Tr 所 定 的 价格 和 销售 配 
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额 时 高 。 一 个 企业 ， 如 果 脱 离 卡 特 尔 或 者 秘密 地 进行 欺骗 ， 其 利润 会 增加 。 但 是 这 样 
做 有 一 个 前 提 ， 就 是 卡特 尔 组 织 中 的 其 他 企业 不 随 其 》 并 且 进 行 秘密 欺骗 的 成 员 
得 不 到 惩罚 。 如 果 组 织 内 的 所 有 企业 都 偷偷 降价 ， 多 尔 就 要 解体 了 。 






2 


交 ) *E 
XX / 图 8.11 > 


由 于 卡特 尔 的 协议 通常 不 受 法 律 保护 ， 在 一 些 国家 还 可 能 受到 法 律 的 禁止 ， 因 此 组 织 
内 各 成 员 企业 在 利润 的 驱使 下 往往 走 上 背叛 的 道路 。 由 于 市 场 中 企业 数目 相对 较 少 , 一 旦 
有 某 个 成 员 违反 组 织 协议 ， 其 他 成 员 很 快 就 会 觉察 到 其 行动 ， 继 而 其 他 成 员 为 了 自己 的 利 
润 不 受 影响 ， 也 会 采取 行动 ,这样 就 会 产生 连锁 反应 ， 最 终 导致 卡特 尔 组 织 的 破裂 。 即 使 
不 考虑 法 律 问题 ， 从 经 济 学 角度 看 ， 卡 特 尔 也 具有 不 稳定 性 。 影 响 这 种 不 稳定 性 的 因素 可 
能 包括 以 下 3 个 方面 。 

(1) 卡特 尔 成 员 具 有 违反 卡特 尔 协议 的 诱因 。 卡 特 尔 的 高 价格 通常 是 通过 限制 产量 来 
实现 的 ， 高 价格 给 卡特 尔 成 员 带 来 了 好 处 。 如 果 某 个 成 员 偷偷 增加 它 的 产量 而 违反 协定 ， 
那么 其 利润 将 会 有 很 大 的 增加 ， 因 此 ， 从 追求 各 自 利润 最 大 化 出 发 ， 每 个 成 员 都 可 能 偷偷 
增加 产量 ， 而 指望 别人 遵守 协议 。 要 是 每 个 成 员 都 这 样 做 ， 而 又 没有 有 约束 力 的 威胁 或 惩 
罚 来 使 卡特 尔 成 员 遵 守 协 议 时 ， 卡 特 尔 就 可 能 崩溃 。 如 何 使 每 个 成 员 遵 守 卡 特 尔 协议 可 能 
是 卡特 尔 面临 的 最 大 难题 。 这 个 问题 也 常 被 称 为 卡特 尔 的 自我 实施 问题 。 

(2) 卡特 尔 成 员 的 协调 问题 。 如 果 所 有 卡特 尔 成 员 的 成 本 曲线 均 是 相同 的 ,那么 订立 
在 成 员 之 间 平 分 产量 、 市 场 和 利润 的 卡特 尔 协 议 可 能 较为 容易 ; 但 当 卡 特 尔 成 员 的 生产 规 
模 、 成 本 水 平 各 不 相同 时 ,虽然 在 理论 上 存在 使 卡特 尔 利润 最 大 化 的 产量 分 配方 案 , 但 
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是 ， 要 达成 这 样 的 卡特 尔 协议 可 能 是 十 分 困难 的 。 各 成 员 之 间 的 激烈 争吵 和 对 协议 条 款 的 
讨价还价 可 能 难以 避免 。 

(3) 市 场 进入 问题 。 卡 特 尔 成 员 的 高 额 利润 可 能 会 吸引 其 他 企业 进入 该 市 场 ， 或 者 会 
使 非 卡特 尔 成 员 增加 产量 。 当 卡特 尔 成 员 成 功 地 通过 限 产 来 提 价 时 ， 如 果 卡 特 尔 又 无 法 阻 
止 外 来 企业 进入 市 场 ， 那么 进入 者 会 迅速 填补 完全 竞争 产量 与 卡特 尔 产量 之 间 的 产量 缺 
口 ， 最 终 使 卡特 尔 成 员 失 去 垄断 利润 并 丧失 市 场 份额 。 

卡特 尔 本 身 具有 不 稳定 性 ,企业 为 了 实现 个 体 利益 的 最 大 化 会 实行 欺骗 行为 ， 从 而 破 
坏 卡 特 尔 协议 。 卡 特 尔 的 任何 一 个 成 员 破 坏 协 议 都 被 认为 是 对 其 他 成 员 的 “犯罪 ”， 这 种 
犯罪 必定 遭受 其 他 成 员 的 “惩罚 ”， 而 要 实施 惩罚 制度 就 必须 付出 监督 和 制裁 成 本 ， 一 般 
来 说 ， 卡 特 尔 协议 实施 所 涉及 的 行业 企业 数目 越 少 ， 其 协议 实施 的 成 本 就 越 低 ， 实 施 协 议 
的 最 佳 成 本 水 平 是 能 够 使 欺骗 保持 在 适当 的 范围 之 内 。 对 于 理想 的 完全 的 卡特 尔 来 说 ， 有 
力 的 惩罚 能 够 阻止 背叛 行为 ， 但 实际 上 ， 这 种 惩罚 的 和 《还 是 会 导致 卡特 尔 的 不 
稳定 。 






2. 重复 博弈 


前 面 提 到 的 都 是 一 次 博弈 ， 每 一 个 参与 者 只 参加 一 次 决策 ， 这 类 博弈 称 为 静态 博弈 。 
重复 博弈 是 动态 博弈 的 一 种 特殊 情况 。 在 寡头 垄断 市 场 上 ， 企 业 在 产量 或 定价 决策 时 常常 
会 发 现 处 于 内 徒 的 困境 中 。 但 事实 上 ， 并 不 是 所 有 的 寡头 都 选择 低 价 策略 ， 而 且 在 有 些 情 
况 下 ， 守 头 的 公开 或 不 公开 的 协调 和 合作 能 够 成 功 。 其 中 的 一 个 原因 是 上 述 的 办 徒 困境 是 
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静态 的 ， 即 内 徒 的 坦白 或 不 坦白 的 机 会 是 有 限 的 ， 而 大 多 数 的 寡头 企业 的 定价 或 定 产 却 是 
不 断 重 复 的 。 这 就 意味 着 ， 寡 头 企业 进行 的 是 重复 博弈 。 显 然 在 一 次 性 博弈 的 情况 下 ， 任 
何 欺 骗 行为 和 违约 行为 都 不 会 遭 到 报复 ,参与 者 的 不 合作 也 是 难以 避免 的 。 但 在 重复 博弈 
中 ,情况 就 会 得 到 改变 。 
假如 双 寡头 市 场 定价 博弈 中 的 企业 1 和 企业 2， 正 面临 着 囚徒 困 境 ， 收 益 矩 阵 见 表 8 -6。 
如 果 企 业 1 和 企业 2 都 定 高 价 ， 则 双方 会 赚 到 比 定 低 价 时 更 多 的 利润 。 但 是 ， 双 方 都 不 敢 
定 高 价 ， 因 为 如 果 企 业 1 定 低 价 ， 则 企业 2 就 会 亏损 。 若 这 种 博弈 一 次 次 地 重复 进行 ， 那 
么 企业 1 和 企业 2 又 会 怎样 呢 ? 





























表 8-6 收益 矩阵 





低 高 价 


低 价 1 200， 一 100 
企业 1 
高 价 Pag, 200 100，100 
罗伯特 ， 阿 克 斯 罗 德 等 人 用 计算 村 ee 发 现在 重复 博弈 的 情况 


CT Or 
方 从 一 个 高 价 开 始 ， 只 要 双方 继续 > 兮 放 ”就 一 直 保 捷 有 去 ， 一 旦 一 方 降价 ， 另 一 方 马上 
i ! 价 ， 则 另 一 wy 

如 果 博 弈 是 无 限 重复 的 ; 的 定价 要 永远 地 重复 下 去 。 此 时 定 
高 价 的 合作 行为 a 应 。 当然， 这 里 暗含 着 双方 都 知道 或 能 估 
计 到 对 方 在 Cr 理解 ， 假设 在 某 次 博弈 中 企业 2 定 了 一 个 低 
ee en ein 人 Eee > 用 让 关 人 人 
业 1 也 会 定 低 价 ， 从 而 企业 2 的 利润 就 会 下 降 ， 并 且 只 要 双方 一 直 都 定 低 价 就 会 一 直 低下 
去 。 由 于 该 博弈 是 无 限 重复 的 ， 企 业 2 最 终 所 导致 的 累计 损失 必然 会 超过 第 一 次 削 价 时 获 
得 的 短期 利益 。 因 而 ， 降 价 竞争 不 是 理性 的 。 当 然 ， 对 于 无 限 重复 博弈 来 说 ,博弈 双方 其 
至 并 不 必须 肯定 对 方 在 采用 “以 牙 还 牙 ”策略 ， 才 会 采用 合作 这 种 理性 的 策略 ， 即 使 只 要 
竞争 者 相信 对 方 有 可 能 采用 “以 牙 还 牙 ” 策略 ， 则 其 开始 时 定 高 价 ， 并 且 只 要 双方 定 高 价 
就 保持 高 价 的 策略 就 是 理性 的 。 原 因 是 在 该 博弈 的 无 限 重复 中 ， 合 作 的 期 望 得 益 是 超过 降 
价 竞争 的 得 益 的 。 即 使 对 方 采用 “以 牙 还 牙 ”策略 的 概率 不 大 时 也 是 正确 的 。 

在 无 限 重复 的 重复 博弈 中 , “以 牙 还 牙 ” 是 最 好 的 策略 。 现 假设 这 种 博弈 是 有 限 次 重 
复 的 。 辟 如 说 是 次, 可 能 很 大 ， 但 只 要 不 是 无 穷 大 ， 是 一 个 有 限 的 数值 就 可 以 。 如 果 
企业 2 是 理性 的 ， 并且 相信 企业 1 也 是 理性 的 ， 那 么 企业 2 就 可 以 这 样 推理 :由 于 企业 1 
采用 “以 牙 还 牙 ”策略 ， 它 在 最 后 一 次 博弈 之 前 不 能 降价 竞争 ， 而 应 该 在 最 后 一 次 博弈 中 
降价 竞争 ， 这 样 它 就 能 在 最 后 一 次 博弈 中 获得 更 大 的 利润 ， 而 且 因 为 这 是 最 后 一 次 ， 所 以 
企业 1 无 法 在 下 一 次 博弈 中 报复 。 因 而 企业 2 就 考虑 在 最 后 一 次 博弈 中 降价 ， 而 在 这 之 前 
一 直 定 高 价 。 于 是 ， 由 于 企业 1 也 会 这 样 考虑 ， 企 业 1 也 拟 在 最 后 一 次 降价 。 而 企业 2 也 
能 估计 到 这 一 点 ， 并 知道 企业 1 在 最 后 一 次 降价 。 这 样 企业 2 就 打算 应 该 在 最 后 第 2 次 博 
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言 之 ， 企 业 
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弈 中 就 降价 ， 因 为 最 后 一 次 博弈 中 反正 不 会 有 合作 了 。 当 然 企业 1 也 已 估计 到 这 一 点 ， 因 而 
企业 1 也 会 准备 在 最 后 第 2 次 就 降价 。 按 这 样 的 推理 ， 双 方 最 后 第 3 次 ， 最 后 第 4 次 ，…… 
就 降价 。 最 后 ， 唯 一 理性 的 结果 是 双方 在 第 1 次 博弈 中 就 开始 降价 。 这 样 ， 只 要 双方 是 理 
性 的 ， 并 且 博 弈 是 有 限 次 的 ， 那 么 人 们 似乎 又 一 次 陷入 了 囚徒 困 境 而 无 法 摆脱 。 

但 是 设想 一 下 ， 只 要 企业 2 对 企业 1 的 理性 有 一 点 怀疑 ， 那 么 就 又 有 可 能 摆脱 这 种 困 
境 。 或 许 ， 企 业 2 会 认为 企业 1 会 “盲目 ”采用 “以 牙 还 牙 ” 策 略 ， 只 要 企业 2 定 高 价 ， 
企业 1 也 定 高 价 。 这 时 ， 企 业 2 保持 高 价 直到 最 后 一 次 博弈 是 理性 的 。 而 如 果 博 弈 的 次 数 
足够 多 ， 用 期 望 得 益 来 衡量 合作 行为 也 是 有 利 可 图 的 ， 在 一 个 较 长 的 重复 博弈 中 ， 用 猜测 
正确 的 概率 加 权 当 前 和 将 来 的 得 益 之 和 ， 会 超过 价格 战 时 的 得 益 之 和 ， 即 使 对 手 是 抢先 降 
价 的 。 因 为 一 旦 企业 2 猜 错 了 ， 企 业 1 定 的 是 低 价 ， 则 企业 2 就 可 以 在 下 一 次 博弈 中 改变 
策略 ， 其 损失 不 过 是 一 次 博弈 的 利润 ， 这 相对 于 双方 都 定 获得 的 利润 仅 是 一 个 很 小 
的 代价 。 这 一 点 已 被 戴 维 ， 克 瑞 普 斯 (D. Kreps) 等 所 i 

另外 ， 虽 然 寡头 企业 博弈 的 次 数 或 时 间 不 会 是 无 守 
对 手 博弈 多 少 次 ， 特 别 是 它们 可 能 无 法 确切 地 
样 ， 从 最 后 一 次 博弈 中 降价 这 一 很 明确 的 驴 
法 进行 了 。 每 一 个 参与 者 在 每 一 期 都 认定 基 > 捧 还 机 继续 相互 合作 ， 这 就 和 无 限期 重复 博 
弈 没有 什么 区 别 。 所 以 ， 炊 骗 或 违 级 [ 计 办 总 会 被 报复 ， 这 一 威胁 使 得 每 一 个 参加 者 都 会 把 


合作 策略 完成 下 去 。 在 这 种 2 无 限 重复 博 赛 吏 翌 采用 “以 牙 还 牙 ” 策略 是 理性 
的 。 所 以 ， 在 不 能 确定 终 























次 重复 博 蛮 困境 模型 中 ， 纳 什 均衡 的 合作 解 


是 存在 的 。 aa 
因此 可 以 得 到 结论 nae 办 徒 困境 中 的 企业 可 以 有 合作 结果 。 
em 历 中 ， ne 定 和 和 窒 头 对 其 对 手 “ 理 性 ”的 怀疑 ， 特 别 是 


em 企业 、 长 期 在 稳定 的 需求 和 成 本 条 件 下 竞争 的 蝇 头 华 断 市 场 中 ， 即 使 没 
才 休 和 的 安生 。 合作 也 很 可 能 成 功 。 在 有 些 行业 中 合作 不 成 功 的 原因 可 能 在 于 一 方面 这 














些 行业 中 企业 太 多 因而 从 未 开始 过 合作 ， 另 一 方面 是 可 能 由 于 这 些 行业 的 成 本 和 需求 的 不 
稳定 和 不 确定 使 企业 由 于 成 本 条 件 变 化 所 做 的 降价 行为 可 能 会 被 其 他 企业 认为 是 抢夺 市 场 
的 降价 行为 ， 并 用 “以 牙 还 牙 ” 的 策略 做 出 反应 这样， 合作 就 不 会 成 功 。 
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I 
,We 垄断 竞争 接近 于 完全 竞争 ， 在 一 
定 程度 上 ， 和 完全 竞争 有 相似 的 地 方 ,但 在 很 多 方面 又 和 完全 竞争 不 同 。 礁 断 竞争 市 场 
上 ， 企业 之 间 生 产 的 产品 有 差异 ， 所 以 企业 之 间 存 在 非 价 格 竞争 ， 企业 是 价格 的 影响 者 ; 
短期 市 场 均 衡 ， 企 业 实现 利润 最 大 化 的 条 件 是 SMC 二 MR，D 二 d ; 长 期 市 场 均衡 ， 企 业 
实现 利润 最 大 化 的 条 件 是 LMC=SMC=MR，LAC=SAC=AR=P，D=vd ; 企业 不 存在 





有 具有 规律 性 的 供给 曲线 。 另 外 ,垄断 竞 争 市 场 和 完全 竞争 市 场 相 比 ， 效 率 相对 较 低 ,价格 
较 高 ， 产 量 较 低 ， 存 在 过 剩 的 生产 能 力 。 


习 题 


1. 思考 题 


(1) 为 什么 需求 的 价格 弹性 较 高 ,会 导致 垄断 竞争 企业 进行 非 价 格 竞争 ? 
(2) 卡特 尔 的 内 在 不 稳定 性 原因 是 什么 ? 

(3) 简 述 弯 折 的 需求 曲线 模型 (用 图 加 以 说 明 )。 

(4) 试 论述 古 诺 模型 。 
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2. 选择 题 


GD 在 MR 二 MC 的 均衡 产量 时 ,企业 ( 。 )。 
A 必然 获得 最 大 的 利润 

B. 不 可 能 亏损 

C. 必然 获得 最 小 亏损 

D,， 若 获得 利润 则 最 大 ， 若 亏损 则 最 小 

(2) 假若 企业 的 平均 收益 曲线 由 水 平 表 线 变 为 向 右 下 方 倾斜 的 曲线 ， 这 说 明 ( 。 )， 
A. 既 有 新 企业 进入 也 有 企业 退出 该 行业 

B， 完全 竞争 被 不 完全 竞争 所 蔡 代 

C. 该 企业 新 进入 该 行业 次 

D， 原 有 企业 退出 该 行业 SS 

(3) 当 出 现 ( ) 情 况 时 ， 产 品 产生 差异 性 。 SN 

A 一 种 全 新 的 生产 技术 被 采纳 生产 同一 


一 个 企业 生产 多 种 产品 
i EQ 
D. 企业 认为 产品 具有 差异 时 


(4) rn s 别 在 于 ( 
. 广告 开支 不 同 非 价格 竞争 数量 不 同 


ys Wp 以 上 都 不 对 
(5) 完全 页 断 谢 争 的 主要 相 % 








A. 长 期 a 

B. 产品 的 Co 

C. 长 期 平均 成 本 曲线 企业 获得 最 大 利润 的 点 相同 

D. 以 上 都 不 对 

(6) 在 拐 折 的 需求 曲线 中 ， 拐 点 左右 的 需求 弹性 为 (  )。 

A. 左边 弹性 大 ， 右 边 弹性 小 B. 右边 弹性 大 ， 左 边 弹 性 小 
C. 左右 弹性 一 样 大 D. 以 上 都 不 对 


(7) 属于 产品 差别 的 是 (。”)。 

A. 同一 种 产品 在 质量 、 构 造 、 外 观 等 方面 的 差别 

B. 不 同 种 产品 在 质量 、 构 造 、 外 观 等 方面 的 差别 

C. 同一 种 产品 在 商标 等 方面 的 差别 

D. 不 同 种 产品 在 商标 等 方面 的 差别 

(8) 根据 古 诺 模型 ， 在 双 头 垄断 条 件 下 ,企业 的 产量 是 市 场 容量 的 ( 。 )。 

















A. 1/3 B. 2/3 C. 1 售 D. 不 能 确定 
(9) 垄断 竞争 企业 获得 最 大 利润 的 方法 有 ( 。 )。 
A. 质量 竞争 B. 调整 价格 从 而 确定 产量 


广告 竞争 D. 上 述 方法 都 可 以 


DD 





(10) 企业 之 间 关 系 最 密切 的 市 场 是 ( )。 

A. 完全 竞争 市 场 B. 寡头 化 断 市 场 
C.， 芍 断 竞争 市 场 D. 完全 垄断 市 场 
3. 计算 题 


Q) 在 区 断 竞争 市 场 中 ， 某 企业 的 短期 成 本 函数 为 : STC 一 0.001Q 一 0.036@ 十 
35. 6Q 十 100 ， 该 企业 主观 认为 每 降低 产品 价格 1 元 ， 销 售 量 会 增加 500 单位 ， 而 实际 上 
企业 的 需求 曲线 为 : Q = 400 一 100P 。 

求 ，G 企业 短期 均衡 的 产量 与 价格 是 多 少 ? 

人 @ 企业 的 利润 是 多 少 ? 

(2) 某 公司 是 中 等 规模 的 电子 公司 ， 需 求 曲 线 估计 为 ; 应 人 4 500 一 P， 短 期 的 总 成 本 
函数 为 : STC=150 000 十 400Q。 NN 
TO 
加 政和 最大 的 人 本 和 和 调 是 和 A 

加 假定 该 公司 属于 华 断 竞争 行业 ， 它 ; 
期 均衡 状态 ? 若 不 是 ， 则 长 期 均衡 时 的 产 
函数 不 变 ， 需 求 曲线 有 平行 移动 ) 







具有 代表 性 ， 问 这 一 行业 是 否 处 于 长 
格 和 利润 是 多 少 ? (假定 长 期 均衡 时 成 本 

















SA 本 MC= 2 条 市 场 需求 曲线 Q 
53—P。 

nn. 大 化 价格 出 它 的 利润。 

@ 假设 第 二 入 访 市场。Q, 必 企业 的 产量 ，Q 为 第 二 个 企业 的 产量 ， 


市 场 需求 现 ? =53 一 pu 一 个 企业 有 相同 的 成 本 ， 将 各 
企业 的 利润 写 Lp 


@ 假设 各 企业 在 假定 它 的 竞争 者 的 产量 固定 时 选择 其 利润 最 大 化 产量 水 平 ， 求 出 各 
企业 的 “反应 曲线 ”。 

@ 如 果 该 行业 中 有 N 家 企业 ， 都 有 相同 的 边际 成 本 MC 二 5。 求 出 古 诺 均衡 ， 并 证 明 
当 NN 变 大 时 市 场 价格 将 趋 于 竞争 价格 。 

(4) 某 公司 面 对 两 段 需求 曲线 : P=25 一 0. 25Q(0<Q<20),，P=35 一 0.75Q(20<Q)， 
公司 的 总 成 本 函数 为 : TC 二 200 十 5Q 十 0. 125Q: 。 

加 夯 出 需求 曲线 、 边 际 收入 曲线 和 边际 成 本 曲线 。 

@ 说 明 该 公司 所 属 行业 的 市 场 结构 是 什么 类 型 的 ? 为 什么 它 的 需求 曲线 的 形状 是 这 
样 的 ? 

@ 公司 的 最 优 价格 和 产量 是 多 少 ? 这 时 利润 (亏损 ) 多 大 ? 

@ 如 果 成 本 曲线 改 为 ，TC; 二 200 十 8Q 十 0. 125Q* ,那么 最 优 的 价格 和 产量 是 多 少 ? 

@@ 如 果 成 本 曲线 改 为 ，TC; 二 200 十 8Q 十 0. 25Q&* ， 那 么 最 优 的 价格 和 产量 是 多 少 ? 


生产 要 素 价 格 的 决定 


下 
国标 i 
机 
进行 分 析 ， 了 解 派 联合 需求 ; 六 
二 


党 


知识 要 点 能 力 要 求 相关 知识 


(1) 生产 要 素 的 需求 
生产 要 素 能 够 掌握 生产 要 素 的 需求 (2) 派生 需求 
(3) 联合 需求 


地 租 、 工 资 、 利 率 和 利润 的 形成 原 








能 够 明白 不 同市 场 对 不 同 要 素 的 | (1) 边际 产品 价值 


下 和 3 人 本 二 | 壮志 (2) 边际 要 素 成 本 





(1) 劳动 供给 曲线 与 工资 
(2) 土地 供给 曲线 与 地 租 
(3) 资本 供给 曲线 与 利息 


生产 要 素 供 给 与 需 | 能 够 利用 不 同 要 素 的 供给 曲线 进行 
求 价格 决定 问题 分 析 
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生产 要 素 定价 理论 所 探讨 的 是 生产 要 素 的 价格 是 如 何 决定 的 。 由 于 对 生产 要 素 定 价 的 
过 程 也 就 是 生产 要 素 所 有 者 取得 收入 的 过 程 ， 因 此， 生产 要 素 定 价 理论 也 称 为 收入 分 配 理 
论 ， 即 微观 经 济 学 所 要 考虑 的 资源 配置 问题 ， 实 际 上 是 研究 各 种 产品 的 价格 以 及 产量 与 产 
出 这 些 产品 的 各 种 生产 要 素 的 价格 以 及 使 用 量 是 怎样 决定 的 。 

生产 要 素 价格 的 决定 与 商品 价格 的 决定 没有 什么 两 样 ， 也 是 由 市 场 供求 所 决定 的 。 但 
在 决定 二 者 的 供求 背后 所 包含 的 意义 有 所 不 同 ， 消 费 者 对 于 商品 的 需求 取决 于 商品 的 边际 
效用 ; 企业 对 生产 要 素 的 需求 取决 于 生产 要 素 的 边际 生产 力 。 








像 商 品 定价 可 以 分 为 完全 竞争 、 非 完全 竞争 等 几 种 市 场 情况 进行 讨论 一 样 ， 生 产 要 素 
定价 也 可 以 分 为 这 几 种 市 场 类 型 进行 讨论 。 本 章 则 讨论 在 不 同市 场 情况 下 ， 对 不 同性 质 要 
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素 的 需求 ， 以 及 3 种 不 同类 型 的 生产 要 素 供给 与 需求 价格 的 决定 。 


9.1 生产 要 素 与 生产 要 素 的 需求 


9. 1.1 生产 要 素 的 需求 与 派生 需求 


生产 资源 亦 称 为 生产 要 素 (Factor of Production) 。 生 产 要 素 一 般 分 为 4 种 : 土地 、 劳 
动 、 资 本 ， 以 及 把 这 3 种 要 素 结合 起 来 的 企业 家 职能 。 因 而 有 土地 所 有 者 的 收入 为 地 租 ， 
劳动 所 得 为 利息 ， 企 业 家 所 得 为 利润 。 土 地 与 劳动 这 两 种 生产 要 素 又 称 为 原始 的 或 第 一 级 
(Primary) 生 产 要 素 ， 其 中 土地 统 指 各 种 自然 资源 ， 包 括 土地 、 煤 、 铁 、 有 色 金 属 、 石 油 、 
天 然 气 这 些 矿 产 资 源 ， 以 及 江河 湖 海 等 。 SAT 
其 中 再 投入 生产 过 程 的 资本 财 货 称 为 中 间 产 品 。 






生产 要 素 市 场 的 需求 来 白 企 业 。 企 业 购买 生产 要 叶 了 满足 自己 的 消费 需要 ， 而 
是 为 了 满足 生产 上 的 需要 。 能 直接 满足 消费 者 需 客 量 是 各 种 消费 物品 和 服务 ， 但 这 些 物 品 
和 服务 要 依靠 运用 生产 要 素 才能 制造 出 来 和 价 &hY 服 装 、 面包 等 生产 离 不 开 劳 动 、 资 本 、 
土地 和 企业 家 才能 。 企 业 之 所 以 需要 和 就 是 为 了 用 这 些 生产 要 素 生产 各 种 可 供 消费 


的 物品 以 满足 消费 者 的 需要 。 和 这 等 不 震 要 各 种 可 供 消费 的 物品 ， 那 么 生产 者 也 不 会 


需要 生产 要 素 了 。 因 此 ， 对 TO 因而 是 一 
种 派生 需求 ， 故 经 济 学 把 PA 产 要 素 的 需 需求 (Derived Demand) 。 

要 素 需 求 不 仅 是 一 求 ， 也 是 一 全 需求 ”(Joint Demand)。 这 是 因为 ， 
es 生产 要 素 单 机 而 必须 有 许多 生产 要 素 共 同 合作 
才 行 。 各 种 ee 充 的 关系 ， 因 此 ， 企 业 对 某 一 生产 要 素 的 需 
求 ， ee 价格 的 制约 ， 还 要 受 其 他 要 素 价格 的 制约 。 如 果 人 工 很 便宜 ， 使 用 昂 


贵 的 机 器 不 如 用 人 工 合算 ， 那 么 企业 就 会 更 多 地 使 用 人 力 来 蔡 代 机 器 ， 反 之 亦 然 。 

要 素 由 供需 共同 决定 价格 与 使 用 量 ， 但 要 区 分 更 加 复杂 的 不 同情 况 : 产品 的 市 场 结 
构 是 完全 竞争 还 是 非 完 全 竞争 对 厂家 要 素 需求 会 产生 不 同 的 影响 ;四 一 家 企业 对 要 素 的 需 
求 与 一 个 行业 对 要 素 的 需求 的 联系 与 区 别 ;@@ 一 种 要 素 可 变 与 多 种 要 素 可 变 ;， 四 要 素 的 市 
场 结构 是 完全 竞争 和 非 完全 竞争 的 区 别 。 








有 os 信人 


9. 1.2 完全 竞争 市 场 下 企业 对 单个 可 变 要 素 的 需求 


1. 边际 产品 价值 (VIMP ) 与 边际 要 素 成 本 (MFC ) 


当 考 察 产 品 的 均衡 价格 和 均衡 产销 量 如 何 决定 时 ， 人 们 把 产量 作为 自 变量 ,考察 产 量 
的 变化 怎样 引起 总 收益 、 总 成 本 和 利润 总 量 的 相应 变化 。 现 在 为 了 考察 企业 对 生产 要 素 的 
需求 ， 把 可 以 变动 的 生产 要 素 (L ) 作 为 自 变量 考察 。 当 投入 的 劳动 工 发 生变 化 时 ， 怎 样 引 
起 总 收益 、 总 成 本 和 利润 总 量 的 变化 ， 因 而 利润 被 作为 产量 的 函数 。 








产量 ; Q=F(L) 

总 收益 : TR=PQ=P . F(L) 

总 成 本 : TC=FC+WL 

利润: x=TR—TC=P. F(L)— EEKWE 


MPPi 代表 可 变 要 素 荆 的 边际 产品 ， 即 投入 的 劳动 量 每 增加 一 个 单位 时 产量 Q 的 变 
化 ， 即 MPP,=dQ/dL。 A 

VMP(Value of the Marginal Product) 
值 ， 故 VMP 等 于 边际 产品 与 其 销售 价格 

边际 要 素 成 本 (Marginal Factor 
变化 , 即 MFC=dTC/dL。 企 
加 投入 1 个 单位 的 劳动 所 支 
不 变 的 工资 率 W。 

ina MFC 的 和 认 于 动 ， 是 指 投入 劳动 增加 1 个 单位 引起 的 总 
成 本 的 增加 量 和 而 冶 g 的 自 变 量 是 产品 8 韦 史 品 增加 1 个 单位 引起 的 总 成 本 的 增加 量 。 

pe 
要 素 的 原则 可 以 表示 为 VMP 二 W。 在 图 9. 1 中 ， 对 任 一 要 素 价格 ， 企 业 按 VMP 一 多 的 原 
则 所 确定 的 要 素 的 使 用 量 与 对 应 要 素 价格 的 组 合 均 在 VMP 的 曲线 上 ， 所 以 VMP 曲线 就 
是 完全 竞争 企业 对 生产 要 素 的 需求 曲线 。 

VMP» WwW 








动 每 增加 一 个 单位 所 增加 产量 的 销售 
职 :，VMP 二 PP，MPP(P 为 常数 ) 。 

站 可 变 要 素 (L) 每 增加 一 个 单位 引起 的 总 成 本 的 
入 工 个 单位 的 环 兽 要 素 所 增加 的 成 本 ， 即 是 企业 增 
次 W， 3 市 场 也 是 完全 竞争 的 ， 故 有 既定 




















VMP=D 


L 


图 9.1 企业 的 边际 产品 价值 曲线 
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2. 要 素 市 场 利 润 极 大 化 原则 


在 产品 市 场 ， 企业 为 了 实现 最 大 利润 。 产 品 的 生产 必须 满足 MR 二 MC 的 原则 。 在 要 
素 市 场 ， 要素 的 需求 也 必须 满足 利润 最 大 化 原则 。 

在 要 素 市 场 ， 为 了 使 利润 最 大 化 ， 企 业 将 按照 VMP 王 MFC 的 原则 使 用 投入 要 素 。 道 
理 很 简单 : 如 果 VMP 一 MFC， 则 说 明 企 业 使 用 要 素 的 “边际 收益 ”小 于 “边际 成 本 ”， 
这 时 企业 会 减少 生产 要 素 的 使 用 ， 直 至 两 者 相等 ; 如 果 VMP >MFC， 则 说 明 企业 使 用 要 
素 的 “边际 收益 ”大 于 “边际 成 本 ”， 企 业 会 增加 生产 要 素 的 使 用 ,直至 两 者 相等 。 在 
VMP=MFC 的 条 件 下 ， 企 业 的 利润 达到 最 大 。 


3. 企业 对 单个 可 变 要 素 的 需求 曲线 


对 应 于 消费 品 市 场 , 行业 的 需求 曲线 是 由 各 个 消 
的 。 这 是 因为 每 个 消费 者 与 每 一 价格 相对 应 有 一 需求 叶 
与 任 一 on 



















重 求 曲线 的 水 平方 向 加 总 得 来 


决 于 与 该 劳动 量 相应 的 VMP 值 ， 
VMP=MPP .已 ， 对 单个 企业 而 言 P 不 对 一 个 行业 而 言 , P 是 可 变 的 ， 从 而 


会 影响 VMP 的 值 。 


9 1. 3 非 完全 竞争 市 场 下 企业 oe 


在 完全 竞争 产品 市 场 | 作证 全 不 变 ， 需求 i 曲线 来 表示 ， 在 非 守 
全 竞争 市 场 ， Cn 销售 量 的 增加 而 下 降 的 ， 因 此 企业 
bd a 即 MRP(Marginal 
Revenice Pro JPhput) 。 

MRP nn 1 aa 即 MRP 一 ATR/AL。 
所 以 ，MRP=ATR/AL=(AQ/AL) * (TR/ALQ)=MPP 。MR。 

边际 产品 收益 MRP 与 边际 收益 MR 的 区 别 ，MR 二 dTR/dQ， 指 增加 一 个 单位 产品 的 
销售 对 总 收入 的 贡献 。MPP 二 dQ/dL， 指 投入 一 个 单位 的 劳动 对 产量 的 贡献 。MRP = 
MPP .MR 一 dTR/dL， 指 投入 一 个 单位 的 劳动 带 来 的 总 收益 的 增加 量 。 而 工资 意味 着 雇 
用 最 后 一 个 单位 劳动 所 付 的 成 本 ， 故 能 使 企业 赚 得 最 大 利润 的 雇用 量 是 MRP 恰好 等 于 雇 
用 工人 的 工资 ， 即 MRP= MPP. MR=MFC=W. 
因此 非 完全 竞争 的 产品 市 场 对 企业 的 劳动 需求 曲线 ， 可 以 由 劳动 的 边际 收益 产品 来 
表示 。 
如 图 9.2 所 示 ，(a) 、(b) 表 示 完 全 竞争 市 场 和 非 完 全 竞争 市 场 企业 销售 产品 的 平均 收 
益 曲线 (需求 曲线 ) 和 边际 收益 曲线 ， 要 素 市 场 工 资 率 为 W， 为 了 实现 最 大 利润 ， 非 完全 竞 
争 市 场 企业 雇用 的 劳动 为 L!， 完 全 竞争 市 场 企业 的 劳动 为 L;。 
区 别 : 以 就 业 量 而 言 ， 完 全 竞争 大 于 非 完 全 竞争 ，L; 记 Li， 这 与 前 面 分析 的 一 致 ; 
@ 当 雇用 量 为 Li 时 ,最 后 增加 的 那个 工人 给 雇主 带 来 的 收益 为 BLi 二 W， 即 成 本 为 W， 
但 他 所 创造 的 边际 产品 MPP 的 收益 为 MPP， P= 二 VMP' 二 Li1A，AB 为 工人 被 剥削 的 
余额。 
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(9) 区 (d) 
全 新 对 企业 的 劳动 和 
NO 处 六 


9 .1.4 多 种 要 索 可 以 变动 条 件 下 企业 对 要 素 的 需求 
在 长 期 生产 内 ， 企 业 可 以 改变 多 种 要 素 ， 并且 由 生产 技术 导致 各 要 素 之 间 的 需求 产生 


“共同 性 ”， 生 产 要 素 使 用 的 变化 具有 一 定 的 联动 性 。 换 言 之 ， 一 种 生产 要 素 使 用 数量 的 变 
化 会 带 来 另外 一 种 生产 要 素 的 变化 。 例 如 ， 企 业 对 资本 和 劳动 的 投入 都 是 可 变 的 ， 随 着 劳 
动力 价格 的 下 降 ， 在 新 的 成 本 约束 下 企业 改变 资本 和 劳动 力 的 使 用 比例 。 一 方面 ， 企 业 会 
以 相对 便宜 的 劳动 来 蔡 代 资本 ;， 另 一 方面 ， 劳 动力 价格 的 下 降 又 使 得 企业 可 以 同时 增加 资 
本 和 劳动 力 的 使 用 量 ， 形 成 生产 要 素 的 替代 效应 。 与 此 同时 ， 产 品 边 际 成 本 的 降低 也 会 促 
使 企业 增加 资本 和 劳动 的 投入 量 以 扩大 生产 规模 。 因 此 ， 劳 动力 价格 变化 不 仅 引起 劳动 力 
需求 变化 ， 同 时 也 引起 资本 需求 的 变化 ; 反 过 来 ， 资本 投入 变动 ， 必 然 引 起 劳动 边际 产量 
和 劳动 边际 收益 产品 变动 ， 最 终 又 影响 劳动 需求 的 变动 。 
当 多 种 要 素 可 变 时 ， 一 种 要 素 价格 的 下 降 会 导致 要 素 投入 比例 变化 ， 增 加 要 素 的 边际 
产量 ， 在 产品 价格 不 变 的 情况 下 ， 边 际 收益 产品 提高 ， 边际 收益 产品 曲线 MRP 外 移 。 当 
有 两 种 要 素 变动 时 ， 企 业 对 某 种 要 素 的 需求 曲线 ， 比 单一 要 素 变动 时 要 素 的 需求 曲线 更 加 
平缓 (图 9. 3) 。 

例如 ， 某 企业 在 工资 率 为 20 元 /小 时 时 ,劳动 的 边际 产 出 收益 曲线 为 MRPi ,企业 决 
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0 一 2300 一 一 工作 外 时 
9.3 两 种 生产 要 素 可 变 时 企业 对 生产 要 素 的 需求 

定 雇用 100 个 小 时 的 劳动 。 当 工资 率 降 为 15 元 /小 时 时 ， 企 业 用 劳动 的 雇用 并 非 沿 MRP， 
线 从 人 A 点 到 B 点， 而 是 变 为 130 小 时 。 Ce 小 的 ， 在 劳动 力 的 价格 下 
降 时 ， 企 业 不 但 增加 雇用 劳动 的 数量 ， a 入 。 资 本 的 增加 必然 提高 芝 
动 的 边际 产量 ， 劳 动 的 边际 收益 曲线 向 外 移动 ， 已 :， 达 到 新 的 均衡 点 C。 与 资本 
tt A 和 C 点 相连 就 可 得 到 资本 要 素 可 
变 时 的 劳动 需求 册 线 D.。 此 时 ，D 重合 ， 而 比 两 条 劳动 边际 产品 出 线 中 的 
任何 一 ER 
量 MP ， 从 而 提高 MRP 


BR 
生产 要 ne ey 定 关于 要 素 需 求 ， 已 做 过 一 般 性 说 明 ， 
这 种 需求 由 \ 的 边际 生产 力 决 定 。 订 于 要 素 供给 ， 考虑 到 各 种 要 素 有 各 种 不 同 的 供 


给 情况 ， 因 此 ， 拟 和 各 种 要 素 价格 决定 一 起 叙述 。 在 叙述 之 前 ， 有 必要 把 要 素 买卖 及 其 价 
格 的 含义 略 加 说 明 。 

生产 要 素 也 是 商品 ， 其 价格 也 由 供求 关系 决定 ， 但 要 素 的 买卖 及 其 价格 与 产品 买卖 及 
其 价格 还 有 着 重大 区 别 ， 产 品 的 需求 、 供 给 或 者 说 购买 和 出 售 ， 都 是 产品 本 身 的 买卖 , 但 
要 素 的 求 与 供 或 买 与 卖 ， 都 只 是 要 素 使 用 权 的 买 和 卖 ， 因 而 产品 价格 是 产品 本 身 买 卖 的 价 
格 ， 产 品 被 出 售后 即 为 购买 者 所 有 ， 所 有 权 在 买卖 交易 中 发 生 了 转移 。 但 要 素 买 卖 后 转移 
的 只 是 使 用 权 而 非 所 有 权 ， 因 此 要 素 价 格 是 指 要 素 使 用 价格 ， 绝 非 要 素 本 身 的 价格 。 举 例 
说 ,假定 工人 被 企业 雇用 一 天 的 价格 是 50 美元 ， 是 指 该 工人 的 劳动 力 使 用 权 一 天 值 50 美 
元 ， 而 不 是 说 该 工人 本 身 值 50 美元 。 若 工人 出 卖 的 不 是 劳动 力 使 用 权 ， 而 是 劳动 力 所 有 
权 , 或 者 说 工人 本 身 ， 那么 ,这 个 工人 就 不 是 人 身 自由 的 雇用 工人 ， 而 是 中 世纪 缺乏 人 身 
自由 的 奴隶 了 ,同样 ， 资 本、 土地 等 要 素 的 价格 也 是 指 这 些 要 素 的 使 用 价格 。 说 一 台 机 品 
租用 一 年 的 租金 为 1 万 美元 ，50 万 美元 资金 被 借贷 后 一 年 可 得 利息 1. 5 万 美元 ,一 片 土地 
一 年 租借 可 获 地 租 30 万 美元 等 ， 均 不 是 说 这 些 要 素 本 身 值 那么 多 钱 ， 而 只 是 指 这 些 要素 
使 用 一 定时 期 要 支付 的 代价 是 那么 多 钱 。 
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9. 2. 1 劳动 供给 曲线 与 工资 的 决定 


劳动 供给 是 指 劳动 者 在 不 同 劳动 价格 水 平 上 愿意 并 能 够 提供 的 劳动 数量 。 劳 动 价格 通 
常用 工资 率 加 以 衡量 ， 工 资 率 指 单位 劳动 (如 每 小 时 劳动 ) 的 工资 。 劳 动 价格 水 平 高 低 实际 
上 是 指 工资 率 高 低 。 一 国 或 一 地 区 在 一 定时 期 的 劳动 供给 状况 是 由 多 种 因素 决定 的 ， 主 要 
有 人 口 及 年 龄 结构 、 劳 动力 参与 率 和 工作 意愿 等。 

一 国 或 一 地 区 中 如 果 人 口 基 数 大 ,年 轻 人 比重 又 大 ， 并 且 劳动 供给 超过 需求 ， 则 工资 
水 平 较 低 ， 也 会 有 不 少 人 失业 。 因 此 ， 控 制 劳动 力 供给 首先 要 控制 人 口 增长 。 

劳动 力 参与 率 指 想 工作 的 劳动 者 在 劳动 年 龄 人 口中 的 比重 。 在 历史 上 ， 各 国 妇女 曾 多 
数 待 在 家 中 ， 近 几 十 年 来 ， 她 们 大 量 参加 工作 ， 使 劳动 力 参与 率 大 大 上 升 。 影 响 劳动 力 参 
与 率 的 因素 很 多 ， 政 府 有 关 政策 是 其 中 的 重要 因素 ， 如 完 厚 的 退休 金 制度 会 使 许 
多 健康 的 老年 人 不 想 继续 工作 ， 重 视 学 历 的 政策 会 使 i 人 延长 学 习 年 份 而 暂 不 工 
作 等 。 

劳动 者 工作 意愿 很 大 程度 上 取决 于 他 对 效用 的 比较 。 劳 动 可 得 到 工资 收 
入 ， 工 资 收入 给 劳动 者 带 来 效用 。 劳 动作 为 性 会 给 劳动 者 带 来 负 效 用 ， 即 痛苦 和 
不 舒适 的 感觉 劳动 得 多 ， 工 资 收 入 忠 会 减少 ， 可 见 收入 和 闲暇 之 间 存在 着 蔡 
代 关系 。 工 资 率 的 提高 对 劳动 供给 应 :替代 效应 和 收入 效应 。 蔡 代 效 应 指 的 是 ， 
oT a 

a mm 失 要 增 大 ， 即 亲 咀 的 机 会 成 本 增 
大 ， 因 此 deh 代替 闲 忠 。 六 反映 的 则 是 ， 工 资 率 越 高 ， 个 人 越 有 
ed 各 要 的 收入 和 滑 训 > 个 而 就 起 不 虹 意 增加 工作 时 间 即 劳动 的 代 

re T 资 率 提高 的 效 同和 效应 小 于 兰 代 效应 时 ， 劳 动 供给 则 会 随 着 
工资 率 的 提高 而 宙 加 ， 劳 动 供给 曲线 向 右上 方 倾斜 ， 即 曲线 斜率 为 正 值 。 当 收入 效应 大 于 
替代 效应 时 ， 劳 动 供给 量 则 可 能 随 着 工资 率 的 提高 而 减少 ， 劳 动 供给 曲线 向 左上 方 倾斜， 
即 曲线 斜率 为 负 值 。 一 般 来 说 ， 当 工资 率 较 低 时 ， 替 代 效应 大 于 收入 效应 ， 当 工资 率 很 高 
时 ， 收 入 效应 将 会 大 于 替代 效应 。 因 此 ， 随 着 工资 率 的 提高 ， 劳 动 供给 曲线 会 从 向 右上 倾 
针 转 为 向 左上 倾斜 ， 将 所 有 单位 劳动 者 的 供给 出 线 加 总 而 形成 的 劳动 市 场 供给 曲线 也 就 全 
旺 向 右上 方 倾斜 转向 向 左上 方 倾斜 的 后 弯曲 曲线 ， 如 图 9. 4 所 示 。 

应 当 认为 ， 这 种 后 弯 供 给 曲线 主要 是 个 人 劳动 供给 曲线 ， 就 整个 市 场 而 言 ， 这 条 供给 
曲线 基本 上 是 向 右上 倾斜 的 。 这 是 因为 。 在 其 他 条 件 相同 时 ， 若 某 职业 工资 水 平 上 升 ， 原 
意 从 事 该 职业 的 劳动 人 数 会 增加 。 一 些 经 济 学 家 还 认为 ， 后 这 供给 曲线 可 能 在 发 达 国家 出 
现 ， 但 对 广大 发 展 中 国家 而 言 ， 不 仅 市 场 的 劳动 供给 曲线 ， 而 且 个 人 劳动 供给 曲线 也 主要 
是 向 右上 倾斜 的 。 

这 里 ， 还 要 简单 说 明 一 下 劳动 市 场 的 概念 。 劳 动 市 场 或 劳动 力 市 场 ， 是 指名 行 各 业 配 
置 劳动 力 并 协调 就 业 问题 的 市 场 ， 它 由 买方 (雇主 ) 和 卖方 (雇员 ) 组 成 。 劳 动 市 场 还 可 根据 
买卖 双方 相互 搜寻 的 范围 区 分 为 全 国 性 市 场 和 地 区 性 市 场 ， 根 据 从 企业 内 部 还 是 外 部 配置 
劳动 力 而 区 分 为 外 部 劳动 市 场 (从 企业 外 部 招聘 人 员 ) 和 内 部 劳动 市 场 (从 企业 内 部 安排 和 
调配 劳动 力 ， 尤 其 是 职位 较 高 的 职工 ); 根据 工作 条 件 和 待遇 好 坏 区 分 为 优等 劳动 力 市 场 
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和 次 等 劳动 力 市 场 。 












图 9.4 Ce 

撤 开 劳 动 市 场 这 些 具体 特点 ,依然 设想 劳动 市 场 + 
给 曲线 向 后 弯曲 ， 然 后 把 两 条 曲线 置 于 同一 es 到 均衡 点 。 图 中 劳动 需求 曲线 
和 供给 曲线 的 交点 上 即 是 劳动 市 场 的 均衡 点 ， ee 
量 为 L,。 若 市 场 上 实际 的 工资 水 平 高 于 ”劳动 力 就 会 供过于求 ， 否 则 就 会 供 不 


~ 


应 求 。 若 劳动 市 场 真 的 完全 由 市 场 调 





9. 2. 2 土地 的 供给 曲线 与 地 租 的 决定 


土地 是 大 自然 提供 给 人 类 的 一 种 生产 资源 ， 它 区 别 于 劳动 和 资本 的 显著 特点 是 土地 具 
有 固定 的 供给 。 与 其 他 生产 要 素 一 样 ， 土 地 的 价格 取决 于 土地 的 需求 和 供给 的 均衡 。 但 是 
需要 指出 ， 这 里 所 论 及 的 土地 价格 是 指 企 业 租用 土地 的 价格 ,而 非 土 地 本 身 的 价格 。 土 地 
的 价格 由 地 租 率 加 以 衡量 ， 它 是 一 定时 期 内 每 单位 土地 需要 支付 给 土地 所 有 者 的 报酬 。 


1. 土地 的 供给 


与 其 他 生产 要 素 不 同 ， 土 地 是 一 种 特殊 的 生产 要 素 ， 它 的 供应 被 认为 是 固定 的 。 土 地 
在 数量 上 不 会 增 减 ， 是 固定 不 变 的 ， 所 以 作为 一 种 生产 要 素 它 的 供给 不 会 随 着 价格 变化 而 
变动 。 从 弹性 角度 看 ， 它 的 供给 是 完全 没有 弹性 的 。 

当然 ， 人们 可 以 填 海造 地 ， 来 增加 土地 的 供给 ; 也 可 以 经 过 对 环境 的 破坏 ， 将 土地 变 
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为 没有 使 用 价值 的 荒地 ， 从 而 减少 土地 的 供应 量 。 即 便 没 有 人 类 的 作用 ， 每 年 大 自然 通过 
风化 、 侵 蚀 、 泥 沙 堆积 、 板 块 运动 等 也 在 改变 着 土地 的 数量 。 不 过 ， 这 些 都 不 在 考察 之 
列 ， 这 里 假定 土地 的 供给 是 不 变 的 。 

此 外 ， 这 里 还 不 考虑 土地 的 消费 性 使 用 给 土地 所 有 者 带 来 的 效用 。 在 前 面 ， 已 经 分 析 
了 劳动 力 和 资金 的 所 有 者 可 以 将 所 拥有 的 要 素 自 用 从 而 给 自己 带 来 效用 ， 土 地 的 所 有 者 当 
然 也 可 以 消费 自己 的 土地 ， 例 如 说 他 可 以 用 空闲 的 土地 建 个 花园 。 但 这 里 ， 不 考虑 土地 自 
用 消费 ， 也 就 是 说 ， 土 地 所 有 者 的 效用 都 是 靠 收入 提供 的 。 

在 经 济 学 上 ， 土 地 也 泛 指 一 切 “原始 的 和 不 可 毁灭 的 ”自然 资源 。 所 谓 原始 的 ， 就 是 
说 该 资源 不 能 被 创造 出 来 ， 所 谓 不 可 毁灭 ， 指 的 是 其 数量 不 会 减少 。 广 义 上 说 ， 土 地 有 时 
也 会 被 用 来 指 代 一 切 自然 资源 。 


土地 的 供给 可 以 由 图 9. 5 来 表示 。 «< 


地 租 





















































2 9 图 9.5 给 
通过 图 9 pa, i 表明 土地 的 供应 量 是 固定 的 。 无 论 


土地 的 租金 如 得 次 比 ， 其 供给 都 不 会 发 生变 化 。 

对 于 整个 社会 而 言 ， 土 地 的 机 会 成 本 为 零 ， 也 就 是 说 ， 土 地 的 所 有 者 如 果 不 把 土地 租 
出 去 ， 他 所 得 到 的 效用 是 零 。 这样， 无 论 什么 样 的 价格 ， 土 地 所 有 者 都 会 把 土地 和 出 去 。 
当然 ， 有 人 会 说 如 果 地 租 太 低 ， 地 主 完全 可 以 将 土地 作为 生产 要 素 自用 。 但 如 果 从 束 
个 社会 的 角度 来 考虑 ， 自 用 也 构成 了 对 土地 的 总 需求 的 一 部 分 。 而 该 地 主 也 内 含 地 支付 了 
地 租 一 放弃 的 最 高 地 租 。 当 然 ， 前 面 已 经 指出 不 包括 消费 性 使 用 。 
总 之 ， 由 于 土地 不 生 不 灭 ， 任 何 大 于 零 的 地 租 都 会 导致 土地 的 全 额 供给 。 


2. 地 租 的 决定 


如 图 9. 6(Ca) 所 示 ， 地 租 主要 是 由 需求 曲线 所 决定 的 。 当 土地 需求 曲线 为 Di 时 ， 其 均 
衡 地 租 为 R,; 当 对 土地 的 需求 为 D: 时 ,均衡 地 租 为 R;。 还 可 以 据 此 给 地 租 的 产生 一 个 合 
理 的 解释 。 假 设 一 开始 对 土地 的 总 需求 曲线 是 虚线 D， 那么 所 有 土地 都 不 需要 支付 地 租 。 
在 此 时 地 租 尚 未 产生 ， 原 因 是 地 广 人 稀 、 人 们 的 生产 力 水 平 也 较 低 ， 导 致 对 土地 的 需求 较 
\， 因 而 此 时 是 不 会 发 生地 租 的 。 如 果 人 口上 升 ， 对 粮食 的 需求 上 涨 ， 或 者 是 由 技术 水 平 
的 提高 带动 了 土地 边际 生产 力 的 提高 ， 都 会 造成 土地 需求 曲线 的 右 移 。 这 时 ， 地 租 就 产 
E 了 。 
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图 9.6 ”地租 的 决定 


这 里 讨论 的 是 整个 社会 对 土地 的 需求 ， 但 从 某 一 特 看 ， 其 土地 的 供给 量 会 随 
0 这 个 行业 。 
自 


例如 ， 如 图 9.6(b) 所 示 ， 某 地 区 一 开始 对 建筑 的 需求 为 D， 建 筑 用 地 的 均衡 地 租 
为 R， 土 地 的 供给 为 Q。 现 在 对 建筑 用 地 的 需求 上 上 升 为 D ， 地 租 上 升 为 R'， 而 建筑 用 地 


的 供给 也 上 升 为 Q 
人 企业 人 了 地 的， 再， 和， 人， 地 
低 。 由 于 土地 的 需求 取决 于 产量 与 土地 上 巡 迁 的 产品 价格 的 乘积 ， 因 而 地 租 取 
















决 于 土地 的 边际 产量 和 产品 4 首先 ， ed 量 受到 土地 本 身 质 量 和 生产 技术 
的 影响 。 其 次 ， 土 地 上 北 疡 出 的 产品 的 价 租 : 产品 价格 越 高 ， 地 租 越 高 ， 反 
蕊 5 产品 价格 直人 也 就 越 低 。 、 关 - 


a a 说 


在 短期 内 ， 厂房 、 机 器 和 其 他 耐久 性 设备 的 固定 性 很 强 ， 不 易 从 这 个 产业 转 往 其 他 产 
业 ， 有 些 具有 类 似 一 国 或 一 地 区 在 一 定时 期 内 垂直 的 土地 供给 曲线 ， 因 此 ， 使 用 这 些 设备 
的 租金 有 时 也 称 准 地 租 。 

在 长 期 内 ， 一切 要 素 都 可 流动 ， 因 此 ， 要 想 使 这 些 要 素 留 在 该 行业 ， | 
报酬 必须 超过 它们 转移 到 其 他 行业 所 能 获得 的 最 大 报酬 ， 即 机 会 成 本 ， 这 个 超过 部 分 称 为 
经 济 租 。 有 特殊 技能 的 人 ， 如 歌星 、 体 育 明星 等 所 获 的 收入 中 ， 很 大 一 ee 

当 经 济 租 大 于 零 时 ， 这 些 特殊 要 素 就 会 继续 留 在 该 行业 中 ; 若 经 济 租 小 于 零 ， 那 么 这 
些 要 素 就 会 转移 到 其 他 行业 。 


9.2. 3 资本 的 供给 曲线 与 利息 的 决定 

















1. 资本 与 利息 率 

保罗 。 萨 缪 尔 森 在 他 的 《经 济 学 》 中 提出 : 资本 本 质 上 意味 着 时 间 的 耗费 和 间接 的 生 
产 手段 。 

资本 包括 货币 ， 但 货币 不 一 定 是 资本 。 从 微观 角度 分 析 ， 有 了 货币 就 可 能 买 到 资本 








本 本 os 人 人 


品 ， 货 币 即 资本 。 但 就 宏观 角度 分 析 ， 一 国 所 拥有 的 货币 数量 ， 并 不 代表 同 量 的 资本 品 。 
微观 经 济 分 析 中 的 利息 理论 ， 主 要 讨论 货币 资本 。 由 于 资本 的 形态 千差万别 ， 因 而 不 可 能 
使 用 同一 个 物质 标准 加 以 衡量 。 通 常 使 用 资本 存量 的 市 场 价值 来 衡量 资本 的 大 小 。 

资本 存量 在 一 定时 间 内 受 投资 和 折旧 的 影响 。 投 资 是 增加 资本 存量 的 一 个 流量 ， 企 业 
通过 投资 形成 资本 ， 增 加 资本 总 额 。 企 业 的 投资 主要 用 于 建立 新 厂房 和 居住 建筑 、 购 置 新 
机 这 类 耐用 设备 、 增 加 存货 等 方面 。 折 旧 是 资产 随 着 时 间 的 流逝 在 经 济 价值 上 的 降低 ， 它 
是 减少 资本 存量 的 一 个 流量 。 事 实 上 ， 企 业 使 用 的 各 类 资本 均 随 时 间 的 流逝 发 生 有 形 或 无 
形 的 磨损 。 例 如 ， 企 业 使 用 的 汽车 一 天 天 变 旧 ， 或 者 新 型 汽车 的 出 现 使 得 原 有 的 汽车 变 得 
不 值钱 ， 这 些 都 会 使 得 企业 的 资本 存量 减少 。 投 资 和 折旧 对 资本 存量 产生 相反 的 作用 ， 资 
本 存量 就 如 同一 个 荤 水 池 中 的 水 量 ， 投 资 相当 于 往 蓄 水 池 中 注水 ， 而 折旧 则 相当 于 从 蓄 水 池 
TY 值 。 这 里 把 投资 减 去 折旧 


























后 的 余额 称 为 净 投资 ， 它 对 应 着 资本 存量 的 改变 量 。 换 诫 ， 企业 的 总 投资 等 于 净 投资 
与 折旧 之 和 ， 即 总 投资 中 一 部 分 用 于 补偿 折旧 ， 2 1 使得 资本 存量 产生 净 “ 增 加 ”。 

与 其 他 产品 一 样 ， 一 项 资本 品 的 买卖 在 4 业 与 需要 用 这 些 资本 品 生产 其 他 产品 的 
ee i et in 
内 提供 生产 所 需要 的 服务 。 这 样 ， 在 生产 过 程 所 投入 的 资本 ， 事 实 上 是 该 项 资 
品 所 提供 的 服务 。 因 此 ， 生 产 关 入 资本 的 价格 并 不 等 同 于 该 项 资本 品 的 价格 。 
理解 这 一 问题 最 简单 的 方法 是 de esta 
以 无 限 加 以 分 割 的 物品 。i 和 时 间 内 向 出 租 方 支付 的 租金 就 是 
该 项 使 用 资本 品 所 提供 的 价格 。 

ee 训 》 族 米 源 于 家 庭 回 付 的 资金 。 在 实践 中 ， 代 
i 化 四 业 罗 人 和 的 商人 以， 生产 
的 企业 租用 者 又 可 以 理解 为 借用 家 庭 资金 ， 租 用 资本 品 的 租金 就 是 借用 家 庭 资金 的 利 
息 。 这样， 以 市 场 价值 度量 的 每 单位 资本 品 的 价格 就 可 以 由 利息 率 加 以 表示 。 
这 样 ， 资 本 就 与 土地 、 劳 动 等 “自然 ”给 定 的 要 素 区 别 开 了 ; 也 与 生产 出 来 的 消费 品 
区 别 开 了 ; 还 与 贷 给 以 消费 为 目的 的 资金 区 别 开 了 。 当 然 ， 劳动 也 可 以 通过 人 口 的 生产 被 
生产 出 来 ,但 短期 内 是 自然 给 定 的 。 
在 此 基础 上 ， 还 可 以 对 资本 的 外 延 做 一 具体 界定 。 在 经 济 学 里 ,资本 可 以 包括 两 大 类 
不 同 的 事物 : 一 是 指 实物 资本 ， 包括 机 器 、 厂 房 等 生产 设施 ; 另 一 是 指 金融 资本 ， 即 货币 
和 其 他 具有 类 似 货币 性 质 的 票据 证 券 ， 如 股票 、 债 券 等 。 当 然 ， 在 现实 生活 中 ， 实 物资 本 
往往 是 通过 金融 资本 购买 获得 的 。 所 以 ， 实 物资 本 又 被 称 为 资本 品 (Capital Goods) 。 

利息 是 以 货币 表示 的 使 用 货币 资本 的 报酬 。 通 常 所 说 的 利息 ， 都 不 是 指 其 绝对 数量 。 
而 作为 生产 要 素 ， 资 本 本 身 有 一 个 价格 ， 是 利息 占 资本 总 额 的 百分比 ， 这 就 是 利息 率 ， 简 
称 为 利率 。 它 是 可 贷 资 金 的 价格 。 但 是 ， 利 息 不 仅仅 是 资本 的 报酬 ， 因 为 除了 资本 性 的 借 
贷 ， 还 有 消费 性 的 借贷 。 这 样 ， 利 息 就 不 仅 是 迁 回 生产 所 产生 的 了 。 关 于 利息 的 产生 ， 经 
济 学 家 有 多 种 学 说 。 

1) 利息 剩余 价值 说 

这 是 亚当 . 斯 密 (1723 一 1790 年 ) 提 出 的 。 他 认为 利息 具有 双重 来 源 : 当 借贷 的 资本 
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于 生产 时 ， 利 息 来 源 于 利润 ， 当 借贷 的 资本 用 于 消费 时 ， 利 息 来 源 于 别 的 收入 。 
2) 时 间 偏好 理论 
持 这 种 观点 的 人 认为 ， 相 对 未 来 的 消费 ， 人 们 总 是 偏好 现在 的 消费 。 这 是 因为 ， 一 是 
人 的 生命 是 有 限 的 ， 一 幅 漫画 直观 地 说 明了 这 一点 ， 一 个 外 国 老 太 太 贷款 买房 ， 在 她 临 死 
前 付 清 了 本 息 ， 但 她 也 住 了 一 辈子 好 房 ， 一 个 中 国 老 太 太 省 吃 俭 用 ， 到 死 前 也 买 了 同样 一 
栋 房子 ， 但 她 一 天 都 没 住 上 ;二 是 未 来 有 不 确定 性 ， 利 息 就 是 现在 消费 的 代价 。 
3) 边际 生产 力 说 
这 是 约 输 克拉 克 (1847 一 1936 年 ) 提 出 的 ， 他 认为 利息 的 高 低 是 由 最 后 一 单位 资本 
所 增加 的 产量 即 资本 的 边际 生产 力 所 决 定 的 。 实 际 上 ， 这 就 是 前 面 所 说 的 企业 对 生产 要 素 
的 需求 的 决定 。 但 克拉 克 没 考虑 借贷 的 消费 需求 ， 并 且 以 MP 代替 MRP， 忽视 了 产品 价 
格 对 利息 的 影响 。 论 
4) 人 性 不 而 说 NN 
Se 
提出 了 “人 性 不 耐 说 "。 
Rn Ne moto NY i, Bi A 
的 习惯 强调 自己 生命 的 短促 和 不 确定 、> 工 元 和 不 愿 为 后 半生 的 孤独 打算 、 盲 目 妃 随 时 沿 
等 ， 都 倾向 于 增 大 不 耐 。 相 反 ， 高 、 高 度 的 自制 、 节 约 的 习惯 、 有 家 属 并 深切 关 


怀 ， 家 属 在 他 死 后 的 垃 福 、 保 拒 当 平衡 的 独立 : 答 坊 等 则 倾向 于 减少 不 耐 。 不 耐 程度 
高 的 人 倾向 于 借债 ， 不 耐 和 | 这 种 说 法 忽 
视 了 为 迁 回 生产 而 产生 Ko 

比较 这 些 说 法 3 尺 发 现 它们 并 不 多 的 ， 而 是 相互 补充 的 。 除 此 以 外 ， 利 息 
还 有 凯恩斯 的 度 动 a 

需要 注意 的 坚 ， 利 息 和 利息 率 是 不 同 的 概念 ， 利 息 是 总 额 的 概念 ， 而 利息 率 是 单位 的 
概念 。 例 如 ，1 万 元 资本 的 利息 是 100 元 ， 而 其 利息 率 是 1%。 它 们 之 间 的 区 别 就 好 像 工 


资 与 工资 率 、 销 售 额 与 单价 的 区 别 一 样 。 当 然 ， 在 日 常生 活 中 ， 可 能 区 分 的 不 是 很 严格 ， 
但 在 经 济 学 中 必须 严格 区 分 。 


2. 资本 的 供给 


资本 来 自 于 储 蕾 。 这 里 所 说 的 储蓄 并 非 狭义 上 的 银行 存款 ， 而 是 与 消费 相对 应 的 一 个 
概念 ， 是 指 个 人 收入 中 不 用 于 当前 消费 的 部 分 。 储 蕾 有 多 种 多 样 的 形式 : 在 银行 存 钱 固然 
是 储蓄 ， 投 资 于 资本 市 场 ， 购 买 股票 、 债 券 也 是 储蓄 。 

现在 要 研究 的 就 是 利率 怎样 影响 资本 的 供给 。 换 言 之 ,就 是 要 知道 利率 是 如 何 影响 储 
蓄 占 收入 之 比例 的 。 

作为 资金 的 所 有 者 ,他 可 以 将 资金 自用 于 消费 ， 也 可 以 把 资金 作为 生产 要 素 提供 给 市 
场 以 获得 收入 ， 这 就 是 储蓄 。 它 的 效用 最 大 化 的 条 件 在 前 面 讨论 劳动 力 供给 最 优化 的 时 候 
已 讨论 过 ， 这 里 不 再 袭 述 。 

依照 劳动 力 的 供给 原理 ， 同 样 可 以 通过 其 无 差异 曲线 和 预算 约束 线 来 得 出 其 最 优 供 
给 。 下 面 举例 说 明 这 个 问题 。 
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假设 某 人 第 一 年 有 了 工 的 收入 ,第 二 年 有 I: 的 收入 , 市 场 利率 为 -。 此 人 两 年 内 的 收入 
准备 全 部 用 于 这 两 年 的 消费 ， 也 就 是 到 第 二 年 结束 时 既 无 余额 也 无 欠 债 。 但 他 既 可 以 选择 
储蓄 以 获得 利息 ， 也 可 以 选择 借款 来 提前 消费 。 现 在 来 看 一 下 利率 的 变化 对 此 人 选择 的 
影响 。 

如 图 9.7(a) 所 示 ， 如 果 此 人 第 一 年 的 消费 为 零 ， 所 得 全 部 用 于 储蓄 ,那么 他 第 二 年 的 
消费 就 是 降 (1 十 7) 十 1; 而 如 果 他 第 二 年 的 消费 为 零 ， 也 就 是 第 一 年 他 就 寅 吃 卯 粮 ， 那 么 
他 第 一 年 的 总 消费 额 为 了 十 1/(1 十 r)。 设 这 两 点 分 别 为 M、N， 就 可 据 此 面 出 预算 约束 线 
MN， 其 斜率 为 ; 
































OM _ LU+7D+l, 
ON ~ T+I/(+r) 


特别 是 ， 无 论 利率 水 平 如 何 ， 此 人 都 可 以 保证 第 一 et 和 第 二 年 消费 I， 即 图 上 
的 A 点 。 把 这 一 点 称 为 享 赋 点 (Endowment Point)， As 有 的 固有 收入 不 会 随 利 











了 二 过 





率 的 变化 而 发 生变 化 。 然 后 ， 根 据 此 人 的 偏好 ， 可 异 曲 线 。 此 人 最 后 的 选择 是 
预算 线 与 无 差异 曲线 的 切 点 ， 此 时 其 效用 达到 

现在 ,来 看 利率 变化 会 使 其 储蓄 额 发 4 
约束 线 为 MN, ， 利 率 为 rr,， 此 时 此 人 年 的 消费 为 C1。 现 在 利率 上 升 为 "»， 那 
么 ， 预 算 线 在 图 上 是 如 何 表现 的 呢 ? 率 如 何 变化 ， 京 赋 点 A 在 预算 线 上 始终 不 动 。 
而 利率 上 升 ， 代 表 如 果 第 一 年 不 么 第 二 年 的 就 更 加 多 了 ; 而 如 果 全 部 在 第 
一 年 消费 ， 人 局 供 消 费 的 数量 就 et 预算 线 就 绕 A 点 


顺 时 针 转 到 Ms。 N 。 
第 二 年 消费 2 从 
和 NO 


变化。 在 图 9.7(b) 中 ,一 开始 预算 












1 N 第 一 年 消费 
(a) 





图 9.7 利率 对 消费 和 储蓄 的 影响 图 
这 时 ， 此 人 选择 第 一 年 消费 的 数量 为 C2;， 明显 比 C 小 。 但 仍 要 分 解 来 看 : 利率 的 上 
升 表 明 当 前 消费 的 代价 上 升 了 ,那么 此 人 对 第 二 年 消费 的 “需求 ”就 会 上 升 ， 但 利率 上 升 
同样 带 来 了 收入 效应 ， 此 人 完全 可 以 在 提高 第 二 年 消费 量 的 同时 提高 第 一 年 的 消费 量 。 当 
然 ， 在 此 时 替代 效应 是 大 于 收入 效应 的 。 
但 当 利率 上 升 为 六 时 ， 收 入 效应 超过 了 替代 效应 ， 第 一 年 的 消费 额 反 而 有 所 上 升 ， 变 
为 C;。 这 反 过 来 说 明 当 年 的 储蓄 额 有 所 下 降 。 











DD 


至 此 ， 就 可 以 画 出 利率 与 储蓄 的 关系 图 了 。 与 劳动 的 供给 一 样 ， 它 是 一 个 止 向 原点 的 
弓形 曲线 ， 表 示 随 着 利率 的 上 升 ， 储 著 有 一 个 先 增 后 减 的 过 程 。 

前 面 说 过 ， 资 本 的 来 源 就 是 储蓄， 那么 这 一 条 曲线 也 可 以 认为 是 个 人 资本 的 供给 曲线 
(图 9. 8) 。 整 个 市 场 的 资本 供给 就 是 个 人 资本 供给 的 总 和 ， 那 么 资本 总 供给 曲线 就 是 所 有 
个 人 供给 曲线 的 水 平 大 加 ， 也 呈 马 形 。 
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图 9.8 SS 
在 一 般 的 经 济 分 析 中 ， AR 谍 其 向 上 倾斜 的 那 一 段 。 而 且 ， 在 实际 


中 ， 因 为 资本 的 供给 有 很 大 的 存 期 内 其 弹性 是 较 小 的 。 


3. 资本 的 需求 小 党 

rs 主要 原 F 六 

(1) 资本 品 的 当 资 人 de 
时 ， 必 须 进行 更 ~’ 

(2) 资本 内 充 。 当 产品 ;需求 增加 时 ， 需 要 扩大 资本 设备 的 总 量 

(3) 资本 品 的 密集 。 当 工资 上 升 时 ， 企 业 会 以 资本 代替 劳动 ， 增 加 资本 与 劳动 的 
比例 。 

(4) 技术 进步 的 需要 。 当 新 技术 出 现时 ,企业 会 提前 更 新 资本 设备 ， 以 便 改进 产品 质 
量 或 降低 成 本 。 

为 了 达到 利润 最 大 化 的 目标 ， 企 业 根据 边际 要 素 成 本 等 于 边际 收益 产品 的 原则 来 决定 
对 生产 要 素 的 需求 ， 当 然 ， 对 于 资本 而 言 也 不 例外 。 但 是 与 其 他 生产 要 素 不 同 的 是 ， 资 本 
是 耐用 品 ， 它 的 产 出 往往 可 以 是 持续 多 年 的 ， 所 以 它 的 边际 收益 产品 可 以 以 其 内 含 报酬 率 
(Internal Rate of Return，IRR) 表 示 ， 并 与 其 成 本 一 一 贷款 利率 相 比 较 。 

一 般 将 市 场 利率 叫 作 外 部 报酬 率 ; 而 将 投资 预期 报酬 的 贴现 值 ( 即 需求 价格 ) 等 于 投资 
重 置 成 本 ( 即 供给 价格 ?的 报酬 率 ， 叫 作 内 部 报酬 率 ， Ar Effi- 




















ciency of Capital，MEC) ,实际 上 就 是 折扣 率 或 贴现 率 (Rate of Discount) 。 显 然 ， oa 
部 报酬 率 大 于 外 部 报酬 率 ， 也 就 是 资本 边际 效率 大 于 市 场 利率 时 ， 企业 才 全 进行 投资 ， 这 
个 差额 越 大 投资 越 有 利 。 


如 果 一 项 投资 的 内 含 报酬 率 大 于 贷款 利率 ， 那 么 这 个 项 目 就 是 可 行 的 ， 反 之 ， 即 为 不 
可 行 。 这 样 就 可 以 比较 利率 与 企业 对 资本 的 需求 额 之 间 的 关系 了 
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例如 ， 甲 公司 现 有 A、B、C、D、E、F 共 6 个 项 目 可 供 投资 。 每 个 项 目 所 需 的 投资 
额 及 其 内 含 报酬 率 见 表 9 一 1。 





表 9-1 甲 公 司 投资 项 目 表 




















根据 表 9 - 1: 当 利 息 率 大 于 等 于 14% 时 ,该 公司 的 投资 为 零 ， 当 利息 率 小 于 14% 但 
大 于 13. 5% 时 ， 甲 公司 会 投资 于 人 项目， 资金 需求 额 是 35 万 美元 ， 当 利率 小 于 13.5% 但 
大 于 12. 9% 时 ， 甲 公司 会 投资 于 A、B 项 目 ， 所 需 资金 总 额 为 "60 万 美元 ;…… 依次 类 推 ， 
可 以 做 出 图 9. 9。 5 





利息 率 (%) 





140 所 需 资本 额 
(万 美元 ) 











图 9. 9 房 公司 的 资本 需求 
NM 一 起 就 可 以 得 到 整个 市 场 对 资本 的 需求 曲线 。 
它 也 是 向 下 倾斜 的 ， 如 图 9. 10(a) 所 示 。 
资本 需求 曲线 的 直观 意义 不 难 理解 ， 利 率 越 大 ， 投 资 的 成 本 越 大 ， 而 投资 的 需求 也 就 
越 小 。 那 么 ， 也 就 不 难 理解 为 什么 国家 可 以 通过 调整 利率 来 控制 宏观 经 济 了 。 


4. 均衡 利息 率 的 确定 


前 面 已 经 研究 了 资本 的 供给 曲线 和 需求 曲线 。 那么 ,根据 这 两 条 曲线 ， 就 可 以 确定 资 
本 市 场 的 均衡 利息 率 。 

如 图 9. 10(a) 所 示 ，S 曲线 就 是 资本 的 供给 曲线 ,如 前 面 所 说 ， 它 也 是 储蓄 曲线 ， 即 
S 二 S。 而 图 上 的 D 曲线 就 是 资本 的 需求 曲线 ,也 就 是 投资 需求 曲线 ， 即 D=T。 由 此 可 以 
得 出 均衡 利率 和 资本 使 用 数量 Q。 
这 实际 上 就 是 古典 学 派 的 储蓄 投资 利率 决定 论 。 在 以 后 对 宏观 经 济 学 的 学 习 中 ， 还 将 
学 到 凯恩斯 学 派 的 利率 决定 理论 以 及 IS- LM 曲线 利率 决定 理论 等 。 

上 面 分 析 了 对 资金 的 资本 性 需求 ， 但 对 资金 同样 有 消费 性 需求 ， 例 如 消费 者 贷款 买 
房 、 用 信用 卡 透 支 消费 、 分 期 付款 等 都 是 消费 信贷 。 而 且 在 现代 社会 里 ， 提 前 消费 对 资金 
的 需求 量 也 是 相当 大 的 。 那 么 ， 在 考虑 利率 的 决定 中 ， 就 必须 考虑 到 这 部 分 需求 。 
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利息 率 





图 9. 10 均衡 利息 率 的 确定 
根据 前 面 图 9. 10 跨 期 消费 选择 就 可 以 得 出 2 De， 它 是 一 条 向 上 


倾斜 的 曲线 。 因 为 利率 上 升 所 带 来 的 替代 效应 都 是 促使 少 借款 的 ， 故 随 着 利率 
的 上 升 ， 贷 款 消费 的 数量 在 不 断 地 减少 。 SS 

将 投资 资金 需求 曲线 Di 和 消费 资金 Dc 相 县 加， 可 以 得 到 社会 对 资金 的 总 需 
求 曲线 D， 这样 ， 就 可 以 得 出 一 个 贷 资金 的 市 场 均衡 。 最 后 ,均衡 利率 为 *， 
而 贷 出 (借入 ) 的 资金 为 Q* 。 


上 政府 对 资金 的 需求 。 格 ， 即 由 政府 有 意 影 响 的 价格 。 由 
于 利率 有 关 国 计 民 和 9 通 六 中 对 货币 的 需求 影响 资金 的 总 供给 和 总 
需求 ， 从 而 影响 [| : 
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本 章 小 结 
本 章 研究 收入 的 分 配 理论 ， ww 
市 


场 理 论 也 称 为 “分 配 理 


论 ”。 本 章 从 生产 要 素 的 需求 与 供给 入 手 ， 介 绍 工 、 地 租 和 利润 的 决定 。 


1. 名 词 解释 KN x 
要 素 需求 “派生 要 Bi es 要 素 成 本 
Fn wi aK, 

< 六 


何 决定 的 。 这 样 ， 研 究 从 产品 市 场 转向 7 


2. We f 党 

(1) 企业 利润 极 大 化 条 件 MR 二 MC 为 什么 可 重新 表述 为 MFC 二 MRP? 完全 竞争 条 
件 下 出 售 产品 利润 极 大 化 的 条 件 可 否 表 示 为 MFC 二 VMP? 为 什么 ? 

(2) 完全 竞争 企业 对 单一 可 变 要 素 的 需求 是 如 何 决定 的 ? 

(3) 为 什么 会 出 现 后 弯 的 劳动 供给 曲线 ? 

(4) 怎样 解释 利息 的 来 源 ? 

(5) 一 个 行业 面临 着 竞争 的 劳动 力 市 场 ， 劳 动力 供给 有 两 个 来 源 ， 本 地 工人 和 外 国 工 
人 。 所 有 工人 均 有 相同 技能 。 同 时 ， 假 定 该 行业 的 产品 要 与 进口 品 竞争 。 用 图 形 说 明 最 初 
的 竞争 劳动 市 场 ， 绘 出 劳动 力 供求 曲线 ， 并 确定 工资 和 就 业 水 平 。 





3. 选择 题 


(1) 假定 一 个 利润 最 大 化 的 企业 在 竞争 的 劳动 市 场 上 雇用 劳动 。 如 果 劳 动 的 边际 收益 
产量 大 于 工资 ,企业 将 (  )。 

A. 提高 工资 率 B. 降低 工资 率 

C. 增加 雇用 的 劳动 量 D. 减少 雇用 的 劳动 量 
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(2) 下 列 哪 一 种 情况 不 是 引起 工资 差别 的 原因 ? (。 ) 





A. 是 否 加 入 工会 B. 家 庭 人 口 多 少 

C. 受 教育 程度 差异 D. 性 别 歧视 

(3) 在 其 他 条 件 不 变 的 情况 下 ,劳动 成 本 在 总 成 本 中 所 占 的 比例 越 大 ，( 。。)。 
A. 劳动 的 需求 越 富有 弹性 B. 劳动 的 需求 越 缺 乏 弹 性 
C. 劳动 的 供给 越 富有 弹性 D. 劳动 的 供给 越 富有 弹性 
(4) 下 列 哪 一 种 变动 不 会 引起 劳动 的 需求 曲线 移动 ? ( 

A. 工资 率 B. 企业 产品 的 价格 

C. 其 他 投入 品 的 价格 D. 技术 

(5) 派生 需求 的 例子 是 ( > 

A. 对 经 济 学 学 生 派生 的 棉 毛 衫 的 需求 论 

B， 对 劳动 与 资本 生产 的 棉 毛 衫 的 需求 SS 

C. 生产 棉 毛 衫 中 使 用 的 劳动 的 需求 





D， 对 毛 刷 的 需求 Eg 
(6) 经 济 租 是 ( ), 

A. 使 用 1 亩 土地 所 支付 的 价格 RS 
B. 使 用 1 单位 资本 所 支付 的 人 A 

& harm 所 要 求 的 收入 冯 

D. a wt 
(7) 生产 要 素 所 有 收入 是 劳动 ) 


A 资本 的 利润 和 货币 的 利息 、 头 - B. 资本 的 红利 和 货币 的 利息 
C ENS 土地 的 地 租 。 节 < D. 资本 的 利润 和 土地 的 地 租 





(8) 在 b 式 中 ， 工 会 为 了 提高 自 资 ， 所 采用 的 方式 是 ( 。 )。 
A， 要求 政府 增加 进口 产品 B. 要 求 政府 鼓励 移民 入 境 
C. 要 求 政府 限制 使 用 童工 D. 要 求 政府 增加 工作 时 间 
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定价 实践 .从 
KC 
RS 
EF 
通过 本 章 的 学 习 , 溯 en 


掌握 定价 的 理论 与 


单 的 分 析 。 雁 


mi 


知识 要 点 


能 运用 所 学 知识 


(1) 掌握 有 效 地 进行 定价 决策 的 流程 
(2) 培养 定价 决策 程序 化 的 习惯 


企业 定价 目标 与 
定价 程序 






能 力 要 求 


; 主要 了 解 定价 的 目标 和 程序 ， 
实际 经 营 管理 中 的 定价 行为 进行 简 


相关 知识 


(1) 定价 目标 与 企业 目标 的 含义 及 
其 关系 

(2) 定价 目标 的 具体 内 容 

(3) 有 效 定价 决策 的 科学 流程 





(1) 会 正确 选择 成 本 加 成 定价 法 
成 本 加 成 定价 法 (2) 会 用 成 本 加 成 定价 法 计算 产品 的 
销售 价格 


(1) 成 本 加 成 定价 法 的 含义 、 适 用 
范围 与 优 缺点 
(2) 成 本 加 成 定价 法 的 步骤 与 公式 





(1) 会 正确 选择 增 量 分 析 定价 法 
增 量 分 析 定 价 法 (2) 会 用 增 量 分 析 定价 法 计算 产品 的 


(1) 增 量 分 析 定价 法 的 含义 、 适 用 
范围 与 优 缺点 





销售 价格 (2) 增 量 分 析 定价 法 的 步骤 与 公式 
(1) 会 正确 选择 差别 定价 法 (1) 差别 定价 法 的 含义 、 适 用 范围 与 
差别 定价 法 (2) 会 用 差别 定价 法 计算 产品 的 销售 优 缺 点 





价格 和 产量 





(2) 差别 定价 法 的 步骤 与 公式 





管理 终 济 学 (第 2 版) EE 


(1) 会 正确 选择 多 产品 定价 法 
多 产品 定价 法 (2) 会 用 多 产品 定价 法 计算 产品 的 销 
售 价格 和 产量 


(1) 会 正确 选择 内 部 调拨 定价 法 
内 部 调拨 定价 法 (2) 会 用 内 部 调拨 定价 法 计算 产品 的 
销售 价格 和 产量 


(1) 会 正确 选择 各 种 新 产品 定价 法 
新 产品 定价 法 (2) 会 用 新 产品 定价 法 计算 产品 的 
销售 价格 定价 法 的 步骤 与 公式 


格 策略 的 含义 、 适 用 范围 与 












(1) 多 产品 定价 法 的 含义 、 适 用 范围 与 
优 缺点 

(2) 多 产品 定价 法 的 步骤 与 公式 

(1) 内 部 调拨 定价 法 的 含义 、 适 用 范围 与 
优 缺点 

(2) 内 部 调拨 定价 法 的 步骤 与 公式 


(1) 新 产品 定价 法 的 含义 、 适 用 范围 与 















竞争 中 的 价格 策略 在 竞争 环境 中 会 正确 地 选择 各 种 价 


点 
格 生 只 贷 册 有效 天 各 种 定价 方法 的 步骤 和 公式 





10.1 企业 定价 目标 与 定价 程序 


企业 定价 是 一 项 系统 工程 ， 既 具有 科学 的 程序 ， 又 涉及 管理 的 艺术 ， 下 面 首先 主要 研 
究 企业 定价 的 一 般 目标 和 程序 。 


10.1.1 企业 定价 目标 


1. 企业 定价 目标 的 概念 及 其 与 企业 目标 的 关系 

企业 定价 目标 是 企业 从 内 部 条 件 和 外 部 环境 出 发 ， 在 企业 战略 目标 指导 下 ， 在 价格 制 
定 和 实施 过 程 中 所 要 达成 的 直接 结果 或 意图 。 企 业 定价 目标 与 企业 目标 之 间 存在 复杂 的 关 
系 : 第 一 ,企业 价格 目标 是 企业 目标 体系 的 一 部 分 ,企业 目标 是 由 相互 联系 的 多 层次 、 多 
方面 的 目标 组 成 的 完整 系统 ， 它 们 是 部 分 与 整体 的 关系 。 第 二 ， 在 企业 目标 体系 中 ， 战 略 
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目标 位 于 最 高 层次 ， 对 企业 定价 目标 和 其 他 目标 起 指导 和 制约 作用 ， 而 企业 价格 目标 不 仅 
服务 于 战略 目标 ， 是 企业 达成 战略 目标 的 重要 环节 ， 而 且 也 影响 其 他 目标 的 制定 与 实施 。 
第 三 ， 一 般 来 讲 ， 包 括 企业 价格 目标 在 内 的 企业 所 有 的 目标 均 应 该 相互 协调 、 相 互 促进 ， 
但 是 也 有 可 能 出 现 不 一 致 ， 管 理 者 应 该 以 战略 目标 统筹 其 他 目标 ， 进 行 调整 。 





2. 常见 的 企业 定价 目标 
由 于 企业 面 对 的 tne 


A 常见 的 有 以 下 
几 种 。 


1) 追求 最 大 利润 
追求 最 大 利润 通常 有 两 层 含 SS 其 利 油 最 大 化 ， 二 是 指 整体 利润 最 大 化 ， 也 








就 是 说 ， 企 业 获 利 应 从 所 有 的 产 训 来 考虑 ， 以 提高 的 利润 。 

2) 获取 一 定 的 投资 收藏 学 (资金 利润 率 ) 

全 和 报 ， 这 种 预期 的 报酬 水 平 通常 是 通过 
投资 收益 率 来 反映 茹 R 业 在 定价 时 就 要 以 达到 这 一 目标 为 标准 ， 
要 进行 相应 分 析 ， 即 根据 种 产品 时 的 资源 投入 以 及 对 应 的 产 出 情况 


确定 自身 的 投资 收益 率 ， 从 而 也 就 可 以 确定 定价 目标 了 。 

3) 维持 和 增加 市 场 占有 率 

市 场 占 有 率 的 高 低 及 其 发 展 趋势 与 产品 竞争 能 力 具有 密切 的 关系 ， 一 个 企业 只 有 在 产 
品 市 场 的 经 营 状况 较 好 ， 逐渐 扩大 和 销售 额 不 断 增 加 的 情况 下 , 才 可 能 获得 长 期 的 发 展 。 
因此 企业 从 市 场 占有 率 出 发 确定 企业 的 定价 目标 ， 又 包括 两 个 方面 ， 一 是 维持 企业 的 市 场 
占有 率 ; 二 是 扩大 市 场 占 有 率 ， 获 得 更 大 的 发 展 。 

) 应 付 或 防止 竞争 

通常 是 以 对 产品 价格 有 决定 影响 的 竞争 者 的 价格 为 基础 ， 在 比较 权衡 的 基础 上 确定 本 
企业 的 价格 目标 ， 一 般 而 言 这 种 定价 目标 有 3 种 可 供 选 择 的 途径 : 一 是 以 低 于 竞争 者 的 价 
格 出 售 产品 ;二 是 以 与 竞争 者 相同 的 价格 出 售 产品 ;三 是 以 高 于 竞争 者 的 价格 出 售 产品 。 
企业 在 选择 上 述 3 种 定价 策略 时 ， 应 根据 具体 的 条 件 具 体 分 析 ， 尤 其 要 结合 产品 性 质 和 企 
业 实力 进行 综合 判断 ， 确 定 产品 价位 。 








5) 保持 与 分 销 渠道 的 良好 关系 

对 大 部 分 产品 都 需 经 由 中 间 商 推销 的 企业 来 说 ， 在 制定 价格 时 ， 考 虑 到 中 间 销 售 商 的 
利益 是 正常 而 且 是 必要 的 举动 。 为 了 保证 分 销 渠道 的 畅通 ,调动 其 推销 本 企业 产品 的 积极 
性 ， 以 维持 产品 分 销 渠道 的 稳定 ， 必 须 研 究 价格 对 中 间 商 的 影响 ， 并 为 中 间 商 留 有 足够 的 
利润 空间 ， 同 时 恰当 的 定价 也 有 利于 取得 企业 内 部 销售 人 员 的 支持 。 

6) 保持 相对 稳定 的 价格 

保持 稳定 的 价格 通常 有 利于 既定 企业 维持 自身 产品 的 形象 ， 获 取 适当 的 利润 ， 避 免 价 
格 频繁 竞争 导致 的 风险 。 一 般 来 说 , 市 场 上 出 现 的 价格 相对 稳定 状态 是 由 价格 领袖 制 所 导 
致 的 。 价 格 领袖 制 又 叫 作 领导 者 价格 ， 它 由 行业 中 的 大 企业 或 主导 企业 先 制定 一 个 价格 ， 
其 他 企业 的 价格 与 之 保持 一 定 的 比 ， 这 样 便 可 使 价格 稳定 在 一 定 的 水 平 , 因此 此 定价 目标 
往往 多 为 大 企业 采用 ， 中 小 企业 跟随 使 用 。 


253 





7) 避免 政府 调查 和 控制 
企业 定价 行为 不 仅 为 消费 者 和 竞争 对 手 所 关注 ， 而 且 也 竺 往 处 在 社会 与 论 的 包围 之 





中 ， 在 某 些 时 候 ， 政 府 出 于 反 垄 断 和 社会 公共 利益 等 需 业 的 定价 行为 进行 调查 
和 控制 ， 这 往往 会 对 企业 的 经 营 管理 产生 影响 ， 并 可 能 顽 需 企业 现象 。 


因此 ， 明 智 的 企业 在 定价 行为 上 应 尽 可 能 避免 政府 调查 和 控制 。 

8) 树立 企业 形象 

产品 价格 是 影响 企业 品牌 形象 的 重要 因素 ， 企 业 给 产品 定价 ， 要 考虑 价格 体系 与 自身 
形象 相 一 致 ， 一 般 而 言 ， 如 果 企 业 形象 是 优质 高 档 、 服 务 优良 ， 就 应 为 产品 制定 一 个 较 高 
的 价格 ; 如 果 企 业 形象 是 价 廉 实惠 ， 就 应 为 产品 制定 一 个 较 低 的 价格 。 





上 面 列举 了 主要 的 企业 定价 目标 ， 在 实际 经 营 中 ,企业 往往 要 同时 兼顾 多 个 重要 程度 
不 同 的 定价 目标 或 者 有 所 取舍 ， 这 通过 正确 的 定价 程序 来 保证 。 
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10. 1. 2 企业 定价 程序 


企业 定价 行为 是 受 多 方面 因素 影响 的 系统 工程 ， 当 然 定 价 程序 也 要 受 其 制约 ， 下 面 做 
一 简要 分 析 。 


1. 企业 定价 的 影响 因素 分 析 


1) 产品 价格 构成 本 身 的 因素 
价格 构成 是 指 组 成 产品 价格 的 各 个 要 素 及 其 在 价格 中 的 组 成 情况 。 从 市 场 营 销 角度 来 
看 ， 产 品 价格 的 具体 构成 为 开发 成 本 、 生 产 成 本 、 销 售 成 本 、 流 通 费用 、 税 金 和 利润 等 。 
成 本 越 低 ， 则 企业 产品 的 定价 也 越 低 ; 成 本 越 高 ， 则 产品 价格 也 越 高 。 成 本 和 产量 有 着 密 
切 的 关系 ， 故 企业 定价 时 也 应 该 考虑 。 闪 
2) 企业 内 部 因素 


(1) 产品 特征 。 产 品 特征 ， 如 理化 属性 、 wag rn ar 品 生命 周期 


等 ， 如 果 产 品 特征 好 ， 那 么 该 产品 就 有 可 能 时 尚 产品 、 高 档 产 品 ， 就 会 对 
顾客 产生 极 大 的 吸引 力 ， re 


(2) 销售 渠道 与 促销 宣传 。 销 售 费用 的 高 低 ， 直接 影响 着 产品 的 价格 。 

(3) 企业 的 整体 营销 战略 与 * 销 决策 体系 的 重要 组 成 部 分 ， 
里 当 肥 二 市场 洛 博 几 咯 旧业 慰 的 A 销售 渠道 策略 等 各 项 
决策 的 制定 与 实施 。 

3) 企业 外 部 因素 

(1) Jr 需求 对 产品 ， Yn 需求 层次 反映 出 来 。 需 
求 强度 是 指 局 Ne tt et 对 于 能 满足 较 
高 需求 层次 和 价格 可 定 得 高 一 些 ; 反之 ， 则 应 低 一 些 ， 这 样 才 能 满足 不 同 层次 顾客 
的 需求 。 

(2) 竞争 者 行为 。 价 格 是 竞争 者 关注 的 焦点 和 竞争 的 主要 手段 ， 定 价 是 一 种 挑战 性 行 
为 ， 任 何 一 次 价格 制定 与 调整 都 会 引起 竞争 者 的 关注 ， 并 导致 竞争 者 采取 相应 的 对 策 。 

(3) 市 场 结构 。 根 据 市 场 的 竞争 程度 ， 市 场 结构 可 分 为 4 种 不 同 的 市 场 类 型 ， 即 完全 
竞争 市 场 、 完 全 化 断 市 场 、 芍 断 竞争 市 场 和 寡头 垄断 市 场 。 不 同类 型 的 市 场 有 不 同 的 运行 
机 制 和 特点 ， 对 企业 行为 具有 不 同 的 约束 力 ， 因 而 在 定价 方面 也 表现 出 显著 的 差异 性 。 

(4) 政府 约束 。 为 了 维护 国家 与 顾客 利益 ， 维 护 正常 的 市 场 秩 序 ， 每 个 国家 都 制定 有 

的 经 济 法 规 ， 约束 企业 的 定价 行为 。 这 种 约束 不 仅 反映 在 定价 的 种 类 、 价 格 水 平和 定价 
的 产品 品种 等 方面 ， 而 且 也 反映 在 工资 政策 、 产 业 政 策 、 信 贷 政策 等 方面 。 

(5) 社会 经 济 状 况 。 一 般 来 说 ， 经 济 高 速 发 展 ， 人 们 收入 增长 较 快 ， 易 出 现 总 需求 膨 
胀 ， 引 起 物价 总 水 平 上 涨 ， 而 在 经 济 调整 时 期 ， 经 济 发 展 速度 放 慢 ， 人 们 收入 增长 减缓 ， 
易 出 现 有 效 需求 不 足 ， 引 起 物价 总 水 平 基本 稳定 。 

(6) 社会 文化 与 心理 因素 。 文 化 因素 包括 风俗 习惯 、 民 族 风情 、 宗 教 禁忌 等 ， 心 理 因 
素 则 是 消费 者 的 需求 偏好 、 心 理 感受 、 主 观看 法 等 ,它们 都 可 能 对 产品 定价 产生 影响 。 

(7) 社会 劳动 生产 率 。 社 会 劳动 生产 率 是 指 单位 时 间 内 创造 出 的 产品 数量 。 它 的 变化 
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_ 1tammm 


会 引起 单位 产品 价值 的 变化 ， 作 为 产品 价值 货币 表现 的 价格 也 要 发 生变 化 。 

2. 企业 定价 程序 

(1) 根据 企业 的 经 营 目标 ， 确 定 相应 的 定价 目标 。 

(2) 估算 产品 的 市 场 需求 量 ， 了 解 顾客 心目 中 的 预期 价格 ;估计 不 同 价格 的 销售 量 ， 
计算 各 种 售 价 时 的 市 场 均衡 点 。 

(3) 测定 需求 价格 弹性 。 

(4) 分 析 竞 争 对 手 的 反应 。 企 业 在 定价 时 要 充分 研究 竞争 情况 ， 了 解 竞 争 对 手 采取 的 
定价 策略 ， 以 便 根 据 本 企业 实际 情况 采取 相应 的 定价 策略 。 

(5) 预计 市 场 占有 率 。 企 业 要 扩大 市 场 占有 率 ， 利 用 广告 等 促销 手段 往往 比 降价 更 有 
利 ， 但 选择 何 种 策略 要 看 具体 情况 。 
(6) 选择 市 场 定价 策略 。 企 业 可 以 根据 营销 目标 、 Ctr 




















(7) 选择 定价 方法 。 在 充分 考虑 产品 要 面 对 的 主客 ， 最 后 应 选择 具体 的 、 有 


效 的 方法 来 确定 产品 的 价格 。 将- 
10.2 成 让 价 法 
‘R: 


1. 成 本 加 成 定价 法 的 含义 ~ 


有 可 世 定价 是 在 各 本 的 着 i 定 比 例 的 预期 利润 作为 产品 的 销 
售 价格 。 销 售 价格 与 差额 即 为 利 F 利 润 的 多 少 是 按 一 定 比 例 确定 的 ， 习 
惯 上 称 为 “ 几 成 ”2 因此 i 定价 ”法 菩 有 成 定 人 法 其 计算 公式 为 
户 单位 产品 价格 三 = 品 成 本 X (1 十 加 成 率 ) 
式 中 : 加 成 率 利润 占 产品 成 本 的 百分比 。 
一 般 来 说 ,高 档 消费 品 和 生产 批量 较 小 的 产品 ， 加 成 比例 应 适当 地 高 一 些 ， 而 生活 必 
需 品 和 生产 批量 较 大 的 产品 ， 其 加 成 比例 应 适当 地 低 一 些 。 


2. 成 本 加 成 定价 法 的 步骤 、 案 例 及 评价 


(1) 估计 单位 产品 的 变动 成 本 (如 直接 材料 费 、 直 接 人 工 费 等 )。 

(2) 估计 固定 费用 ， 然 后 按照 标准 产量 (一 般 为 生产 能 力 的 3/4 一 4/5) 把 总 固定 成 本 分 
扒 到 单位 产品 上 ， 求 得 平均 固定 成 本 AFC， 再 加 上 平均 变动 成 本 AVC 得 到 平均 成 本 AC 。 

(3) 在 平均 成 本 AC 的 基础 上 加 上 用 目标 利润 率 计算 的 利润 额 , 得 到 价格 P。 这 里 的 
目标 利润 率 通常 指 平均 利润 率 7， 即 














P=AC(1+ 7») 
【 例 10. 1】 如 果 某 企业 的 标准 产量 为 100 万 件 ， 为 生产 能 力 的 80%， 生 产 的 产品 平 
均 变 动 成 本 AVC 为 每 件 15 元 ,总 固定 成 本 TFC 为 500 万 元 ， 如 果 企 业 的 目标 利润 率 为 
20%， 间 价格 应 定 为 多 少 ? 
解 : 
由 于 AVC=15 元 ,所 以 AFC==500 万 元 /100 万 件 ， 即 AFC=5 元 , 得 到 AC= 








AVC+AFC= 15 十 5 一 20( 元 ) 。 
因为 y= 二 20%， 所 以 有 : 
P 一 AC(1 十 7) 一 20(1 十 20%) 一 24( 元 ) 














3. 成 本 加 成 定价 法 和 利润 最 大 化 


对 于 平均 成 本 变动 不 大 的 产品 ， 在 一 定 条 件 下 ， 成 本 加 成 定价 法 和 目标 利润 最 大 化 的 
定价 方法 是 一 致 的 。 因 为 都 已 知 MR=P(1 十 1/E)。 
利润 最 大 化 的 必要 条 件 是 MR 二 MC， 以 MC 代替 上 式 中 的 MR， 得: 
MC=P(1+1/E) 
对 于 平均 成 本 变动 不 大 的 产品 ， 由 于 MC 近似 等 于 “ 净 
AC=P(1+1/E,) 


AP=AC yt 
[一 1/(1 十 Es)] 就 是 企业 的 目标 利润 率 7 ， 可 根据 的 需求 价格 弹性 来 确定 目标 利 
润 率 。 根 据 这 个 加 成 比率 来 定价 ， 就 能 实现 种 化 。 如 果 产 品 的 价格 弹性 为 一 1. 2， 
加 成 比率 将 为 500%; 价格 弹性 为 一 1. 5， vn 比率 为 200%; 价格 弹性 为 一 2， 最 优 
沁 末 让 


加 成 比率 为 100% 等 。 由 此 可 见 ， 最 优 
产品 在 完全 竞争 市 场 上 ，E, 三 
一 个 角度 说 明了 完全 竞争 企业 只 pe 
成 本 加 成 定价 法 的 优点 福生 简单 易 行 。 不 足 是 以 卖 劣 的 利益 为 出 发 点 ， 不 利于 企业 降 
低 成 本 ， 没 有 考虑 市 场 丝 求 及 竞争 因素 ;加 成 率 芝 外 个 计 值 ， 缺 乏 科学 性 ;由 于 估计 单位 
ee 扒 固 定 成 本 是 和， 有 时 候 甚 至 做 不 到 ， 因 此 成 本 加 成 定 


的 大 小 与 产品 的 价格 弹性 (绝对 值 ) 成 反比 。 
二 0， 企业 的 目标 利润 也 只 能 趋 于 零 ， 这 也 从 另 
正常 利润 的 








ee 本 变动 不 大 的 产 间 名 它 是 以 会 计 成 本 作为 依据 进行 计算 的 ， 而 价格 
决策 应 当 考 虑 枕 符 成 本 。 

【 例 10.2】 上 述 企业 如 果 有 多 余 的 生产 能 力 ， 是 否 应 该 以 18 元 的 价格 再 接受 25 万 件 
新 订货 ? 

按 成 本 加 成 定价 法 ， 每 件 价格 为 18 元 低 于 平均 成 本 20 元 ， 不 应 该 接受 ， 但 是 此 决策 
是 错误 的 。 因 为 新 增订 货 多 支出 的 成 本 是 25( 万 )X15( 元 ) 二 375( 万 元 )， 接 受 新 订货 可 以 
增加 利润 75 万 元 [25( 万 ) X18( 元 ) 一 375( 万 元 ) 二 75( 万 元 )]， 因 此 企业 应 该 接受 新 增订 
货 。 而 这 种 定价 方法 就 是 下 面 要 谈 的 增 量 分 析 法 。 


10. 3 增 量 分 析 定价 法 


1. 增 量 分 析 定 价 法 的 含义 


增 量 分 析 定价 法 是 通过 计算 由 价格 引起 的 增 量 利润 来 判断 定价 方案 的 效果 的 方法 。 如 
果 增 量 利润 为 正 值 ， 则 说 明 方 案 可 以 接受 ; 如 果 是 负 值 ， 则 说 明 方 案 不 能 接受 。 利 润 等 于 
定价 方案 引起 的 总 增 量 收入 减 去 定价 方案 引起 的 总 增 量 成 本 。 

【 例 10. 3】 某 饭 店 有 120 个 客房 ， 目 前 正 处 于 旅游 淡季 ， 客 房 出 租 率 只 有 25%。 现 
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有 一 个 单位 要 租用 该 饭店 60 个 房间 举办 一 个 月 的 学 习 班 ， 但 每 个 房间 其 每 天 只 肯 出 50 
元 。 该 饭店 每 个 客房 的 平均 变动 成 本 为 每 天 5 元 ,全 年 总 固定 成 本 为 850 000 元 ， 正 常 价 
格 为 每 天 每 房 75 元 ， 但 如 果 该 饭店 不 承接 这 个 任务 ， 就 会 有 75% 的 客房 闲置 不 用 。 问 该 
饭店 要 不 要 承接 这 项 任务 ? 

解 : 

假设 承接 这 项 任务 ， 则 增 量 收入 为 60X 50X 30 王 90 000( 元 )， 增 量 成 本 为 60 X5x 
30 二 9 000( 元 )， 增 量 利润 二 90 000 一 9 000 王 81 000( 元 ) 二 0， 所 以 应 该 承接 这 项 任务 ， 相 
对 于 不 承接 而 言 ， 可 使 饭店 在 淡季 少 亏损 。 


2. 增 量 分 析 定 价 法 的 应 用 


增 量 分 析 法 的 运用 要 注意 3 点 : 第 一 ,决策 引起 的 增 量 
果 ， 这 主要 是 看 一 个 企业 的 产品 之 间 是 否 有 相互 蔡 代 关 
长 关系 ， 上 述 3 种 情况 都 不 能 仅仅 计算 新 产品 利 消 
















应 当 反 映 决 策 引 起 的 总 效 
| 关系 以 及 成 本 上 的 此 消 披 
而 要 计算 新 产品 引起 的 整个 企 


业 利 润 的 变化 ; 第 二 ， 在 计算 时 不 仅 要 考虑 企 J 利润 状况 ， 而 且 还 要 考虑 企业 的 长 
人 结合， 例如 在 开发 某 个 产品 时 ， 可 能 


短期 内 销售 看 好 、 有 利 可 图 ,但 长 期 好 ， 并 且 限 制 了 另外 一 些 产 品 的 发 展 ， 此 
时 的 决策 就 要 综合 考虑 ; 第 三 ， 在 短 讽 贸 7 它 是 指 以 能 够 弥补 变动 成 本 和 获取 一 定 的 边际 
贡献 为 原则 的 定价 方法 ， 边 吸引 
表示 为 边际 贡献 一 销售 收入 
产量 )， 边 际 贡献 大 于 
a s 条 件 下 ， 只 要 边际 贡献 大 于 零 ， 即 单位 
0 成 本 ,那么 企 余生 产能 力 就 可 以 考虑 进行 生产 ， 因 为 这 样 至 
少 能 够 在 一 上 弥补 企业 的 固定 成 本 。 本 章 例 10. 3 就 运用 了 这 种 定价 方法 。 









动 成 本 ， 因 而 单 伺 芒 名 价格 一 单位 变动 成 本 十 (边际 贡献 / 
本 ， 企 业 就 有 和 登科， 边际 贡献 等 于 固定 成 本 ， 企 业 不 盘 不 亏 ， 

















10.4 差别 定价 法 


10. 4. 1 ”差别 定价 法 的 含义 及 形式 


差别 定价 法 (又 称 为 价格 歧视 ) 意 味 着 企业 对 同一 种 产品 或 服务 向 不 同 的 消费 者 收取 不 
同 的 价格 ， 即 根据 购买 数量 、 购 买 者 的 特征 或 者 各 种 销售 条 款 确 定 相应 的 价格 ， 这 种 价格 
的 不 同 并 不 是 成 本 所 造成 的 。 差 别 定价 法 的 形式 有 以 下 几 种 。 

(1) 以 顾客 为 基础 的 差别 定价 。 它 是 指 对 同一 产品 ， 针 对 不 同 的 顾客 ， 制 定 不 同 的 价 
格 ， 如 火车 票 对 学 生 实 行 优惠 价 。 

(2) 以 地 理 位 置 为 基础 的 差别 定价 。 它 是 指 随 着 地 点 的 不 同 而 收取 不 同 的 价格 。 

(3) 以 时 间 为 基础 的 差别 定价 。 它 是 指 对 同一 种 产品 ， 价 格 随 季 节 、 日 期 ， 甚 至 钟点 
的 不 同 而 变化 ， 如 春运 期 间 运输 票 价 上 调 。 

(4) 以 数量 为 基础 的 差别 定价 。 它 是 指 一 次 购买 越 多 ， 价 格 越 低 ， 这 也 称 为 数量 
折扣 。 


(5) 以 产品 为 基础 的 差别 定价 。 同 种 产品 的 不 同 外 观 、 不 同 花 色 、 不 同型 号 、 不 同 规 
格 、 不 同 用 途 ， 其 成 本 也 有 所 不 同 ， 但 它们 在 价格 上 的 差异 并 不 完全 反映 成 本 之 间 的 差 
异 ， 主 要 区 别 在 于 需求 的 不 同 ， 可 根据 顾客 对 产品 的 喜爱 程度 制定 价格 。 


10.4 2 差别 定价 法 的 制定 

















1. 差别 定价 法 实施 的 条 件 


差别 定价 法 是 搜 取 消费 者 剩余 的 常用 手段 ， 一 般 认 为 实行 价格 歧视 需要 同时 具备 3 个 
条 件 。 

(1) 企业 必须 拥有 一 定 的 市 场 垄 断 力量 ， 是 一 个 价格 制 害 
上 ， 企业 只 是 价格 的 接受 者 。 

(2) 实行 差别 定价 法 的 企业 必须 能 够 有 效 地 细 分 
的 发 生 ， 即 防止 转 售 ; 二 各 市 的 从 斩 直 于 相 = 
够 采用 差别 定价 法 。 

(3) 不 同 购买 者 (购买 量 ) 的 需求 价格 。 由 于 收入 水 平 、 品 味 或 者 能 否 得 到 替 
EY 在 产品 的 需求 价格 弹性 上 的 不 同 ， 必 须 使 得 实 


行 价格 歧视 的 企业 能 够 获得 更 多 的 淆 RNj* 否则 企业 无 实行 价格 歧视 的 必要 。 
2， 差别 定价 法 的 3 md 流 
能 够 买 


ee 
te 为 了 人 并 据 此 确定 每 


一 单位 产品 的 锁 千 由 于 一 级 差别 的 企业 摆 取 了 所 有 购买 者 的 消费 者 剩余 ， 所 
以 又 称 为 完全 价 赂 歧视 。 


:者 ;如果 在 完全 竞争 市 场 








购买 者 之 间 转 卖 商品 行为 
4 售 困 难 的 公共 服务 的 提供 者 能 





一 级 差别 定价 使 垄断 者 得 到 全 部 消费 者 剩余 ， 如 果实 行 一 级 差别 定价 ， 则 垄断 企业 对 
Xi 单位 的 商品 定价 为 P, ， 对 Xs 单位 索取 价格 为 P; ， 一 直到 最 后 X, 单 位 的 价格 为 Pl。 此 
时 ,需求 曲线 就 变 成 了 垄断 企业 的 边际 收入 曲线 ,这 样 在 单一 定价 下 的 消费 者 剩余 全 部 转 
化 成 垄断 者 的 超额 利润 (图 10. 1)。 如 果 不 实行 差别 定价 ， 垄 断 企 业 决定 出 售 X, 单 位 产品 ， 
在 通常 情况 下 ， 它 的 卖 价 为 已 ， 总 收益 为 PLOX,E 的 面积 ， 而 消费 者 实际 所 得 到 的 效用 
为 P;OX,E 的 面积 ， 显 然 消 费 者 得 到 的 剩余 为 P; P, 正 的 面积 。 
完全 的 一 级 差别 定价 在 实践 中 是 极 少 可 能 在 的 ， 因 为 企业 向 每 一 个 顾客 索取 不 同 的 价 
格 是 不 现实 的 ， 如 信息 成 本 极 高 ， 特 别 是 顾客 数量 较 多 时 ， 因 此 有 时 企业 基于 对 顾客 愿意 
出 的 最 高 价 的 估计 而 向 他 们 索取 几 个 不 同 的 价格 ， 实 施 不 完全 的 一 级 差别 定价 。 例 如 ， 律 
师 或 者 汽车 销售 员 ， 由 于 对 不 同 收入 的 客户 有 相当 了 解 而 可 能 收取 不 同 的 价格 。 
2) 二 级 差别 定价 法 
二 级 差别 定价 的 含义 是 把 产品 的 购买 量 分 为 若干 范围 ， 而 不 是 一 个 单位 ， 在 每 一 范 
中 确定 不 同 的 价格 。 如 电话 公司 、 电 力 公司 针对 不 同 消费 数量 区 段 的 产品 收取 不 同 

















ED 























如 图 10.2 所 示 ， 消 费 OQ 时 定价 为 已 ，(Q: 一 Q,) 数 量 定价 为 P,。 














区 为 尖 2 CQ 
10.1 一 级 差别 定价 并 级 差别 定价 


3) 三 级 差别 定价 法 

三 级 差别 定价 是 指 垄 断 企业 在 分 割 的 市 
化 ， A et 
场 的 边际 收入 不 相等 ， 则 企业 可 以 减少 入 低 
的 市 场 的 销售 量 ， 在 不 影响 总 成 ， 使 总 收入 增加 。 边 际 收入 相等 并 不 意味 着 两 
个 市 场 的 产品 价格 必定 相等 。 Wm 两 个 市 场 的 产品 价格 就 不 


相等 。 Y $b 
如 图 10.3 所 示 ， Ratmf 1 着 这 肠 A 和 市 场 也 出 售 同一 种 产品 .市场 
A 的 需求 曲线 为 Ky B 的 需求 曲 et MR, 和 MR;,。 
ts ee D。 将 两 条 边际 收入 
曲线 MR 和 平 加 总 ， 可 以 得 到 企业 的 总 边际 收入 曲线 MR。 产 品 的 边际 成 本 曲线 为 
MC。MR 和 MC 的 交点 刁 确定 了 企业 利润 最 大 时 的 总 销售 量 Q(Q 在 两 个 市 场 的 分 配 原则 
是 使 不 同市 场 的 边际 收入 相等 ， 即 MR ==MR; 二 MR)。 从 E 点 作 水 平 线 分 别 与 MRi、 
MR 相交 于 El、E,， 由 El、E; 决 定 了 A、B 两 个 市 场 的 销售 量 分 别 为 Q, 和 Q,， 对 应 的 价 
格 分 别 为 Pl 和 P,。 市 场 A 和 市 场 B 的 销售 量 之 和 等 于 Q。 由 于 两 个 市 场 的 需求 弹性 不 
同 ， 因 而 确定 的 价格 也 不 同 。 市 场 A 的 需求 弹性 较 小 ， 制 定 较 高 的 价格 Pl ， 而 市 场 B 的 
需求 弹性 较 大 ， 制 定 较 低 的 价格 P;。 玖 断 企 业 在 两 个 市 场 上 出 售 产 品 ， 需 求 函 数 分 别 为 
Qi 二 Q (Pi) 和 QQ, 二 Q;(P;)， 其 反 函 数 分 别 为 Pi 二 Pi(Q) 和 Ps 二 P;(Q)。 因 此 收入 函数 
分 别 为 Ri 三 Pi(Q)XQ 和 RR 二 Ps(Q;)XQ。 企业 的 总 成 本 C 是 总 产量 Q 二 Qi 十 Q@ 的 函 
数 ， 因 此 企业 的 利润 为 : 


同一 种 产品 ， 为 了 使 企业 利润 最 大 
边际 成 本 而 分 别 制定 价格 。 如 果 两 个 市 
的 市 场 的 销售 量 ， 相 应 增加 边际 收入 高 































A=Ri(Q)+R:(Q)—C(Q +Q) 
为 使 利润 极 大 化 ， 上 式 分 别 对 Q, 、Q: 求 导 ， 并 令 其 等 于 零 ， 则 有 : 
MRI:(Q) 一 MCCQ +Q)=0 
MR:(Q:) 一 MCCQ +Q;)=0 
即 MR, 一 MR: 一 MC， 两 个 市 场 的 边际 收益 相等 ， 因 为 MR 王 PC1 十 1/Es)， 那 么 两 个 
市 场 之 间 的 价格 比率 为 : 
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用 二 二 i 


Pi/P;=(1 二 /Es)/(1t1/Eai) 


ft 市 场 A 入 市 场 B 入 

















-人 


图 10.3 
【 例 10. 4】 某 个 华 断 企业 的 产 上 5 市 场 中 出 售 。 该 企业 的 成 本 函数 及 
两 个 市 场 的 需求 曲线 分 别 为 Q, = 8 一 0 2 一 P， 边 际 成 本 为 4， 不 随 产量 变化 
而 变化 。 
01) 如 果 两 个 市 场 能 够 实施 差 则 各 市 场 的 产品 价格 及 销售 量 为 多 少 ? 
(2) 如 果 不 能 实施 差别 A 


解 : 
(1) Wi 求 函数 ， 求 其 反 
A "路 2 Q; 


两 个 市 益 曲 线 为 : 

人 多 MR;, =12—2Q; 

为 使 利润 最 大 化 , 令 MR 二 MR 一 MC、 16 一 4Q! 二 4、Q 二 3、12 一 2Q@; 二 4、Q, 一 4。 

将 Q!、@ 代 入 需求 函数 ， 得 到 已 =10、P 二 8， 如 果实 行 差别 定价 ， 则 市 场 1 的 利 
润 =P .Qi 一 MC. Qi 二 30 一 12==18, 市 场 2 的 利润 =P, . Q; 一 MC ，Q, 二 32 一 16 二 16， 
总 利润 三 18 十 16 二 34。 

(2) 实行 统一 定价 时 ， 忆 = 已 一 已 ， 市 场 需求 函数 Q=Q 十 Q; 二 20 一 3P/2,，P 二 40/3 
一 2Q/3， 边际 收益 曲线 为 MR==40/3 一 4Q/3, 令 MR 二 MC=4, 则 40/3 一 4Q/3=4,，Q 
7， 代 入 总 需求 函数 ， 得 P= 二 26/3。 

总 利润 三 P.Q 一 MC，Q 二 98/3 二 差别 定价 的 总 利润 34， 说 明 实 行 差 别 定价 所 得 利润 
大 于 实行 统一 定价 时 的 利润。 



























































10.5 多 产品 定价 法 


多 产品 在 生产 过 程 中 也 会 有 一 定 的 联系 。 如 用 同一 投入 ， 在 同一 过 程 中 ， 生 产 出 两 种 
以 上 的 产品 ， 这 样 的 产品 就 叫 作 关联 产品 。 条 分 为 国定 比例 生产 的 关联 产品 和 变动 比例 生 
产 的 关联 产品 。 丑 宰 场 杀 猪 同时 得 到 猪肉 、 猪 皮 、 猪 排 、 猪 内 脏 等 ， 而 且 其 比例 一 般 是 不 
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DD 


变 的 ,这 称 为 固定 比例 生产 的 关联 产品 。 而 炼油 厂 提 炼 原 油 ， 可 同时 得 到 汽油 、 柴 油 、 沥 
青 等 ， 其 比例 可 能 会 变动 ， 这 称 为 变动 比例 生产 的 关联 产品 。 


1. 按 固定 比例 生产 的 关联 产品 的 定价 


假定 A、B 为 按 固定 比例 生产 的 两 种 关联 产品 ，A、B 的 需求 曲线 分 别 为 Da、Ds， 相 
应 的 边际 收益 曲线 为 MRA、MREs ， 产 品 组 的 边际 成 本 曲线 为 MC， 产 品 组 的 边际 收益 曲线 
为 MRTCMRt 二 MRA 十 MRs)，MR1t 与 MC 的 交点 所 确定 的 产量 Q- 为 最 优 产量 ， 对 应 
于 Q’ 在 Ds、Ds 曲 线 上 可 以 分 别 确定 产品 A 和 产品 B 的 最 优 价 格 。 在 图 10.4(a) 中 ， 产 品 
B 的 最 优 产量 Q 大 于 产品 组 产量 Q* ， 由 于 产品 B 的 产量 大 于 Q 时 ，MRs 小 于 零 ， 所 以 企 
业 不 会 出 售 超过 Q, 部 分 的 B 产 品 。 在 图 10. 4(b) 中 ， CR 




















量 ， 同 样 由 于 产品 B 的 产量 大 于 Qi, 时，MRs 小 于 零 ， 所 忆 B 多 于 Q 的 部 分 亦 不 会 


出 售 。 _ 和 





NX 图 10.4 按 固定 比例 生产 的 关联 产品 的 定价 

【 例 10.5】 某 企业 以 固定 比例 生产 两 种 关联 产品 A、B， 其 需求 曲线 分 别 为 Ps = 
55 一 2Q，Ps 二 20 一 Q， 产 品 组 的 边际 成 本 为 9， 问 两 种 产品 的 价格 和 销量 各 为 多 少 ? 

解 : 

根据 两 种 产品 的 需求 曲线 ,可 求 得 其 边际 收益 曲线 分 别 为 : MRA 二 55 一 4Q、MRs = 
20 一 2Q， 将 MR、、MRs 相 加 ， 可 得 总 边际 收益 曲线 MR+ 二 75 一 6Q。 

令 MRr=MC, 得 75 一 6Q=9、Q=11,， 把 Q=11 代入 需求 曲线 , 得 Pa 二 33、Ps 一 9。 

把 Q=11 代入 两 个 边际 收益 方程 得 到 MR 二 11、MRs 王 一 2， 由 于 MRs 为 负 值 ，B 
产品 的 产量 应 该 根据 MRs 二 0 来 确定 , 令 20 一 2Q 二 0， 得 Qs 二 10， 相 应 地 Ps 二 10， 所 以 
两 种 产品 的 价格 分 别 定 为 33 和 10， 对 应 的 销量 分 别 为 11 和 10。 

【 例 10. 6】 Zimon 制造 厂 生产 两 种 类 型 的 汽车 真空 吸尘器 。 一 种 记 为 X 的 产品 ， 可 
插入 香烟 打火机 ， 另 一 种 记 为 Y 的 产品 ， 具 有 可 充电 电池 。 假 设 除了 表面 上 的 消费 替代 
性 外 ,两 种 产品 之 间 并 没有 其 他 相关 性 ， 现 决定 利润 最 大 化 时 两 种 产品 的 产 出 水 平和 
价格 。 

这 两 种 产品 的 需求 函数 如 下 : 

Qx = 80 000 一 8 000Px 十 6 000Py 
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Qy = 40 000— 4 000Py 十 4000Px 


解 这 两 个 需求 函数 ， 得 到 价格 函数 


Px = 70—0. 000 5Qx 一 0.000 75Qy 
Py = 80— 0.001Qy 一 0. 000 5Qx 


每 种 产品 的 总 收益 函数 为 : 





TRx = Px X Q = 70Qx — 0. 000 5QxQx 一 0.000 75QvQx 
TRy = Py Xx Qy = 80Qy — 0.001QyQy — 0. 000 5QxQy 








两 种 产品 的 总 收益 通过 将 两 种 产品 的 收益 加 总 得 到 : 
TR = TRx+ TRy 
每 种 产品 的 联合 边际 收入 函数 为 : 


和 


MRx = 70 一 0.001Qx —0. < 


MRy = 80 一 0. we 0125Qx 
总 成 本 函数 : 
76x= RS 000 25QQ 


和 Na 
了 1Qy 十 0.000 ja 
边际 成 本 函数 为 : 小 2 
小 竹 - MCx -sd 5Qx 

”xX 党 

MCy ="11 + 0. 000 25Qy 
令 两 产品 的 MR 二 MC， 解 得 Qx 二 30 000, Qy 二 14 000 

Px=44.50,， Py=51l 


2. 变动 比例 生产 的 关联 产品 的 定价 


假设 某 企 业 按 变动 比例 生产 两 种 关联 产品 A、B， 在 完全 竞争 市 场 上 销售 ， 产 品 价 
格 与 投入 资源 给 定 ， 要求 确定 产品 A、B 的 最 优 产量 组 合 。 首 先 画 出 等 成 本 曲线 TC， 


等 成 本 曲线 向 外 凸 ， 离 原点 越 远 的 曲线 ， 对 应 的 成 本 越 高 。 


其 次 ， 根 据 所 收集 到 的 可 能 


的 产量 组 合 和 关联 产品 的 价格 资料 ， 画 出 等 收益 线 TR, 由 于 在 完全 竞争 市 场 上 ， 产 品 
价格 不 变 ， 等 收益 线 为 一 条 直线 ， 所 以 找 出 等 收入 TR 线 与 等 成 本 曲线 TC 的 切 点 。 这 
些 切 点 分 别 代表 不 同 成 本 水 平 上 最 优 的 产量 组 合 ， 因 为 在 每 一 条 等 成 本 曲线 上 的 其 他 产 





量 组 合 ， 均 与 较 低 的 收入 曲线 相交 ， 代 表 较 低 的 收入 水 平 。 
最 大 的 切 点 ， 即 为 企业 关联 产品 最 优 的 产量 组 合 。 在 图 10. 
QaXPs 二 QsXPs， 利润 x 二 TR 一 TC 二 140 一 100 二 40， 大 于 
B 的 最 优 产 量 组 合 。 








最 后 从 这 些 切 点 中 找 出 利润 
5 中 的 切 点 5 处 ，TR==140= 
F 其 他 各 切 点 的 利润 ， 故 为 A、 














增加 A 产 量 有 西 种 方法 ， 在 等 成 本 线 上 向 X 和 方向 移动 ， 
或 者 向 右上 方向 上 升 到 更 高 的 等 成 本 线 ， 线 TR 的 
斜率 =QWQs=PyP。 


4 点 利润 最 大 ， 为 最 优 关联 产品 产量 组 合 








全 3 产品 B 日 产量 
图 10.5 rose。 


?he wi 






价 法 
为 了 解决 规 四 表 时 政 的 人 过 高 问题 和 追求 利润 最 大 化 ， 现 代 企业 通常 
存在 一 系列 的 分 公司 或 经 营 事业 部 。 这 些 分 公司 都 自主 经 营 、 自 负 列 亏 。 每 个 分 公 





司 都 构成 一 个 拥有 经 营 决 策 职责 和 权限 的 利润 中 心 。 当 一 个 企业 内 部 的 两 个 分 公司 需要 发 
生 中 间 产 品 转移 业务 时 ， 就 必须 考虑 这 样 一 个 问题 ， 即 企业 内 部 的 这 种 中 间 产 品 转移 应 以 
什么 样 的 价格 来 结算 ， 才 能 符合 业务 往来 双方 和 企业 的 总 体 利益 。 分 公司 与 分 公司 之 间 进 
行 中 间 产 品 转让 时 的 价格 ， 称 为 内 部 调拨 价格 或 者 转移 价格 ， 下 面 分 3 种 情况 讨论 内 部 调 
拨 价 格 的 确定 并 做 如 下 假设 : 加 总 公司 下 属 只 有 两 家 分 公司 (上 游 分 公司 A 和 下 游 分 公司 
B); @@ 上 游 分 公司 生产 中 间 产品 (如 零 部 件 )， 下 游 分 公司 生产 最 终 产 品 ， 如 果 存 在 中 间 产 
品 的 外 部 市 场 ， 上 游 分 公司 同样 可 以 向 市 场 出 售 ; @ 生 产 一 件 最 终 产品 恰好 需要 一 件 中 间 
产品 。 


10. 6. 1 无 外 部 市 场 的 内 部 调拨 价格 


在 中 间 产 品 没有 外 部 市 场 的 情况 下 ， 上 游 分 公司 生产 的 中 间 产 品 全 部 供应 给 下 游 分 公 
司 ， 下 游 分 公司 所 需 的 中 间 产 品 必须 全 部 购 自 上 游 分 公司 。 对 没有 外 部 市 场 的 中 间 产 品 ， 
无 法 按 市 场 价 格 定价 ， 应 按 总 公司 利润 最 大 化 的 目标 确定 中 间 产 品 的 最 佳 产量 和 价格 
水 平 。 
如 图 10. 6 所 示 ，PDr 和 MRs 分 别 是 最 终 产品 的 需求 曲线 和 边际 收入 曲线 ，MC 是 总 公 
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司 生产 最 终 产品 的 边际 成 本 UMC 二 MCr 十 MC )。 使 MRr 二 MC 就 可 得 出 总 公司 生产 最 终 
产品 的 最 优 价格 Pe、 最 优 产量 Q:。 这 里 Qe 当然 也 是 分 公司 B 生 产 最 终 产品 的 数量 ， 由 于 
假定 一 件 中 间 产 品 生产 一 件 最 终 产品 ， 所 以 也 应 当 是 分 公司 A 生产 中 间 产 品 的 数量 。 为 了 
使 分 公司 A 根据 利润 最 大 化 原则 ， 愿 意 生产 中 间 产 品 Qs ， 中 间 产 品 的 价格 就 必须 定 在 Qe 
垂直 线 与 MCr( 中 间 产 品 的 边际 成 本 ) 曲 线 的 交点 L 上 ， 即 定 在 Pr， 此 时 Pr 一 MCr。 a 
此 可 见 ， 在 无 外 部 市 场 的 条 件 下 ， 中 间 产 品 的 最 优 产量 应 该 按 总 公司 的 最 优 产量 来 定 ， 它 

的 价格 应 该 定 在 这 个 最 优 产量 的 边际 成 本 上 。 





图 1 二 
【 例 10. 7】 某 联合 企 人 A 和 下 B 都 自负 列 亏 ， 假 设 A 生产 的 





产品 专 供 了 用 ，B 也 只 能 民 信 至 得 这 种 产品 、 场 , 已 知己 生产 的 产品 需求 曲线 
为 Ps=400 一 10Q， 品 的 边际 成 本 CA 二 80 十 10Q， 用 A 公司 的 产品 生产 
B 公司 产 品 的 边 Co 为 or 产品 的 内 部 调拨 价格 ) 。 

间 如 何 确 宙 公司 产品 的 内 部 调 

解 : 


根据 已 知 的 企业 B 的 市 场 需求 曲线 ， 可 得 相应 的 最 终 产品 边际 收益 函数 为 

MRs 二 400 一 20Q， 最 终 产品 的 边际 成 本 为 MC 二 MC 十 MCs 二 160 十 10Q。 

令 MRs 二 MC， 得 到 400 一 20Q=160 十 10Q,，Q 二 8。 

当 Q=8 时， 企业 A 的 边际 成 本 MC 二 160， 中 间 产 品 的 内 部 调拨 价格 应 等 于 它 的 边 
际 成 本 ， 所 以 P\ 王 MCA 一 160。 





/ms Te 





2 
10. 6. 2 完全 竞争 的 外 部 市 场 条 件 下 的 内 部 调拨 价格 不 


假定 前 方 上 游 公司 A 生产 中 间 产 品 工 ， 品 既 可 以 在 外 部 市 场 (假定 是 完全 
竞争 市 场 ) 上 出 售 ， 也 可 以 卖 给 后 方 下 游 公司 生产 最 终 产 品 F。 在 有 外 部 市 场 条 件 
下 ， 中 间 产 品 的 价格 等 于 市 场 价格 Pr De 内 部 调拨 价格 低 于 外 部 市 场 价 ， 上 游 公 
司 不 会 卖 给 下 游 公司 ， 如 果 内 部 调 市 场 价 ， 那么 下 游 公司 也 不 会 从 上 游 公司 购 
买 中 间 产 品 。 分 公司 A 的 需 线 Dr， 为 最 大 化 ， 令 MC 二 Pr， 则 最 优 
产量 为 Qr， 分 公司 B 的 最 面临 不 完全 竞 求 曲线 为 向 下 斜 线 Ds， 边际 收 
益 线 为 MR ， 最 终 产 上 本 为 MCCMC F 十 Pr)， 令 MC 二 MR:， 则 最 优 产量 
为 Q:。 在 图 10.7 二 Qr ， 分 公司 从 外 部 市 场 购 进 一 部 分 中 间 产品 ， 其 数 
量 为 Qs 一 Qrw 另 人 > 往 情 况 如 图 7 分 公司 A 生产 的 中 间 产 品 除 供应 分 公司 B 
eis 其 数量 为 Qr 一 Qr。 结论 : 在 有 外 部 市 场 的 条 件 下 ， 转 移 价格 
等 于 市 场 价格 。 









JWC(=MCrFrPTD) 


MC(=MCE+ Pr) 





1 

1 
QrOr 产 旺 
图 10. 7 完全 竞争 的 外 部 市 场 条 件 下 的 内 部 调拨 价格 


【 例 10. 8】〗 某 联合 企业 的 上 游 分 公司 A 和 下 游 分 公司 B 都 自负 一 亏 , 假设 A 生产 的 
产品 面临 完全 竞争 市 场 ， 该 产品 价格 每 单位 为 120, 已 知 B 生产 的 产品 需求 曲线 为 Ps 二 
400 一 10Q，A 公司 产品 的 边际 成 本 函数 为 MCA 一 80 十 10Q, 用 A 公司 的 产品 生产 B 公司 
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产品 的 边际 成 本 MCs 为 80( 不 包括 A 公司 产品 的 内 部 调拨 价格 )。 
问 企业 应 如 何 确定 A 公司 产品 的 内 部 调拨 价格 和 产量 ? 最 终 产品 的 产量 又 是 多 少 ? 
解 : 
由 于 企业 A 面临 完全 竞争 市 场 ， 其 生产 产品 的 内 部 调拨 价格 应 该 等 于 市 场 价格 ， 即 
Pr 一 120， 企 业 A 为 使 利润 最 大 化 ,使 MCA 一 Pr， 得 到 80 十 10Qr 一 120，Qr 一 4。 
最 终 产品 的 边际 成 本 为 MC 王 MCes 十 Pr 一 80 十 120 一 200。 
边际 收益 函数 为 MRs 二 400 一 20Q, 令 MRs 二 MC， 得 到 400 一 20Q=200，Q=10。 
因此 ， 当 A 公司 的 内 部 调拨 价格 为 120 时 ， 其 产品 产量 为 4， 最 终 产 品 产量 为 10, 企 
业 B 从 企业 A 购 入 4 单位 中 间 产 品 ， 其 余 6 单位 产品 从 市 场 上 购买 。 


10. 6. 3 不 完全 竞争 的 外 部 市 场 条 件 下 的 内 部 调拨 价格 








当中 间 产 品 具有 不 完全 竞争 的 外 部 市 场 时 ， 上 游 公 > 产 公司 ) 面 临 两 个 市 场 。 一 
个 是 企业 内 部 市 场 ， 即 下 游 公司 (如 销售 公司 ); 另 5 个 喇 企 业 外 部 的 不 完全 竞争 市 场 。 但 
是 下 游 公司 (销售 公司 ) 不 可 能 从 外 部 市 场 按 等 玉 边 阶 成 本 的 价格 购 进 中间 产 品 ， 同 时 也 无 


本 
法 简单 地 确定 生产 公司 的 生产 要 素 是 否 得 用。 对 于 企业 内 部 市 场 而 言 ， 调 拨 价 
格 应 该 等 于 边际 成 本 ， 这 样 可 以 保证 销售 经 营 水 平 ， 从 而 实现 企业 利润 最 大 化 的 目 
标 ; 而 对 于 外 部 市 场 ， 则 采用 差别 法 ,确定 生产 公司 利润 最 大 化 的 外 部 市 场 价格 
和 出 售 量 ， 如 图 10. 8 所 示 。 在 (a) 中 ， ee 改 益 ， 销 售 公司 的 
总 边际 成 本 MC 二 MCs 十 了 en 品 成 本 的 边际 成 本 ， 令 MR: 一 
MC， 则 可 使 销售 公司 和 大 化 ， 可 以 得 到 F 一 MCr，(MRr 一 MC ) 是 生产 公司 
向 销售 公司 出 售 品 时 的 边际 收益 ,>) 竹 .8(b) 中 ，Dr 是 中 间 产 品 在 不 完全 市 场 下 
D ”MR+ 是 其 边际 | 线 。 在 图 10.8(c) 中 ，MCr 是 生产 公司 的 边际 
成 本 曲线 ，NMR 是 生产 公司 在 企业 内 、 外 两 个 市 场 总 的 净 边 际 收益 NMR 二 (MRr 一 
MC ) 十 MR+ ， 两 线 的 交点 A 就 确定 了 中 间 产 品 总 的 产量 Qi ， 从 交点 作 水 平 线 分 别 与 
(MRr 一 MC ) 曲 线 、MR+ 曲线 相交 ， 得 到 在 内 部 市 场 和 外 部 市 场 的 销量 和 价格 ， 且 满足 
Q: +Qr=Qi, Pr=MR:—MCr =MR+= NMR=MCr. 
ed 价格 /成 本 价格 /成 本 
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10.8 不 完全 竞争 的 外 部 市 场 条件 下 的 内 部 调拨 价格 


站 从 实 中 < \ 
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10.7 新 产品 定价 法 


在 实际 经 营 中 ， 新 产品 定价 通常 有 下 列 3 种 方法 。 
1. 搬 油 定价 法 


沿 着 需求 曲线 下 降 的 定价 方法 ， 最 初 把 产品 价格 定 在 高 水 平 上 ， 目 的 是 想 在 短期 内 尽 
可 能 赚 更 多 的 钱 ， 在 满足 高 价 顾客 群 需求 后 ， 降 低 价格 以 吸引 另 一 个 新 的 顾客 群 。 撒 油 定 
价 法 实质 上 是 差别 定价 法 的 一 种 ， 即 随时 间 的 推移 而 定 出 不 同 的 价格 ， 如 图 10. 9 所 示 。 





(1) a ww Ce 尽量 先 让 需求 价格 弹 
0 的 再 向 大 的 消费 者 推销 。 

(2) 新 产 ts Or 因而 较 高 的 价格 也 不 怕 刺 激 竞争 对 
手 迅速 进入 

(3) 尽管 小 规模 生产 的 成 本 较 高 ， 但 高 价 仍 能 带 来 显著 的 收益 。 

(4) 高 价 能 给 人 以 这 样 的 形象 ， 是 高 档 品 ， 质 量 好 。 


(5) 对 产品 未 来 的 需求 和 成 本 变动 的 估计 没有 把 握 ， 如 果 一 开始 价格 定 低 了 ， 可 能 会 
带 来 很 大 的 风险 ， 宁 可 一 开始 价格 定 得 高 一 点 ， 以 后 如 果 有 需要 ， 降 价 总 是 容易 一 些 。 





2. 渗透 定价 法 

渗透 定价 法 是 指 最 初 制定 一 种 较 低 的 价格 ， 以 便 产 品 迅速 进入 市 场 并 占有 一 定 的 份 
额 ， 然 后 图 谋 发 展 的 一 种 方法 。 

下 列 情况 适用 渗透 定价 法 。 

(1) 需求 价格 弹性 大 ， 低 价 能 吸引 大 量 新 的 消费 者 。 

(2) 规模 经 济 很 明显 ， 大 量 生 产能 使 成 本 大 大 下 降 。 

(3) 需要 用 低 价 来 阻止 竞争 对 手打 和 市场， 或 者 需要 。 

(4) 用 低 价 吸引 大 量 消费 者 来 扩大 市 场 。 

i 


3. 满意 价格 策略 


满意 价格 策略 又 称 为 平价 销售 策略 ， 是 介 于 
咯 。 由 于 撒 油 定价 法 定价 过 高 ， 对 消费 者 不 利 
绝 ， 具 有 一 ee 


的 回收 期 也 较 长 ， 若 企业 实力 不 强 ， 
a 


~ 多 
L. a 效 - 


大 多 数 华兴 证 车 都 酌情 调整 其 基本 价格 ， 以 鼓励 顾客 及 早 付 清 货款 、 大 量 购买 或 增加 
淡季 购买 。 这 种 价格 调整 叫 作 价格 折扣 和 折 让 。 行 业 市 场 通常 采用 以 下 几 种 手段 调整 现 有 
价格 。 

(1) 现金 折扣 。 它 是 对 及 时 付 清 账 款 的 购买 者 的 一 种 价格 折扣 。 例 如 “2/10， 净 30”， 
表示 付款 期 是 30 天 ， 如 果 在 成 交 后 10 天 内 付款 ， 给 予 2% 的 现金 折扣 。 许 多 行业 习惯 采 
用 此 法 以 加 速 资金 周转 ,减少 收 账 费 用 和 坏账 。 

(2) 数量 折扣 。 它 是 企业 给 那些 大 量 购买 某 种 产品 的 顾客 的 一 种 折扣 ， 以 鼓励 顾客 购 
买 更 多 的 货物 。 大 量 购买 能 使 企业 降低 生产 、 销 售 等 环节 的 成 本 费用 。 例 如 ， 顾 客 购买 某 
种 商品 在 100 单位 以 下 ， 每 单位 10 元 ; 购买 在 100 单位 以 上 ， 每 单位 9 元 。 

(3) 职能 折扣 ， 也 叫 作 贸易 折扣 。 它 是 制造 商 给 予 中 间 商 的 一 种 额外 折扣 ， 使 中 间 商 
可 以 获得 低 于 目录 价格 的 价格 。 

(4) 季节 折扣 。 它 是 企业 鼓励 顾客 淡季 购买 的 一 种 减 让 ， 使 企业 的 生产 和 销售 一 年 四 
季 都 能 保持 相对 稳定 。 

(5) 推广 津贴 。 为 扩大 产品 销路 ， 生 产 企业 向 中 间 商 提供 促销 津贴 。 如 批发 商 为 企业 
产品 刊登 广告 或 设立 专柜 ， 生 产 企 业 除 负担 部 分 广告 费 外 ， 还 在 产品 价格 上 给 予 一 
优惠 。 

























和 渗透 定价 之 间 的 一 种 定价 策 
容易 引起 竞争 ， 又 可 能 遭 到 消费 者 拒 

者 有 利 ， 对 企业 最 初 收入 不 利 ， 资 金 
。 而 满意 的 价格 策略 是 采取 适中 价格 ， 基 
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DD 


2. 地 理 定价 法 


(1) 产地 定价 策略 。 产 地 定价 策略 是 指 企 业 以 产品 的 产地 为 标准 制定 统一 的 销售 价 
格 ， 购 买 者 必须 支付 全 部 的 运费 并 承担 运输 中 的 风险 。 

(2) 统一 运送 定价 策略 。 它 是 指 企业 根据 统一 运送 定价 策略 为 产品 定价 。 

(3) 分 区 定价 策略 。 企 业 将 产品 的 整体 销售 市 场 按 距 产 地 的 远近 划分 成 若干 个 销售 
区 ， 同 一 个 区 内 的 不 同 购买 者 享有 相同 的 价格 待遇 ， 而 区 与 区 之 间 因 距离 的 远近 不 同 而 在 
价格 上 有 所 差别 。 
(4) 运费 分 摊 定 价 策 略 。 生 产 企业 对 于 距离 较 远 地 区 的 买方 ,通常 只 在 正常 出 厂价 格 
之 上 附加 实际 运输 费用 的 一 部 分 作为 售 价 ， 这 个 价格 一 般 应 略 低 于 距 用 户 较 近 的 同类 产品 
生产 广 家 的 销售 价格 ， 产 品 运输 费用 的 另 一 部 分 则 由 生产 企业 久 担 。 








> 

















3， 心 理 定 价 法 
在 价格 上 可 以 针对 消费 者 这 些 不 同 的 消费 心理 客 洒 但 ， 采 用 特殊 的 定价 策略 。 
(1) 零 数 (奇数 ) 定 价 策略 。 企 业 把 本 可 系数 的 商品 价格 改定 成 低 于 这 个 整数 的 






FOR 元 的 衬衣 定价 为 199 元 。 

(2) 整数 定价 策略 。 企 业 把 原本 数 的 商品 价格 改定 为 高 于 这 个 零 数 价格 的 整 
数 ， 一 般 以 “0” 作 为 尾数 。 如 厅 逢 高 级 服装 定价 为 1 Q80 元 而 不 是 998 元 ， 可 以 树立 高 价 
优质 的 产品 形象 。 了 


(3) 声望 定价 策略 对 在 消 费 者 国有 声 昌 、 具 有 信誉 的 名 牌 产品 制定 高 







于 同类 普通 产品 的 高 级 轿车 奔驰 的 
(4) 招徕 完 。 它 是 利用 消 求 廉 和 投机 心理 ， 把 某 种 日 用 品 价格 定 得 很 
低 ， 甚 至 远 远 本 ， 以 吸引 顾客 ， 帮 有 动 其 他 商品 的 销售 。 


所 谓 组 合 定价 是 指 从 全 局 出 发 ,根据 产 品 使 用 上 的 相关 特性 为 产品 制定 不 同 的 价格 ， 
以 促进 各 种 产品 的 销售 和 总 利润 的 增加 。 企 业 追 求 总 利润 最 大 ， 而 不 是 单 种 产品 利润 
最 大 。 
(1) 对 有 互补 关系 商品 的 定价 策略 。 可 将 价值 大 、 使 用 寿命 长 、 购 买 频次 少 的 主 件 价 
格 有 意识 地 定 得 低 一 些 ， 而 对 与 之 配套 使 用 的 价值 小 、 购 买 频次 多 的 易 耗 品 价格 适当 定 得 
高 一 些 ， 以 此 来 求 得 长 远 和 整体 的 利益 。 
(2) 对 有 替代 关系 商品 的 定价 策略 。 蔡 代 品 的 价格 变动 与 被 蔡 代 品 的 销售 量 之 间 存 在 
正 相 关 关 系 ， 要 根据 经 营 战略 调整 替代 品 与 被 替代 品 之 间 的 合理 比价 关系 ， 以 促进 企业 总 
利润 的 增加 。 
假设 企业 生产 两 种 产品 X 和 Y， 企业 的 总 收益 为 TR，X 产品 和 YY 产品 的 边际 收益 分 
别 为 MRx 和 MRy 则 有 如 下 3 个 等 式 : 
TR = TRx + TRy 
9 TR 9 TRx | 3 TRy 
9 Qx FQ | 




















ee a 


MRy a TR aTRy 9 TRx 
9Qy 9Qv 9Qy 

每 个 等 式 最 后 一 项 代表 两 种 产品 需求 之 间 的 关系 。 如 在 第 二 个 等 式 中 ,第 一 项 衡量 的 
是 与 产品 X 的 边际 增加 (或 减少 ) 相 联系 的 产品 X 的 总 收入 变化 ,第 二 项 代表 产品 X 销售 
的 增加 对 从 产品 Y 中 得 来 的 总 收入 的 影响 ， 这 个 影响 可 能 是 正 的 ， 也 可 能 是 负 的 。 如 果 这 
两 种 产品 是 互补 品 ， 这 个 影响 将 是 正 的 。 因 为 一 种 产品 销售 量 的 增加 会 使 从 另 一 种 产品 得 
来 的 总 收 和 增加。 另外， 如 果 这 两 种 产品 是 替代 品 ， 这 个 影响 将 是 负 的 。 因 为 一 种 产品 销 
售 量 的 增加 会 减少 从 另 一 种 产品 得 到 的 总 收入 。 

为 了 保证 利润 最 大 化 ， 应 该 使 每 种 产品 的 边际 收益 等 于 其 边际 成 本 ， 即 

MRx=MCx, MRy=MCy 

【 例 10.9】 假定 某 企业 生产 X、Y 两 种 产品 ， 其 边际 成 来 分 别 为 10、20， 需 求 曲 线 
分 别 为 : Pa 二 200 一 2Qa 一 Qs、Ps 二 160 一 2Qs 一 Qs。 

Ee som A 

解 : 


产品 A、B 的 总 收益 分 别 是 : SS- 
TRA=Pa XQ 一 2Q\ —Qs XQ 
TRs=Ps —2Qs’—QA XQs 
A、B 的 边际 收益 分 别 为 : 
人 
HN 30 
人 - 一 200 Qa 一 Qe=200 一 4Q\ 一 2Qs 


Ce 


= 一 QA 二 +160 一 4Qp 一 QA = 二 160 一 4Qs 一 2QA 
令 MR 二 MC, 得 : 























200 一 4QA 一 2Qs= 二 10 
160 一 4Qs 一 2Q\ 一 20 
解 上 述 方程 ， 得 : Qs 二 40，Qs 二 15 
代入 需求 方程 ， 得 : PA 王 105，Pa 一 90 
为 了 使 企业 利润 最 大 ， 应 该 把 产品 A、B 的 价格 分 别 定 在 105 和 90， 销 售 量 分 别 定 在 
40 和 15。 


2 

















本 章 小 结 


本 章 首先 介绍 了 企业 定价 的 目标 与 程序 ， 然 后 重点 阐明 了 企业 定价 的 理论 、 方 法 与 
技巧 。 
其 中 常见 的 成 本 加 成 定价 法 是 在 单位 产品 成 本 的 基础 上 ， 加 上 一 定 比例 的 预期 利润 作 
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为 产品 的 销售 价格 ， 如 果 平 均 成 本 近似 边际 成 本 ， 则 可 以 证 明 加 成 定价 法 能 够 实现 利润 最 
大 化 。 

价格 决策 应 当 考虑 机 会 成 本 ， 这 种 定价 方法 就 是 增 量 分 析 法 ， 就 是 通过 计算 由 价格 引 
起 的 增 量 利润 来 判断 定价 方案 的 效果 。 如 果 增 量 利润 为 正 值 ， 则 说 明 方 案 可 以 接受 ; 如 果 
是 负 值 ， 则 说 明 方案 不 能 接受 。 如 果 为 了 抽取 消费 者 剩余 ， 则 可 以 采取 差别 定价 ， 对 同一 
种 产品 或 服务 向 不 同 的 消费 者 收取 不 同 的 价格 ， 而 其 具体 形式 包括 3 种 。 如 果 在 生产 过 程 
中 产品 有 多 种 ， 它 们 之 间 在 需求 上 具有 某 种 联系 ,那么 定价 时 则 必须 考虑 到 其 他 产品 的 影 
响 ， 以 使 企业 总 利润 最 大 化 ， 这 就 是 关联 产品 定价 法 。 在 确定 内 部 中 间 产 品 的 转移 价格 
时 ,如果 不 存在 外 部 市 场 ， 那 么 转让 价格 应 该 等 于 最 优 产 量 上 的 边际 成 本 ; 如 果 存 在 外 部 
市 场 ， 那么 转让 价格 就 应 该 等 于 市 场 价格 。 

对 新 产品 种 环 境 中 的 定价 ， 必 须 考虑 多 种 因素 的 吕 展 本章 也 做 了 分 析 - 


3 mA 
1. 名 词 解释 > Ss 


成 本 加 成 定价 法 增 量 分 析 差别 定价 法 
一 级 差别 定价 法 二 级 差 洲 怎 价 法 = 
多 产品 定价 法 ms 定价 法 撤消 定 
渗透 定价 法 -和 价 法 [部 和 折 让 定价 法 
地 理 定价 法 “2 从。 心理 定价 法 组 合 定价 法 
Re 两 步 收费 制 效 拱 售 定价 法 


2. 思考 题 














(1) 成 本 加 成 定价 法 有 何 利 毙 ?运用 成 本 加 成 定价 法 需要 注意 哪些 问题 ? 
(2) 什么 是 增 量 分 析 法 ? 这 种 方法 有 何 利 瞪 ? 

(3) 什么 是 差别 定价 法 ?如 何 确定 最 优 的 差别 价格 ? 

(4) 什么 是 调拨 价格 ?如 何 确定 调拨 价格 ? Wy 

(5) 新 产品 如 何 定价 ”竞争 环境 中 如 何 定价 价格 成 本 


3. 实 训 题 


(1) 《金融 时 报 》 分 别 在 经 济 干部 和 学 生 中 销 
售 。 在 图 10. 15 中 ，MR, 是 它 在 经 济 干部 中 销售 的 
边际 收入 曲线 ; MR 是 它 在 学 生 中 销售 的 边际 收入 
曲线 ; MC 是 该 报纸 的 边际 成 本 。 

@ 在 图 10. 15 中 标 出 该 报纸 的 最 优 销售 量 ， 这 
个 总 销售 量 如 何在 干部 和 学 生 中 进行 分 配 ? 

@ 画 出 经 济 干部 和 学 生 对 这 份 报 纸 的 需求 曲 





图 10. 15 练习 题 1. 用 图 
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线 ， 并 标 出 应 如 何在 他 们 中 分 别 定价 。 

(2) 永盛 公司 每 年 所 有 产品 的 固定 成 本 总 数 预计 为 300 万 元 ， 每 年 所 有 产品 的 变动 成 
本 总 数 预计 为 150 万 元 。 总 固定 成 本 按 每 种 产品 平均 变动 成 本 的 大 小 推 入 每 种 产品 的 成 
本 。 问 : 

@@ 假如 该 公司 的 产品 中 ， 产 品 X 的 平均 变动 成 本 为 14 元 ， 产品 X 每 件 应 挫 入 多 少 固 
定 成 本 ? 

@ 产品 X 的 单位 全 部 成 本 应 为 多 少 ? 

@ 假如 目标 利润 率 为 40%， 那 么 产品 X 的 价格 应 定 为 多 少 ? 

(3) 某 企业 在 两 个 市 场 上 销售 产品 ， 生 产 产品 的 边际 成 本 为 常数 2。 两 个 市 场 上 的 需 
求 曲线 方程 如 下 。 
市 场 1: P=14 一 2Q。 


市 场 2: P=10 一 Q,。 ce 

问 两 个 市 场 上 的 最 优 价 格 和 销售 量 分 别 应 是 多 4 从 总 利润 是 多 少 ? 

(4) 某 剧场 每 周 演出 的 固定 成 本 为 1 500 成 本 等 于 变动 成 本 (维修 费 、 电 费 
等 )， 为 每 一 观众 0. 20 元 。 另 外 ， 对 夜场 i; 周 需求 的 研究 结果 表明 ， 它 们 的 需求 
曲线 如 下 : > 







; Ps=5.2—0.25Qs.。 
式 中 ， Psa、Ps 为 票 价 ( 元 ); Q、 观众 人 数 ( 以 百 居 汶 单 位 )。 
GD 在 上 面 两 条 需求 曲名 一 条 是 日 场 的 需求 共生 ? 为 什么 ? 

@ 找 出 该 剧场 日 场 竹 放 场 水 的 最 优 的 差别 价 属 : 出 售 量 和 利润 。 

@ 如 果 该 剧场 夭 采 由 差别 价格 ， 算 虽 其 丽 价 、 出 售 量 和 利润 。 

(5) 某 企 宇 比 例 生产 牛排 和 只 身 ， 这 两 种 产品 的 需求 曲线 分 别 如 下 ，Pas 一 
0 0 nd a0 A NA 
问 该 企业 每 种 产品 的 利润 最 大 化 产量 和 价格 各 应 是 多 少 ? 
(6) 某 织 染 联合 企业 下 设 织 布 分 公司 A 和 印染 分 公司 B， 它 们 各 自负 一 亏 。 假 定 A 生 
产 的 白 坯 布 是 专 供 B 的 ，B 也 只 能 从 A 取得 白 坯布 ， 没 有 外 部 市 场 。 已 知 也 生产 的 印花 布 
向 外 销售 的 需求 曲线 为 ; 























Pa 一 10 一 0. 001Q。 
式 中 : Q 为 印花 布 销售 量 ( 米 ) 。 

坯布 的 边际 成 本 函数 为 MCA 三 2.00 十 0.00L。 把 白 坯 布 染 成 印花 布 的 边际 成 本 
(MCs) 为 2 元 (不 包括 白 坯 布 转移 价格 )。 

问 该 联合 企业 应 如 何 确定 白 坯布 的 内 部 转移 价格 ? 





























大 了 池上 标 
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长 期 投资 决策 .fs 





的 概念 、 长 期 投资 的 基本 原则 、 
W， 能 够 运用 有 关公 式 进 行 计算 ， 了 

















FE 谋 
Ea 
知识 要 点 能 力 要 求 相关 知识 
本 Rh 生 | (GD 投资 决策 概念 

投资 决策 能 够 应 用 投资 决策 的 过 得 进行 投资 决策 | (2 获奖 和 模仿 

和 CD 能 名 明白 货币 时 间 价值 的 作用 CD 货币 时 间 价值 概念 
(2) 能 够 运用 货币 时 间 价值 进行 投资 决策 | (2) 不 同 基期 的 计算 方法 

CD 能 够 明白 返 本 期 法 的 作用 a 

生 本 措 半 (2) 能 够 运用 返 本 期 法 进行 投资 决策 | 交 本 期 法 概念 

i CD 人 能够 明白 肉 部 收益 率 的 作用 CD 内 部 收益 率 概 仿 
(2) 能 够 运用 内 部 收益 率 法 进行 投资 决策 | (2) 内 部 收益 率 的 求法 

有 CD 能 够 明白 兆 现 值 法 的 作用 本 

li (2) 能 够 运用 净 现 值 法 进行 投资 决策 | 净 开 信 法 概念 

投资 决策 中 的 风险 | 人 能够 运用 投资 风险 分 析 方法 先行 风险 | (1) 风险 分 析 的 合 义 和 转让 

分 析 规 进 (2) 风险 分 析 的 方法 








在 前 面 各 章 的 分 析 中 ， A R 策 过 程 中 的 时 间 因 素 ， 即 企业 的 投入 与 产 出 之 间 的 
时 间 延 滞 所 产生 的 影响 被 ee 决策 如 投资 等 都 必须 考虑 时 间 
章 将 讨论 长 期 的 概念 及 决策 的 分 析 方法 。 
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of 


11.1.1 投资 的 概念 


投资 (Investment) 按 西方 经 济 学 的 定义 是 指 一 种 当前 的 支出 ， 这 种 支出 能 够 在 以 后 较 
长 的 时 期 内 (通常 是 一 年 以 上 ) 给 投资 者 带 来 效益 。 按 大 的 范围 划分 投资 可 以 分 为 直接 投资 
和 间接 投资 两 类 ， 例 如 购买 厂房 设备 、 修 建 公共 设施 以 及 设备 的 更 新 改造 ， 这 些 都 属于 直 
接 投资 的 范围 。 另 一 类 是 间接 投资 ， 不 是 直接 投资 于 资产 的 实物 形态 ， 而 是 投资 于 其 价值 
形态 ， 例 如 购买 股票 和 债券 ， 这 属于 另 一 类 重要 的 投资 形式 。 除 此 以 外 ， 还 有 培训 工人 与 
干部 、 广 告 费 以 及 研究 与 发 展 费 用 。 

投资 按 定义 是 一 种 支出 ， 经 营 费 用 也 是 一 种 支出 ， 二 者 的 差别 在 哪里 呢 ? 经营 费用 这 
种 支出 只 能 在 短 时 期 内 取得 收益 ， 这 个 时 期 按 定 义 在 一 年 以 内 ， 一 般 是 一 次 性 的 。 而 投资 
带 来 的 收益 往往 要 延续 几 年 以 上 ， 有 的 公共 工程 甚至 要 延续 几 十 年 以 上 。 

由 于 投资 延续 的 时 间 很 长 ， 所 以 投资 决策 有 两 个 重要 特点 有 别 于 生产 决策 或 利润 决 
策 。 投资 决 策 的 两 个 重要 特点 为 : 四 在 投资 决策 中 ， 需 要 把 近期 的 现金 收 支 与 远 期 的 现金 
收 支 相 比 较 ， 但 是 近期 的 货币 价值 与 远 期 的 货币 价值 是 不 同 的 ， 因 此 必须 考虑 货币 的 时 间 
价值 ; @ 在 投资 决策 中 ， 需 要 估计 未 来 的 收 支 ， 由 于 未 来 的 企业 所 面 对 的 市 场 环境 会 发 生 
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变化 ， 因 此 这 里 面 就 包含 了 很 大 的 不 确定 性 ， 因 此 ， 在 投资 决策 中 ,就 必须 考虑 风险 问 
题 ， 借 助 风险 因素 对 长 期 投资 进行 风险 分 析 。 

由 于 长 期 投资 所 引起 的 收益 延续 时 间 很 长 ， 因 此 不 仅 会 影响 企业 当前 的 利润 大 小 ， 而 
且 会 影响 企业 长 期 的 收益 ， 关 系 到 一 个 企业 的 长 远 发 展 ， 而 许多 企业 与 政府 投资 的 科学 与 
否 义 决定 着 一 个 国家 的 发 展 后 劲 。 一 旦 一 个 长 期 投资 的 决策 失误 ， 那么 其 引起 的 严重 后 果 
将 是 无 可 避免 的 ， 所 以 必须 认真 研究 ， 科 学 地 进行 长 期 投资 决策 方案 。 


11. 1. 2 长 期 投资 决策 的 基本 原则 
企业 在 进行 长 期 投资 时 ， 为 了 保证 投资 取得 预期 的 效果 ， 应 当 遵循 以 下 原则 。 























1. 效益 性 原则 

在 市 场 经 济 条 件 下 ， 企 业 必 须 提高 经 济 效益 ， 以 人 实现 企业 总 体 的 财 
务 目标 。 企 业 在 进行 对 外 投资 时 ， 必 须 考虑 到 该 项 we 以 及 对 企业 整体 经 济 
效益 的 影响 。 在 综合 考虑 其 他 因素 的 同时 ， 应 尽 可 让 E 择 一 个 经 济 效益 最 大 的 项 目 。 尤 其 
是 在 证 券 投资 的 情况 下 ， 可 供 选择 的 投资 江 企业 必须 广泛 收集 有 关 的 投资 信息 ， 
了 解 市 场 发 展 的 趋势 ， 以 便 做 出 正确 的 投 













ex, 风险 越 大 ， 报 酬 率 越 高 ; 
和 风险 之 间 权 衡 利 环 。 所 谓 安全 性 
。 通 常 投资 于 资金 雄厚 的 大 企业 要 比 投 
资 于 小 企业 于 基础 产业 要 上 高 技术 产业 安全 ; 债权 性 投资 要 比 股权 性 安 
全 。 rd 要 全 面 考虑 被 投资 企业 的 财务 状况 、 经 营 成 果 、 行 业 特点 以 及 发 
展 前 景 等 ， 以 便 保 证 对 外 投资 的 安全 性 。 


3. 流动 性 原则 


2， 安全 性 原则 > 
企业 在 进行 长 期 投资 时 光 般 都 会 面临 许多 风 
风险 越 小 ， nar ， 企 业 必须 在 
有 愧 回 







原则 就 是 投资 能 够 本 金 和 应 得 的 





流动 性 原则 要 求 企业 的 长 期 投资 具有 良好 的 变现 能 力 。 企 业 长 期 投资 因 其 目的 不 同 ， 
投资 的 性 质 也 各 异 。 有 的 投资 期 限 很 长 ， 一 般 不 考虑 在 近期 变现 ; 有 的 投资 ， 只 是 为 了 充 
分 利用 现 有 的 闲置 资金 ， 这 部 分 资金 以 后 可 能 会 有 其 他 的 用 途 ， 这 种 投资 就 应 当 考 虑 其 流 
动 性 ， 以 便 在 将 来 需要 现金 时 ， 能 够 及 时 变现 。 一 般 说 来 ,证 券 投 资 的 流动 性 比 直接 投资 
的 流动 性 强 。 因 此 ， 企 业 如 果 要 提高 长 期 投资 的 流动 性 ， 则 可 以 考虑 以 证 券 投 资 为 主 。 

4. 整体 性 原则 

企业 的 长 期 投资 活动 是 企业 整体 经 营 活动 的 一 个 重要 组 成 部 分 ， 对 外 投资 必须 服从 企 
业 的 整体 经 营 活动 ， 长 期 投资 的 目标 应 与 企业 总 的 经 营 目标 相 一 致 。 尽 管 企 业 对 外 投资 的 
目的 有 许多 ， 但 都 要 服从 企业 的 整体 目标 。 只 有 这 样 才能 提高 企业 的 整体 经 济 效益 ， 有 利 
于 企业 的 长 期 稳定 发 展 。 











280 


SEE ce 


11. 1. 3 投资 决策 的 一 般 过 程 

投资 决策 的 过 程 实质 上 就 是 一 个 从 确定 目标 开始 ， 到 调查 研究 、 收 集资 料 、 分 析 探索 
有 关 信 息 、 拟 定 各 种 可 能 的 方案 、 编 写 可 行 性 研究 报告 ， 最 终 对 方案 进行 评价 与 优选 的 
过 程 。 

1. 确定 投资 目标 与 方案 

投资 的 方案 来 自 投资 的 目标 ， 或 者 说 是 由 投资 的 需要 而 提出 来 的 。 目 标 是 指 在 一 定 环 


境 条 件 下 ,希望 达到 的 某 种 结果 ， 它 包括 一 定 的 量化 目标 、 一 定 的 时 间 限 度 以 及 相对 明确 
的 责任 。 例 如 某 计 算 机 企业 生产 的 家 用 计算 机 占 全 国 市 场 的 8%， 而 计算 机 的 销售 量 又 以 


12 久 的 速度 增长 ， 为 了 保持 它 的 市 场 占有 率 就 必须 扩大 生产 能 为 ， 而 要 扩大 生产 能 力 就 需 
要 投资 。 这 时 ， 企 业 可 以 选择 的 方案 包括 ， QD 新 建 厂 启 让 设备 ， 进行 固定 资产 的 
投资 ; 加 对 原来 的 设备 进行 更 新 改造 ， 而 不 断 增 力 it Ve 








因此 在 第 一 阶段 仅仅 是 提出 能 达到 这 能 方案 ， 只 有 在 充分 地 提出 好 方案 的 
基础 上 才能 做 出 好 的 决策 。 

2. 收集 资料 估计 数据 A ” 

提出 各 种 可 能 的 投资 的 就 是 要 对 ji a 
收集 和 估计 评价 方案 所 9 数据 。 只 有 所 收集 祖 佑 计 的 数据 是 准确 的 、 可 靠 的 、 及 时 的 
并 且 全 面 的 ， 人 和 
状 ， 预测 未 各 部 门 的 参与 和 :> 所 收集 的 资料 一 般 应 着 重 在 以 下 几 个 方面 。 

(1) 反映 4 术 水 平 、 工 艺 先进 程度 的 技术 资料 及 经 济 资料 。 

(2) 国内 外 同行 业 的 相关 指标 资料 。 

(3) 市 场 供需 方面 的 资料 ， 包 括 过 去 、 现 在 以 及 未 来 的 供需 变化 。 

(4) 原材料 、 劳 动力 等 各 种 生产 要 素 的 成 本 状况 。 

(5) 有 关 国 家 的 政策 资料 ， 包 括 这 些 国家 的 宏观 政策 、 产 业 政 策 的 最 新 动态 。 

虽然 在 投资 决策 中 所 占有 的 资料 很 多 ,但 是 与 决策 直接 有 关 的 资料 有 两 类 : 一 类 是 与 
决策 相关 的 现金 流量 ， 即 因 实施 投资 方案 而 引起 的 货币 收入 与 支出 ; 另 一 类 是 资金 成 本 ， 
即 企业 为 了 获得 资金 而 必须 支付 的 成 本 ， 由 于 获取 资金 的 方式 可 以 是 多 种 多 样 的 ， 因 此 必 
须 以 最 小 的 成 本 取得 资金 。 


3， 对 投资 方案 进行 评价 


ote A te A sits a a hile 
最 有 利于 企业 价值 最 大 化 的 方案 。@ 应 从 技术 、 经 济 和 社会 效益 等 方面 进行 总 体 评价 。 
加 财务 管理 、 经 营 管理 人 员 主 要 对 方案 的 乡 经 济 性 进行 评价 ， 一 利 是 否 可 靠 ， 成 本 是 否 合理 
以 及 有 多 大 的 风险 。@ 由 于 投资 引起 的 费用 和 效益 往往 发 生 在 不 同 的 时 间 ， 所 以 在 评价 一 
个 方案 对 企业 价值 的 影响 时 ， 必 须要 考虑 货币 的 时 间 价 值 ， 属 于 此 类 的 评价 方法 主要 有 净 现 
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et Mate ns 的 这 些 方案 都 可 以 扩大 生产 能 力 



























_ 1 





值 法 、 鳃 利 指数 法 以 及 内 部 利润 法 3 种 。 除 此 以 外 还 有 一 种 投资 的 评价 方法 一 一 返 本 法 ， 
该 种 方法 的 特点 是 不 考虑 资金 的 成 本 ， 方 法 简单 。 从 评价 的 阶段 上 看 ， 应 分 为 初步 评价 和 
详细 评价 两 类 ， 在 列 出 的 可 能 方案 中 ， 可 能 没有 一 个 方案 能 一 次 就 满足 预定 的 目标 。 因 
此 ， 通 过 初步 评价 阶段 ， 一 经 发 现 问题 ， 就 可 以 淘汰 不 合理 的 方案 ， 或 者 在 某 方案 基础 上 
补充 、 修 正 、 优 化 方案 ， 然 后 再 进行 详细 评价 ， 最 后 达到 满意 的 目标 。 


4. 对 方案 的 实施 进行 监督 评价 


最 优 的 投资 方案 选 出 之 后 ， 在 实施 的 过 程 中 还 必须 进行 监控 。 所 谓 监控 就 是 把 实际 完 
成 的 情况 与 预期 的 数据 进行 比较 ， 看 是 否 有 偏差 ， 检 验 决策 是 否 科 学 、 预 测 是 否 准确 ， 如 
果 有 偏差 ， 则 应 分 析 和 解释 出 现 这 些 偏差 的 原因 ， 并 针对 这 些 问题 找 出 原因 ， 以 对 正在 实 





施 的 投资 方案 采取 必要 的 改进 措施 。 


4 人 2 a 







11. 2. 1 货币 的 时 间 价值 2Ryw 

投资 取得 的 收益 要 延续 若干 年 、 一 点 ， 投 资 引起 的 货币 收入 与 货币 支出 不 是 在 
同一 个 时 点 上 ， 而 不 在 同一 时 点 le 把 不 同时 点 上 的 货币 换算 为 
同一 时 点 就 称 为 计算 货币 和 点 分 析 不 同时 期 的 费用 与 效益 变 


价值 。 把 过 去 用 静 乱 
为 动态 化 ， 通 常 的 做 法 ee tA 


的 称 为 终 值 。 砍 、 
1 一 和 到 人 


“时 间 就 是 金钱 ”这 句 名 言 把 时 间 与 金钱 这 两 个 完全 不 同 的 概念 等 同 起 来 ， 体 现 了 货 
币 的 一 个 重要 特性 即 它 具有 的 时 间 价 值 。 今 年 的 1 元 钱 不 等 于 明年 的 1 元 钱 ， 并 不 是 说 面 
值 不 同 ， 而 是 使 用 价值 不 同 ， 因 为 时 间 不 同 ， 货 币 贬值 ， 亦 称 为 无 形 磨损 。 货 币 的 时 间 价 
值 还 体现 在 货币 只 要 在 你 手中 ,不 管 是 存 人 银行 或 投入 生产 或 到 流通 领域 去 周转 ， 在 运动 
中 资金 一 经 与 时 间 结 合 ， 其 价值 就 会 发 生变 化 ， 并 随 着 时 间 的 递 延 而 不 断 增值 ， 这 部 分 的 
增值 就 是 货币 的 时 间 价 值 。 由 此 可 见 ， 货 币 的 时 间 价 值 表现 形式 有 两 种 : 把 资金 投入 生产 
或 流通 领域 产生 的 增值 ， 称 为 利润 或 鳃 利 ; 把 通过 银行 借贷 资金 所 付出 的 或 得 到 的 增值 叫 
利息 ， 利 息 就 是 使 用 资金 的 成 本 。 

今年 你 手中 的 1 元 钱 ， 则 比 明年 的 1 元 钱 价值 更 高 。 如 果 利 息 率 是 12%， 那么 初期 的 
1 元 钱 到 一 年 期 末 就 变 成 为 : 








Si=1X (1 二 12%)=1. 12( 元 ) 
到 明年 年 末 就 变 为 : 
S:=1X(1+12%)*=1. 25( 元 ) 
依次 类 推 ， 如 果 到 第 nn 年 ， 则 : 
S,=1X(1+12%)" 


可 见 ，S, 可 以 表达 为 : 











S,=PV(1+ i) 
= 
或 WS (1+)" 
式 中 : PV 一 一 现 值 ; 
i 贴现 率 ( 或 称 为 资金 成 本 ); 
n 期 数 ; 





S, 一 一 现在 的 PV 到 第 年 年 末 时 的 价值 (本 与 利之 和 )。 
以 上 的 公式 称 为 复 利 公式 ,或 称 为 “ 利 深 利 ”法 ,即将 每 一 期 的 利息 加 入 本 金 一 并 计 
算 下 一 期 的 利息 ， 每 一 期 如 此 ， 依 次 类 推 。 
【 例 11.1】 某 先 生 一 次 性 将 1 000 元 存 人 银行 ， 年 利率 为 8%，3 年 后 终 值 是 多 少 ? 


解 : 
根据 上 式 S, 一 PV(11+ sy Pv=1 m0 ,sR =. 
故 : S, =1 000X > 


( 

i wok 

或 者 可 以 查 附 表 中 的 一 次 性 支付 的 终 信 系 数 Wi 二 8%、n 二 3 时 的 终 值 系数 为 1. 260， 

故 : Ss=1 60 二 1 260( 元 ) 

3 年 后 的 终 值 为 1 260 元 。 
现在 假定 遇 到 另外 一 类 让 

为 10%， 则 现在 一 次 性 要 
显然 ， 这 一 问 














生计 划 10 年 缠 到 ii 5 万 元 风 房 ， 如 果 银 行 和 
行 多 少 钱 ? 总 
个 问题 的 道 运算 X 即 党 条 络 值 、 贴 现 率 与 期 数 求 现 值 的 问题 ， 


或 者 称 现 值 是 今后 < 和 te» 3 区 项 扣除 按 复 利 计 算 的 贴现 率 所 得 出 的 现在 
失信， 因 此 Nt 人 式 ， 人 
S,=PV(+i)" 
故 ; PV=— 
+” 


上 例 中 5,==5 万 元, i =10%, n ==10。 
= 5 
故 ; PV = FionR™ 
为 了 使 计算 简化 ， 编制 了 现 值 系 数 表 ， 从 这 个 表 中 ， 根 据 贴现 率 的 大 小 与 期 数 的 大 
小 ， 就 可 以 查 出 将 来 1 元 钱 的 现 值 是 多 少 ， 现 值 系数 等 于 二 二 X10%，10 年 的 现 什 
为 0.385 5， 故 ; 


二 1.927 5 (万 元 ) 





PV 二 5X0. 385 5 二 1. 927 5( 万 元 ) 
从 现 值 系数 表 中 可 以 看 到 : 贴现 率 越 高 ， 现 值 系数 就 越 小 ; 时 间 越 长 ， 现 值 系 数 也 越 
小 ; 当 贴 现 率 为 零 ， 现 值 系 数 等 于 1 时 ， 将 来 的 款项 与 其 现 值 相等 ， 贴 现 率 为 零 的 含义 是 
货币 没有 时 间 价 值 。 


2. 不 均匀 现金 系列 的 总 现 值 
在 现实 经 济 生活 中 ， 特 别 是 一 笔 投 资 在 回收 的 期 间 ， 每 年 的 现金 流量 是 不 规则 的 ， 这 
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一 类 问题 称 为 不 规则 现金 流 系 列 。 不 规则 现金 流 系列 的 总 现 值 等 于 每 一 笔 现 金 流 量 的 现 值 
之 和 。 假 定 第 1 年 到 第 n 年 年 末 每 年 的 现金 流量 分 别 为 Rl，R;，…，R,， 这 一 现金 流 系 
列 的 总 现 值 为 TRV， 那 么 : 








I 

hh ET A 
-六 
所 (1 十 让 


【 例 11.2】 某 公 司 计划 在 今后 的 5 年 内 ， 每 年 分 别 得 到 如 下 的 现金 流量 的 机 会 ， 见 
坊 1L=1, 








表 11-1 现金 流量 表 单位 : 元 
年 份 现金 流量 
1 1 100 
2 











假设 贴现 率 为 12%， SE 会 ,现在 最 多 愿意 支付 多 少 ? 


解 : 
这 是 一 个 不 均匀 的 现金 流 系 列 人 5 年 现 
金 流量 的 总 现 值 。 3 

查 表 可 知 12% 贴 现 率 》 1 一 5 年 的 现 值 为 0.892 9、0.797 2、0.711 8、 


0.6355 和 0.564 7， 
TPV =500X0. 600X0.797 2 二 著 9 X0711 8 十 1 000X0.635 5 十 1 100X0. 564 7 
=2 5 1 ~ 

因此 ， 该 公司 为 了 获取 这 一 投资 机 会 ， 现 在 最 多 愿意 支付 的 现金 为 2 750 元 。 

3. 年 金 系列 的 总 现 值 

假设 在 上 述 不 均匀 年 金 系 列 中 的 一 种 特殊 情况 ， 每 年 的 现金 流量 相等 ， 就 称 为 年 金 系 
列 。 在 年 中 ， 每 年 年 末 的 现金 流量 为 R， 它 的 总 现 值 为 TPV， 那么 R 一 Ra: 一 … 一 及 ,一 
R， 则 





Te 之 Ce R2 ey 
同样 针对 这 一 类 问题 为 了 简化 运算 ,编制 了 总 现 值 系数 表 。 该 表 列 出 了 贴现 率 为 i， 
年 份 为 nx， 每 年 年 末 收 入 1 元 的 总 现 值 系数 。 
总 现 值 系数 一 > ， 
TPV 一 RX 总 现 值 系数 
【 例 11. 3】 某 公 司 购买 一 项 专利 技术 ， 预 计 每 年 平均 可 获 利 200 万 元 ， 在 年 利率 6% 
的 情况 下 ，5 年 后 要 求 连 本 带 利 全 部 收回 ， 问 初期 购买 专利 一 次 性 投入 应 以 多 少 钱 为 限 才 
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解 : 
已 知 R=200, i==6%,，n 二 5。 
查 表 可 得 年 金 现 值 系 数 为 4.212， 代 入 上 式 得 : 
TPV =200X4. 212 
二 842.4( 万 元 ) 
因此 ， 购 买 此 项 专利 的 金额 不 能 超过 842. 4 万 元 才 合 算 。 
上 述 公式 同样 可 以 进行 逆 运 算 ， 根 据 总 现 值 计算 年 金 ， 其 公式 为 : 
R 一。 总 现 值 
总 现 值 系数 (i,n) 
运用 上 述 公式 又 可 以 解决 男 一 类 问题 。 
【 例 11. 4】 某 房地产 公司 贷款 200 万 元 开发 房地产 ， 银 秆 要 求 4 年 以 内 等 额 收回 全 部 
投资 贷款 ,已 知 贷款 利率 为 10%， 下 人 和 争 收益 至 少 应 有 多 少 才 能 





还 清 贷款 ? 
解 : 
查 表 利率 为 10%， ian 则 : 
RR 一 3 泊 吕 心 )83.09 (万 元 ) 
该 房地产 公司 每 年 的 净 收益 至 兴 a 
11. 2. 2 返 本 期 法 小 
Se tan 假设 每 年 的 净 现金 效益 相等 ， 可 以 用 


下 列 公式 计算 返 本 期 ~ * 
NX 】 运 本 期 现价 投资 是 
每 年 的 净 现 金 效益 重 


【 例 11.5】 假如 某 投资 方案 的 净 现 金 投资 量 为 15 000 元 ， 第 一 年 的 净 现 金 效 益 量 为 
9 000 元 ， 第 二 年 为 7 000 元 ， 第 三 年 为 5 000 元 ， 问 它 的 返 本 期 是 多 少 ? 

解 : 

9 000 十 7 000 王 16 000 之 15 000( 元 ) 

显然 不 到 两 年 就 可 以 收回 全 部 投资 。 

在 运用 返 本 法 评价 一 个 投资 方案 时 ， 需 要 先 确定 一 个 标准 返 本 期 ， 所 提供 投资 方案 的 
返 本 期 小 于 标准 返 本 期 就 是 可 以 接受 的 ， 如 果 上 例 的 标准 期 为 3 年 ， 则 上 述 两 年 的 投资 方 
案 是 可 以 接受 的 。 

人 们 在 运用 返 本 法 时 ,没有 考虑 货币 的 时 间 价 值 ， 因 此 欠 精 确 性 ， 返 本 法 的 优点 是 简 
便 ， 计算 起 来 较 容易 。 


























11. 2. 3 内 部 收益 率 法 


内 部 收益 率 法 (Internal Rate of Return) 是 国内 外 广泛 采用 的 一 种 投资 效果 动态 评价 指 
标 ， 其 特别 适合 于 建设 周期 长 、 使 用 期 限 长 的 大 中 型 项 目的 投资 效果 衡量 。 内 部 收益 率 法 
是 项 目 经 济 效果 的 一 项 重要 指标 ， 与 净 现 值 法 一 起 称 为 贴现 现金 流量 法 ， 也 是 现代 投资 决 
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策 中 最 主要 、 最 普通 的 一 种 方法 。 

内 部 利润 法 是 另 一 种 对 未 来 的 现金 流量 计算 现 值 的 方法 ， 它 与 净 现 值 法 的 不 同 之 处 在 
于 : 净 现 值 法 先 根据 投资 方案 所 需 的 资金 成 本 确定 贴现 率 ， 然 后 再 根据 这 个 贴现 率 计算 方 
案 的 净 现 值 ， 内 部 利润 法 率 法 计算 能 使 净 现 值 为 零 的 贴现 率 ， 即 当 投 资方 案 的 净 现 值 效益 
量 的 总 现 值 与 净 现金 投资 量 相等 时 的 贴现 率 ， 这 个 贴现 率 称 为 内 部 利润 率 ， 如 果 该 内 部 利 
润 率 大 于 资金 成 本 ,方案 是 可 取 的 ， 否则， 就 是 不 可 取 的 。 

若 已 知 各 年 的 净 现金 效益 流量 R, 和 初期 的 净 现 金 投资 量 C。， 那 么 就 可 以 求 出 内 部 利 
润 率 r。 




















R ~ 
D3 Ht 
1. 净 现 值 函数 次 
假设 某 一 投资 项 目 ， 在 经 济 寿命 期 16 年 内 , 净 每 年 为 100 万 元 ， 净 现金 投 
资 量 为 473 万 元 ， 当 项 目 净 现 金 流量 不 变 时 ,3 NPV 与 基准 贴现 率 ; 的 关系 ， 由 公 


式 表示 为 : 


Be 
l 
显然 ， 对 不 同 的 贴现 率 i ， 求 得 不 同 的 净 NPV 和 i 对 应 ， 这 里 把 NPV 和 看 
作 是 i 的 函数 ， 此 函数 称 数 。 表 11-4 ey tre NPV。 
表 11-4 不 后 NPV 


i/(%) 2 Pe A 25 | 30 


NPV 6uol 310 —84 —130 








根据 上 述 数据 ， 作 净 现 值 函 数 图 如 图 11. 1 所 示 。 


NPV 





5 10 15 20~30 x(%) 


11.1 净 现 值 函 数 





在 图 11. 1 中 净 现 值 函数 曲线 与 模 轴 有 一 个 交点 i 二 i 二 20%， 它 表明 当 贴 现 率 六 一 
20% 时 ,项 目 净 现 值 NPV 二 0， 则 i。 二 20% 为 该 项 目的 内 部 收益 率 。 故 对 一 个 投资 项 目 ， 
当 项 目的 净 现 金 流量 不 改变 时 ， 净 现 值 的 大 小 将 随 贴现 率 的 增 大 而 减 小 ， 而 使 NPV==0 
的 贴现 率 即 为 该 投资 项 目的 内 部 收益 率 ， 即 z 为 下 式 的 解 。 
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内 部 收益 率 的 经 济 含义 为 : 项 目 方案 在 这 样 的 利息 率 下 ， 在 项 目 整个 经 济 效益 计算 期 
内 ， 所 有 净 收益 恰好 将 全 部 投资 收回 。 此 时 ， 内 部 收益 率 又 可 以 理解 为 是 项 目 对 投资 总 值 
的 偿还 能 力 ， 或 项 目 对 贷款 利息 率 的 最 大 承受 能 力 。 项 目的 内 部 收益 率 越 高 ， 它 的 经 济 效 
益 就 越 好 。 

当 ;人 za 时， 项 目 投资 方案 可 以 接受 ; 当 ;i 时, 项目 投 资方 案 应 予 拒绝 。 

2. 内 部 收益 率 的 具体 求法 


按 上 面 的 公式 求解 内 部 收益 率 i, 是 不 容易 的 ， 一 般 需 要 采取 试 算 内 插 法 求解 。 

从 净 现 值 函 数 可 知 , 在 ;一 im 时 NPV==0, 而 i 小 于 机 则 
io 就 在 此 时 的 i 的 两 点 范围 以 内 。 

例如 ， 当 i 二 20% 时 ，NPV 为 35, i 二 30% 时 ， 一 133， 那么 NPV=0 时 的 i 
值 ， 即 IRR 应 在 20 外 一 30%% 之 间 ， 因 此 ， 可 用 总 法 求 出 IRR， 计 算 步 又 如 下 。 

(1) 选择 一 个 适当 的 折 现 率 代 入 一 ee. N 式 ， 试 算出 净 现 值 。 如 果 
NPYVY 一 0， 则 说 明 此 时 试 算 的 折 现 率 偏 人 如 果 NPV 一 0， 则 说 明 试 算 的 折 现 率 


偏 大 ， 应 减 小 。 SW 

(2) 按 以 上 原则 反复 试 算 到 一 个 是 负 值 ， 且 对 应 的 折 现 率 
不 超过 3% 时 ， 可 以 停止 试 和 4 

(3) 运用 内 插 法 公式 求 } omer \ 式 如 下 。 


RR = rT TT 
有. 的 较 低 的 折 现 率 ; 

















式 中 : 六 

好 所 取 的 较 高 的 折 现 率 ; 
NPV(i ) 一 一 对 应 于 记 的 净 现 值 ( 正 值 ); 
NPV(is ) 一 一 对 应 于 记 的 净 现 值 ( 负 值 )。 





【 例 11.6】 有 一 投资 项 目的 净 现金 投资 量 为 1 000 万 元 ， 第 一 年 再 追加 800 万 元 ， 从 
第 2 年 开始 到 第 5 年 年 末 每 年 的 净 现金 效益 量 为 500 万 元 ， 末 期 残 值 为 700 万 元 ,试用 试 
插 法 求 内 部 收益 率 。 
解 : 
根据 NPV(io) = >) 书 (1 十 四 一 0 ， 首 先 令 二 5% ， 代 入 上 式 计算 ; 
NPV(5%)=—1 000—800(P/F, 5%, 1)+500(P/A, 5%, 4)X 
(P/F, 5%, 1)+700(P/F, 5%, 5) 
一 475 
试 算 结果 NPV0， 说 明 试 算 的 折 现 率 偏 小 ， 应 加 大 ， 用 12% 代 入 再 计算 : 
NPV(12%)=—1 000—800(P/F, 12%, 1)+500(P/A, 12%, 4)x 
(P/F, 12%, 1)+700(P/F, 5%, 5) 
一 39 


DD 


这 时 的 NPV 为 39， 刚 好 略 大 于 零 ， 再 增 大 折 现 率 不 超过 3% 试 算 , 取 15%， 则 
NPV(15%)=—1 000—800(P/F, 15%, 1)+500(P/A, 15%, 4)X 
(P/F, 15%, 1)+700(P/F, 15%, 5) 
三 二 106 
此 次 试 算 的 NPV 为 负 值 (NPV<0), 可 见 ， 该 内 部 收益 率 必然 在 12%~15%， 用 直 
线 内 插 法 求解 FRR 的 近似 值 。 将 以 上 两 组 数据 代入 上 述 公 式 可 得 : 


IRR 12% + 本 06T (15% 12%)= 12. 8% 


故 该 投资 方案 的 内 部 收益 率 为 12. 8%。 
11. 2.4 净 现 值 法 


净 现 值 是 整个 项 目 在 使 用 期 间 的 现金 流量 ， 是 以 预 aa 再 扣除 
创办 投资 成 本 后 ( 即 净 现金 投资 量 ) 的 现 值 。 净 现 值 法 需 一 个 可 以 接受 的 收益 率 ， 这 
| :由 此 计算 出 整个 项 目的 现 值 。 




















如 果 计算 出 来 的 净 现 值 为 正 数 或 零 ， 则 的 可 盈利 率 高 过 或 等 于 预定 的 收益 

率 ， 因 而 该 项 目 是 可 以 接受 的 ; 如果 净 ， 则 表示 可 到 利 率 比 最 低 的 收益 率 还 要 

低 ， 该 项 投资 就 应 该 放弃 。 从 预期 项 民 换 全 开始 ， 把 每 年 现金 的 流出 与 流入 的 差额 ， 按 确 

定 的 贴现 率 ， 计 算出 逐年 所 得 的 获 现 答 y 再 把 这 个 数据 丰 加 ， 就 是 该 项 目 累 计 的 净 现 值 。 
A 并 





有 入 现 邻 效 着 总 量 吉 议 从 一 沪 现 金 投资 是 


2 ww 
式 中 ， Ca f 
第 / 年 来 的 净 现 金 效 益 量 ; 


了 





0 一 一 净 现 金 投资 量 ; 





一 步 考 虑 ， 该 投资 方案 在 寿命 结束 时 有 残 值 S， 则 必须 考虑 这 一 残 值 ， 这 时 的 净 
现 值 公式 为 : 


i 
NV De +D" 


净 现 值 法 即 以 净 现 值 的 正 负 或 大 小 来 判断 项 目的 经 济 性 。 

当 净 现 值 为 正 值 时 ， 表 示 该 项 目的 投资 效益 不 仅 能 获得 基准 贴现 率 所 预定 的 经 济 收益 
水 平 ， 而 且 还 能 获得 此 数量 的 增 量 ， 所 以 该 项 目 投资 方案 可 行 ， 在 经 济 上 是 可 取 的 。 

当 净 现 值 为 负 值 时 ， 表 示 该 项 目的 投资 效果 达 不 到 基准 贴现 率 水 平 ， 而 且 还 将 损失 这 
一 数量 的 现 值 ， 该 项 目 投资 方案 不 可 行 ， 在 经 济 上 是 不 可 取 的 。 

当 净 现 值 为 零 值 时 ， 表 示 该 项 目的 投资 效果 刚好 达到 基准 贴现 率 所 规定 的 经 济 效益 水 
平 ， 但 是 不 能 获得 任何 现 值 效 益 ， 一 般 也 可 以 认为 方案 是 可 行 的 。 

投资 额 相同 的 几 个 方案 ， 净 现 值 越 大 ， 项 目的 经 济 效果 越 好 。 








Co 
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【 例 11.7】 某 水 库 建设 投资 为 4050 万 元 ， 运 行 维修 费 每 年 为 50 万 元 ,年 收益 分 别 
为 : 发 电 140 万 元 、 供 水 100 万 元 、 养 鱼 90 万 元 、 旅 游 60 万 元 。 假 设 基准 贴现 率 为 8%， 
使 用 寿命 为 60 年 。 试 用 净 现 值 法 判断 该 项 目的 可 行 性 。 












































解 : 
每 年 净 收 益 R 二 140 十 100 十 90 十 60 一 50 
一 340( 万 元 ) 
初始 投资 C, 二 4 050( 万 元 )， 则 : 
340 Ee S| 
NPV = 3 Tm 4050 
二 158( 万 元 ) 


由 于 该 项 目 NPV >0， 故 该 方案 在 经 济 上 是 可 行 的 。 


前 面 讲 过 如 果 某 一 项 目 有 残 值 ， 则 必须 考虑 残 值 的 
【 例 11.8】 某 企业 修建 一 个 太阳 能 灶 ， w i 修 


建 后 每 年 能 节省 电费 60%， ria 10 年 后 有 2 000 元 残 值 ， 问 方案 





可 行 否 (基准 收益 率 为 10%)? 
解 ; > 
修建 太阳 能 灶 以 后 ， 和 0 即 6 000 元 。 
将 C=30 000、i==10%、 S=2 000 代 值 公 式 : 


i WD OD 
二 36 864 十 771 志 3 
人 礁 一 7 635( 元 ) 了 
答 : 该 方 sy 故 该 方案 是 可 行 的 。 
净 现 值 法 的 计算 步 又 可 归纳 如 下 。 
(1) 确定 一 个 目标 收益 率 作为 基准 折 现 率 。 
(2) 算出 项 目 在 整个 投资 期 间 的 现金 流量 表 。 
(3) 将 投资 期 内 发 生 的 所 有 现金 流量 按 基准 收益 率 折 现 ， 并 将 各 现 值 求 和 求 出 净 
现 值 。 
(4) 根据 NPV 判断 不 同 的 方案 。 
净 现 值 法 的 主要 特点 体现 在 如 下 两 个 方面 。 
(1) 已 经 考虑 了 资金 的 时 间 因 素 ， 并 且 全 面 考虑 了 项 目 在 整个 投资 期 内 的 经 营 状 况 ， 
故 比 较 精 确 。 
(2) 直接 以 金额 表示 项 目的 收益 率 ， 比 较 直 观 。 净 现 值 为 正 表 示 该 投资 项 目 可 以 接 
受 ， 投资 者 可 获得 利润 ; 净 现 值 为 负 表示 投资 项 目 不 可 以 接受 ， 投 资 者 将 出 现 亏 损 。 
由 于 上 述 特点 ， 在 投资 方案 评估 中 ， 净 现 值 法 是 用 得 较 多 的 一 种 。 
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0 

企业 购买 新 机 器 的 价格 为 17 500 元 ,运费 为 800 元 ， 安 装 费 为 1 700 元 。 如 果 采 用 新 机 器 ， 估 计 
需要 追加 流动 资金 2 500 元 (包括 库存 和 应 收 账 款 的 增加 )， 操 作 人 员 的 培训 费用 为 700 元。 假定 根据 
税法 ， 培 训 费 用 可 按 税率 渐 增 企业 所 得 税 ( 税 率 为 40%)。 求 净 现 金 投资 量 。 


11. 3 投资 决策 中 的 风险 分 析 


11. 3. 1 企业 风险 的 含义 与 特点 







1. 企业 风险 的 含义 gk 

提起 风险 ， 人 们 会 立即 联想 到 “资金 风险 ”、* 等 ， 尽管 人 们 在 日 常生 活 中 
对 风险 并 不 陌生 ， 但 要 准确 地 表述 风险 的 含 》 2 因 为 不 同 的 主体 从 不 同 的 
角度 或 在 不 同 的 时 空 状 Ohne 不 同 的 标准 。 事 实 上 ， 至 今 为 止 ， 学 术 
人 归纳 起 来 ， 比 较 有 代表 性 的 定义 主要 有 以 下 


几 种 。 
国学 者 A. H. ste 论文 《风险 与 保险 的 
:不 愿 发 生 的 事 确定 性 之 客观 体现 ”。 
















(1) 国外 较 早 研究 风险 问题 


经 济 理论 》 中 指出 :“ 风 险 仍 笑 
(2) oo We 境 中 和 特定 期 间 自 然 存在 的 导致 经 济 


损失 的 变化 ”。 0 

(3) 国 出 : ee i 
(4) 也 有 从 认为 ， 风 险 是 指 “ 当 人 们 采取 某 种 行动 时 ， 他 们 事先 能 够 肯定 的 发 生 损失 
的 可 能 性 ”。 
(5) 对 风险 进行 开拓 性 研究 的 是 美国 经 济 学 家 弗兰克 。 奈 特 ， 他 在 1921 年 出 版 的 
风险 、 不 确定 性 和 利润 》 中 对 风险 做 了 经 典 的 定义 。 奈 特 认为 ， 风 险 (Risk) 是 “可 测定 
的 不 确定 性 ”， 是 指 经 济 主体 的 信息 虽然 不 充分 ,但 却 可 以 对 未 来 可 能 出 现 的 各 种 情况 给 
定 一 个 概率 值 。 与 风险 相对 应 ， 奈 特 把 “不 可 测定 的 不 确定 性 ”定义 为 不 确定 性 (Uncer- 
tainty) 。 奈 特 进 一 步 指 出 ， 企 业 的 利润 主要 是 企业 家 处 理 经 济 环境 状态 中 各 种 不 确定 性 的 
经 济 结果 。 可 以 注意 到 奈 特 使 用 的 风险 概念 与 人 们 通常 所 理解 的 风险 概念 存在 某 些 差别 。 
对 一 个 经 济 主体 而 言 ， 无 论 是 可 测定 的 风险 还 是 不 可 测定 的 不 确定 性 ， 都 是 与 企业 的 损失 
可 能 性 相关 联 的 ， 都 会 引起 经 营 决策 者 们 风险 管理 的 动机 。 

(6) 风险 的 一 般 定 义 可 以 概括 为 : 在 某 项 事件 的 未 来 发 展 中 ， 可 能 出 现 多 种 不 同 的 结 
果 ， 其 中 某 些 结果 将 对 事件 主体 产生 损失 ,这 种 损失 的 可 能 性 就 称 为 风险 。 风 险 可 以 通过 
一 定 的 方法 加 以 识别 和 评估 。 简 言 之 ， 风 险 是 指 可 以 评估 的 事业 ， 因 此 这 里 所 讨论 的 风险 
主要 指 企业 风险 。 具 体 而 言 ， 是 指 企 业 在 其 生产 经 营 活动 的 各 个 环节 可 能 遭受 到 的 损失 和 
威胁 。 可 见 ， 所 谓 的 企业 风险 是 一 个 广义 的 概念 ， 它 涉及 的 范围 相当 广泛 。 不 管 是 在 采 
购 、 生 产 、 销 售 等 不 同 的 经 营 过 程 ， 还 是 在 计划 、 组 织 、 决 策 等 不 同 职能 领域 ,企业 所 中 
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到 的 风险 都 统称 为 企业 风险 。 总 之 ,企业 风险 是 和 企业 的 生产 经 营 活动 密切 相关 的 , 它 潜 
藏 于 企业 的 经 营 行为 当中 ,并 具有 不 同 的 表现 形式 。 


2. 企业 风险 的 特点 


企业 风险 的 基本 特点 主要 有 以 下 几 点 。 

1) 突 发 性 

风险 的 爆发 往往 是 偶然 的 ， 具 有 极 大 的 随机 性 。 因 此 ， 当 人 们 面 对 风 险 时 ， 常 常会 

一 种 突如其来 的 感觉 。 突 发 性 是 指 风险 的 实际 发 生 时 间 很 短 ， 以 至 于 让 人 在 尚未 意识 到 时 
就 已 处 于 风险 状态 之 中 。 例 如 ， 山 东 三 株 药 业 公司 就 是 由 于 湖南 常德 的 一 位 老大 和 爷 服用 了 
ER 





一 时 间 ， 退 货 单 就 像 雪 片 一 般 飞 到 公司 ， 三 株 公 司 项 刻 遭 型 顶 之 灾 。 这 种 风险 表现 为 
突 发 性 ， 但 三 株 公司 没有 进行 良好 的 危机 公关 处 理 ， 尼 让 风险 蔓延， 最 后 到 了 无 法 收 


拾 的 地 步 。 A- 
2) 客观 性 人 


风险 的 存在 是 不 以 人 们 的 意志 为 转移 ， 它 就 像 一 个 幽灵 一 样 草 含 在 企业 的 
经 营 过 程 里 。 这 主要 是 因为 决定 风 都 是 客观 存在 的 ， 不 管 风 险 主体 是 否 意识 
到 它们 的 存在 ， 这 些 风险 因素 都 始 线 涪 答 于 一 定 的 时 空 状态 之 中 ， 一 旦 条 件 具 备 ， 它 们 就 
可 能 转变 为 现实 的 风险 。 所 谓 “人 评测 风云 ， A 说 的 就 是 这 个 道理 。 风 险 
Pe 说 ， 只 要 从 事 具体 的 生产 经 营 活 

要 过 的 流通 和 转 定 会 面临 风险 的 威胁 。 风 险 的 客观 性 
En ee 
em 缚 福全 

3) 无 形 1 

风险 是 看 不 见 、 摸 不 着 的 一 项 无 形 要 素 。 尽 管 人 们 能 够 意识 并 且 感 觉 到 风险 的 存在 ， 
但 是 ， 由 于 风险 的 无 形 性 ， 人 们 很 难 精确 地 将 其 描绘 出 来 ， 想 要 对 它 进 行 定量 的 预测 和 考 
察 则 更 加 困难 。 因 此 ， 人 们 在 分 析 企业 风险 时 ， 一 般 只 能 采取 相对 精确 的 估计 办 法 ， 即 用 
比较 模糊 、 弹 性 的 概念 来 对 它 加 以 界定 。 风 险 的 无 形 性 给 人 们 增加 了 认识 的 难度 。 但 是 ， 
只 要 认真 地 把 握 企业 风险 产生 的 内 外 条 件 ， 了 解 并 且 识别 风险 的 发 生 仍 是 有 可 能 的 。 

4) 多 变性 
\ 险 的 多 变性 是 指 风险 本 身 具有 极 强 的 不 确定 性 。 它 的 种 类 、 大 小 、 性 质 等 内 在 要 素 
均 会 随 着 企业 内 外 条 件 的 变化 而 呈现 动态 变化 的 特征 。 例 如 ， 企 业 面临 的 市 场 风险 就 是 一 
个 动态 的 变量 ， 当 市 场 容量 、 消 费 者 偏好 、 竞 争 结构 、 竞 争 强 度 等 环境 要 素 发 生变 化 时 ， 
风险 的 性 质 也 将 随 之 改变 。 风 险 的 多 变性 主要 和 其 产生 的 条 件 有 关 ， 由 于 风险 本 身 就 是 源 
于 企业 内 外 环境 的 不 确定 性 ， 因 而 它 难 以 具有 稳定 的 形态 。 把 握 风 险 的 多 变性 特点 ， 要 求 
人 们 在 应 付 风险 威胁 时 ， 应 该 准备 多 种 不 同 的 应 对 方案 ， 一 旦 风险 要 素 发 生 改 变 ， 便 应 先 
择 相应 的 对 策 以 处 理 不 同类 型 的 风险 影响 。 

5) 损失 与 受益 的 对 称 性 

风险 会 对 事物 造成 损失 ， 因 而 它 常常 和 不 利 性 联系 在 一 起 ， 但 是 和 风险 相伴 随 的 ， 不 
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仅 有 潜在 的 损失 ,也 有 获 益 的 可 能 。 风 险 是 利益 的 代价 ， 利 益 是 风险 的 报酬 。 换 言 之 ， 风 
险 具 有 双重 的 影响 : 一 方面 ， 它 会 对 事物 的 正常 发 展 产生 不 利 作 用 ， 因 而 人 们 唯 恺 避 之 不 
及 ; 另 一 方面 ， 它 又 隐藏 着 获 利 的 可 能 ， 所 以 才 有 人 愿意 去 冒险 。 而 且 ， 一 般 来 说 ， 风 险 
越 大 ， 报 酬 率 就 越 高 。 风 险 损失 与 收益 的 对 称 性 要 求 风 险 主体 在 建立 利益 机 制 的 同时 也 要 
考虑 风险 防范 机 制 ， 使 两 者 相互 制约 平衡 。 


11. 3. 2 ”企业 风险 分 析 的 方法 


众所周知 ， 风 险 会 对 企业 带 来 不 利 的 影响 ， 但是， 风险 到 底 是 如 何 产生 影响 的 ， 它 的 
影响 范围 及 影响 程度 到 底 有 多 大 ， 它 所 持续 的 时 间 将 有 多 长 等 ， 这 一 系列 的 问题 ， 都 需要 
企业 做 出 明确 的 分 析 。 

由 于 风险 的 不 确定 性 很 大 、 可 测 性 很 小 ， ee 
性 分 析 的 方法 来 分 析 风 险 。 I 2 细 介 绍 ， 这 里 将 主要 介绍 
幕 景 分 析 法 和 SWOT 法 。 


秆 - 
1. 幕 景 分 析 法 NN 


这 是 一 种 分 析 风 险 关键 因素 及 其 影 
未 来 某 种 状态 的 描绘 ， 或 是 按 年 代 


会 


时 ， 整 体 情况 会 怎样 变化 ? ; E 




























是 对 未 来 某 种 状态 的 描述 ; 忆 : 
如 ， de 某 种 投资 机 会 的 4 和、 最 可 能 发 生 的 和 最 坏 的 前 景 ， 并 
可 详细 给 出 这 3 ot 况 下 可 能 发 生 的 事 体积 风险 大 小 ， 供 决策 和 分 析 参 考 。 

幕 景 分 板 si 增强 其 分 析 未 来 能 力 的 一 种 思维 程序 ， 它 对 
以 下 情况 特别 提醒 分 析 人 员 注意 杂项 变化 可 能 引起 的 风险 和 后 果 ; 研究 分 析 某 些 关 
键 性 因素 对 未 来 过 程 某 些 可 能 出 现 的 风险 的 影响 ;分 析 各 种 互相 矛盾 的 情况 等 。 


2. SWOT 法 


SWOT 法 是 一 种 分 析 风 险 发 生 状 况 的 有 效 工 具 。 这 里 ，S 代表 企业 内 部 条 件 的 优势 所 
在 ; W 代表 企业 优势 ，O 代表 外 部 环境 为 企业 提供 的 有 利 机 会 ; T 代表 来 自 外 部 环境 的 威 
胁 。 将 上 述 4 项 内 容 组 合 在 一 起 ， 就 形成 了 一 个 四 象限 矩阵 图 ， 如 图 11.2 所 示 。SWOT 
法 的 实质 就 是 通过 比较 分 析 企业 内 部 条 件 和 外 部 环境 的 相互 关系 ， 确 定 企业 风险 发 生 的 领 
域 和 影响 状况 。 

在 图 11.2 中 ,内 部 条 件 和 外 部 环境 相互 搭配 形成 了 4 个 
区 域 。 

(1) 第 工 象限 ， 外 部 环境 中 出 现 了 有 利于 企业 发 展 的 机 
会 ， 为 企业 提供 了 获 利 的 可 能 性 。 与 此 同时 ， 企 业 又 刚好 具备 
能 够 利用 这 些 机 会 的 内 部 优势 条 件 。 此 时 企业 的 内 部 条 件 和 外 
部 环境 处 于 最 佳 的 适应 状态 ， 发 生 风 险 的 可 能 性 最 小 。 

(2) 第 开 象 限 ， 企 业 外 部 环境 中 存在 着 一 些 威胁 ， 但 在 企 

















图 11.2 SWOT 图 
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业内 部 具有 相关 的 优势 条 件 。 如 果 企 业 能 够 以 优势 条 件 克服 或 消除 外 部 环境 的 不 利 影响 ， 
那么 发 生 风险 的 可 能 性 就 很 小 ， 反 之 企业 就 将 面临 较 大 的 风险 。 

(3) 第 焉 象限 ， 外 部 环境 中 存在 着 有 利于 企业 的 机 会 ， 但 企业 在 这 方面 实力 较 弱 ， 处 
于 劣势 状态 。 因 此 ， 企 业 是 否 有 风险 取决 于 企业 能 否 改变 劣势 条 件 ， 及 时 抓 住 并 充分 利用 
外 部 环境 提供 的 机 会 。 

(4) 第 凡 象 限 ， 在 这 一 区 域 企业 面 临 的 风险 最 大 。 因 为 此 时 企业 既 对 应 着 较 大 的 外 部 
环境 威胁 ， 自 身 又 处 于 劣势 条 件 之 中 ， 企 业 的 内 部 条 件 和 外 部 环境 之 间 的 适应 状况 最 差 ， 
发 生 风 险 的 可 能 性 也 最 大 。 这 是 企业 进行 风险 识别 应 该 关注 的 重点 区 域 。 


11.3. 3 企业 风险 的 防范 


企业 风险 防范 是 风险 价值 链 管理 中 最 重要 的 一 环 ， pai 仿 实 施 管 理 的 最 终 目 
的 。 在 实际 的 企业 运作 中 ， A tm 并 常常 采用 保险 、 组 合 投 
资 等 各 种 各 样 的 措施 来 减少 或 分 散 风险 损失 。 ne 会 的 发 展 ， 企 业 运营 的 各 项 条 
件 都 发 生 了 巨大 的 变化 ， 不 仅 导 致 风险 影响 因素 的 咬 国 扩大 ， 而 且 性 质 也 与 以 往 大 不 相 
同 ， 这 就 使得 传统 的 风险 防范 思路 和 方法 | SN 结合 知识 经 济 时 代 
企业 经 营 及 竞争 的 特点 ， 本 书 在 此 提 ! \ 险 防范 的 一 些 新 思路 ， 力 图 为 企业 筑 起 一 
道 抵御 风险 的 “铜墙铁壁”。 


利用 wannagp 少 > 

edie de a 
es 在 有 限 信息 区 。 如 果 决 策 主 体能 够 通过 一 定 的 渠道 获 
得 更 多 的 信息 A 堵 甸 就 可 以 降低 决策 行 田 鸥 风险 。 事实 上 ， 随 着 信息 量 的 增加 ， 不 确定 性 
也 就 相应 减少 ,、 当 企业 处 于 充分 信息 状态 时 ， 原 来 的 不 确定 性 决策 也 就 转变 为 确定 性 决策 
了 。 由 于 决策 行为 的 结果 可 以 百分之百 地 得 到 肯定 ， 因 而 此 时 也 就 不 存在 风险 。 决 策 者 可 
以 根据 确定 的 评判 标准 选择 最 佳 的 决策 行为 方式 。 

风险 决策 实质 上 是 一 个 信息 不 充分 的 博弈 过 程 。 在 知识 经 济 时 代 ， 信 息 的 内 涵 和 外 延 
得 到 极 大 的 拓展 ， 各 种 信息 元 素 急剧 膨胀 瞬息 万 变 ， 信 息 已 成 为 当今 社会 经 济 发 展 的 
“血液 "。 面 对 这 种 现状 ， 如 果 哪 个 企业 能 够 更 快 地 掌握 更 多 、 更 准确 的 竞争 信息 和 决策 依 
据 , 那么 它 就 能 更 好 地 提高 决策 效果 ， 赢 得 竞争 的 胜利 。 

(2) 风险 信息 处 理 。 要 有 效 地 防范 风险 ， 重 要 的 前 提 就 是 要 及 时 获得 并 正确 处 理 有 关 
的 风险 信息 ， 这 可 从 3 个 方面 考察 。 

Q@ 信息 输入 。 风 险 管理 的 信息 资料 常常 分 布 在 不 同 的 时 间 和 空间 中 ， 必 须 采 取 一 定 
的 方法 搜寻 、 收 集 与 风险 防范 相关 的 信息 资料 ， 使 其 转化 为 所 需要 的 信息 形式 。 收 集 信息 
应 掌握 及 时 、 完 整 、 准 确 的 原则 ， 以 保证 信息 数据 的 有 效 性 。 这 一 步 工 作 没 做 好 ， 会 导 至 
“ 失 之 毫 厘 ， 雇 之 千里 ”的 后 果 。 在 信息 输入 阶段 应 注意 数据 样本 和 总 体 的 内 在 分 布 规律 ， 
在 输入 时 同时 应 考虑 到 处 理 和 输出 阶段 的 关联 要 求 ， 以 保证 风险 信息 资源 的 共享 性 。 

@ 信息 处 理 。 尽 管 在 信息 收集 过 程 中 带 有 一定 的 选择 ， 但 最 终 为 企业 所 获取 的 信息 
仍 有 可 能 良 其 混 杂 ， 有 些 甚至 是 无 效 、 错 误 的 信息 。 因 此 要 对 收集 到 的 信息 进行 加 工 处 
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理 ， 这 就 要 求 在 一 般 的 数据 收集 、 统 计 的 基础 上 ， 进 一 步 做 好 信息 的 加 工 、 分 析 工 作 ， 总 
结 出 反映 企业 自身 经 济 活动 内 在 发 展 趋势 的 规律 。 挖 掘 信息 资料 的 潜力 是 风险 信息 处 理 中 
的 重要 内 容 ， 从 开发 信息 资源 角度 看 ， 这 也 可 以 说 是 一 项 具有 质 的 飞跃 性 质 的 工作 ， 它 为 
风险 的 防范 打下 了 坚实 的 基础 。 

@ 信息 输出 。 信 息 处 理 结束 后 ， 按 照 使 用 要 求 ， 常 以 一 定 的 形式 输出 ， 形 成 风险 决 
策 所 需 的 信息 。 信 息 的 输出 应 尽量 符合 风险 管理 的 使 用 要 求 ， 既 要 考虑 充分 发 挥 风 险 主体 
的 洞察 力 ， 又 要 注意 把 握 时 机 ， 以 利于 在 判断 、 分 析 风险 原因 的 过 程 中 充分 发 气 信 息 的 最 
大 潜力 。 

2. 利用 博弈 策划 进行 企业 风险 防范 


市 场 如 战场 ， 身 处 市 场 经 济 大 潮 中 的 企业 ， 时 刻 都 面临 
单 力 薄 的 中 小 企业 ， 在 日 益 复杂 多 变 的 环境 形势 下 ， 





















争 风险 的 威胁 。 尤 其 是 势 
经 营 博 穿 的 策略 思路 ， 对 于 


提高 企业 竞争 效果 无 疑 显得 极为 重要 。 LDS 
(1) 竞争 理念 的 演变 : 化 干戈 为 玉 帅 ， 变 误 合 。 竞 争 一 词 的 传统 含义 是 指 两 个 
或 两 个 以 上 的 主体 为 了 各 自 利益 而 相互 争 3 。 竞 争 所 带 来 的 结果 往往 是 一 方 获胜 而 


另 一 方 失 败 ， 其 中 也 不 乏 两 败 俱 伤 的 情 

但 是 ， 近 年 来 随 着 企业 所 处 的 
逐渐 发 生变 化 ， 传 统 的 竞争 
越 来 越 为 优势 互补 、 共 同 才 
消费 者 需求 日 趋 复杂 多 


二 
得 到 修正 。 原 势 不 两 立 、 你 输 我 赢 的 竞争 已 
rm 是 因为 社会 科技 的 飞速 发 展 以 及 
得 企业 所 面临 的 竞 作 于 为 不 断 加 大 ,企业 单 赁 自身 的 资源 实 
人 益 增加 的 形势 可 求 \K 少 企业 纷纷 寻求 合作 发 展 策略 ， 即 通过 与 
i 互补 ， 拉力 以 达到 共同 获 益 、 共 同 提高 的 
目的 。 通 俗 地 说 就 是 共同 把 “和 蛋糕 ”做 大 ， 使 大 家 都 能 获得 尽 可 能 多 的 份额 。 可 见 ， 现 
代 企业 的 竞争 理念 已 从 传统 的 你 死 我 活 的 搏斗 变 为 互利 互惠 的 合作 。 

企业 从 对 立 走 向 联合 ， 体 现 的 实质 就 是 在 一 定 资源 条 件 基 础 上 的 一 种 合作 博弈 行为 。 
假设 市 场 中 有 两 家 相互 竞争 的 企业 ， 可 以 知道 ， 每 个 企业 的 资源 相对 于 外 界 环境 而 言 都 是 
有 限 的 ， 如 果 企 业 之 间 进 行 对 抗 式 的 竞争 博弈 ， 那么 在 达到 最 终 的 竞争 均衡 状态 时 ， 每 个 
企业 都 将 为 此 消耗 掉 自 身 大量 的 资源 。 然 而 ， 如 果 企业 采取 合作 博弈 的 方式 进行 竞争 ， 则 
情形 将 大 不 一 样 。 通 过 合作 ， 两 家 企业 各 自 将 自身 的 优势 资源 联合 在 一 起 ， 产 生 “1 十 1 
2” 的 功效 。 也 就 是 说 ， 对 于 同一 外 部 形势 而 言 ， 两 家 企业 的 整体 资源 实力 得 到 了 相对 增 
强 ， 二 者 参与 对 外 竞争 时 所 处 的 地 位 将 更 加 有 利 。 上 述 分 析 说 明 : 合作 博弈 扩大 了 资源 配 
置 的 范围 ， 并 通过 减少 “内 耗 ” 而 达到 增强 整体 竞争 实力 的 目的 。 当 联合 体 由 于 资源 实力 
的 改善 而 获得 更 好 的 竞争 结果 时 ， 各 合作 方 也 就 能 从 中 获得 比 单纯 依靠 自身 力量 参与 竞争 
所 能 取得 的 更 为 有 利 的 结果 。 

(2) 利用 合作 博弈 的 方法 防范 企业 风险 的 方式 。 通 过 合作 博弈 实现 企业 风险 防范 的 方 
式 主要 有 以 下 6 类 。 

@ 与 下 游客 户 联盟 。 识 别 并 满足 消费 者 需求 是 一 切 经 营 战略 成 功 的 基础 ， 也 是 企业 
竞争 的 出 发 点 和 最 终归 宿 。 与 消费 者 实现 真正 互惠 互利 的 联合 ， 不 仅 有 助 于 企业 及 时 准确 
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也 捕 提 市 场 信息 ， 同 时 也 可 维护 企业 与 客户 之 间 的 良好 关系 ， 降 低 市 场 营销 成 本 。 这 种 前 
合作 模式 ， 较 适合 于 以 零 部 件 生产 为 主 的 企业 。 

@ 与 上 游 供应 商 联盟 。 正 如 前 向 合作 能 为 企业 带 来 丰厚 的 利益 一 样 ， 与 供应 商 的 后 
名 联盟 则 可 以 降低 供应 成 本 ， 建 立 稳定 的 原材料 供应 渠道 。 对 于 中 小 企业 来 说 ， 由 于 它 在 
生产 及 营销 过 程 中 需要 大 量 优质 的 原材料 及 配件 支持 ， 因 此 ， 通 过 与 供应 商 结盟 ， 获 得 对 
关键 零 部 件 生产 的 控制 ， 可 以 更 好 地 使 产品 具有 特色 ， 增 加 可 靠 性 ， 而 且 ， 也 有 助 于 减轻 
中 小 企业 自身 的 资源 不 足 压力 。 例 如 ，2001 年 当 羽绒 服 市 场 开始 引进 铠 绒 服 时 ， 连 续 6 年 
稳 居 行业 老大 的 江苏 康 博 集团 与 上 游 供应 商 联盟 ， 大 量 买 进 忽 绒 ， 从 而 立 于 不 败 之 地 。 

@ 与 竞争 对 手 联盟 。 如 前 所 述 ， 现 代 竞争 的 理念 正 由 对 抗 转 为 合作 。 面 对 日 益 严峻 
的 经 营 形势 ， 不 少 昔日 的 竞争 对 手 现在 纷纷 握 弃 前 嫌 结 为 盟友 ， 在 日 新 月 异 的 计算 机 产业 
界 ， 这 种 趋势 更 为 明显 ， 如 HP 与 康 柏 联 合 、IBM 与 微软 合 。 与 竞争 对 手 合作 ， 关 键 
是 要 识别 自身 与 对 手 之 间 最 主要 的 差别 ， 合 作 博弈 应 以 j 关 各 差别 为 基础 ， 审 慎 地 进行 战略 
定位 ， 确 定 合作 的 范围 和 程度 ， 否 则 企业 将 丧失 自 E 优势 。 

@ 与 配套 产品 生产 联盟 。 企 业 与 配套 产品 的 关系 是 相互 促进 、 相 互 制约 的 ， 
其 中 任何 一 方 的 产品 发 生变 动 ， 都 会 相应 地 鞘 谢 济 另 一 方 。 因 此 ， 如 果 企业 能 通过 合作 关 
系 与 配套 产品 生产 商 形成 一 种 互相 促 动 \ 栋 企 和 长 的 协调 联动 机 制 ， 则 必 将 使 双方 具有 更 
加 有 利 的 竞争 地 位 。 如 微软 公司 的 与 英特尔 公司 的 芯片 所 组 成 的 “Wintel” 架构 
下 
获 益 良 多 。 2 > 

@ 与 科研 机 构 联盟 X 企 业 与 科研 机 构 会 作 房 叶 年 的 利益 是 显而易见 的 ， 科 研 机 构 一 
ER 生产 条 件 的 限制 ， 其 技术 成 果 往 往 难以 
转化 为 现实 4 I ee A 
oo 机 构 之 间 产 生 了 进行 合作 的 动机 。 

@ 与 其 他 机 构 联 盟 。 一 般 来 说 ， 只 要 能 对 企业 的 博弈 提供 更 加 有 利 的 资源 条 件 支持 ， 
则 都 可 作为 企业 合作 的 对 象 。 除 上 述 对 象 以 外 ， 其 他 如 政府 部 门 、 金 融 机 构 、 贸 易 机 构 均 
可 作为 企业 的 潜在 合作 伙伴 ， 只 要 合作 方式 合理 合法 ， 那么， 企业 就 能 得 到 大 量 的 人 、 
才 、 物 力 支援 ， 从 而 大 大 缓解 风险 压力 。 


3. 利用 风险 过 滤 区 理论 进行 企业 风险 防范 


企业 风险 的 产生 受到 一 系列 因素 的 影响 ， 它 贯穿 于 企业 决策 行为 的 全 过 程 。 因 此 ， 防 
范 企业 风险 应 该 运用 系统 思想 的 指导 ， 从 整体 、 全 程 的 角度 考虑 企业 决策 行为 的 风险 
控制 。 

1) 建立 健全 风险 防范 管理 系统 

(1) 预警 系统 。 它 的 主要 功能 是 监控 可 能 的 风险 因素 ， 尤 其 是 重点 监测 风险 值 较 大 的 
关键 要 素 ， 及时、 敏锐 地 发 现 异 党 征兆， 并 准确 预报 风险 。 风 险 预 警 一 般 通 过 模糊 控制 来 
实现 ， 即 设置 模糊 临界 值 区 间 ， 当 企业 内 外 条 件 变 化 处 于 临界 值 区 间 以 内 时 ， 说 明 此 时 处 
于 安全 状态 ， 当 变化 超出 临界 值 区 间 时 ， 则 表明 状况 异常 ， 应 发 出 警报 。 

(2) 分 析 处 理 系统 。 它 的 主要 功能 是 抑制 风险 的 爆发 ， 降 低 风 险 发 生 的 机 会 。 其 主要 
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作用 方式 是 : 当 收 到 预警 系统 发 出 的 警报 后 ， 详 细 分 析 潜在 问题 的 成 因 ， 进 行 创新 对 策 筹 
划 并 将 创新 措施 及 时 付 诸 实施 ， 以 消除 风险 成 因 ， 防 止 风 险 发 生 。 

(3) 应 急 系统 。 这 是 一 旦 风险 发 生 后 企业 便 可 以 启用 的 应 急 措施 。 它 的 主要 功能 是 : 
在 风险 发 生 后 ， 能 有 效 地 处 理 风 险 、 应 付 危机 ， 最 大 限度 地 消减 风险 影响 的 范围 和 程度 ， 
并 以 最 快速 度 恢复 企业 的 正常 运营 。 应 急 系 统一 般 采 用 备 选 方案 的 形式 预先 准备 ， 即 根据 
预测 的 未 来 变化 状态 和 企业 可 能 遇 到 的 风险 ， 事 先 设计 相应 的 备 选 方案 ， 当 风险 发 生 后 ， 
则 依据 实际 状况 选择 与 之 对 应 的 应 急 措施 加 以 实施 ， 以 便 及 时 补救 ， 变 被 动 为 主动 ， 使 风 
险 损失 降 为 最 小 。 

2) 严格 工作 程序 

















沦 交 过 





WA 工 工作 贞 容 
认 ) 图 11.3 企 A it 区 
bm 个 过 滤 区 就 是 在 从 方面 对 企业 风险 进行 防范 和 排查 。 
(1) 法 律 政策 过 滤 区 ， 考 察 企业 经 营 是 否 在 法 律 政策 上 存在 风险 。 
(2) 技术 考核 过 滤 区 ， 企 业 应 知道 不 是 最 好 的 产品 才 畅 销 ， 而 是 市 场 最 需要 的 产品 才 
能 畅销 。 
(3) 成 本 考核 过 滤 区 ， 主 要 考核 企业 产品 的 寿命 周期 成 本 。 
(4) 规模 生产 过 滤 区 ， 主 要 考核 企业 产品 量 本 利 的 分 析 。 企 业 产 品 生产 规模 越 大 ， 产 
品 的 成 本 越 低 ， 但 是 当 生 产 超过 一 定 规模 后 ， 生 产 规模 再 扩大 ， 产 品 成 本 反而 开始 升 高 。 
(5) 销售 策略 过 滤 区 ， 主 要 考虑 产品 策略 、 价 格 策略 、 营 销 网 络 和 促销 手段 等 方面 的 
风险 。 
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RN 章 小 结 
长 期 投资 所 引起 的 时 间 很 长 ， ee 业 当 前 的 利润 大 小 ， 而 且 会 影响 
企业 长 期 的 收益 。 绍 长 期 投资 决策 的 概念 \ 特点 和 基本 原则 入手 ， 重 点 介绍 了 长 
期 投资 决策 的 主 货币 时 间 价 法 、 内 部 收益 率 、 净 现 值 法 ， 以 及 投资 风 


险 分 析 方法 。 了 长 期 投资 方法 5》 
习 是 


1. 思考 题 


(1) 什么 是 企业 长 期 投资 决策 ? 

(2) 长 期 投资 决策 的 基本 原则 有 哪些 ? 

(3) 企业 投资 决策 的 一 般 过 程 是 什么 ? 

(4) 什么 是 货币 的 时 间 价 值 ? 

(5) 如 何 利 用 返 本 期 法 计算 投资 返 本 期 ? 

(6) 什么 是 企业 的 投资 风险 ”其 特点 有 哪些 ? 如 何 进行 企业 投资 风险 分 析 和 防范 ? 


2. 选择 题 


(1) 某 企 业 欲 购 进 一 套 新 设备 ， 要 支付 400 万 元 ， 该 设备 的 使 用 寿命 为 4 年， 无 残 值 ， 
采用 直线 法 计 提 折旧 。 预 计 每 年 可 产生 税 前 净利 140 万 元 ， 如 果 所 得 税 税率 为 40%， 则 回 
收 期 为 ( ”“) 年 。 
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A. 4.5 B. 2.9 人 交流 
(2) 当 贴 现 率 与 内 部 报酬 率 相等 时 ( ”)。 

A. 净 现 值 小 于 零 B. 净 现 值 等 于 零 

C. 净 现 值 大 于 零 D. 净 现 值 不 一 定 


(3) 某 企业 准备 新 建 一 条 生产 线 ， 预 计 各 项 支出 如 下 : 投资 前 费用 2 000 元 ,设备 购 
置 费用 8 000 元 , 设备 安装 费用 1000 元 ， 建 筑 工 程 费 用 6 000 元 ， 投 产 时 需 垫 支 营运 资金 
3 000 元 ,不 可 预见 费 按 总 支出 的 5% 计算 ， 则 该 生产 线 的 投资 总 额 为 (  ) 元 。 
































A. 20 000 B. 21 000 C. 17 000 D. 17 850 
(4) 下 列 不 属于 终结 现金 流量 范畴 的 是 ( )。 

A. 固定 资产 折旧 B. 固定 资产 残 值 收 入 

C. 热 支流 动 资金 的 收回 D. 停 4 土地 的 变价 收入 

(5) 某 投资 项 目 原始 投资 为 12 万 元 ， 当 年 完工 投 3 年 ， 每 年 可 获得 现金 净 


流量 4. 6 万 元 ， 则 该 项 目 内 部 报酬 率 为 ( 和 
A. 6.68% B. 7.33% .68% D. 8.32% 
(6) 下 列 各 项 中 ， 不 影响 项 目 pe ( )5 
A. 投资 项 目的 预期 使 用 年 限 B. 投资 项 目的 营业 现金 流量 
C. 企业 要 求 的 必要 报酬 率 D. 投资 项 目 的 初始 投资 额 


(7) 若 净 现 值 为 负数 ， 则 表 蝇 该 投资 项 目 ( 交 
A. ER 4 小 

B. 为 亏损 项 目 ， DE 

C. 投资 报酬 吏 不 一 定 小 于 零 ， 也 有 行 方案 
D. 投资 报 王 东兴 有 达到 预定 的 贴 广 上 全 不 可 行 


(8) 某 案 贴现 率 为 18% 时 ，, 净 现 值 为 一 3.17; 贴现 率 为 6% 时， 净 现 值 为 
6. 12 万 元 ， 则 该 方案 的 内 部 报酬 率 为 (  )。 

A. 14.68% B. 16.68% C. 17.32% D. 18.32% 

(9) 营业 现金 流量 是 指 投 资 项 目 投入 使 用 后 ， 在 其 寿命 周期 内 由 于 生产 经 营 所 带 来 的 
现金 流入 和 现金 流出 的 数量 。 这 里 的 现金 流出 是 指 ( 。“)。 


ps 




























A. 营业 现金 支出 B. 缴纳 的 税金 

C. 付 现 成 本 D. 营业 现金 支出 和 缴纳 的 税金 
(10) 下 列 说 法 中 不 正确 的 是 ( i 

A. 内 部 报酬 率 是 能 使 未 来 现金 流入 量 现 值 等 于 未 来 现金 流出 量 现 值 的 贴现 率 
B. 内 部 报酬 率 是 方案 本 身 的 投资 报酬 率 

C. 内 部 报酬 率 是 使 方案 净 现 值 等 于 零 的 贴现 率 

D, 内 部 报酬 率 是 使 方案 现 值 指数 等 于 零 的 贴现 率 














3. 计算 题 


(1) MS 软件 公司 目前 有 两 个 项 目 A、B 可 供 选 择 ， 其 各 年 现金 流量 情况 见 表 11 - 5。 
@ 若 MS 公司 要 求 的 项 目 资金 必须 在 两 年 内 收回 ， 应 选择 哪个 项 目 ? 




















第 11 章 “长 期 投资 决策 ， 人 


@ MS 公司 现在 采用 净 现 值 法 ， 设 定 折 现 率 为 15%， 应 采纳 哪个 项 目 ? 




















表 11-5 各 年 现金 流量 情况 表 单位 : 元 

年 份 项 目 A 项 目 B 

0 F500 一 5 000 

1 4 000 2 500 

2 3 500 1 200 

你 1 500 3 000 

(2) 试 计算 以 下 两 个 项 目的 内 含 报酬 率 ( 表 11-6)。 

表 11-6 项 目 A 和 B 现金 流 单位 : 元 





一 1 500 





500 





1 000 








1 500 





4. 实 训 题 





的 租赁 合同 的 3 年 ，3 年 后 售 
快餐 公司 发 现 ， 每 天 的 午饭 和 晚饭 时 
有 一 个 售 货 窗口 ， 所 以 顾客 不 得 不 提 


训 华 快 和 公司 -这 公国 内 租用 其 匡 包 次 亨 册 游人 出售 快 和 
货 豪 作为 临时 建筑 将 被 拆除 。 经 过 一 个 月 的 试 营业 后 ， 


间 ， 来 买 快餐 的 游客 很 多 ,但 
LE 起 长 队 ， 有 些 顾 客 因此 而 离 玫 





。 快 餐 公司 与 公园 签订 


是 因为 售 货 亭 很 小 ， 只 
F。 为 了 解决 这 一 问题 ， 


嘉 华 快餐 公司 设计 了 4 种 不 同 的 方案 ， 试 图 增加 销售 量 ， 从 而 增加 利润 。 
方案 一 : 改装 售 货 亭 ， 增 加 窗口 。 这 一 方案 要 求 对 现 有 售 货 亭 
以 初始 投资 较 多 ， 但 是 因为 增加 窗口 吸引 了 更 多 的 顾客 ， 所 以 收入 也 会 相应 增加 较 多 。 


方案 二 : 在 现 有 售 货 窗口 的 基 而 
时 间 。 


上 ， 更 新 设备 ， 提 高 每 份 快餐 





以 上 两 个 方案 并 不 互 斥 ， 可 以 
货 亭 


方案 三 : 建造 一 个 新 的 售 货 亭 。 


个 面积 更 大 ， 售 货 窗口 更 多 的 售 货 亭 。 此 方案 的 投资 需求 最 大 ， 预 期 增加 的 收入 也 最 多 。 
方案 四 : 在 公园 内 租 一 间 更 大 的 售 货 亭 。 此 方案 的 初始 支出 是 新 售 货 亭 的 装修 费用 ， 


此 方案 需要 将 现 有 的 售 货 享 拆 


以 后 每 年 的 增 量 现金 流出 是 当年 的 租金 支出 净 额 。 
嘉 华 快餐 公司 可 用 于 这 项 投资 的 资金 需要 从 银行 借入 ， 资 金成 本 为 15%， 与 各 个 方案 


























有 关 的 现金 流量 见 表 11 -7。 


进行 大 幅度 的 改造 ， 所 


的 供应 速度 ， 缩 短 供应 


同时 选择 。 但 是 ， 以 下 两 个 方案 则 要 放弃 现 有 的 售 


掉 , 在 原来 的 地 方 建 一 
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表 11-7 4 个 方案 的 预计 现金 流量 单位 : 元 
方案 投资 额 第 1 年 第 2 年 第 3 年 
增加 售 货 窗口 一 75 000 44 000 44 000 44 000 
更 新 现 有 设备 一 50 000 23 000 23 000 23 000 
建造 新 的 售 货 亭 一 125 000 70 000 70 000 70 000 
租赁 更 大 的 售 货 亭 一 10 000 12 000 13 000 14 000 
思考 题 : 
(1) 如 果 运 用 内 含 报酬 率 指 标 ， 嘉 华 快餐 公司 应 该 选择 哪个 方案 ? 
(2) 如 果 运 用 净 现 值 指标 ， 嘉 华 快餐 公司 应 该 选择 哪个 方案 ? 








(3) 如 何 解 释 用 内 部 报酬 率 指标 和 净 现 值 指标 进行 
标 更 好 ? 


得 到 的 不 同 结论 ? 哪个 指 











通过 本 章 的 学 习 ， 权 
认识 ， 学 会 分 析 政府 邓 
政策 影响 的 经 营 观 售 s NS 
裕 


光 


市 场 失灵 与 政府 规制 


Re 
的 公关 政策 B63 响 ， 


提高 对 政府 干预 垄断 必要 性 的 
树立 企业 决策 应 该 考虑 公共 








知识 要 点 能 力 要 求 相关 知识 
(1) 市 场 失灵 的 含义 
(1) 能 够 正确 判别 市 场 失灵 的 各 种 | (2) 市 场 失灵 的 原因 ， 
表现 外 部 性 
ee (2) 能 够 对 市 场 失灵 原因 及 影响 进行 | 。 公共 物品 
市 场 失灵 及 其 原因 分 析 并 计算 信息 不 对 称 和 不 完全 信息 
(3) 能 够 提出 有 效 解 决 市 场 失灵 问题 | 。 克 断 
的 对 策 或 者 措施 公平 与 效率 
经 济 周期 
(1) 能 够 分 析 难 断 对 于 资源 配置 的 影 A 
响 并 加 以 初步 计算 
对 肆 断 的 公共 政策 多 其 他 不 利 影响 
a (2) 对 吾 断 的 公共 政策 ， 
(8) 能 够 正确 判别 常见 的 要 断 和 不 正 | 2” 询 竺 和 多 多才 
当 的 过 党 行为 反 礁 断 法 和 反 不 正当 竞争 法 
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在 经 济 生活 中 ， 完 全 竞争 市 场 将 达成 最 优 的 资源 配置 ， 但 完全 竞争 市 场 的 假设 条 
件 极其 严格 ， 而 这 些 假设 条 件 在 现实 中 通常 很 难得 到 满足 。 市 场 机 制 并 不 完全 能 使 经 
济 资源 得 以 有 效 配置 ， 政 府 也 积极 地 参与 经 济 生 活 ， 在 此 情况 下 ,企业 的 决策 将 受到 
政策 的 影响 ,本章 将 对 这 些 问 题 进行 分 析 。 


12.1 市 场 失灵 及 其 原因 
12.1 1 市 场 失灵 的 含义 


在 正常 情况 下 ， 通 过 价格 的 自发 调节 可 以 实现 供求 平衡 ， 从 而 达到 资源 的 最 优 配置 。 
但 在 有 些 情 况 下 ， 仅 仅 依靠 市 场 调节 并 不 能 实现 供求 平衡 ， 这 种 情况 称 为 市 场 失灵 。 
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12. 1. 2 市 场 失灵 的 原因 及 种 类 


1. 外 部 性 


ID 定义 

外 部 性 又 称 为 外 部 效应 ， 指 某 种 经 济 活动 给 予 这 项 活动 无 关 的 第 三 方 带 来 的 影响 。 这 
就 是 说 这 种 活动 的 某 些 成 本 并 不 是 由 从 事 这 项 活动 的 当事人 承担 ， 而 是 由 与 这 项 活动 无 关 
的 第 三 方 承 担 ， 这 种 成 本 称 为 外 在 成 本 或 社会 成 本 ， 即 社会 收益 二 私人 收益 ,社会 成 本 二 
私人 成 本 。 同 样 ， 这 种 活动 的 某 些 收益 也 不 由 从 事 这 项 活动 的 当事人 获得 ， 而 由 与 这 项 活 
动 无 关 的 第 三 方 获得 ， 这 种 收益 被 称 为 外 在 收益 或 社会 收益 ， 即 社会 收益 之 私人 收益 ， 社 
会 成 本 二 私人 成 本 。 

(1) 在 前 一 种 情况 下 ， 称 为 负 外 部 性 。 on 生产 的 外 部 不 经 济 ， 当 一 
个 生产 者 采取 的 行动 使 他 人 付出 了 代价 而 又 未 给 时 ， 便 产生 了 生产 的 外 部 不 经 
济 ， 如 企业 因为 排放 脏 水 而 污染 了 河流 ; 部 不 经 济 ， 当 一 个 消费 者 采取 的 行 




















动 使 他 人 付出 了 代价 而 又 未 给 他 人 以 补偿 有 了 消费 的 外 部 不 经 济 ， 如 在 公共 场合 
吸烟 。 

(2) 在 后 一 种 情况 下 ， 称 为 
产 者 采取 的 经 济 行动 对 他 人 产生 
生产 的 外 部 经 济 ; 二 是 消 









oa 一 是 生产 的 外 部 经 济 ， 当 一 个 生 
的 影响 ， 不 能 从 中 得 到 报酬 时 ， 便 产生 了 
经 济 ， a 取 的 行动 对 他 人 产生 了 有 利 的 影 
响 ， 而 自己 却 不 能 从 中 涛 时 ， 便 产 te 经 济 ， 如 邻居 对 房屋 周围 进行 绿 


ee 了 
外 部 性 的 特征 如 二。 人 
ee 

(2) 外 部 性 是 市 场 行为 的 伴生 物 ， 即 外 部 性 并 不 是 企业 的 一 种 故意 行为 ， 而 是 无 意 行 
为 ， 如 某 人 并 不 是 为 了 使 他 人 身体 受害 才 在 公共 场合 吸烟 。 

(3) 外 部 性 与 受 影响 者 具有 关联 性 。 外 部 性 所 产生 的 影响 对 他 人 或 其 他 企业 的 利益 必 
然 会 造成 某 种 效应 ( 正 的 或 负 的 )， 外 部 性 与 受 损 者 之 间 具 有 某 种 联系 。 

(4) 外 部 性 具有 某 种 强制 性 。 外 部 性 加 在 承受 者 身上 时 并 未 取得 对 方 同意 。 

(5) 外 部 性 不 可 能 完全 消除 ， 如 发 展 经 济 不 可 能 完全 消除 污染 。 

2) 外 部 性 与 市 场 失灵 

由 于 存在 着 外 部 影响 ， 整 个 经 济 的 资源 配置 也 不 可 能 达到 帕 累 托 最 优 状 态 。 

如 图 12. 1 所 示 ， 直 线 DMR 是 某 竞 争 企业 的 需求 曲线 。 由 于 生产 上 的 外 部 不 经 济 ， 
私人 的 边际 成 本 MCI 小 于 社会 的 边际 成 本 MCS， 私 人 边际 成 本 曲线 在 社会 边际 成 本 曲线 
下 方 ， 它 们 之 间 的 距离 就 是 边际 外 部 不 经 济 ， 即 由 于 企业 增加 一 单位 生产 所 引起 的 社会 其 
他 人 所 增加 的 成 本 。 利 润 最 大 化 原则 使 企业 产量 定 在 价格 ( 即 其 边际 收益 ) 等 于 其 边际 成 本 
处 ， 即 Qi ;但 使 社会 利益 达到 最 大 的 产量 应 当 使 社会 的 边际 收益 (可 以 看 成 为 价格 ) 等 于 
社会 的 边际 成 本 ， 即 应 当 为 Q, 。 因 此 ,生产 的 外 部 不 经 济 造成 产品 生产 过 多 .超过 了 由 
累 托 效 率 所 要 求 的 水 平 Q, 。 
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在 图 12. 2 中 ， 由 于 生产 上 的 外 部 经 济 ， 社 会 边际 收益 曲线 MRS 在 个 人 边际 收益 曲线 
MRT 的 上 方 ， 它 们 之 间 的 距离 就 是 边际 外 部 经 济 ， 即 由 于 企业 增加 一 单位 生产 所 引起 的 
社会 其 他 人 所 增加 的 收益 ， 利 润 最 大 化 原则 使 企业 产量 定 在 价格 ( 亦 即 其 边际 收益 ) 等 于 其 
边际 成 本 处 ， 即 Q, 处 ,但 使 社会 利益 达到 最 大 的 产量 应 当 使 社会 的 边际 收益 (可 以 看 成 为 
价格 ) 等 于 社会 的 边际 成 本 ， 即 应 当 为 Q;。Q 小 于 Q;， 因 此 ， 生 产 的 外 部 经 济 造成 产品 生 
产 过 少 ， 低 于 帕 累 托 效率 所 要 求 的 水 平 Q, 。 


MC、 MR. MC、 MR 











2 0 5 KC 
图 12. 1 生产 的 外 部 不 经 济 RS 图 12.2 生产 的 外 部 经 济 
外 部 性 的 存在 还 会 导致 “公民 即 无 主 的 公共 资源 经 常会 导致 过 度 使 用 乃至 毁 





灭 的 结果 。 例 如 海洋 、 湖 泊 让 ee 在 财产 为 公众 所 有 的 情况 
i 用 区 出 现 过 度 放牧 而 导致 草场 无 法 













3) 解决 外 部 性 问题 的 措施 
51) 当 产 权 难 以 明确 或 者 不 明确 时 ， 可 以 通过 以 从 迷人 径 解决 : 庇 古 税 、 ed 
的 经济 学 计时 外 并 


等 。 这 样 具 要 政府 采取 措施 人 和 了 ON 应 的 社会 成 本 和 社会 利益 相等 ， 
那么 资源 配置 就 可 以 达到 巾 桶 托 最 产生 外 部 性 的 行为 )。 可 以 通过 


图 12. 3 进行 说 明 。 
yw 
f 到 





图 12.3 庇 古 税 


横 轴 X 为 某 化 工厂 所 制造 的 污染 数量 , 纵 轴 为 货币 计量 的 边际 成 本 MC 和 边际 收益 
MR 。MR 曲线 表示 以 货币 计量 的 化 工厂 从 制造 污染 的 活动 中 所 获取 的 边际 收益 ，MCS 代 
表 以 货币 计量 的 污染 所 造成 的 边际 社会 成 本 。 为 简便 起 见 ， 假 设 化 工厂 制造 污染 的 私人 成 
本 为 零 ， 按 照 利润 最 大 化 的 原则 ， 化 工厂 的 最 优 排污 量 应 位 于 MR 曲线 与 横 轴 的 交点 X。 
处 , 但 是 从 社会 角度 看 ， 最 优 的 污染 排放 量 应 为 X ， 此 时 ,化 工厂 的 边际 收益 刚好 等 于 
污染 所 造成 的 边际 社会 成 本 。 按 照 庇 古 提出 的 方法 ， 应 该 向 化 工厂 征 税 以 增加 其 排放 污染 
的 成 本 ， 征 税 的 边际 税额 应 该 等 于 边际 社会 成 本 ， 这样， 如 果 不 考虑 征 税 所 带 来 的 收入 变 
动 效应 ， 化 工厂 的 边际 收益 曲线 就 由 MR 变 成 了 MR ， 此 时 根据 利润 最 大 化 原则 ， 化 工厂 
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的 最 优 排污 量 为 X,， 与 社会 的 最 优 排污 量 相 一 致 ， 注 意 此 时 排污 量 并 不 为 零 。 
再 来 看 看 教育 的 正 外 部 性 与 补贴 的 问题 。 
图 12. 4 阐述 了 教育 的 供给 和 需求 。 需 求 曲线 D 代表 对 教育 的 私人 需求 ， 反 映 获 得 教 
育 的 人 的 边际 私人 利益 。 在 较 低 价格 上 对 教育 的 需求 量 大 于 较 高 价格 上 的 需求 量 。 加 上 边 
际 外 部 利益 ， 得 到 了 教育 的 边际 社会 利益 ， 在 每 个 教育 水 平 上 , 边际 社会 利益 都 超过 边际 
私人 利益 ， 二 者 间 的 差额 为 某 一 单位 教育 所 产生 的 边际 外 部 利益 。 在 “点 决定 教育 水 平 为 
巨 ， 在 该 教育 水 平 上 ， 教 育 的 边际 成 本 等 于 边际 私人 利益 。 但 从 社会 的 观点 上 看 下 点 不 是 
最 优化 的 教育 水 平 ， 增 加 一 单位 教育 的 边际 社会 利益 超过 边际 成 本 。 所 以 ， 当 教育 超越 
时 ， 社 会 福利 便 增 加 。 只 要 教育 的 边际 社会 利益 超过 边际 成 本 ， 便 可 通过 扩展 教育 增加 社 
会 福利 。 在 e 点 实现 了 社会 福利 的 最 大 化 ， 在 该 点 所 提供 的 教育 量 为 E' 单 位， 边际 社会 利 
益 等 于 由 供给 曲线 反映 的 边际 成 本 。 阴 影 部 分 的 三 角形 表明 尊 汇 教育 数量 从 巨 增 加 到 EE” 
时 所 形成 的 社会 净利 益 的 增加 。 这 正 是 政府 试图 采取 ， 要 求 提供 免费 中 小 学 教 
育 ， 对 公共 高 等 教育 提供 资助 等 政策 的 原因 。 
每 单位 美元 















图 12.4 教育 的 正 外 部 性 与 补贴 


庇 古 提出 的 征 税 和 补贴 措施 的 应 用 是 需要 一 定 条 件 的 ， 就 是 社会 能 够 精确 地 计量 外 部 
性 的 大 小 ， 征 税 的 边际 税额 等 于 边际 社会 成 本 ， 因 为 社会 成 本 通常 难以 精确 地 了 解 到 ， 从 
而 难以 准确 地 确定 庇 古 税 的 税额 。 庇 古 税 方法 的 另 一 个 问题 是 税收 转嫁 的 问题 。 对 排污 企 
业 的 课 税 ， 会 通过 产品 成 本 继而 通过 产品 价格 转嫁 给 消费 者 ， 而 排污 者 与 消费 者 对 税收 的 
分 担 比例 只 取决 于 产品 的 需求 曲线 和 供给 曲线 的 相对 斜率 。 最 后 ， 政 府 干预 会 产生 各 种 支 
出 ， 十 预 过 程 中 也 可 能 存在 寻 租 活动 。 
(2) 合并 企业 。 某 些 特殊 的 外 部 性 问题 可 以 通过 企业 合并 的 方式 得 到 解决 。 如 果 具 有 
生产 外 部 性 的 企业 与 受 外 部 性 影响 而 成 本 增加 的 企业 进行 合并 ， 则 原来 的 外 部 性 对 于 新 成 
立 的 企业 来 说 就 内 部 化 了 。 原 来 造成 外 部 性 的 企业 所 不 需 考 虑 的 成 本 和 收益 这 时 就 成 了 新 
企业 的 内 部 成 本 与 收益 ， 这 就 使 得 新 企业 的 私人 成 本 收益 间 的 社会 成 本 收益 相 一 致 ， 从 而 
原来 外 部 性 所 造成 的 资源 配置 低 效率 的 问题 也 就 得 到 了 纠正 。 

【 例 12. 1】 假设 某 化 工厂 和 养 鱼 场 都 属于 竞争 行业 ， 化 工 产品 价格 Pe 一 70， 鱼 的 价 
格 Pr 二 45， 化 工厂 和 养 鱼 场 的 成 本 函数 分 别 为 TCc 二 人，TCs 王 QE 十 QeQe。 试 分 析 两 企 
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EE cess 信人 


业 独 立 经 营 及 合并 经 营 时 的 经 营 结果 。 


站立 经 六 时 

化 工厂 : MCc=2Qk 

由 利润 最 大 化 条 件 P= MC 得 : 70 二 2Q- ， 最 优 产量 为 Q@- 二 35, 利润 伐 二 70X35 一 
一 1 225 

养 鱼 场 : MC 二 2Qr 十 Qe 

由 利润 最 大 化 条 件 P=MC 得， 45=2Q; 十 Q: 

最 优 产量 为 Qe 二 5, 利润 [f= 二 5X45 一 (5 十 35X5) 二 25 

合并 经 营 时 

公司 的 总 成 本 为 TC= QE 十 Qi 十 QQ: 次 

利润 最 大 化 条 件 为 同时 满足 Pe. 二 MC 及 P: == SS 

得 : MC:==2Q: 十 Q; =70; MC =2Q: 十 Q. 和 

解 之 ， 得 Qec=95/3，Qe 王 20/3。 

公司 总 利润 了 = 二 95/3 X70+4 2 a +(20/3)? 十 (95/3X 20/3)] = 


国 
所 



































1 258.3 
各 自 经 营 时 ， 总 利润 为 1 ns 因此 ， 只 要 合并 成 本 小 于 1 258. 3 一 1 250 王 
8. 3， 那 么 两 方 或 第 三 方 就 有 各 行 并 购 或 第 三 厅 闷 有 积极 性 进行 并 购 重组 。 两 企业 
合并 后 ， 养 鱼 场 因 化 工厂 的 海水 创 笑 生 的 成 本 ， 业 的 成 本 ， 社 会 成 本 转换 成 
私人 成 本 ， 外 部 el : 源 配置 得 到 一 步 的 推论 ， 如 果 整 个 经 济 一 体 化 ， 
所 有 外 剖 性 将 全 tie 生 在 正 外 部 性 的 情形 下 ， 或 者 因 聚 集 在 
0 Se 

企业 合并 0 但 是 企业 是 否 合并 不 只 取决 于 外 部 性 问题 ， 
还 涉及 许多 更 复杂 的 方面 。 而 且 有 许多 外 部 性 问题 不 是 发 生 在 企业 与 企业 之 间 ， 而 是 发 生 
在 企业 与 居民 之 间或 居民 与 居民 之 间 的 。 所 以 大 多 数 的 外 部 性 问题 无 法 通过 企业 合并 来 解 
决 ， 必须 考虑 其 他 的 解决 方法 。 

(3) 科斯 定理 与 市 场 谈判 。 如 果 财 产权 没有 得 到 明确 的 界定 ， 则 外 部 性 问题 往往 容易 
发 生 ， 因 此 明确 界定 产权 则 可 以 消除 某 些 外 部 性 问题 。 科 斯 认为 ， 政 府 通过 税收 或 补贴 解 
决 生产 和 消费 的 外 部 性 ， 会 导致 成 本 增加 、 社 会 福利 减少 。 而 由 私人 解决 外 部 性 问题 与 政 
府 征 税 或 补贴 同样 有 效 。 如 果 产 权 得 到 明确 的 界定 ， 而 且 协商 或 谈判 等 活动 发 生 的 交易 成 
本 为 零 或 很 小 ， 那么 在 有 外 部 性 效应 的 市 场 上 ， 无论 所 涉及 资源 的 产权 属于 哪 一 方 ， 交 易 
双方 总 能 够 通过 协商 谈判 达到 资源 配置 有 效率 的 状态 。 换 言 之 ， 如 果 交 易 成 本 足够 大 ， 合 
法 权利 的 初始 界定 必然 会 对 经 济 制度 运行 的 效率 产生 影响 。 所 谓 交易 成 本 ， 是 指 利用 市 场 
机 制 交易 发 生 的 价格 以 外 的 成 本 ， 它 不 创造 产品 ， 也 不 提高 产品 效用 ， 仅 与 交易 过 程 有 
关 。 交 易 成 本 可 以 看 作 是 一 系列 制度 成 本 ， 包 括 信息 成 本 、 谈 判 成 本 、 拟 定 和 实施 契约 的 
成 本 、 界 定 和 控制 产权 的 成 本 、 监 督 管理 的 成 本 和 制度 结构 变化 的 成 本 。 

如 以 化 工厂 对 周围 农田 污染 所 造成 的 外 部 性 为 例 ， 如 果 明 确 给 予 周围 农田 不 受 污染 的 
权利 ， 则 化 工厂 将 因 污 染 而 受 处 罚 。 在 这 种 情况 下 ， 化 工厂 会 同 农场 商量 ， 将 这 种 权利 买 
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过 来 ， 然 后 再 让 周围 环境 受到 一 定 程度 的 污染 。 因 此 ， 受 到 损害 的 周围 农场 也 会 使 用 出 售 
污染 权 而 得 到 的 收入 来 治理 环境 。 总 之 ,由 于 化 工厂 为 其 污染 外 部 环境 支付 了 代价 ， 故 其 
私人 成 本 与 社会 成 本 之 间 不 存在 差别 。 不 过 这 种 方法 也 有 其 局 限 性 : 第 一 ， 因 为 有 些 资 
源 ， 例 如 空气 ， 由 于 其 本 身 的 特性 或 者 现 有 技术 的 限制 很 难 将 其 产权 具体 分 派 给 谁 。 第 
二 ， 产 权 并 不 总 是 能 够 转让 的 ， 分 配 产权 会 影响 收入 分 配 ， 而 收入 分 配 的 变动 可 能 会 造成 
社会 的 不 公平 ， 引 起 社会 动乱 ， 引 发 的 问题 比 要 解决 的 问题 更 严重 ， 那 也 就 谈 不 上 解决 外 
部 影响 的 问题 ;收入 的 相对 改变 会 改变 人 们 对 于 污染 物 及 其 他 物品 的 偏好 关系 ， 最 后 形成 
的 外 部 性 的 均衡 水 平 必定 会 有 所 不 同 。 第 三 ， 实 际 中 自愿 协商 方式 需要 考虑 交易 费用 问 
题 。 化 工厂 和 农民 之 间 的 谈判 是 需要 费用 的 ， 农 民 之 间 也 存在 着 组 织 的 费用 ， 农 民 人 数 越 
庞大 ， 则 每 个 人 从 谈判 中 获 益 相对 就 越 小 ， 就 越 容易 存在 搭便 车 心理 ， 等 着 别人 去 与 企业 
谈判 ， 从 而 与 企业 的 谈判 就 不 会 发 生 。 市 场 化 程度 不 高 的 ， 农 民 往往 没有 谈判 的 习 
惯 ， 科 斯 理论 不 能 发 挥 作用 。 这 样 也 就 为 第 三 方 例如 







(4) 可 交易 排污 证 。 可 交易 排污 证 早 在 20 世纪 70 年 代 就 由 美国 经 济 学 家 戴尔 斯 提出 ， 














并 首先 被 美国 国家 环保 局 (EPA) 用 于 大 气 污染 源 及 河流 污染 源 管理 ， 而 后 德国 、 澳 大 利 
亚 、 英 国 等 国家 相继 进行 了 排污 权 交 易 政策 的 实践 。 所 谓 排 污 权 交易 ， 是 指 管制 当局 制定 
总 排污 量 上 限 ， 并 据 此 上 限 发 放 可 转让 的 排污 许可 证 。 排 污 许可 证 可 以 在 市 场 上 买卖 ， 每 
张 许可 证 明确 规定 了 企业 可 以 排污 的 数量 。 在 这 一 制度 下 ， 每 个 企业 都 必须 有 许可 证 才能 
排放 污染 物 。 任 何 厂 在 向 外 部 排放 了 超出 许可 证 允许 范围 内 的 污染 时 都 将 受到 罚款 。 通 过 
在 企业 中 间 使 用 交易 许可 证 ， 使 得 污染 成 本 最 低 。 
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EE 2 襄 扬 受 至 盐 制 


图 12. 5 的 模 轴 表示 污染 水 平和 排污 权 数量 (排污 许可 证 数量 )，S* 表示 排污 权 的 供给 
曲线 ， 由 政府 管制 决定 ， 垂 直 于 横 轴 ，MCA(Dee ) 为 排污 权 的 需求 曲线 。 当 排污 权 的 价格 
为 已 时 ， 排 污 者 将 购买 Qi 排污 权 ， 因 为 在 Q, 的 左 侧 ， 购 买 排污 权 比 控制 污染 便宜 ， 排 污 
者 会 购买 排污 权 。 在 Q, 右 侧 ， 通 过 污染 控制 把 排污 量 减 少 比 购买 排污 权 更 合算 ， 企 业 会 
选择 控制 污染 。 治 理 污染 的 成 本 决定 了 购买 污染 权 的 价格 。 最 优 排污 权 的 数量 为 Q" ， 排 
污 权 的 最 优 价格 为 P" ， 如 果 管制 当局 希望 达到 最 优 ， 则 应 当 发 放 Q* 的 排污 权 。 


MEC 





可 交易 排污 证 
2 有 es 污 边际 成 本 相对 较 高 ， 其 愿意 
为 每 一 单位 排放 的 许可 ij 弘 冯 亦 然 。 所 以 在 市 声 沟 衡 时 ， 许可 证 的 






排污 许可 证 然 提 高 了 控 伟 Sh 改 率 ， 但 很 玲 控 制 污染 的 分 布 ， 也 许 会 使 一 
些 地 区 的 污 中 集中， 超过 人 体 和 环境 许可 的 程度 。 因 此 ， 直 接 控 制 排放 数量 的 做 
法 仍 有 必要 。 





DD 





(5) 数量 控制 。 数 量 控制 的 方法 ， 以 污染 为 例 ， 是 由 政府 明确 规定 污染 物 排放 的 最 大 限量 
(最 优 排放 标准 )， 并 规定 排污 企业 不 得 超过 这 一 限额 ， 超 过 排放 标准 的 排污 者 将 受到 惩罚 。 
最 优 排放 标准 的 确定 ， a oom Pa nal tee 


Q@ 社会 纯 收 益 最 大 法 。 如 图 12. 6 所 示 ，MNPB 表示 净 收 益 ， 其 等 于 边际 私 
人 收益 与 边际 私人 成 本 之 差 ，MEC 表示 边际 外 部 成 本 排污 量 的 增加 而 上 升 ， 社 
会 的 目标 是 使 社会 总 收益 与 社会 总 成 本 之 差 最 大 。 动量 为 Q' 时 ， 即 可 达到 这 一 
目标 。Q" 即 是 最 优 的 经 济 活动 量 ， 与 其 对 应 排放 量 为 W"。 对 于 超标 准 排污 的 
排污 者 惩罚 水 平 为 已 " ， a B 曲线 与 MEC 曲线 的 交点 已 所 对 应 的 
纵 坐 标点 P" 。 因 为 当 罚 款 为 已 时 ， 量 大 于 W*， 则 边际 罚款 MEC 就 超过 边际 
私人 净 收 益 MNPB， 从 而 促使 排 污 量 控制 在 W” 以内。 如 果 罚 款 水 平 低 于 P*， 
则 排污 者 有 动力 排放 更 多 的 sy 即 大 于 W"*。 人 


到 100%。 
@ 总 成 本 最 小 法 i 7 中 ,MEC 
tte 制 成 本 ， 曲线 向 ， 当 污染 少量 减少 时 ， 减 少 污染 的 边际 


成 本 低 ， 当 ， 技 术 难度 递 成 本 高 ， 最 后 到 达 某 一 水 平 ， 边 际 成 本 无 穷 
Rs en W" 代表 有 效 配 置 ， 在 W' 的 左 侧 ( 更 多 的 控制 )， 企 业 控 制 成 本 
MCA 的 增加 超过 损害 成 本 MEC 的 降低 ， 总 成 本 会 上 升 。 同 样 ， 在 W" 的 右边 ， 低 于 W" 的 
控制 ， 控 制 成 本 降低 ， 但 增加 的 损害 成 本 会 更 高 ， 从 而 也 使 总 成 本 上 升 ， 所 以 W* 是 最 有 
效率 的 污染 排放 量 。 当 边际 污染 物 所 造成 的 边际 外 部 损失 等 于 避免 这 些 损失 的 边际 成 本 ， 
即 MCA=MEC 时 ,达到 最 优 污染 ， 即 总 成 本 (总 损害 成 本 加 总 控制 成 本 ) 最 低 时 的 污染 控 
制 量 或 污染 排放 量 是 最 有 效率 的 。 







成 本 (边际 损害 成 本 ); MCA 为 减 





WW” 
- EE 
2 所 所 人 污染 控制 水 平 
图 12.6 社会 纯 收益 最 大 法 图 12.7 总 成 本 最 小 法 


站 本 a 
数量 控制 的 方法 解决 污染 带 来 的 负 外 部 性 也 具有 局 限 性 。 政 府 为 了 有 效 地 控制 各 种 

类 型 的 污染 源 排放 ， 必 须 了 解数 以 千 计 的 产生 污染 的 产品 和 活动 的 控制 信息 。 这 样 信息 需 

求 量 太 大 ， 实 际 上 难以 支持 。 直 接管 制 执行 统一 管制 或 排放 标准 相对 于 排污 收费 或 排污 权 

交易 来 说 ， 既 浪费 又 昂贵 。 而 控制 费用 越 高 ， 招 致 的 阻力 、 拖 延 基 至 否决 的 可 能 性 也 越 

高 ;而 针对 每 个 污染 源 设 定 各 自 的 排放 标准 很 难 考虑 企业 间 的 技术 差异 或 污染 物 处 理 边际 

费用 差异 ; 一 旦 采用 这 种 规定 ， 政 府 很 难 对 新 技术 的 采用 做 出 及 时 反应 ， 又 会 大 大 增加 操 

作成 本 。 


2， 公共 物品 


在 了 解 公共 物品 之 前 ， 要 先 了 解 私人 物品 。 在 现实 经 济 中 ， 大 部 分 物品 是 私人 物品 。 
1) 私人 物品 与 市 场 失灵 
私人 物品 是 指 由 个 人 消费 的 具有 排他 性 和 竞争 性 
品 。 从 事 这些 产 品 生产 的 部 门 被 称 为 私人 产品 部 
人 ee 有 了 某 种 物品 ， 就 可 以 很 容易 地 不 
A 




















目的 而 生产 和 交换 的 产 








让 别人 消费 。 加 竞争 性 : 一 个 人 消费 一 定量 的 品 ， 就 要 减少 别人 的 消费 量 。 





公共 物品 “KK 

公关 的 各 不 和 天生 产 看 下 人 
者 和 史上 让 o> 

a ne 他 性 :不 能 
别人 消费 某 种 物品 ， 旧 锅 具 有 正 外 在 
“公共 损害 ”。 四 A 
不 存在 竞争 。 CR 
eh 

根据 物品 是 否 具有 竞争 性 及 排他 性 ， 可 以 将 物品 划分 为 4 种 典型 的 类 型 ( 表 12 - 1)。 

表 12-1 物品 的 4 种 类 型 


地 或 者 花 非 常 昂贵 的 代价 才 排 斥 
， 可 将 带 来 负 外 在 性 的 商品 称 为 
涉 会 城 少 其 他 人 的 消费 , 消费 者 之 间 并 
A 这 种 不 用 购买 就 可 


























竞争 性 非 竞争 性 
私人 物品 俱乐部 物品 
衣服 有 线 电视 
排他 性 
私人 汽车 图 书馆 
拥挤 的 收费 公路 不 拥挤 的 收费 公路 
公共 资源 纯 公 共 物 品 
环境 国防 
非 排 他 性 
海洋 中 的 鱼 知识 
拥挤 的 不 收费 公路 不 拥挤 的 不 收费 公路 


3) 公共 物品 的 分 类 


(1) 纯 公 共产 品 。 纯 


公共 产品 是 同时 具有 非 排 他 性 和 非 竞争 性 的 公共 产品 。 





它 叉 分 为 
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两 类 : 一 类 是 特殊 意义 的 公共 产品 ， 如 法 律 、 收 入 分 配 、 宏 观 调 控 等 ， 这 类 公共 产品 往往 
与 政府 的 制度 供给 、 政 策 供给 和 信息 供给 有 关 ; 另 一 类 是 具有 现实 意义 的 公共 产品 ， 如 国 
防 、 灯 塔 、 水 利 设施 等 。 
(2) 准 公共 产品 。 准 公共 产品 是 指 部 分 地 拥有 非 排 他 性 或 非 竞争 性 (具有 一 定 “ 打 
性 ”) 的 公共 产品 。 所 谓 具 有 “拥挤 性 ”， 是 指 这 类 公共 产品 不 能 完全 具有 非 排他 性 和 非 
争 性 , 或 者 说 具有 一 定 的 条 件 。 在 准 公共 商品 的 消费 中 ， 当 消费 者 人 数 从 零 增 加 到 一 定 
度 即 达到 了 拥挤 点 (Point of Congestion) 时 ,拥挤 就 不 可 避免 地 发 生 了 。 在 未 超过 拥挤 点 
增加 消费 者 并 不 会 产生 竞争 ， 每 增加 一 个 消费 者 的 边际 成 本 是 零 ， 当 超过 拥挤 点 后 ， 增 力 
费 者 会 减少 全 体 消费 者 的 效用 ， 增 加 一 个 消费 者 的 边际 成 本 开始 上 升 并 趋向 于 无 穷 大 。 
准 公 共产 品 也 分 为 两 类 : 一 类 是 与 规模 经 济 有 联系 的 产品 ， 如 铁路 运输 系统 ， 电 力 输 
送 网 ， 城 市 供水 、 供 暧 、 供 气 系统 等 。 这 类 公共 产品 多 属 - hh 公共 资源 方面 的 
产品 ， 大 多 具有 自然 垄断 的 性 质 。 消 费 是 非 排他 的 ， 不 其 消费 的 限定 条 件 ; 但 具 
和 机 争 性 ， 一 个 人 对 物品 的 消费 会 减少 其 他 人 对 该 物品 的 消费 ， 当 产生 拥挤 时 ， 增 加 一 个 
消费 者 的 边际 成 本 就 大 于 零 且 低 于 平均 成 本 ， 限制 的 海洋 、 矿 产 、 森 林 资 源 等 。 
另 一 类 是 所 谓 的 俱乐部 物品 ， 是 指 存在 消费 的 非 滋 争 性 但 不 存在 消费 的 非 排他 性 ， 一 个 成 
bth eden ld 
除 在 外 的 公共 产品 ， 如 图 书馆 、 高 可 Ni 
(3) ox 内 OE 其 最 优 数量 的 决 


定 不 同 于 私人 产品 。 
如 图 12. a 消费 者 的 需求 曲线 D\、Ds 的 水 平 加 


总 即 得 到 市 场 的 1 wh 可 市 场 供给 曲线 S 决定 了 均衡 点 五。 均衡 





承 汪 陨 邓 续 




























ome he 剖 的 最 优 数量 。 在 这 个 产量 水 平 上 ， 每 个 消费 
的 等 于 企业 生产 该 私人 物品 的 边际 成 本 。 供 给 曲线 代表 了 每 个 产量 水 平 上 
企业 的 边际 成 本 ， 需 求 曲 线 则 代表 了 每 一 需求 量 上 的 消费 者 的 边际 利益 。 所 以 当 供给 量 为 
Q@ 时 ， 边际 成 本 为 HQ,; 而 在 价格 为 已 时， 消费 者 A 和 BB 的 需求 量 分 别 为 C 和 下 ， 再 根 
据 其 在 需求 曲线 Da 和 Ds 上 的 交点 ,可 知 消费 者 A 的 边际 利益 为 EC， 消 费 者 B 的 边际 利 
益 为 GF， 很 显然 ， EC 二 GF 二 HQ,， 也 就 是 说 ， 私 人 物品 市 场 决定 最 优 产 量 的 结果 是 每 
一 个 消费 者 的 边际 利益 均等 于 边际 成 本 。 

ey 对 于 公共 物品 来 讲 ， 假 定 每 个 消费 者 对 公共 物品 的 需求 曲线 是 已 
知 的 ， 为 DA 和 Ds， 公共 物品 的 市 场 供给 曲线 是 S。 由 于 公共 物品 的 非 竞 争 性 ， 将 个 人 需 
求 曲 线 垂直 加 总 即 得 到 市 场 需求 曲线 D。S 与 D 决定 了 均衡 数量 R 为 最 优 数量 。 当 公共 物 
品 数量 为 尺 时 ， 根 据 供给 曲线 ， 该 公共 物品 的 边际 成 本 为 工 ， 而 根据 消费 者 A 和 也 的 个 
别 需求 曲线 ， 他 们 的 边际 利益 分 别 为 L 和 N， 社 会 边际 利益 总 和 为 L 十 N 二 TT。 可 以 看 到 ， 
该 公共 物品 的 边际 社会 利益 等 于 其 边际 成 本 ,此 时 ， 所 提供 的 公共 物品 数量 为 最 优 。 

比较 一 下 私人 物品 和 公共 物品 最 优 供给 数量 的 决定 ,可 以 看 出 ， 其 基本 相同 点 是 都 遵 
循 MR 二 MC 的 原则 , 但 是 ,它们 还 是 有 很 大 区 别 的 。 在 私人 物品 最 优 供 给 数量 的 决定 上 ， 
最 优 标准 是 每 个 消费 者 的 边际 利益 等 于 边际 成 本 ; 在 公共 物品 最 优 供 给 数量 的 决定 上 ， 最 
优 标准 则 是 所 有 消费 者 的 边际 利益 之 和 等 于 边际 成 本 。 
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公共 物品 种 类 很 多 ， 其 生产 与 公共 生产 不 是 一 回 事 以 由 政府 提供 ， 也 可 以 由 私 
人 提供 ， 或 者 公私 合作 提供 ， 这 取决 于 物品 的 成 本 和 其 他 条 件 。 

(1) 将 部 分 公共 物品 转化 为 私人 物品 。 品 只 在 一 定 范围 内 具有 完全 的 非 排他 
性 和 非 竞争 性 ， A “搭便 车 问题 ”， 这 样 生产 某 些 公共 商品 


图 12.8 物品 最 优 数量 决定 
4) 解决 措施 和 





就 可 以 从 中 获取 利润 。 发 达 国 家 私 潜 商 品 通常 有 下 面 6 种 形式 。 

@ 签订 合同 。 它 是 指 与 私信 订 合 同 经 营 公 奢 商品 ， 主 要 适用 于 具有 规模 经 济 
性 的 自然 垄断 型 产品 ， 如 街道 照明 等 .v4 

@ 授予 经 营 权 , 锥 电话 、 广 播 电 被 

@ 经 济 资助 。 于 科技 、 教 育 、 健 、 博 物 馆 等 。 

we 参股 的 方式 主 村 : 收益 分 享 债券 、 收 购 股 权 、 国 有 企业 经 
营 权 转让 、2 基金 。 其 主要 用 于 柳 染 、 港 口 、 铁 路 、 高 速 公路 、 飞 机 场 等 。 

@ 法 律 保护 私人 进入 。 以 期 增加 行业 活力 ， 提 高 竞争 能 力 。 
@ 社会 自愿 服务 。 












(2) 政府 通过 税收 提供 纯 公共 物品 。 纯 公共 物品 非 排他 性 和 非 竞争 性 ， 导 
致 消费 者 在 表达 自己 对 于 公共 物品 需求 时 面临 着 许多 降 

参照 系 ， 消 费 者 很 难 准确 地 描述 自己 对 于 公 
实 需求 ， 出 现 搭便 车 问题 ， 或 者 涉及 众多 | 
求 利润 最 大 化 的 市 场 主体 不 愿意 提供 





求 ， 或 者 消费 者 可 能 隐瞒 自己 的 真 
消费 者 之 间 达 成 协议 是 很 困难 的 ， 追 





@ 地 方 政府 直接 经 营 。 
多 数 国家 ， 地 方 政府 直接 







府 以 下 的 各 级 政府 。 在 欧洲 大 
资源 保护 、 实 践 法 律 条 款 的 司法 





于 地 方 居民 任何 事业 ， 其 “法 定 事业 ”有 7 项: 自来水 、 工 业 水 、 铁 路 、 汽 车 运 
输 、 地 方 铁路 、 电 气 、 煤 气 。 

政府 通过 税收 提供 纯 公共 物品 ， 虽 然 简便 易 行 ， 但 是 增加 了 征 税 成 本 ， 而 且 必须 使 每 
个 人 的 税收 与 他 们 对 公共 产品 的 边际 评价 相 一 致 ， 对 此 有 政府 征收 税收 的 两 种 理论 依据 ， 
一 是 支付 能 力 论 ， 根 据 收入 不 同 来 收 税 ， 收 入 高 多 交 ， 收 入 低 少 交 ; 二 是 受益 论 ， 根 据 公 
共 物 品 中 得 到 好 处 的 大 小 纳税 ,受益 多 的 多 交 ， 受 益 少 的 少 交 。 


3， 信息 不 对 称 和 不 完全 信息 


信息 是 对 事物 特征 的 描述 。 市 场 经 济 的 帕 累 托 最 优 状态 ， 是 以 交易 各 方 信息 是 完全 的 
作为 前 提 条 件 的 。 在 实际 经 济 生活 中 ， 完 全 信息 很 难保 证 ,通常 存在 公开 信息 与 私人 信 
息 、 隐 项 特征 和 隐藏 行为、 信息 不 对 称 和 不 完全 信息 等 问题 。 

1) 信息 的 分 类 

(1) 公开 信息 与 私人 信息 。 公 开 信 息 是 所 有 人 都 可 以 观察 得 到 或 者 知道 的 信息 。 私 人 
信息 也 叫 作 隐蔽 信息 ， 信 息 为 一 方 所 有 ， 其 他 人 要 得 到 必须 花费 一 定 的 代价 。 

(2) 隐蔽 特征 和 隐蔽 行为 。 隐 蔽 特征 指 的 是 关于 已 经 存在 的 事实 的 私有 信息 ， 特 别 是 
如 果 这 些 信息 可 以 使 信息 拥有 者 选择 合适 的 行动 以 取得 利益 ， 而 这 些 行动 其 他 人 或 者 不 能 
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EEE 了 2 毫 扬 受 至 盐 制 


完全 观察 到 ， 或 者 虽然 其 他 人 可 以 不 付 代价 地 观察 到 但 不 能 确定 这 些 行动 代表 的 信息 是 什 
么 ,那么 私有 信息 所 有 者 就 有 动力 隐藏 这 些 信息 以 取得 利益 。 隐 项 特征 的 例子 很 多 ， 身体 
健康 的 现状 、 劳 动 者 所 拥有 的 能 力 、 二 手 车 的 现状 等 。 隐 项 行为 指 不 能 被 他 人 准确 观察 或 
腾 测 到 的 行动 ， 其 特点 是 发 生 在 交易 或 者 合同 签订 以 后 ， 如 公务 员 腐 败 、 工 人 偷懒 等 。 

(3) 信息 不 完全 与 信息 不 对 称 。 信 息 不 完全 是 指 交易 主体 对 相关 信息 总 是 不 完全 知 
晓 ， 获 取信 息 和 分 析 处 理 信息 是 有 成 本 的 。 信 息 不 对 称 指 买卖 双方 拥有 的 信息 数量 与 质量 
不 相同 ， 通 常 买方 对 卖方 所 售 商品 的 性 能 、 质 量 并 不 能 完全 了 解 。 因 此 卖 者 拥有 的 信息 
多 ， 买 者 拥有 的 信息 少 ， 这 就 是 信息 不 对 称 。 例 如 当 企业 雇用 工人 时 ， 企 业 对 工人 内 在 能 
力 的 了 解 就 不 如 工人 自己 ;汽车 保险 公司 对 个 人 承保 ， 个 人 往往 会 比 公司 更 了 解 自己 的 加 
驶 技术 ， 也 更 准确 地 知道 事故 发 生 的 概率 ， 旧 车 市 场 上 ， 汽 车 出 售 者 比 购买 者 拥有 更 多 的 
关于 自己 车 的 质量 的 信息 。 伦 

2) 信息 不 完全 与 信息 不 对 称 带 来 的 影响 NN 

(1) 道德 危险 。 它 是 一 种 事后 行为 ， 指 交易 A 易 的 一 方 (通常 为 拥有 信息 优 
势 的 一 方 ) 倾 向 于 从 事 交 易 另 一 方 并 不 希望 发 下 例 寅 讽 险 活动 ， 从 而 可 能 给 交易 的 另 一 方 

也 人 能 被 他 人 准确 观察 或 腾 测 到 的 行为 。 








简要 评析 : 读者 可 以 从 信息 不 对 称 的 角度 分 析 一 下 安然 事件 的 根源 和 影响 。 
(2) 逆向 选择 ( 劣 币 驱 逐 良 币 )。 它 指 在 信息 不 对 称 的 情况 下 ,拥有 信息 少 的 一 方 做 出 
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的 不 利于 另 一 方 的 选择 ; 发 生 在 交易 之 前 ， 是 指 那些 最 有 可 能 造成 不 利 后 果 的 交易 对 象 ， 
往往 最 积极 寻找 交易 并 有 可 能 被 选中 。 它 会 导致 一 些 市 场 的 消失 ， 以 致 市 场 经 济 不 再 充分 
有 效 。 


在 信息 不 对 称 的 情况 下 ， 赣 问 诸 拌 日 


N 





NO A 人 





(3) 委托 人 -代理 人 问题 。 委 托 -代理 关系 泛 指 任何 一 种 涉及 信息 对 称 的 交易 ， 交 易 中 
有 信息 优势 的 一 方 称 为 代理 人 ， 另 一 方 称 为 委托 人 。 常 见 的 委托 一 代理 关系 见 表 12 - 2。 


表 12-2 委托 代理 关系 表 





































防火 措施 、 人 饮酒 、 吸 烟 等 
债权 人 项 目 风险 
股东 < | 工作 努力 
经 理 浊 | 工作 努力 
员工 SS 理 | 经 营 决策 
信 户 SS》 房 必修 绒 
房东 弥 房屋 维护 
是 否 努力 办 案 





大 化 的 目标 十 代理 人 的 行为 而 实现 ， 但 是 委托 人 的 目标 并 非 就 是 代理 人 的 目标 ， 由 
于 委托 人 不 能 确 知 代理 人 的 行为 ， 代 理 人 可 能 为 追求 自己 的 目标 而 以 牺牲 所 有 者 的 利益 为 
代价 。 委 托 人 -代理 人 问题 的 出 现 是 由 于 代理 人 与 委托 人 的 目标 不 同 ， 并 且 是 由 他 们 所 掌 
握 的 信息 不 对 称 造成 的 。 一 旦 企业 出 现 委托 人 -代理 人 问题 ， 其 后 果 不 仅 会 使 企业 所 有 者 
的 利润 受 损 ， 也 会 使 社会 资源 的 配置 效率 受 损 ， 因 为 在 没有 委托 人 -代理 人 问题 的 情况 下 ， 
社会 将 生产 出 更 高 的 产量 。 

3) 解决 措施 

(1) 消费 者 自己 寻找 信息 。 寻 找 信息 要 付出 时 间 和 其 他 代价 ， 假 定 某 人 每 次 寻求 信息 
的 成 本 都 为 C， 则 边际 成 本 不 变 也 为 C， 边际 收益 曲线 MR 是 负 斜 率 曲线 ， 表明 随 着 寻找 
到 商品 的 价格 下 降 ， 从 寻找 中 获得 的 边际 收益 也 递减 。 某 人 的 最 优 寻 求 规则 是 ， 如 果 寻 求 
的 预期 边际 收益 等 于 边际 成 本 ， 那 么 就 会 停止 搜索 ， 进 行 购买 。 当 预期 边际 收益 等 于 边际 
成 本 时 ， 某 人 会 停止 寻求 ， 这 时 的 价格 称 为 买 者 保留 价格 ， 它 是 买 者 愿意 支付 的 最 高 价 
格 ; 当 实际 价格 高 于 保留 价格 时 ， 买 者 会 继续 寻求 ; 当 实 际 价格 低 于 或 等 于 保留 价格 时 ， 
买 者 会 乐于 购买 。 

(2) 依靠 市 场 机 制 解决 。 它 是 指 利用 市 场 信号 (Market Signaling) 作 用 。 市 场 信号 指 市 
场 上 卖方 向 买方 用 令 人 信赖 的 方式 发 出 信号 ， 以 显示 产品 或 其 他 交易 对 象 的 质量 信息 。 
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@ 事例 一 : 劳动 力 市 场 的 受 教育 年 限 、 学 位 、 就 读 大 学 知名 度 、 课 程 成 绩 记 录 及 其 
在 毕业 生 中 的 档次 等 信号 。 美 国 经 济 学 学 家 迈克 尔 " 斯 宾 塞 认为 ， 由 于 能 力 强 的 人 接受 同 
样 教育 ， 花 费 的 成 本 要 低 于 能 力 差 的 人 ， 所 以 ， 能 力 差 的 人 会 选择 较 低 的 教育 水 平 ， 能 力 
强 的 人 会 选择 接受 更 高 的 教育 。 这 样 ， 通 过 教育 水 平 的 “信号 传递 ”过 程 ， 雇 主将 求职 者 
的 生产 能 力 区 分 开 来 : 高 生产 率 的 人 获得 较 高 的 工资 ， 低 生产 率 的 人 获得 较 低 的 工资 ， 劳 
动 市 场 实现 了 有 效率 的 均衡 。 斯 宾 塞 的 “信号 传递 ”模型 可 以 较 合理 地 解释 劳动 市 场 为 什 
么 会 出 现 “ 文 凭 竞争 ”现象 ， 完 全 信息 的 新 古典 经 济 学 世界 中 不 需要 这 些 ， 但 是 在 信息 不 
对 称 的 劳动 力 市 场 这 个 真实 的 世界 ， 这 些 信号 具有 价值 。 

@ 事例 二 : 企业 对 出 售 产品 的 保修 承诺 具有 显示 产品 质量 的 信号 作用 。 

@@ 事例 三 : 建立 自己 的 声誉 也 是 一 个 有 效 手 段 。 一 些 有 名 的 商品 品牌 本 身 就 是 一 种 
全， 国人 区， 丰 有 了 人 人， 此 
他 们 愿意 付出 一 定 的 溢价 来 取得 质量 的 保证 。 

(3) 制度 设计 。 企 业 可 以 通过 设计 一 些 制度 解决 委托 人 -代理 人 问题 或 者 


减少 其 不 利 影响 。 





(4) 依靠 政府 保护 利益 相关 者 (如 消费 者 ) 的 利益 。 

@ 事例 一 : 政府 关于 股票 市 场 上 市 公司 必须 定期 如 实 公布 企业 经 营 、 财 务 、 业 绩 方 
面 信息 的 监管 措施 。 

@ 事例 二 : 通过 政府 认证 一 些 鉴定 机 构 ， 如 质量 技术 监督 机 构 ， 对 产品 进行 客观 公 
正 、 科 学 规范 的 评价 和 鉴定 。 
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4. 礁 断 


垄断 是 对 市 场 的 控制 。 垄 断定 义 有 狭义 和 广义 之 分 ， 狭 义 的 垄断 是 一 家 企业 控制 一 个 行 
业 的 全 部 供给 ， 即 只 存在 唯一 卖 者 的 市 场 结构 ; 广义 的 垄断 是 一 个 或 几 个 企业 控制 一 个 行业 
的 全 部 或 大 部 分 供给 的 情况 。 如 果 是 生产 者 垄断 ， 即 为 一 般 所 说 的 垄断 ， 或 卖方 垄断 。 如 果 
是 购买 者 垄断 ， 就 称 为 买方 垄断 。 这 两 种 垄断 都 会 引起 市 场 失 灵 。 当 有 垄断 时 ， 鸡 断 者 利用 
对 市 场 的 控制 把 价格 提高 到 均衡 价格 以 上 ， 这 就 引起 消费 者 剩余 和 生产 者 剩余 的 损失 ， 从 而 
使 资源 配置 不 能 实现 最 优 。 这 就 是 垄断 引起 的 资源 配置 没有 实现 ， 即 市 场 失灵 。 
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5. 公平 与 效率 


单纯 依靠 市 场 机 制 的 自发 作用 不 可 能 完全 实现 公正 的 收入 分 配 ， 这 是 由 以 下 原因 导 
致 的 。 

(1) 在 市 场 机 制 的 自发 作用 下 ， 在 完全 竞争 的 市 场 经 济 中 ， 收 入 分 配 的 原则 是 按照 生 
产 要 素 在 产 出 中 的 贡献 来 分 配 的 ， 遵 循 效率 原则 ， 工 资 作为 投入 生产 中 的 劳动 力 要 素 的 报 
酬 ， 由 劳动 力 在 生产 函数 中 的 边际 产 出 水 平 所 决定 ， 而 资本 的 报酬 就 是 利润 ， 由 资本 在 生 
产 函 数 中 的 边际 产 出 水 平 所 决定 。 但 是 生产 要 素 供求 状况 的 不 平衡 必然 形成 要 素 收入 的 不 
合理 差距 。 

(2) 在 存在 垄断 的 条 件 下 ,会 使 价格 严重 背离 价值 ， 从 而 使 部 分 人 获得 不 合理 收入 。 
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(3) 虽然 市 场 交易 在 原 见 
就 会 有 差别 。 








收入 不 均 不 断 拉 大 ， 以 至 于 H 


分 配 进行 干预 








直上 是 平等 和 等 价 的 ， 但 由 于 人 们 的 资源 丰 赋 不 同 ， 收 入 水 平 





(4) 由 于 收入 分 配 具 有 公共 性 、 外 部 性 等 特征 ， 因 而 市 场 本 身 无 法 保证 其 公正 性 。 
(5) 在 市 场 纯 经 济 效益 的 作用 下 ， 各 经 济 利益 主体 追求 各 自 利益 最 大 化 的 结果 ， 会 使 


1 现 富 者 越 富 、 贫 者 越 贫 的 “ 马 太 效应 ”。 


上 述 几 方面 最 终 会 引发 一 系列 的 社会 问题 ， 因 此 ， 现 代 市 场 经 济 往往 要 求 政府 对 收入 











为 了 对 收入 分 配 进行 干预 ,需要 有 对 其 衡量 的 方法 ,通常 国际 上 使 用 洛 伦 斯 曲线 和 基 








尼 系 数 。 洛 伦 斯 曲线 是 用 来 衡量 社会 收入 分 配 ( 或 财产 分 配 ) 平 均 程度 的 曲线 ， 由 美国 统计 
学 家 洛 伦 斯 提出 。 其 主要 方法 是 : 首先 把 社会 上 的 人 口 分 为 5 个 等 级 ， 各 占 人 口 的 20%， 
根据 他 们 在 总 收入 中 所 占 的 收入 百分比 ， 得 到 人 口 累 计 百 分 比 和 收入 累计 百分比 ， 将 其 按 
对 应 关系 描绘 成 图 形 ， 在 图 形 中 就 得 到 洛 伦 斯 曲线 ， 如 图 12. 9 所 示 ， 横 轴 代 表 人 口 百 分 





比 ， 纵 轴 代 表 收 入 百分比 。0 





Y 为 45 线 ,在 这 条 线 上 ， 每 20% 的 人 口 得 到 20% 的 收入 ， 


表明 收入 分 配 绝对 平等 ， 称 为 绝对 平等 线 。0PY 表示 收入 绝对 不 平等 ， 是 绝对 不 平等 线 。 
反映 实际 收入 分 配 状况 的 洛 伦 斯 曲线 0DY 介 于 这 两 条 线 之 间 。 洛 伦 斯 曲线 0DY 与 0Y 越 
接近 ， 收 入 分 配 越 平 等 ; 洛 伦 斯 曲线 与 0PY 越 接近 ， 收 入 分 配 越 不 平等 。 如 果 把 收入 改 
为 财产 ， 则 洛 伦 斯 曲线 反映 的 就 是 财产 分 配 的 平均 程度 。 
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图 12.9 洛 伦 斯 曲线 


根据 治 伦 斯 曲线 可 以 计算 出 反映 收入 分 配 平等 程度 的 指标 ， 这 一 指标 称 为 基尼 ( 意 大 


利 经 济 学 家 ) 系 数 。 如 果 把 图 





当 a==0 时 ， 基 尼 系 数 G 


B、C 这 3 个 国家 的 洛 伦 斯 曲 











提出 的 “效率 优先 、 兼 顾 公 习 





中 的 实际 收入 线 与 绝对 平均 线 之 间 的 面积 用 a 来 表示 ， 把 实 


未 收入 线 与 绝对 不 平均 线 之 间 的 面积 用 b 来 表示 ， 则 计算 基尼 系数 的 公式 如 下 。 


基尼 系数 G=a/ (a 十 4b) 
二 0， 这 时 收入 绝对 平均 。 当 2 一 0 时 ， 基 尼 系 数 G 二 1， 这 时 








收入 绝对 不 平均 。 实 际 基尼 系数 总 是 大 于 0 而 小 于 1 的 。 基 尼 系 数 越 小 ， 收 入 分 配 越 平 
岁 ， 基 尼 系 数 越 大 ， 收 入 分 配 越 不 平均 。 
在 图 中 有 wa、2、< 这 3 条 洛 伦 斯 曲线 。 如 果 把 a、5b、c 这 3 条 洛 伦 斯 曲线 分 别 作为 A、 





线 ， 那 就 可 以 看 出 ，A 国 收 入 分 配 最 平均 ，B 国 收入 分 配 平 


均 程度 次 之 ，C 国 收入 分 配 最 不 平均 。 
政府 干预 收入 分 配 的 方式 多 种 多 样 ， 最 普遍 的 是 采用 税收 和 转移 支付 政策 ， 我 国政 府 





EF” 的 分 配 原则 ， 是 符合 市 场 经 济 精神 的 。 
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6. 经 济 周期 


现代 市 场 经 济 在 其 发 展 历程 中 表现 出 了 明显 的 周期 性 特征 ， 表 现 为 市 场 总 供求 关系 出 
现 以 超额 供给 或 超额 需求 为 特征 的 宏观 经 济 总 量 失衡 。 当 存在 超额 供给 时 ， 国 民 收 入 以 小 
于 充分 就 业 的 水 平 达到 均衡 ， 引 起 生产 过 剩 、 经 济 衰退 和 大 量 失 业 ， 政 府 就 使 用 扩张 性 的 
财政 政策 和 货币 政策 来 促进 投资 ， 当 存在 超额 需求 时 ， 以 货币 计算 的 国民 收入 增长 超过 以 
实物 计算 的 国民 收入 增长 ， 国 民 收 入 超 分 配 ， 诱 发 过 度 需求 ， 引 起 严重 的 通货 膨胀 ， 政 府 
就 使 用 紧缩 性 的 财政 政策 和 货币 政策 ， 当 二 者 交替 出 现 或 同时 并 存 时 ， 又 引起 “ 汪 ” 和 
“ 胀 ” 的 交替 出 现 ， 或 “ 滞 ” 和 “ 胀 ”的 同时 并 存 ， 政 府 主要 是 通过 综合 性 的 财政 政策 和 
货币 政策 来 进行 调节 的 。 
























































12.2 对 垄断 的 公共 政策 


12. 2. 1 芍 断 形成 的 原因 
垄断 形成 的 原因 主要 有 以 下 几 方 面 。 
1. 自然 垄断 


由 于 技术 上 的 特殊 性 质 ， 有 的 产品 由 一 个 企业 单独 提供 比较 经 济 ， 这 里 将 这 种 情况 称 
为 自然 垄断 。 其 特点 一 是 规模 经 济 非常 突出 ; 二 是 需要 投入 大 量 的 资本 才能 开业 ， 而 且 
这 种 资本 一 旦 投入 到 这 个 行业 ， 就 很 难 再 抽出 或 转移 。 一 般 来 说 ， 基 础 设施 的 生产 具有 一 
定 程度 的 自然 垄断 性 。 例 如 ， 在 一 个 城市 里 铺设 一 套 煤气 管道 明显 比 铺设 两 套 管道 经 济 得 
多 ， 因 此 城市 的 煤气 一 般 都 由 一 家 煤气 公司 来 经 营 。 


2. 竞争 部 门 的 奉 断 


随 着 竞争 的 不 断 深 入 ， 一 些 竞争 性 商品 市 场 上 的 生产 企业 也 会 逐渐 减少 ， 最 终 由 少数 
大 企业 控制 市 场 。 但 是 迄今 为 止 ， 人 们 也 还 未 足够 了 解 到 这 种 现象 的 存在 ， 对 于 引起 这 类 
垄断 的 原因 尚 不 十 分 明了 。 一 个 比较 有 代表 性 的 观点 认为 “规模 效应 ”的 存在 是 导致 这 类 
垄断 产生 的 原因 。 然 而 ， 实 证 研究 的 结果 表明 每 个 竞争 性 产业 企业 的 最 佳 规模 的 范围 都 
相当 大 ， 似 乎 没有 哪个 产业 会 由 于 最 佳 规 模 而 导致 垄断 。 当 然 还 有 一 些 其 他 的 原因 ， 如 特 
许 经 营 、 对 原材料 和 专利 权 的 控制 等 。 


12. 2. 2 效率 损失 


除 自然 垄断 之 外 ,垄断 与 竞争 相 比 ， 具 有 效率 上 的 损失 ,不 利于 资源 的 优化 配置 ， 可 
六 通过 图 12. 10 进行 分 析 。 
如 图 12. 10 所 示 ， 横 轴 表 示 产 量 , 纵 轴 表 示 价 格 。 曲 线 D 和 MR 分 别 为 该 企业 的 需求 
线 和 边际 收益 曲线 。 为 简 音 起见， 假定 平均 成 本 和 边际 成 本 相等 且 固定 不 变 ， 它们 由 图 
中 水 平 直 线 AC 二 MC 表示 。 兢 断 企业 根据 利润 最 大 化 原则 生产 产量 Qw， 芍 断 价格 为 Pv， 
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12. 10 ”垄断 企业 的 均衡 


高 于 边际 成 本 ， 这 表明 : 消费 者 愿意 为 增加 额外 一 单位 产量 所 支付 的 数量 超过 了 生产 该 单 
位 产量 所 引起 的 成 本 。 因 此 ， 存 在 帕 累 托 改 进 的 余地 。 如 果 能 够 设法 使 产量 从 垄断 水 平 
Qu 增加 到 最 优 水 平 Qx ， 则 就 实现 了 帕 累 托 最 优 。 

可 能 的 方法 是 垄断 企业 同意 生产 Q* 产量 ， 并 定价 Pc， 这 样 芍 断 企业 的 利润 就 下 降 
了 (Pu 一 Pe)。Qvw。 而 消费 者 剩余 PuABP. 面 积 超过 了 垄断 企业 的 利润 损失 。 超 过 的 部 分 








为 ABC 面积 。 这 个 收益 可 以 在 垄断 企业 和 消费 者 之 间 进 行 适当 的 分 配 ， 从 而 使 双方 都 得 
到 好 处 。 


12. 2. 3 消费 者 剩余 损失 


消费 者 剩余 是 指 消 费 者 所 付出 的 购买 商品 的 价格 低 于 他 所 愿意 付出 的 价格 ， 由 此 而 
得 到 的 额外 的 效用 或 满足 。 对 于 垄断 企业 的 低 效率 及 其 对 社会 福利 的 不 利 影响 ,也 可 以 
将 其 与 完全 竞争 企业 进行 比较 。 在 图 12. 10 中 ,垄断 情况 下 的 产量 Qv 远 远 小 于 完全 竞 
争 下 整个 产业 的 产量 Qe， 而 价格 Pw 却 远 远 高 于 完全 竞争 条 件 下 产业 的 均衡 价格 Pe， 因 
而 存在 着 资源 浪费 。 这 种 资源 浪费 有 两 个 表现 : 一 是 垄断 企业 本 身 效 率 低 ， 浪 费 其 手中 
所 掌握 的 资源 ， 靠 高 垄断 价格 维持 其 生存 ; 二 是 其 垄断 高 价格 会 扰乱 市 场 价格 信号 ， 造 
成 增 量 资源 的 误 配 置 。 由 于 产量 减少 ， 存 在 垄断 利润 ， 消 费 付 出 了 高 价 ， 因 而 消费 者 剩 
余 减少 。 


12. 2. 4 ”其 他 不 利 影响 


(1) 阻碍 技术 进步 ， 垄 断 者 为 了 垄断 市 场 往往 会 保守 技术 秘密 或 把 技术 束之高阁 ， 阻 
但 技术 进步 。 

(2) X 一 非 效 率 。 哈 维 。 雷 本 斯 坦 认 为 ， 随 着 公司 规模 的 扩大 ,公司 内 部 的 组 织 管理 
工作 将 日 益 复杂 ， 因 此 会 导致 “内 耗 ” 的 增加 ， 降 低 企 业 管制 协调 方面 的 效率 ， 即 X 一 非 

(3) 寻 租 。 寻 租 指 非 生产 性 的 寻 利 活动 ， 即 为 获得 和 维持 垄断 地 位 从 而 得 到 垄断 利润 
( 礁 断 租金 ) 的 活动 。 从 理论 上 来 说 ， 单 个 寻 租 者 的 寻 租 代价 要 小 于 或 者 等 于 图 12. 10 中 的 
垄断 利润 ACPc Pv。 在 很 多 情况 下 ， 由 于 竞争 激烈 ， 寻 租 代价 常常 要 接近 甚至 等 于 全 部 的 
垄断 利 泪 。 寻 租 导致 腐败 ， 从 而 增加 了 社会 成 本 。 
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12. 2 5 对 苟 断 的 公共 政策 


1. 政府 管制 


对 垄断 的 管制 主要 是 指 政 府 对 垄断 行业 (特别 是 自然 垄断 行业 ) 价 格 和 产量 的 管制 ， 主 
要 表现 为 价格 管制 ， 一 般 有 边际 成 本 定价 和 平均 成 本 定价 两 种 方式 。 

1) 对 非 自 然 垄 断 行业 的 管制 

在 图 12. 11 中 ,曲线 D=AR 和 MR 是 某 垄 断 企业 的 需求 曲线 和 边际 收益 曲线 。 曲 线 
AC 和 MC 是 其 平均 成 本 曲线 和 边际 成 本 曲线 。 在 无 管制 时 ,企业 获 利 ， 均 衡 产量 为 Q,， 
均衡 价格 P, 高 于 边际 成 本 MC， 缺乏 效率 和 公平 。 在 有 管制 时 ， 政 府 车 旨 在 提高 效率 ， 则 
定价 P.， 等 于 MC， 实现 了 帕 累 托 最 优 ,但 是 企业 仍 能 获得 (P. 一 AC) 部 分 的 经 济 利润 。 
政府 若 旨 在 提升 公平 ， 则 定价 已 ， 产 量 为 Q.， 企 业经 济 利润 为 零 ， 且 P<MC, 违反 了 帕 
累 托 最 优 条 件 。 
2) 对 自然 垄断 行业 的 管制 
如 果 是 自然 垄断 的 情况 ， 市 场 需求 所 要 求 的 数量 范围 内 ， 如 果 生 产 技术 使 得 平均 成 本 
递减 ， 则 从 社会 的 角度 来 看 ， 一 个 行业 中 只 有 一 个 企业 进行 经 营 是 有 利 的 。 并 且 ， 这 种 生 
产 技 术 对 竞争 者 自然 会 产生 排斥 作用 ， 因 为 参与 竞争 的 企业 在 生产 较 少 的 产量 时 只 能 花费 
更 高 的 成 本 。 在 图 12. 12 中 ， 由 于 AC 一 直下 降 ， 故 边际 成 本 MC 总 位 于 其 下 方 。 在 无 管 
制 时 ， 垄 断 企业 的 均衡 产量 和 价格 分 别 为 Q. 和 P,,。 当 政府 管制 价格 为 P. 时 ， 产 量 为 Q.， 
达到 帕 累 托 效 率 ， 但 是 因为 其 平均 收益 小 于 平均 成 本 ,企业 亏损 ， 所 以 政府 须 补贴 垄断 企 
业 的 损失 。 如 要 制定 零 经 济 利润 价 格 已 ， 则 P,P.。 


tt 



























































图 12. 11 对 非 自然 垄断 行业 的 管制 图 12. 12 对 自然 垄断 行业 的 管制 


近年 来 ， 拉 姆 齐 定价 受到 越 来 越 多 的 关注 。 在 具有 规模 经 济 的 行业 中 ， 如 果 企 业 不 亏 
损 ， 那 么 价格 必须 高 于 边际 成 本 ， 给 企业 一 条 活路 ， 别 无 他 法 。 那 么 价格 比 边际 成 本 高 多 
少 ? 假定 公共 事业 企业 必须 回收 全 部 成 本 ， 则 每 种 服务 的 价格 都 应 该 对 回收 企业 的 固定 成 
本 做 出 贡献 ， 并 且 尽 量 减少 由 此 造成 的 经 济 扭曲 ， 从 资源 配置 效率 的 意义 上 说 ， 对 那些 消 
费 者 不 愿 付出 高 于 边际 成 本 价格 很 多 的 服务 ， 确 定 很 高 的 加 价 ， 显 然 不 符合 效率 原则 ; 而 
对 那些 需求 弹性 较 低 的 服务 ， 则 应 该 对 回收 固定 成 本 做 较 大 的 贡献 。 也 就 是 说 ， 加 价 结构 
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必须 反映 需求 弹性 结构 ， 并 且 还 要 考虑 到 需求 的 交叉 弹性 。 定 价 的 基本 原则 是 : 某 产品 高 
于 边际 成 本 的 百分比 应 当 与 该 产品 的 需求 价格 弹性 的 绝对 值 成 反比 。 大 多 数 经 济 学 家 已 经 
在 理论 上 接受 了 这 一 法 则 ， 并 开始 在 某 些 方面 付 诸 实施 。 

以 上 对 政府 管制 的 分 析 都 是 假定 的 理想 状态 ， 从 而 管制 可 以 达到 解决 市 场 失灵 问题 的 
目的 ， 但 在 实际 中 这 是 不 现实 的 ， 也 就 是 说 ， 政 府 管制 也 可 能 由 于 管制 目标 上 的 错位 、 政 
府 与 企业 存在 的 互利 关系 、 管 制 成 本 巨大 和 管制 方式 不 当 等 原因 而 导致 失灵 。 
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简要 评析 : 请 读者 分 析 政 府 失灵 的 原因 及 对 策 。 
2. 反 玖 断 法 


由 于 垄断 必然 要 带 来 很 多 痊 端 ， 在 西方 ， 许 多 国家 的 政府 都 不 同 程度 地 制定 并 执行 了 
反 垄 断 政策 。 从 19 世纪 末 以 来 , 美国 颁布 了 -系列 反 托拉斯 法 ， 最 为 著名 的 是 谢 尔 曼 法 、 
克 来 顿 法、 联邦 贸易 委员 会 法 、 罗 宾 逊 - 帕 特 曼 法 、 塞 勒 - 遍 佛 维 尔 法 等 。 其 主要 内 容 集中 
在 对 有 实力 的 公司 采取 旨 在 消除 竞争 的 任何 经 营 行为 进行 管制 ， 防 止 垄 断 的 产生 ， 对 已 经 
形成 垄断 或 接近 垄断 的 公司 提出 诉讼 ,分 解 垄 断 企业 ， 阻 止 能 前 弱 竞 争 的 兼并 ， 防 止 企业 
通过 串通 以 提高 价格 和 限制 产量 的 办 法 来 谋求 最 大 垄断 利润 的 行为 等 。 

随 着 由 计划 经 济 向 市 场 经 济 转轨 ,我 国 也 不 断 建立 起 许多 反 不 正当 竞争 和 反 垄 断 的 法 
律 法 规 。1980 年 ， 国 务 院 就 发 布 了 《关于 开展 和 保护 社会 主义 竞争 的 暂行 规定 》， 在 这 部 
规定 中 ， 正 式 提出 了 反对 垄断 和 不 正当 竞争 。 在 以 后 陆续 颁布 的 经 济 法 规 、 知 识 产 权 法 规 
中 也 有 所 反映 。 于 1993 年 通过 了 《中 华人 民 共 和 国 反 不 正当 竞争 法 》， 该 法 界定 了 不 正当 
竞争 的 含义 ， 即 指 在 市 场 交易 活动 及 相关 领域 中 ， 违 反 法 律 、 法 规 、 诚 实 信用 原则 和 道德 
准则 ， 采 用 欺诈 、 引 诱 、 旗 毁 、 干 预 和 利用 等 不 正当 的 手段 谋取 非法 利益 ， 损 害 国家 、 竞 
争 对 手 和 消费 者 的 利益 ， 扰 乱 公平 竞争 的 市 场 秩序 的 行为 ， 这 里 的 经 营 者 是 指 从 事 商品 经 
营 或 者 营利 服务 的 法 人 、 其 他 经 济 组 织 和 个 人 。 列 举 了 各 种 不 正当 竞争 行为 ， 既 包括 各 国 
普遍 存在 的 、 传 统 的 不 正当 竞争 行为 ， 如 欺骗 性 交易 行为 、 商 业 贿赂 行为 、 引 人 误解 的 虚 
假 宣 传 行为 、 侵 犯 商业 机 密 行为 和 不 正当 有 奖 销售 等 ， 也 包括 我 国 现实 经 济 活动 中 所 表现 
出 来 的 、 特 有 的 不 正当 竞争 行为 ， 如 公用 企业 和 独占 经 营 者 的 限制 竞争 行为 、 滥 用 行政 权 
力 限 制 竞争 行为 、 压 价 销售 排挤 竞争 对 手 的 行为 、 搭 售 或 附加 不 合理 条 件 的 交易 行为 以 及 
投标 招标 中 相互 勾结 妨碍 公平 竞争 的 行为 等 ， 并 规定 了 相应 的 法 律 责任 。 限 制 垄断 是 保护 
公平 竞争 的 又 一 个 重要 举措 ， 中 国 于 1994 年 5 月 就 成 立 了 《 反 垄 断 法 》 起 草 小 组 ，2003 
年 完成 了 初稿 ， 在 2006 年 十 届 全 国人 大 常委 会 第 二 十 二 次 会 议 上 通过 了 《中 华人 民 共 和 
反 垄 断 法 (草案 )》。 
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本 章 小 结 


本 章 分 析 了 导致 市 场 失灵 的 各 种 原因 ， 即 外 部 性 、 公 共 物 品 、 信 息 不 对 称 和 不 完全 信 
息 、 垄 断 、 经 济 周 期 和 公平 与 效率 等 。 并 针对 这 些 原因 进一步 提出 了 解决 市 场 失灵 的 对 策 
和 手段 ， 这 也 为 现代 市 场 经 济 中 政府 参与 经 济 活动 提供 了 空间 ， 同 时 也 指出 要 认识 到 政府 
失灵 问题 。 


习 题 


1. 名 词 解释 


市 场 失灵 外 部 性 公共 物品 私人 物品 信息 不 对 称 
公开 信息 私人 信息 。 隐蔽 特征 隐蔽 行为 逆向 选择 


道德 危险 寻 租 委托 人 -代理 人 问题 垄断 
庇 古 税 科斯 定理 ”政府 失灵 洛 伦 斯 曲线 ”基尼 系数 
2. 思考 题 


(1) 公共 物品 为 什么 不 能 靠 市 场 来 提供 ? 

(2) 为 什么 说 充分 信息 只 是 一 种 理想 化 的 假设 ? 市 场 信息 不 对 称 是 如 何 引起 市 场 失 
灵 的 ? 

(3) 政府 在 市 场 经 济 中 的 作用 是 什么 ? 

(4) 什么 是 科斯 定理 ? 作为 解决 外 部 性 问题 的 一 种 方法 ， 与 其 他 方法 有 什么 不 同 ? 
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(5) 什么 是 公共 物品 的 最 优 产量 ? 政府 干巴 有 助 于 公共 物品 最 优 产量 的 实现 吗 ? 
(6) 引起 政府 管制 失灵 的 原因 有 哪些 ? 

(7) 宏观 经 济 政策 对 企业 经 营 决策 有 什么 影响 ? 

(8) 简 述 政府 、 市 场 与 企业 三 者 之 间 的 关系 。 


3. 选择 题 
(1) 市 场 失灵 是 指 ( 。 )。 














A. 市 场 机 制 没 能 使 社会 资源 的 分 配 达到 最 有 效率 的 状态 

B， 价 格 机 制 不 能 起 到 有 效 配 置 资 源 的 作用 

C. 根据 价格 所 做 的 决策 使 资源 配置 发 生 扭曲 

D. 以 上 都 是 

(2) 以 下 哪 一 个 特征 不 是 公共 产品 的 特征 ?(  ) 

A. 非 排 他 性 B. 竞争 性 、 非 排他 性 
C. 外 部 性 D. 由 政府 提供 


(3) 可 用 以 下 哪 一 个 术语 来 描述 一 个 养 蜂 主 与 邻近 经 营 果园 的 农场 主 之 间 的 影响 ? 
) 





A. 外 部 不 经 济 


B. 外 部 经 济 C. 外 部 损害 D. 以 上 都 不 是 


(4) 通过 产权 界定 或 给 资源 使 用 权 定 价 ,适宜 于 有 效 利用 (。”)。 


A 人力 资源 
C. 可 再 生 资 源 
(5) 通过 ( 

A. 减 税 





B. 多 次 性 使 用 的 资源 
D. 以 上 都 是 


) 可 以 使 外 部 不 经 济 的 产品 减少 供给 。 


B. 补贴 C. 增加 税收 D. 市场 价格 变动 


(6) 使 用 价格 管制 自然 垄断 行业 是 因为 (  )。 


A. 规模 经 济 要 求 垄 断 企业 存在 
C. 管制 价格 可 以 使 产量 增加 


B. 管制 价格 可 以 使 价格 降低 
D. 以 上 都 是 


(7) 当 企业 生产 污染 了 环境 ， 而 又 不 负担 其 成 本 时 ，( ”)。 


A. 其 边际 成 本 被 低估 


C. 其 总 成 本 被 低估 


B.， 其 平均 可 变 成 本 被 低估 
D. 以 上 都 对 


(8) 以 下 哪 一 项 最 准确 地 说 明了 产生 污染 的 生产 是 缺乏 效率 的 ? ( ) 


A. 其 社会 总 成 本 高 





C. 其 产量 大 于 社会 最 优 产量 


(9) 面 对 不 对 称 信息 ， 


上 私人 总 成 本 B. 其 社会 边际 成 本 高 于 私人 边际 成 本 
D. 忽略 了 外 在 成 本 


下 面 哪 一 项 不 是 高 质量 的 信号 ?(。 ) 


A. 产品 保证 B. 长 期 质量 保证 书 
C. 品牌 D. 低 价格 
(10) 按照 科斯 定理 : 〈 ) 。 


A. 当 市 场 不 能 产生 有 效率 的 结果 时 ， 政 府 应 当 配置 资源 
B. 市 场 结果 总 是 有 效率 的 

C， 界 定 和 交易 产权 可 以 解决 外 部 性 问题 

D. 对 外 部 不 经 济 的 产品 应 该 征 税 


Se cs 信人 


4. 计算 题 


(1) 设 造纸 厂 的 成 本 函数 为 Cx 二 2X*， 其中，X 为 纸 的 产量 。 渔 场 养 鱼 的 成 本 函数 为 
Cy 二 YY 十 2Xy， 其 中 Y 为 鱼 的 产量 。 造 纸 给 渔场 造成 外 部 不 经 济 ， 纸 的 产量 越 高 ， 养 鱼 成 
本 越 高 。X、Y 的 市 场 价格 分 别 为 80、60。 

@ 假设 造纸 厂 和 渔场 独立 经 营 ， 则 纸 和 鱼 的 产量 、 利 润 各 为 多 少 ? 

@ 假设 两 企业 合并 起 来 ， 则 纸 和 鱼 的 产量 各 为 多 少 ? 总 利润 是 多 少 ? 

@ 假设 两 企业 各 自 独立 经 营 ， 如 果 政 府 对 造纸 厂 的 每 单位 产量 征收 工 的 税收 ， 那么 
政府 税率 应 定 为 多 少 ? 

(2) 某 县 有 两 个 化 工厂 A、B， 各 造成 100 单位 大 气 污染 ， 总 污染 量 为 200 单位 。 化 
厂 降低 其 污染 的 边际 成 本 不 变 ， 分 别 为 MCA 三 500 元 、MCs 二 1 000 元 。 试问: 

@ 车 环 保 局 要 求 两 个 化 工厂 各 减少 一 半 污 染 量 , 使 总 污染 量 控制 在 100 单位 ， 则 总 
成 本 是 多 少 ? 

@ 车 实行 可 交易 许可 证 的 污染 治理 办 法 ,使 总 污染 量 控制 在 同一 水 平 ， 那 么 总 成 本 
是 多 少 ? 

@ 哪个 化 工厂 愿意 购买 交易 许可 证 ? 其 价格 是 多 少 ? 

(3) 某 企 业 生产 一 种 专门 用 于 冬天 冰雪 路 面 的 特殊 轮胎 。 需 求 方程 为 P=170 一 5Q， 
这 里 ，Q 为 轮胎 的 产量 ， 单 位 为 “ 千 个 ”，P 为 价格 ,单位 为 “元 /个 ”。 该 轮胎 的 平均 成 
本 为 60 元 /个 (假定 该 企业 按 平均 成 本 定价 ， 只 谋求 正常 利润 )。 

Q@ 确定 该 轮胎 的 售 价 和 产量 。 

@ 假定 使 用 这 种 轮胎 对 道路 有 一 定 的 损害 。 估 计 这 种 损害 ( 按 元 表示 ) 为 C 一 0.25Q"， 
即 每 增加 一 个 轮胎 给 道路 带 来 的 损害 为 MC=0. 5Q。 由 于 对 道路 有 损害 ， 政 府 打算 限制 它 
的 产量 ， 以 谋求 最 大 的 净 社 会 福利 。 问 政府 的 限量 应 定 为 多 少 ” 此 时 轮胎 的 市 场 价格 是 多 
少 ? 净 社会 福利 是 多 少 ? 

@ 政府 可 采用 什么 办 法 来 实现 上 述 结果 ? 并 解释 之 。 
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